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Dos certezas basicas

> Preponderancia de los medios de comunicacion en el
quehacer politico

> Influyen de manera relevante en la conformacion del
espacio publico




Propagacion / simplificacion

> Campanias electorales, cada vez mas
imbricadas con los medios de comunicacion

> Las maneras de hacer politica se modifican, o
al menos se complementan: mds propagacion
de mensajes electorales

> Dependencia de los partidos respecto de la
videopolitica



Asunto de equidad

+ La competencia politica requiere reglas que propicien
y de ser posible garanticen iguales condiciones para
todos sus participantes

+ En México, proceso de reformas electorales desde 1977

+ Los medios son reconocidos como escenarios en
donde puede haber, o no, condiciones de inequidad
en la contienda electoral



+ En los afios 70, escasa indagacion académica sobre
comportamientos politicos de los medios de
comunicacion

+ Hstudios fundamentalmente sobre ideologias de los
medios

<+ Poca atencidn a la

comunicacion politica




Evaluar a los
medios

+ Tienen el privilegio de
fiscalizar a todos los
actores de la vida publica

+ Parte, por ello, del ejercicio
democratico

+ Pero no estdan al margen del
escrutinio publico




Medir a los medios

+ No todos los medios de comunicacion son iguales

+ Importancia de evaluar su desempefio

+ Sociedad plural, diversa




Medir a los medios

Importancia del desemperio critico y analitico de los
medios

Contribuyen a develar insuficiencias y /o perversiones
del poder politico y econémico

+ Fiscalizan a todos los actores sociales y politicos

+ Pero a menudo son reticentes a ser evaluados



Medir a los medios

En México, politica del secreto en numeros campos

La sociedad ha ignorado informacién acerca de recursos
publicos, transacciones, documentos, etcétera

Informacién sobre medios ha sido escasa, esporadica y no
siempre suficiente ni confiable

+ Datos sobre estaciones de television y radio

+ Tirajes de diarios y audiencias de medios electrénicos (ahora,
audiencias en linea también mal conocidas)



Medir a los medios

En ese contexto, pertinente medir comportamiento de
medios en cobertura de campafias

En medios, partidos y candidatos obtienen y ejercen
buena parte de su presencia publica

+ Se trata de evaluar asignacion de espacios que ya son
publicos



Medios, intfluencia, hmitaciones

+ Los medios no imponen comportamientos ni decisiones

+ Sociedad integrada por individuos diversos, complejos,
contradictorios

+ Mensajes en medios, parte del contexto de cada ciudadano
x l '

+ Cobertura de campafias en

medios, muy relevante

+ Pero no existe aguja hipodérmica



Condiciones de los monitoreos

Que sean "
+ Profesionales O n Ito re O
= Oportunos

+ Completos

%2 de Medios




Monitoreos de coberturas
informativas de campanas

+ Enradioy TV pero también
medios escritos

<+ Permiten evaluar
desempefio de los medios

+ Instrumentos utiles para los
ciudadanos

<« Los medios, al ser
observados, moderan
posibles excesos




Monitoreos de coberturas
informativas de campanas

+ Monitoreo no evita —ni
debiera impedir—
coberturas parciales

+ Recurso en observacion
internacional de elecciones

<« Otro es, en México, el
monitoreo que verifica el
cumplimiento en la
transmision de spots en
tiempos oficiales




Estudiar medios
y politica

+ Primeras mediciones

Asi se callo el sistema

+ 1988: eleccion presidencial Ko
sumamente competida

(Salinas, Cardenas, Clouthier) TR e e vl

Pablo Arredondo Ramirez
Gilberto Fregoso Peralta
Ratl Trejo Delarbre

+ Asi se callo el sistema.
Comunicacion y elecciones en 1988
(U. de Guadalajara, 1991




Monitoreo de prensa
diarma en la ciudad de
Meéxico

+ En las campanas de 1988, 1991,

1994 y 1997

<« En los diarios Excélsior, El
Universal, La Jornada y El Nacional

+~ Ademas:

+ Unomasuno y Novedades (1988 y
1991)

« Reforma (1994 y 1997)

% La Cronica de Hoy (1997)




Medicidon de centimetros /columna

1988: muestra de 26 dias marzo - agosto
1991: muestra de 16 dias junio - septiembre

1994: muestra de 18 dias mayo - agosto

1997: muestra de 16 dias abril - julio



Los partidos en la prensa.
Campanas 1988, 1991, 1994 y 1997
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1994: competencia desequilibrada

+ “Lo que en elecciones anteriores se sabia en segmentos,
ahora se revelaba y se discutia con precision estadistica:
los medios de comunicacion masiva no solo no eran
vehiculo de la pluralidad real, sino que por el contrario
se habian vuelto factores desequilibrantes de la
competencia, tanto en lo que toca a su trato parcial a la
oposicion como en lo relativo a la cantidad, tiempo y
espacio que abrian para el partido en el gobierno”

+ R. Becerra, P. Salazar y ]J. Woldenberg, La mecanica del cambio
politico en Mexico



De la uniformidad, a la diversidad

+ La television y las camparfias presidenciales

+ Comparacion de noticieros de television en campanas
federales

0 1988: Universidad de Guadalajara
% (Dr. Pablo Arredondo Ramirez)
0 1994: Alianza Civica-Academia de Derechos Humanos

2 1997, 2000, 2003, 2006: Instituto Federal Electoral



Reforma 2007 - 2008

<« Monitoreo IFE-
FCPyS a partir de
2009




Interes mstitucional y social

<+ 1994, monitoreo de
Alianza Civica —
Academia de
Derechos Humanos

j\‘( Monitoreo de Medios de Comunicacion

* Se monitorearon semanalmente: 2 noticieros
nacionales: 24 horas y Hechos. 2 noticieros de radioy 4
diarios capitalinos. Ademas de 65 medios en 19
estados del pais.

* Resultados: se documento espacio, voz e imagen al
candidato del PRI en una proporcionde 43 a1

e Seviold el derecho a la informacion.

* Encuanto ala calidad de los mensajes, siempre se
hicieron comentarios y se le atribuyeron adjetivos
positivos al candidato priista, mientras que a los demas
—cuando avarecieron- fueron calificados de manera



19090, tarea formal de la autoridad
electoral

= 1996, retforma al Cofipe

+ “La Comision de Radiodifusion realizara monitoreos
muestrales de los tiempos de transmision sobre las
campanas de los partidos politicos en los espacios
noticiosos de los medios de comunicacion, para
informar al Consejo General".



Asignatura indispensable

+ Ol las elecciones y sus campafias se desarrollan de
manera muy importante en los medios de
comunicacion, toda observacion electoral debe tomar
en cuenta el desempeno de tales medios de
comunicacion



Campanas en
dos noticieros
de television
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Campanas en los dos principales noticieros de television
(Televisay TV Azteca)
promedios 1998
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Campanas en los dos principales noticieros de television
(Televisay TV Azteca)
promedios 1998 y 1994
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Campanas en los dos principales noticieros de television
(Televisay TV Azteca)
promedios 1998, 1994 y 2000
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Campanas en los dos principales noticieros de television
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1988 a 2012. Campanias presidenciales en los dos
principales noticieros de television (Televisa y TV Azteca.
Promedios)
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Campanas presidenciales en los dos principales noticieros de
television. Televisa y TV Azteca. Promedios porcentajes

1988 1994 2000 2006 2012

PRI 91.71 32.01 28.12 6.9 29.88
PAN 3.48 16.69 30.68 269 2552
PRD 3.94 195 260 o2 ] 26.14
Otros 0.87 5195 18.3 109 18.16
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RESUMEN: El monitoreo de los medios acerca de la cobertura informativa de los procesos
electorales se encuentra indisolublemente ligado con el tema de la calidad de la democracia.
En las democracias representativas, su legitimidad deriva de la emisién del sufragio por
parte de los ciudadanos: es el voto y las condiciones en que se emite lo que acredita la
existencia de un sistema democrético. Este articulo aborda la evolucién de esta practica en
México, sus logros, limitaciones y los retos futuros en la construccién de una sociedad

democritica.
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E.studios en los estados

n Teléfono +52(33)3669-3434 ext. 3277

I | | f ; O gmedios@iteso.mx
Periférico Sur Manuel Gémez Morin #8585

AN A LISIS CR |T ICO DE MEDIOS CP. 45604 - 'I'laquepaque, Jalisco, México
Depariamento de Estudios Socioculturales

Institucional Medios de com. en Gdl

Inv. tematicas Elecciones 2012 Ele

Cobertura y tratamiento en las primeras

Agenda: Cobertura y tratamiento de los actores de la con
2015 en las primeras planas de siete peridédicos de Gua
Resumen ejecutivo

Como parte de un amplio ejercicio de investigacion promovido por el Obse
esta universidad en Guadalajara, se disefio un modulo de trabajo orientad

publicada en las primeras planas de siete periodicos generalistas de Guadal
rasgos generales que definen el trabajo de estos medios durante la contie

S
Observaiorio Veracruzano de Medios
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Observatorio Veracruzano de Medios

Universidad Veracruzana
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; i PECIAL Comparativo de temas
MATEE A4 3 202;:1;;:ensa impresa de 1as elecciones para Gobernador ::mdos i
:\eAr? r\‘lltta?;%cr)uz 2016. Temas por candidato. e vos: Eleccionss 2010y 2016
a durante la campana electoral 2016, respecto a cuatro Monitoreo de prensa impresa de las

; : cruz
Landa (Coalicion PRIPVEM/PANALIPC), Miguel Angel elecciones para Gobef_"a°°' o MexE
dano) y Cuitlahuac Garcia Jiménez 2016. Temas por candidato.

ar el comportamiento de la prensa impres
de Veracruz: Héctor Yunes
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Con el objetivo de analiz
candidatos a la gubernatura del estado

. icié D), Armand
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Monitoreo del IFE, actividad regular
del proceso electoral

Monitoreo de noticieros

‘: I F E Campanas para diputados federales

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

Sistema de consulta de resultados

Medio Radio -
Entidad General -
Plaza General
Grupo General
Estacion General
Noticiario | General
Periodo Seleccione un Periodo v

Tiempo dedicado a cada partido politico o coalicion

Nimero de menciones dedicadas a cada partido politico o coalicion

Valoracion de la informacion Tipo de valoracion de la informacion
Tiempo ] [ Piezas Tiempo ][ Valoracion
cemar camar
Género periodistico utilizado para Recursos técnicos utilizados para
presentar la informacion presentar la informacion
Jerarquizacion de la informacion Segmento del tiempo en el que aparecio la
informacion
[ Tiempo ][ Menciones] [ Tiempo ][ Menciones]
cemar cemar

Los resultados mostrados son preliminares, éstos seran considerados
definitivos una vez que el Instituto Federal Electoral asi lo determine.

m




KEscerutimo sobre los medios

+ Los monitoreos no hacen mas que evidenciar el
comportamiento publico de los medios

+ SIin embargo en algunas ocasiones suscitan sorpresa,
disgusto y rechazo

<+ Sociedades insuficientemente habituadas a la
transparencia

+ Medios reticentes a ser observados de manera sistematica



Reacciones ante el monitoreo del IFE en 2003

+ “..lo tengo que tomar como un intento de intimidacion... hay
una ofensiva muy clara del IFE... su monitoreo carece de
rigor... las cifras que usted dio no son verdad”.

+ Joaquin Lopez-Doériga en Radio Férmula el 2 de junio de 2003 al comentar el
monitoreo de medios electronicos que dio a conocer la Comision encabezada por la
consejera electoral Jacqueline Peschard
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Informacion agregada y por

empresas de radioditusion

,- ' i r i
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| %522 Televisiéon que Difunden Noticias Inicio | Informes y Gréficas | Informacién Detallada | Descargar Informes | Acerca del monitoreo | ;Cémo usar este sitic? | Precampanas |

g CAMPANA PARA PRESIDENTE (ACUMULADOS)

26.36% / 1440:39:49 30.64% / 1674:32:55 16.48% /900:45:40 26.52% / 1449:44:06

) Del 30 de marzo del 2012 al 27 de junio del 2012

': Tiempo y Piezas de monitoreo por Partido o Coalicién Resultados por Candidatos

) Andrés Manuel Lépez  Enrique Pefia Nieto  Gabriel Quadri de la  Josefina Eugenia

i Obrador Torre Vézquez Mota Informacién por Periodo Acumulados
j 26.36% / 44108 30.13% / 50423 17.38% / 29077 26.13% / 43727 Piezas Tiempo

5

A~ 4

Menciones

PRD

” L
o Mar Abr Abr Abr Abr May May May May Jun Jun Jun Jun

30, 8, 15, 22, 29, 6, 13, 20, 27, 3, 10; 275 27,
2012 2012 2012 2012 2012 2012 2012 2012 2012 2012 2012 2012 2012

u Candidatos Diputados / Periodo Senadores / Periodo § Por Entidad Federativa

Del 7 al 13 de mayo Del 28 de mayo
* Visia do EPN ala .30 o Sucesos en el Periodo

Universidad Iberoamericana * Reunién Javier Sicilia con Candidatos
|Del 14 al 20 de mayo

i WY W .5

Del 9 al 15 de abril
* Cambio en el equipo de
campafia de JEVM

Del 23 al 29 de abril
* Inicio de las campafias
locales en el D.F.

Del 11 al 17 de junio




Monitoreos y observaciones de medios
en procesos electorales

+ Componentes de una cultura democratica
+ Instrumento para partidos e instituciones
+ Favorecen la transparencia en los asuntos publicos

+ Permiten distinguir diferentes politicas informativas
de los medios



Monitoreos / observaciones de medios
en procesos electorales

<+ Tarea central de la actividad electoral

+ Propician la equidad en la cobertura periodistica de
las campafias electorales

+ La asignacion de espacios a cada partido y/o
candidato es y debe ser decision de cada medio



|.a mas reciente eleccion federal
Campanas 2019. Television abierta

+ El medio mas atendido para informarse de asuntos
politicos

+ Comportamiento similar pero no idéntico de Televisa
y TV Azteca

+ Television no comercial (tendencialmente ptblica)
mejor cobertura

+ Ultima campana federal con s6lo dos actores privados



Grafica 1. Tiempo total en radioy TV
Campaias para diputados federales. Horas y minutos en 493 noticieros
de todo el pais. 5 de abril al 3 de junio de 2015

H mlm|

PVEM Mov Ciud Morena Nva AlianzBncuentro Soc P Humanis€oal PRI/PVEBAnds Indep€oal PRD/PT




20097 horas con 16 minutos

<+ PAN: 12.38%

<« PRI: 11.34% PRD: 9.61%

= PVEM: 9.18%

<+ Movimiento Ciudadano, 8.58%

<« Morena: 7.7%; Nueva Alianza 6.97%; Encuentro Social: 6.87%
+ Partido del Trabajo: 6.7%

<« Partido Humanista: 6.6%

< Coalicion PRI - PVEM: 6.07%

+ Candidatos independientes: 4.78%
+ Coalicion PRD - PT: 3.2%.



Grafica 2. Tiempo total en radio y TV agregando partidos y coaliciones
Campaiias para diputados federales. Horas y minutos en 493
noticieros de todo el pais. 5 de abril al 3 de junio de 2015
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Porcentajes sumando coaliciones

+ PRI + PVEM: 26.59%

+ PRD + PT: 19.51%




Grafica 3. Tiempo total television
Campanas para diputados federales. Horas y minutos en 493
noticieros de todo el pais. 5 de abril al 3 de junio de 2015
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Noticieros television

PAN: 10.5%

PRI: 10.6

PRD: 9%

MC: 8.8%

PVEM: 13%

Morena: 7.4%

Nueva Alianza: 6.9%
Encuentro Social: 7.2%
PT: 6.4%

Partido Humanista: 6.6%
PRI-PVEM: 6.3%
Candidatos independientes: 4.3%
PRD-PT: 3.3%

SUMA PRI-PVEM 30%
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Grafica 4. Tiempo total en television agregando partidos y coaliciones
Campaias para diputados federales. Horas y minutos en 493
noticieros de todo el pais. 5 de abril al 3 de junio de 2015
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Grafica 5. Programas de revista en television
Campaiias para diputados federales. Horas y minutos en 5
programas. 5 de abril al 3 de junio de 2015
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Cuadro 1 A. Informacion de campanas federales en el Noticiero

matutino de Canal Once
5 de abril al 3 de junio de 2015

PAN PRI PRD PT PVEM Mov Ciud | Nva Al
Tiempo 2h32 2h25° [1h54° [1h31° | 2h38 1h41 1h 32’
% 12 % 11.5% |1 91% 7.2 % 12.6 % 8 % 7.3 %

Cuadro elaborado a partir de INE y FCPyS UNAM, Monitoreo de programas de radio y
television que difunden noticias. Los segundos han sido redondeados a minutos.

Cuadro 1 B. Informacion de campanas federales

en el noticiero matutino de Canal Once

conducido por Javier Solérzano
5 de abril al 3 de junio de 2015

Morena | Human | Encuentro | Cand | PRI/PVEM | PRD/PT | Total
Indps
Tiempo | 1 h 54’ 1h38 | 1h37 1h02" [ 0h?22’ 0 h 09’ 20h55’
% 9.1% 7.8% 7.7% 49% |11.8% 0.7% 100%

Cuadro elaborado a partir de INE y FCPyS UNAM, Monitoreo de programas de radio y
television que difunden noticias. Los segundos han sido redondeados a minutos.




Grafica 6. Noticiero matutino Canal Once
Campanas para diputados federales. 5 de abril al 3 de junio de 2015
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Cuadro 2-A. Informacion de campaias federales

en noticieros de Televisa
5 de abril al 3 de junio de 2015

PAN PRI PRD PT PVEM | MovC | NvaA
Primero Tiempo | 10°51” | 11°55” | 13'33” | 835" | 14°07” | 17°13” | 8'20"
Noticias % 89% 198% |[11% 6.9% | 11.4% | 13.8% | 6.7%
Carlos Loret
Noticiero. Tiempo | 137" | 539" (932" | 1'37" | 3'34" | 541" | 137"
Lolita Ayala % 4.1% | 14.5% | 24.4% | 4.1% | 9.2% 14.6% | 4.1%
Las noticias | Tiempo | 3'39” [ 7'55” (913" | 2'38" | 10'21” | 4'12” | 2’38”
por Adela. A.| % 7.8% | 17% 19.7% | 5.4% | 21.9% | 8.9% 5.3%
Micha
Noticiero. J. Tiempo | 7°44” | 744" | 12°27" | 7'44” | 804" | 13'48" | 744"
Lopez- Doriga | % 75% | 7.5% [12.1% | 7.5% | 7.8% 14% 7.5%

Cuadro elaborado a partir de INE y FCPyS UNAM, Monitoreo de programas de radio y
television que difunden noticias.




en noticieros de Televisa
5 de abril al 3 de junio de 2015

Cuadro 2-B. Informacion de campanas federales

Morena | Human | Encuen | Cands | PRI/ | PRD | Total
Indeps
PVEM | /PT

Primero Tiempo | 848" 8'20” | 8'20” 4’25” 4'25” | 4’25” | 2h3’17”
Noticias %  |71% [67% [67% [37% [3.7% [3.7% [ 100%
Carlos
Loret
Noticiero. Tiempo | 1'37" 1’377 | 1'37” 1’37 1’37” | 1'37” | 39’
Lolita Ayala | 9 4.1% 41% |[4.1% 4.1% 41% | 4.1% | 100%
Las noticias | Tiempo | 1'42" 2’257 | 2'25” 0 0 0 47°08”
por Adela. | % 3.7% 5.3% 5.3% 0 0 0 100%
A. Micha
Noticiero.]. [ Tiempo | 915" 7.44" | 7'44” 501" 4’10” 1 410" | 1h43’9”
Lopez- % 9% 7.5% 7.5% 4.9% 3.9% | 3.9%
Doriga

Cuadro elaborado a partir de INE y FCPyS UNAM, Monitoreo de programas de radio y
television que difunden noticias.




Noticieros de Televisa % de tiempo
a campanas federales 2015

30.
22.5
15.
7.5 I
PAN PRI PRD PVEM  Mov Ciud Morena Nva Encuentro PT P Coal Cands Coal

Alianza Soc Humanista PRI/PVEM Indeps PRD/PT



Cuadro 3-A. Informacion de campaiias federales
en noticieros de Television Azteca

5 de abril al 3 de junio de 2015

PAN PRI PRD PT PVEM | MovC | NvaA
Hechos AM. | Tiempo | 13’13" | 11°32"” | 18.04” | 5’13” | 21'22” | 13'53” | 9’55”
Jorge Zarza % 98% | 85% |13.4% [3.9% | 16% 10.3% | 7.4%
Hechos Tiempo | 15'13" | 7°44% [ 10°46” | 059" | 30°12" | 10°32" | 4’20”
Meridiano. A.| % 158% | 8.1% | 11.2% | 1% 31.5% | 10.9% | 4.5%
Villalvazo
Hechos noche. | Tiempo | 30°'57" [ 34'19" | 37°07" | 6'46" | 47°40" | 21'34" | 3'26"
J. Alatorre % 14.2% | 15.7% | 17% 3.1% | 22% 9.8% | 2%

Cuadro elaborado a partir de INE y FCPyS UNAM, Monitoreo de programas de radio y
television que difunden noticias.




Cuadro 3-B. Informacion de campaiias federales
en noticieros de Television Azteca

5 de abril al 3 de junio de 2015

Morena | Human | Encuen | Cands | PRI/ | PRD | Total
Indeps
PVEM | /PT

Hechos AM. | Tiempo | 7705% | 11°'34" | 10’ 4'29” | 4'29” | 4'29” | 2h15’18”
Jorge Zarza | % 5.2% 8.52% | 7.4% 3.3% 3.3% | 3.3% | 100%
Hechos Tiempo | 2'51" 2'56” | 402 0’'59” | 446" | 0°'32” | 1h35’52”
Meridiano. | % 3% 3% 4.1% 1% 49% | 0.5% | 100%
A.
Villalvazo
Hechos Tiempo | 24’49” | 4'20” | 4'10” 0’51” | 327" | 0°51” | 3h39’17”
noche. J. | % 11.4% | 2% 1.9% 0.4% 1.6% | 0.4%
Alatorre

Cuadro elaborado a partir de INE y FCPyS UNAM, Monitoreo de programas de radio y
television que difunden noticias.




Noticieros de TV Azteca % de tiempo
a campanas federales 2015

PAN PRI PRD PVEM Mov Ciud Morena Nva Alianza Encuentro Soc PT P Humanista Coal Cands Indep:
PRI/PVEM



Televisa y TV Azteca % de tiempo
a campanas federales 2015

14.

).5

3.5

PAN PRI PRD PVEM Mov Ciud Morena Nva Alianza Encuentro Soc P Humanista Coal PRI/PVEM Cands I

Televisa 25 noticieros. TV azteca 9 noticieros / 5 de abril al 3 de junio de 2015

Elaborado a partir de INE y FCPyS UNAM, Monitoreo de programas de radio y television en noticias.



Interes y desden por las campanas

+ Noticiero matutino de Canal Once (Javier Solérzano): 20 horas 55
minutos

+ Tiempo total de transmisién: 107 horas

< Noticiero matutino de Televisa (Carlos Loret de Mola): 2 horas 3
minutos

+ Tiempo total de transmision: 129 horas

+ Noticiero matutino de TV Azteca (Jorge Zarza): 2 horas 15 minutos
% Tiempo total de transmision: 129 horas

% Del 5 de abril al 3 de junio (43 programas)



Campanas 2019

<

<

o2

Preferencia por el PVEM, especialmente de TV Azteca
M3s actores, mayor equilibrio en distribucion de espacios
Proyecto politico de televisoras

Intentos para revertir reforma de 2007

Nuevo escenario mediatico. Mas actores en television,
inédito contexto digital.



Campanas 2016

+ Eleccion de diputados a la Asamblea Constituyente de
la Ciudad de México

+ Campanas 18 de abril a 1 de junio

<+ Escasa informacion en medios de la CdMx



Campanas 2016 CdMx

Campana de Diputadas y Diputados para integrar la Asamblea Constituyente
Del 18 de abril al 1 de junio de 2016.

™ | @ B B X | e 322 amm

‘” Total de tiempo dedicado ]

12h 34'57"/|10 h 57'40"/|15h 08' 13" /|08 h 25' 08" /| 09 h 06' 58" /| 08 h 32' 27"/ 10 h 40' 29"/ 11 h57'20"//08 h 12'51" /|13 h 10' 56"/
11,57% 10,08% 13,91% 7,74% 8,38% 7,85% 9,81% 10,99% 7,55% 12,12%

‘,, Total de piezas de monitoreo i i ‘

274 | 258 / 356 / 203/ 214/ 210/ 230/ 301/ 203/ 318/
10,67% 10,05% 13,87% 7.91% 8,34% 8,18% 8,96% 11,73% 7.91% 12,39%
liempo de monitoreo por partido y candidatos independientes Resultados por partidos politicos y candidatos independientes
0
13,91% Informacién por periodo Acumulados

Informacion por periodo (piezas)

0
8,38% 250 |

10,08%
-
7,74%
11,57%



Cobertura en Televisa

= Sujeto de monitoreo (tiempo)
o)
- Partido Tiempo
PAN 00:33:02
G.D PRI 00:33:02
PRD 00:37:14
PVEM 00:33:02
] PT 00:33:02
MOVIMIENTO CIUDADANO 00:35:46
' ‘ NUEVA ALIANZA 00:33:02
\r MORENA 00:33:02
L ENCUENTRO SOCIAL 00:33:02
Cl 00:41:53

| f§§|§ |g| gl

+ Cinco horas y 47 minutos en 24 noticieros




Cobertura en TV Azteca

Reporte acumulaco del Del 18 ge abril al 1 de juni [T TELEVISION ¥ CIUDAD DE MEXIC [V TV AZTECA [V Selecciona

i Aceptar ‘

Sujeto de monitoreo Los valores expresados en las siguientes graficas fueron contabilizados a partir del nimero de pit
de monitoreo que fueron generadas conforme a la metodologia aprobada por el Instituto”.
Tiempo _
'@ Sujeto de monitoreo (tiempo)
Mencién [\S o ] ——m—
Valoracion i) Bivac S
PRI 0C:34:27
Pieza informativa | prO T 008188
£ Bt
Tipo de valoracion — | PVEM | ocaa0
_ | PY \ 00:30:16
Valoracion (positiva o negativa) | MOVIMIENTO CIUDADANO 00:30:16
. . at ' | NUEVA ALIANZA 003
Género periodistico —a |
b 24 [ MORENA 00:81:22
Tiempo | ENCUENTRO SOCIAL 00:3301
I 00:3325 |

Pieza informativa

Recurso técnico
Tiempo

Mencion

dH R B

Jerarquia

1
|

Tiempo

I

Mencion

Segmento

Tiempo

+ 6 horas y 7 minutos en ocho noticieros



Cobertura en Canal Once

Reporte acumulado del Del 18 de abrilal 1dejuni |  TELEVISION ciubaDDEMEXIC i | INsTmUTOPOUTE [ | Selecciona

[ Aceptar "

Su jeto de monitoreo Los valores expresados en las siquientes graficas fueron contabilizados a partir del nurr:ero de piez:
de monitoreo que fueron generadas conforme a la metodologia aprobada por el Instituto”.
Tiempo
Sujeto de monitoreo (tiempo)
Mencién | Partido | Tlempo
Valoracion Bl : A
| PRI 1 00:20041
Pieza informativa | PRO ‘ 000659
! F - - +— —_— -
: ey | PVEM ‘ 00:08:05
Tipo de valoracion iy L s S
PY \ 00:0&85
Valoracion (positiva o negativa) | MOVIMIENTO CIUDADANO | 00:08:00
. P : | NUEVA ALIANZA \ 00033
Género periodistico — i
3 MORENA ‘ 0c-cesyr
Tiempo | ENCUENTRO SOCWAL ! 00:04:44
s | ¢ 5 00:1285
Piaza informativa : : =

Recurso técnico

Tiempo

Mencion
Jerarquia

Tiempo

Mencion

Segmento

<« Una hora con 36 minutos en dos noticieros



Once Noticias con Javier Solorzano Canal Once

Cobertura de campanas en la Ciudad de Mexico 18 de abril al 1 de junio

PAN PRI PRD

PVE
M

PT
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(@13
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P

1016 1200247462 59719 0515 55 18 007 19.33 19 5/ 14445 1].9 55
L 20 el | oo Isooiogyl 192 gy | 192
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Noticiero con Joaquin Lopez Doriga en Televisa

Cobertura de campanas en la Ciudad de Mexico 18 de abril al 1 de junio

MO Can

PAN PRI PRD PVE PT V  Nva More Enc ds

\Yil CIU Alia na Soc Inde
D p

e (0% [ 0% 07 0% | 0% [ 0% 0% | 07 07




Primero Noticias con C. Loret de Mola /
Televisa

Cobertura de campanas en la Ciudad de Meéxico 18 de abril al 1 de junio

MO Can

PAN PRI PRD PVE PT V  Nva More Enc ds

\Yil CIU Alia na Soc Inde
D p

0 0 0’ 0 0 244 0 0 0 0

e 1209 | 0% | 070 1 0% 100761 0%« 0% | 076 0%




l.as Noticias por Adela con A. Micha en T'elevisa

Cobertura de campanas en la Ciudad de Mexico 18 de abril al 1 de junio

MO Can

PAN PRI PRD PVE PT V  Nva More Enc ds

\Yil CIU Alia na Soc Inde
D p

b0 100 06 06 0% | 0% 0% 0% [ 07 (1007




El Mananero con Victor Trujillo en Televisa

Cobertura de campanas en la Ciudad de Mexico 18 de abril al 1 de junio

MO Can

PAN PRI PRD PVE PT V. Nva Mor Enc ds

\Yil CIU Alia ena Soc Inde

D, p

9l 55 31/55" 52 07 151055 15165 £31 550151 55 | 5165 151 55 {6445

9900 190 10% 1997501997 19.9719.97% 997, 9.97% | 175

Tiempo total: 5 horas 32'=93% del tiempo
destinado por Televisa a campafias en CdMx



Hechos de la Noche con Javier Alatorre / TV Azteca

Cobertura de campanas en la Ciudad de Mexico 18 de abril al 1 de junio

MO Can

PAN PRI PRD PVE PT V  Nva More Enc ds

\Yil CIU Alia na Soc Inde
D p

0049 0O 0’ 0 0 0 0 0 0 0

8071 0% | 0% 0% + 0% | 0% . 0% 0% | 076 0%




Hechos AM con Jorge Zarza en TV Azteca

Cobertura de campanas en la Ciudad de México 18 de abril al 1 de junio

MO Can

PAN PRI PRD PVE PT V  Nva More Enc ds

\Yil CIU Alia na Soc Inde
D p

e (0% [ 0% 07 0% | 0% [ 0% 0% | 07 07




Informativo 40 Edicion noche con Hanma Novell en TV Azteca
Cobertura de campanas en la Ciudad de Mexico 18 de abril al 1 de junio

MO Cand
IRAVAD V  Nva More Enc S

PAN PRI PRD M el CIU Alia na Soc Inde
D p

L7035 1703118107 17034 1418 11418 {1703 11810 117 03| 1922
Ol 101 107 1 10.1 101 107 101 11 2
0 b e OB L 0 e

2 horas 49 "= 46% de todo el espacio

a campanfas en CdMx transmitido por Television Azteca




Medios, campanas y ciudadanos

v &
\ -~




Como mfluyen los medios en las
elecciones

+ Contribuyen a establecer
agenda

<« Television, el medio mas
consultado

+ No determinan ganadores

+ Forman parte del contexto




Presencia mediatica y resultados
electorales

+ Ma4s espacio en medios no
significa mas votos

+ Los ciudadanos
determinan sus
preferencias politicas a
partir de numerosas
fuentes de informacion y
op1Nnion




Dos deécadas de monitoreos
mstitucionales

+ En 2017 se cumplirdn 20 afios del primer monitoreo
del IFE (1997)

+ Y 29 de la medicion universitaria de medios en las
camparias de 1988



Usos sociales del monitoreo

<

<

o2

<

Atencion escasa en la academia
Interés insuficiente en la sociedad
Falta difusion de resultados

Tarea de la autoridad electoral. No se puede esperar, al
menos todavia, que los medios publiciten de manera
espontdnea esos datos

Apoyarse en los medios publicos



Claridad y publicidad isuficientes

+ Los informes de
monitoreos no
siempre son claros

+ No facilitan las
comparaclones

<« Ahora se ofrecen
porcentajes y no soélo
datos absolutos

4 IINNE  Monitoreo de programas de radio y televisién que difunden noticias % :
Instituto Naciosal Electaral 5 )
Proceso Electoral Federal 2014-2015 % 3"’"_

Inicio Grélicas

Informacién detallada Descargar informes y base
de datos

Lon daton con (") s0n seguescion

‘Periodo ‘Medio Entidad Grupo Noticiario

Feporie acumuiado del el 5 deabrl 3 3dejun | TELEVISION o cuworooemex | TELEVISA B NOTICIERD JOA

Aceplar

“Los valores expresadoes en las siguientes graficas fueron contabiizacdos a partir del ndmero de p
ce monitoreo que fusron ganeradas conforme a ke metodelegia aprobaca por e Insttuto”.

Suljeto de monitoreo

Tiempo
Sujeto de monitcreo (tiempo)
Mencitn

Partido | Tiamzo

Valoracién

Pleza Informativa .

- | pr

Tipo de valoracion |

Valorackdn (posiiva o negatva) NOVIVIENTO QUOADAND

ANZA

Género periodistico

Tempo . | PARTIDO HUMANISTA

NCLENTY -

Pleza Informativa
Recurso técnico

Tempo

Meancion
Jerarquia

Tempo

Meancion

Segmento

Tiempo




<+ El INE no mantiene en linea los informes de todos los m

@@ UVIreclorio ae rersonai e “Onacio N [[ansimisiones en vivo

P ‘ DUSLCal

-v& IN E Acerca del INE Credencial para Votar Elecciones Educacién Civica Partidos Politicos Estados Sala de Prensa

Instituto Nacional Electoral

Monitoreo de Medios Inicio / Transparencia Informacién Socialmente Util Campafias en medios y propaganda electoral

Monitoreo de Medios
Catalogo de Estaciones de Radio y
Television

Pautas de transmision Monitoreo de Medios

Versiones de los spots transmitidos
por el Instituto

» Resultados del monitoreo para verificar el cumplimiento de las pautas de transmision
o Informe acumulado del monitoreo del primer semestre de 2015
o Informe acumulado del monitoreo del sequndo semestre de 2015

Monitoreo de Medios

« Regresar » Resultados del monitoreo de los programas de radio y televisién que difunden noticias:
o Monitoreo de camparias del Proceso Electoral para integrar la Asamblea Constituyente de la Ciudad de México 2016
o Monitoreo de precampanas y campafas del Proceso Electoral Federal 2014-2015
o Monitoreo de precampanas y camparias del Proceso Electoral Federal 2011-2012
o Monitoreo de campanas del Proceso Electoral Federal 2008-2009
o Monitoreo de camparas del Proceso Electoral Federal 2005-2006

Fecha de actualizacion: 13 de julio de 2016.



Repositorio abierto de datos

+ Indispensable que haya acceso permanente,
transparente y garantizado a esa informacién (que ha
sido elaborada con fondos ptblicos)

+ Presenta datos agregados (todos los noticieros, en
todo el pais)

+ Aunque estd disponible, la informacion sobre el
desempeno de cada emisora y noticiero no se difunde



Repositorio abierto de datos

+ No hay informacién de monitoreos en elecciones
estatales

+ Sera util construir metodologia comun para evaluaciones
por parte de organismos electorales en los estados

<+ Facilitar acceso a esos datos

+ Incorporar respaldos documentales (audios y videos) a
la informacion de monitoreos que ofrece el INE




Usos sociales del monitoreo

%+ Los monitoreos del INE (antes IFE) son confiables
% Nadie los ha desmentido ni rectificado

+ Registro de espacios en radiodifusién que han sido
publicos

<+ Utilidad social de esa informacion



Us '
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[Los monitoreos de cobertura electoral sefialan hechos

Les sirven a los ciudadanos para definir su consumo
de medios

Muestran de qué maneras los medios de comunicacion
ejercen su libertad para cubrir las campanas electorales

Ofrecen elementos para la evaluacion y la deliberacion
ciudadana acerca de medios y campafias



“La opinion publica es una
deliberacion colectiva y
pluralista donde los ciudadanos
acuerdan sus coincidencias y
reconocen sus diferencias”
Enrique Gil Calvo

Informacion, para la
deliberacion y la
ciudadania



+ rtrejo@unam.mx

<+ Twitter: @ciberfan
+ Facebook: rtrejo

+ http:/ /rtrejo.wordpress.com/



