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A destacar...

&7

Esta es la penultima encuesta semanal que presentaremos e incluye la medicion de 11 semanas de
campana; esta semana es la que corresponde al analisis del 2do. y Ultimo debate oficial de los
candidatos y se caracteriza por el incremento de las campanas negativas en los medios de
comunicacion; como primeros resultados el interés en la politica alcanza el 20%, practicamente el
mismo que vivimos hace 6 anos, 1 de cada 3 mexicanos dice tener mucha confianza en el IFE, el
menor porcentaje de las Ultimas 3 elecciones presidenciales pero superior al que se tenia en las
elecciones federales de 2009; 92% sabe que las elecciones son el julio y 73% dice estar seguro de ir a
votar (cifra que dificilmente se alcanzara en participacion pero que muestra el interés); todas estas

variables nos hacen pensar en una buena participacion, superando el 59% de 2006.

En términos de imagen de los candidatos la semana 11 se caracteriza por el incremento de
opiniones negativas que genera Lopez Obrador, llegan a 34% igualando su peor registro del afno,
pierde lo que habia ganado en la campafna justo en la primer semana en la que sufre campanas
negativas en los medios, otro que crece en sus opiniones negativas es Gabriel Quadri, y en el caso

de Vazquez Mota y Pena Nieto no se observan cambios importantes.

10 JUNIO 2012
Www.consulta.mx 2012:1a Eleccion



A destacar...

3) Solamente 2% de los mexicanos no sabe el nombre de alguno de los candidatos y 27% puede
mencionar el nombre de los candidatos que apareceran en los 7 partidos en la boleta; quienes dicen
que votaran por EPN (86%) y AMLO (82%) son quienes mas seguros estan ya de su decision. Y mientras
en 2006 24% decia que diferenciaria su voto entre diputado y presidente, hoy ese porcentaje es de

17% por lo que se podria esperar menos voto dividido.

4) La preferencias electorales “brutas” de los ciudadanos de todo el pais muestran a EPN con 37.6%;
AMLO 24.3%; JVM 20.8% y Quadri 2.0%, con 15.3% de no respuesta. (En el documento se pueden ver
estos porcentajes presentados en sus intervalos de confianza al 95%). Cuando se recalcula para
obtener la preferencia “efectiva” tenemos a EPN con 44.4%; AMLO 28.7%; JVM 24.6% y Quadri 2.3%.
Los datos anteriores significan que en la semana de referencia JVM pierde casi un punto y es EPN

quien se aprovecha de esto aumentando su ventaja practicamente un punto respecto a AMLO.

5)  En la semana de referencia AMLO pierde fuerza en el estrato mas alto socioeconémico donde ahora
es superado de nuevo por JVM y lo compensa con ligero incremento en el estrato bajo; en el caso de
EPN su incremento se debe a mayor preferencia en el estrato socioeconomico medio. Se mantiene
en 17% el porcentaje de mexicanos que teniendo una orientacion de voto dicen poder cambiarla en

las 2 semanas que faltan para los comicios.
10 JUNIO 2012
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A destacar...

6) Considerando que al terminar la encuesta faltaban 14 dias para la jornada donde se elegira al
presidente, AMLO debe disminuir la desventaja con EPN a un ritmo de 1.1 puntos diarios; JVM

tendria que acercarse a un ritmo de 1.4 puntos diarios y Quadri 3 puntos cada uno de los 14 dias.

7)  Presentamos ahora una pregunta para ejemplificar lo que son las encuestas; vemos asi como los
amigos y vecinos de quienes piensan votar por JVM votarian precisamente por ella y lo mismo ocurre
para el caso de EPN y AMLO, sus votantes ven en su entorno geografico y de amistades una
preferencia similar a la suya propia y justo de ahi es de donde se desprende la riqueza de las

encuestas ya que nos muestra como nuestro entorno no es el universo.

8) En lo que respecta a la preferencia para diputado 37.5% dice que votaria por el PRI-PVEM; 22.3% por
el PRD-PT-MC; 19.5% por el PAN y 1.7% por PANAL, y en este caso 19% dice no saber por quién
votara, 4 puntos porcentuales mas que en el caso de la boleta presidencial; en términos efectivos el
PRI-PVEM llega a 46%, subiendo nuevamente y aumentando la posibilidad de tener mayoria absoluta

en la camara de diputados.
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A destacar...

9) Faltando pocos dias para el fin de la campana seguimos presentando el seguimiento de las encuestas
publicadas y en lo que respecta a las 6 de medios que seguimos a detalle vemos que su promedio
para las preferencias efectivas es 43.5% para EPN; 28.0% para AMLO; 25.4% para JVM y 3.1% para
Quadri. . En lo que va de las 11 semanas de campana los cambios que han mostrado las 6 encuestas
en promedio es de 5.5 puntos porcentuales para AMLO y de 2.1 para Quadri, y en el otro extremo
disminuciones de -3.8 puntos para JVM y para EPN. (En el documento se presentan ademas
resultados para otras 5 encuestas para quien desee darle seguimiento a cualquiera de ellas, ademas

estamos a la espera de que estos dias se actualicen encuestas de algunos medios).

10) En junio de 2000 nuestra ultima encuesta previa a los comicios resultd en un punto a favor de Fox
(que gand por 6); en junio de 2006 nuestra segunda encuesta ese mes y ultima que realizamos
indicaba una ventaja de AMLO de 3 puntos sobre Felipe Calderon 15 dias previos a la jornada

electoral.

11) En los estados, presentamos 3 encuestas para gobernador: En Jalisco la coalicion PRI-PVEM-PANAL va
arriba; en Guanajuato es el candidato del PAN el que lleva la ventaja y en Morelos la ventaja la
tiene el abanderado del PRI-PVEM; En lo que respecta al DF se presenta la preferencia electoral

para diputado federal y presidente de la repUblica, y en ambos casos la ventaja del PRD es clara.

10 JUNIO 2012
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PREFERENCIA PARA PRESIDENTE
(UTILIZANDO BOLETA SIMULADA)

17 JUNIO 2012
PREFERENCIA “BRUTA”

15

No
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Peia Nieto Lopez Obrador Gabriel Quadri
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PREFERENCIA EFECTIVA
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PREFERENCIA PARA PRESIDENTE POR SEGMENTOS
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PREFERENCIA DIPUTADO FEDERAL
(SIN MENCIONAR CANDIDATOS)

17 JUNIO 2012
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METODOLOGIA

24 al 27 de Junio de 2011 6 al 8 de Febrero de 2012 07 al 09 de Mayo 2012

27 al 31 de Julio de 2011 17 al 20 de Febrero 2012 11 al 13 de Mayo 2012

20 al 24 de Agosto de 2011 08 al 11 de Marzo 2012 18 al 20 de Mayo 2012

DE REALIZACION DE

ESTA SERIE 20 al 24 de Octubre 2011 07 al 09 de Abril 2012

01 al 03 de Junio 2012

08 al 10 de Junio 2012

ULTIMAS 21 FECHASH 5 | 26 septiembre2011 22 al 25 de Marzo 2012 ' 25 al 27 de Mayo 2012
21 al 27 de Noviembre 2011 13 al 15 de Abril 2012 '

26 al 29 de Diciembre 2011 20 al 22 de Abril 2012 15 al 17 de Junio 2012

14 al 18 de Enero 2012 27 al 29 de Abril 2012

1,000 mexicanos mayores de 18 anos con credencial para votar en cada encuesta.
TAMANO DE Los datos aqui presentados “sélo tienen validez para expresar la opinion o preferencias
MUESTRA electorales o la tendencia de la votacion de esta poblacion en las fechas especificas del
levantamiento de los datos”.

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares de territorio nacional a través de
entrevistas “cara a cara” utilizando como herramienta de recolecciéon de datos un
cuestionario, previamente estructurado mismo que es aplicado por personal calificado
para esa labor (el cuestionario no es de auto-llenado).

TECNICA DE
RECOLECCION DE
DaATOS

Utilizando como marco de muestreo el listado de secciones electorales DE LAS 32
ENTIDADES DEL PAIS y de sus resultados oficiales en 2009, se tomaron de manera
sistematica y aleatoria con probabilidad proporcional a su tamano (PPT) 100
secciones electorales, en cada seccidon se escogieron dos manzanas (o grupo de
viviendas en caso de areas rurales), en cada una de las manzanas cinco viviendas y
en cada vivienda un mexicano mayor de edad con credencial para votar vigente.

ESQUEMA DE
SELECCION DE
MUESTRA




METODOLOGIA

NSE AMAI
(calculado con la regla 8x7 )

Hombre

Mujer

De 18 a 29 afios Escolaridad

De 30 a 49 anos Ningunoy primaria
PERFIL DE LA POBLACION

ENCUESTADA De 50 y Mas ainos Secundaria/preparatoria

Universidady mas

Bajio d | Localidad

Centro de México Urbana

Sur Rural

Norte-Noreste: Chihuahua, Coahuila, Durango, Nuevo Ledn, San Luis Potosi, Tamaulipas, Zacatecas,
Baja California, Baja California Sur, Nayarit, Sinaloa, Sonora.
CONFORMACION DE LAS

REGIONES Bajio: Aguascalientes, Colima, Querétaro, Guanajuato, Jalisco, Michoacan.
Centro de México: Distrito Federal, Hidalgo, México, Morelos, Puebla, Tlaxcala.
Sur: Chiapas, Campeche, Guerrero, Oaxaca, Quintana Roo, Tabasco, Veracruz, Yucatan

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones basadas en la utilizacion
de factores de expansion, calculados como el inverso de la probabilidad de seleccién de cada

METODO DE ESTIMACION DE LOS TR n p .
P individuo en la muestra y correccién por no-respuesta en cada seccion seleccionada en muestra. El

software utilizado para el procesamiento de la informacion es Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS).
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METODOLOGIA

Aunque cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza que en las
ERROR MAXIMO Y CONFIANZA DE Wl estimaciones nacionales al menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa el £3.1%. En los

LAS PREGUNTAS ELECTORALES W estudios de opinién publica, ademas del error muestral, se debe considerar que pueden existir
otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las incidencias en el trabajo de campo.

NSE AMAI
(calculado con la regla 8x7 )

De 18 a 29 afios Escolaridad

De 30 a 49 afios Ningunoy primaria
ERROR MAXIMO Y CONFIANZA

DE LAS PREGUNTAS De 50 y Mas afios . Secundaria/preparatoria
ELECTORALES.8 Region

Universidady mas

Localidad

Urbana

Rural

Distrito Federal

PREGUNTAS ELECTORALES Si el dia de hoy fueran las elecciones para Presidente de la Republica, épor cudl

(UTILIZANDO BOLETA Y URNA partido o candidato votaria usted?
SIMULADA CON LOGOTIPOS DE

PARTIDO Y NOMBRES DE Si el dia de hoy fuera la eleccion para Diputado Federal por este distrito, é¢por cudl

CANDIDATOS) partido votaria usted?
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ODOLOGIA

Encuestadores Capturistas de informacion

Supervisores Supervisores de captura

PERSONAL INVOLUCRADO
Coordinadores de campo Analistas de sistemas

Responsable de proyecto Investigadores

TASA GENERAL DE RECHAZO A

2% (i . . ..
e 54.2% (incluye a viviendas desocupadas, de uso temporal, en construccion, etc)

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo de la
poblacién bajo estudio solamente al momento de la aplicacién de las entrevistas. Las preguntas de

ADVERTENCIA intencion de voto o preferencia politica son sdlo un indicador de la situacién presente en el
momento de la _encuesta; nada garantiza que esa situacion sea la que prevalezca el dia de la
jornada electoral y por lo tanto los resultados no tienen porqué replicarse.

En cumplimiento al Cdodigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE) vigente y
en los términos de lo dispuesto en su Articulo 237, parrafo 5 en el que se establece que “Quien
solicite u ordene la publicacién de cualquier encuesta o sondeo de opinidon sobre asuntos
electorales, que se realice desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el
dia de la eleccién, deberd entregar copia del estudio completo al secretario ejecutivo del Instituto, si
la encuesta o sondeo se difunde por cualquier medio.”, con base a lo dispuesto en el Acuerdo
CG411/2011 del Consejo General del Instituto Federal Electoral, se entrega dentro de los cinco dias
naturales siguientes a su publicacién por parte de la empresa GONSULTR MITOFSKY copia del reporte
del estudio en medio impreso y magnético y la base de datos generada en medio magnético al
Secretario Ejecutivo del |Instituto Federal Electoral. Lic. Edmundo Jacobo Molina,
edmundo.jacobo@ife.org.mx, Tel. 56-55-33-48, 56-55-32-56, 56-55-32-57, Fax 56-55-90-63;
Domicilio: oficinas centrales edificio “A”, Viaducto Tlalpan no. 100, col. Arenal Tepepan, Delegacion
Tlalpan, C.P. 14610, México, D.F.

“El cumplimiento de las disposiciones establecidas en el presente Acuerdo (CG411/2011) no implica,
en ningun caso, que el Instituto Federal Electoral avale en modo alguno la calidad de los estudios a
que hace referencia, o la validez de los resultados o cualquier otra conclusién que se derive de
dichos estudios”.

ACLARACION

Www.consulta.mx 2012:1a Eleccion



METODOLOGIA

PERSONA MORAL QUE PATROCING LA ENCUESTA DE OPINION:
CONSULTR MITOFSKY, con direccion en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito Federal.

Tel/Fax: +52 (55) 55.43.59.69 / consulta@consulta.com.mx

PERSONA MORAL QUE LLEVO A CABO LA ENCUESTA DE OPINION:
CONSULTR MITOFSKY, con direccion en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito Federal.

Tel/Fax: +52 (55) 55.43.59.69 / consulta@consulta.com.mx

CONTACTO PARA
INFORMACION

PERSONA MORAL QUE ORDENO LA PUBLICACION LA ENCUESTA DE OPINION:
CONSULTR MITOFSKY, con direccion en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito Federal.

Tel/Fax: +52 (55) 55.43.59.69 / consulta@consulta.com.mx

IMEDIO DE PUBLICACION ORIGINAL: www.consulta.mx

La presente encuesta asi como sus principales resultados y las caracteristicas metodoldgicas
fundamentales se encontraran disponibles en la pagina oficial de CONSULTR MITOFSKY;

CONSULTA www.consulta.mx donde de forma gratuita podra ser consultada por los interesados con el fin de
facilitar su lectura e interpretacién, para asi contribuir al desarrollo democratico a través de la
creaciéon de una opinidn publica mejor informada.

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar estos documentos siempre y cuando no sean
modificados o usados con fines comerciales. Al ser citados solicitamos incluir siempre la fuente y
para los documentos propiedad de GONSULTA MITOFSKY recomendamos incluir la presente nota de
copyright, asi como la marca GONSULTA MITOFSKY y su direcciéon www.consulta.mx

DERECHOS

CONSULTA MITOFSKY patrocina, realiza y difunde esta encuesta como parte de su estrategia de

promocién empresarial, los resultados no pertenecen a ningin medio de comunicacién, a ningun
OBJETIVO DE DIFUSION partido politico ni a ninguna otra persona fisica o moral que no sea la propia empresa, la cual se

hace responsable solo de su difusion inicial y no de las interpretaciones y comentarios que genere
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NOTAS A LA METODOLOGIA

1) LA METODOLOGIA ANTERIOR INCLUYE Y CUMPLE CON TODOS LOS REQUISITOS SOLICITADOS POR EL IFE EN SU ARTiCULO 237
DEL CODIGO FEDERAL DE INSTITUCIONES Y PROCEDIMIENTOS ELECTORALES (COFIPE) VIGENTE POR LO QUE
RECOMENDAMOS A LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y PERSONAS EN GENERAL QUE DESEEN PUBLICAR EL PRESENTE ESTUDIO
INCLUIR EN SU TOTALIDAD LA PRESENTE METODOLOGIA PARA CUMPLIR A CABALIDAD CON LOS LINEAMIENTOS ACORDADOS POR
EL CONSEJO GENERAL DEL IFE.

2) CONSULTA MITOFSKY, cON DIRECCION EN CALLE GEORGIA #38; COLONIA NAPOLES; MEXICO, DISTRITO FEDERAL.
TEL/FAX: +52 (55) 55.43.59.69 E-MAIL: CONSULTA@CONSULTA.COM.MX ESTA EN POSIBILIDADES DE PRESENTAR EN CASO
DE SER REQUERIDO POR EL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL:

. LA INFORMACION QUE UTILIZO PARA DELIMITAR A LA POBLACION DE ESTUDIO Y PARA SELECCIONAR LA MUESTRA.

. EL INSTRUMENTO QUE SE UTILIZO PARA LA RECOPILACION DE LA INFORMACION.

. TODOS Y CADA UNO DE LOS MECANISMOS USADOS PARA SELECCIONAR CADA UNA DE LAS ETAPAS DE MUESTREO, HASTA
LA SELECCION DE CIUDADANOS.

. TODAS Y CADA UNA DE LAS OPERACIONES QUE LLEVO A CABO PARA DETERMINAR EL TAMANO DE LA MUESTRA ASi COMO
TODOS LOS ELEMENTOS VALORADOS PARA EL DISENO DE LA MISMA.

EL CALCULO DE LAS VARIANZAS OBTENIDAS PARA LAS VARIABLES DEL ESTUDIO QUE SE REFIEREN A LAS PREFERENCIAS
ELECTORALES DE LOS CIUDADANOS O LAS TENDENCIAS DE VOTACION, ASi COMO TODOS LOS ELEMENTOS VALORADOS
PARA EL DISENO MUESTRAL.

. UNA DESCRIPCION DETALLADA DE LA FORMA EN QUE SE LLEVO A CABO EL TRABAJO DE SUPERVISION DE CAMPO.

. CON EL OBJETO DE GARANTIZAR LA VERIFICABILIDAD DE LOS CUESTIONARIOS, SE CONSERVARAN TODOS Y CADA UNO DE
LOS ORIGINALES DE LOS CUESTIONARIOS UTILIZADOS PARA LAS ENTREVISTAS Y ADEMAS DE LOS PROGRAMAS DE
CAPTURA Y LA BASE DE DATOS QUE SE HAYAN GENERADO A PARTIR DE DICHA RECOPILACION.

. PARA LA VERIFICABILIDAD DE LOS DATOS, SE CONSERVARAN TODOS Y CADA UNO DE LOS PROGRAMAS DE COMPUTO Y
BASES DE DATOS QUE SE HAYAN UTILIZADO PARA EL ANALISIS DE LA INFORMACION.

TODA LA INFORMACION RELATIVA AL ESTUDIO, DESDE SU DISENO HASTA LA OBTENCION DE LOS RESULTADOS PUBLICADOS,
DEBERA CONSERVARSE DE MANERA INTEGRAL POR PARTE DE LA PERSONA FiSICA O MORAL RESPONSABLE DE SU REALIZACION,
HASTA 90 DIAS DESPUES DE QUE LOS RESULTADOS SE HAYAN HECHO PUBLICOS.
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 PREFERENCIA PARA PRESIDENTE

SEGUIMIENTO DE ENCUESTAS EN VIVIENDAS NO PARTIDISTAS

ENCUESTA

CONSULTA
MITOFSKY

EXCELSIOR*
ORGANIZACION
EDITORIAL
MEXICANA (OEM)
REFORMA*
MILENIO

EL UNIVERSAL

UNOTV

*PREFERENCIA EFECTIVA

MES DE

LEVANTAMIENTO

JUN/12

JUN/12

JUN/12

JUN/12

JUN/12

JUN/12

,‘
- -

'

Vazquez

Mota

20.8

|

ﬁ)

Pena
Nieto

37.6
42.0
33.0
42.0 |
39.6
37.0

9

Lopez

Obrador

24.3
27.0
22.0
30.0 |
21.7
23.5

ae
o

Quadri

2.0
2.0
3.0
4.0
2.7
3.0

EN ESPERA DE ACTUALIZACION

No
declara

15.3

11.5

23.0

20.0

13.5

15.1




- PREFERENCIA PARA PRESIDENTE
PREFERENCIA “EFECTIVA”

PROMEDIO

ENCUESTA

MES DE
LEVANTAMIENTO

CONSULTA

EXCELSIOR

JUN/12

ORGANIZACION

EDITORIAL
MEXICANA

REFORMA

MILENIO

JUN/12
MITOFSKY l

JUN/12
(OEM)

JUN/12

JUN/12

EL UNIVERSAL JUN/12

UNOTV

PROMEDIO

q-,
!azquez iena opez

Mota Nieto Obrador

24.6 | 44.4 | 28.7
29.0 | 42.0 | 27.0
23.6 | 43.4 | 29.2
24.0 | 42.0 | 30.0
26.0 | 45.7 | 25.1
25.1 | 43.6 | 27.7

EN ESPERA DE ACTUALIZACION
25.4 | 43,5 | 28.0

asel

\;;l

Quadri

3.1

SEGUIMIENTO DE ENCUESTAS EN VIVIENDAS NO PARTIDISTAS

L7



| VARIACION MARZO-JUNIO
ENCUESTAS PUBLICAS 2012

% PREFERENCIA EFE

-~

CONSULTA
MITOFSKY

EXCELSIOR

ORGANIZACION
EDITORIAL
MEXICANA (OEM)

REFORMA

MILENIO

EL UNIVERSAL

PROMEDIO

2012:1a Eleccion




DETALLE DE ENCUESTAS NACIONALES

15 al 17 de junio de 2012 19 de junio 2012
CONSUITA MITOFSKY CONSULTA MITOFSKY

EXCELSIOR 13y 14 de junio de 2012 18 de junio 2012
TS0l de Mexico £ 12 al 16 de junio 2012 18 de junio 2012
REFORMEA 14 al 17 de junio 2012 19 de junio 2012

MILENIO B icniesacne 16 al 18 de junio 2012 18 de junio 2012
&ELUNIVERSAL huendiatlaredo 11 al 14 de junio 2012 18 de junio 2012

Mas encuestas en vivienda publicadas en los 30 dias anteriores

PREFERENCIAS DIFUNDIDAS FECHA DE
FECHA DE LEVANTAMIENTO DIFUSION
24.3

26.0 4.3 11 al 12 de junio de 2012 13 junio 2012

ENCUESTA

§GrupoFormula

@ 25.0 43.0 28.0 4.0 17 al 22 mayo de 2012 29 mayo 2012

ElFinanciero INDEMERC 24.0 49.0 25.0 2.0 06 al 11 de junio de 2012 13 Junio 2012

17.9 33.4 27.3 o 30 mayo al 06 junio de 2012 12 junio 2012

31.0 37.0 29.0 3.0 14 al 17 de junio de 2012 17 junio 2012
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" COMPARATIVO DE PREFERENCIAS
% EFECTIVO

Preferencias

JUNIO
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ENCUESTAS DICIEMBRE-JUNIO
2000-2006-2012

=s=FOX
48 49

Promedio de

== ABASTIDA
45 46

42

A-CARDENAS

41

. e D U—

40

©
g 39 40 40 39
g 3A6 3Z 3A§ A A A A
14 12 15 12 15 16 17
NOV-DIC 99 ENE 00 FEB 00 MAR 00 ABR 00 MAY 00 JUN 00
«s=CALDERON «w#=MADRAZO A-AMLO
39 39
e 35 ﬁ A 38 36
o 30 32 . 36
g N773 M
N 32
29 28 28 26 28 28 27
DIC 05 ENE 06 FEB 06 MAR 06 ABR 06 MAY 06 JUN 06-1 Jun 06-2
ao=]\/M «w=EPN A-AMLO
= 50 48.5 48 45 a4
2 26 28 29.5 25 27 9 29
21 22 21 23 26 25

DIC-11 ENE 12

FEB 12 MAR 12

ABR12 MAYO12 10JUN 17JUN
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U
C re n Cla G UANAJ UATO (Utilizando boleta simulada)
DATOS “BRUTOS”
10.1 :
0.8 0.6 i
B X
Juan Ignamo Vl’ctrnulfo Ernesto En:;ue No

Marquez Torres Montes De La Prieto Eguiarte declara
Marquez Ortega Alvarado

DATOS “EFECTIVOS”

12.4

., ) 1.0

0.7

~§r

Juan Iénacio Enrique

, Victor Arnulfo Ernesto
Maérquez Torres Montes De La Prieto Eguiarte
Marquez Landa Vega Ortega Alvarado

Preferencia MORELOS (utiando boieta simutada)

DATOS “BRUTOS’

Eg.sl
WA 1757

No

Graco Julio decl
Ramirez Garrido Yaiiez Moreno €cClara

Amado
Orihuela Trejo

Adrian
Rivera Pérez

PrEfe renCia jALISCO (Utilizando boleta simulada)

25[3

DATOS “BRUTOS”

(16.5

36.1

27

‘ No
Fernando Jorge Fernando Enrlque Maria de los
Guzman Aristoteles Garza Alfaro Angeles declara
8 Sandoval Martinez Ramirez il

DATOS “EFECTIVOS”

B o

3.1

g

Fernando Jorge'ﬁr Fernando Enrique Maria de los
Guzman Aristételes Garza Alfaro Angeles
Pérez Sandoval Martinez Ramirez Martinez
Prefterencia DISTRITO FEDERAL
PRESIDENCIAL

0.2

R 264

DATOS “EFECTIVOS”

5.8

Adrian
Rivera Pérez

3 \/| €

1.7

Julio
Yaiiez Moreno

E:ip 163

Graco
Ramirez Garrido

Orihuela Trejo

e
VM @EPN @AMLO @GQT No declara
DIPUTADOS
No declara

1)1 A 1) X



