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Lic. Manuel Lépez Bernal
Secretario Ejecutivo
Instituto Federal Electoral

PRESENTE.-

En cumplimiento a lo establecido por el Acuerdo del Consejo General del
Instituto Federal Electoral en el cual se explican los lineamientos y criterios
generales para llevar a cabo las encuestas de salida relativas a las elecciones
que se llevaran a cabo el dia 2 de julio del afio 20086, le hago llegar el Reporte de
la encuesta nacional sobre preferencias electorales que Grupo Reforma publico
el 2 y 3 de julio, respectivamente.

Sin mas por el momento nos reiteramos a sus érdenes para cualquier pregunta o
aclaracion.

Atentamente

Lic. Enrique Quintana Lépez
Director Editorial de Negocios e Investigacion
REFORMA

Av. México Coyoacan No. 40, Col. Santa Cruz Atoyac
Delegacion Benito Judrez México, D.F, C.P. 03310; Tel.(55) 5628-7100



ENCUESTA GRUPO REFORMA - JUNIO 2006

GRUPO REFORMA

REPORTE DE LA ENCUESTA NACIONAL DE SALIDA
2 DE JULIO DE 2006
PUBLICADA EL 3 DE JULIO DE 2006



ENCUESTA GRUPO REFORMA - JUNIO 2006

ENCUESTA NACIONAL DE SALIDA
GRUPO REFORMA - JULIO 2006

REPORTE GENERAL DE LA ENCUESTA PUBLICADA EL 3 DE JULIO DE 2006

En cumplimiento con el Acuerdo del Consejo General del Instituto Federal Electoral referente a la
realizacion y publicacion de encuestas de salida y/o conteos rapidos, se hace entrega del presente
reporte al Secretario Ejecutivo de dicho Instituto dentro del plazo indicado en dicho Acuerdo, en el
cual se describen los detalles metodoldgicos del estudio con base a los criterios establecidos por
el IFE.

OBJETIVO DE LA ENCUESTA

La encuesta de salida se realiz6 con el objetivo de medir las preferencias electorales y el perfil de
los votantes en las elecciones para Presidente de la Republica, Diputados Federales, y Senadores
y para darlas a conocer a través de las publicaciones, tanto impresas como electrénicas, de Grupo
Reforma. En las publicaciones impresas estén incluidos los periédicos REFORMA, EL NORTE,
MURAL, PALABRA y METRO. Las publicaciones electrénicas incluyen las paginas de Internet que
tienen una relacion con el Grupo REFORMA:www.reforma.com, www.elnorte.com,
www.mural.com, y www.palabra.com.

PATROCINIO Y REALIZACION DE LA ENCUESTA
El patrocinio, realizacion y publicacion de la encuesta son responsabilidad de Grupo Reforma.

Persona moral que patrociné la encuesta:

Consorcio Interamericano de Comunicacion S.A. de C.V.

Av. México Coyoacén No. 40, Col. Santa Cruz Atoyac, México D.F. 03310.
Teléfono: (55) 5628-7100, fax: (55) 5628-7229.

Responsable de la realizacion de la encuesta

La realizacion estuvo a cargo del Departamento de Investigacion de Grupo Reforma, el cual es
responsable del disefio general de la encuesta, la elaboracion del cuestionario, el manual de
capacitacion, el disefio de la muestra, la especificacién de los criterios metodoldgicos, técnicos y
logisticos del trabajo de campo, el reclutamiento y capacitacion de los encuestadores y
supervisores, el piloteo, el procesamiento de datos y el andlisis de los resultados.

El' personal que participa en el disefio y realizacion de la encuesta forma parte de los
Departamentos de Investigacion de REFORMA en la Ciudad de México, EL NORTE en Monterrey,
MURAL en Guadalajara, y PALABRA en Saltillo, con la colaboracion del personal de encuestas en
EL DEBATE de Los Mochis, en Sinaloa.

El personal del Departamento de Investigacion de Grupo Reforma en la Ciudad de México puede
ser contactado para comentarios, preguntas, o aclaraciones sobre la encuesta en:

Departamento de Investigacion
Av. México Coyoacan No. 40, Col. Santa Cruz Atoyac, México D.F. 03310.
Telefono: (55) 5628-7100, fax: (55) 562872-29, correo-electronico: investigacién @ reforma.com.
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Responsable de la publicacion de la encuesta
Grupo Reforma es responsable de dar a conocer los resultados de sus encuestas y estudios de
opinién como parte de su cobertura noticiosa.

Cualquier comentario, pregunta o aclaracién sobre la publicacion de los resultados y el contenido
editorial de dicha publicacion pueden dirigirse a:

Direccion Editorial de Investigacion y Negocios
Av. México Coyoacén No. 40, Col. Santa Cruz Atoyac, México D.F. 03310.
Teléfono: (55) 5628-7100, fax: (55) 562871-89, correo-electrénico: cartas @ reforma.com.

. DESCRIPCION DEL DISENO CONCEPTUAL

El cuestionario: Para recopilar la informacién se utilizaron cuestionarios que incluian las
preguntas electorales para Presidente, Senadores y Diputados Federales, ademéas de variables
sociodemogréficas.

El cuestionario se aplico sélo a quienes pasaron dos filtros de seleccion. El primer filtro fue afirmar
que votaron en la eleccion y el segundo que mostraran la tinta indeleble que le aplicaron al votar.

El manual de capacitacion de los entrevistadores: Cada entrevistador recibi6 un manual
dividido en cuatro secciones.

En la primera de ellas se explica qué es una encuesta de salida, como se realiza, qué hace un
encuestador, y cuél es el material de trabajo con el que contaran.

En la segunda seccion se explica qué es un simulacro, en que consiste el simulacro de la
transmision de informacion.

La tercera seccion se refiere a las actividades durante la jornada electoral. Ese apartado
comprende la explicacion de cémo elegir un sitio de trabajo fuera de la casilla y como se aplican
los cuestionarios.

Finalmente, el cuarto apartado se refiere a cuéles son las normas basicas a seguir el dia de la
eleccion, cuales son las funciones de un supervisor y como esta organizada la jornada electoral.

Tipo de entrevista: La informacion se obtuvo a través de entrevistas realizadas persona a
persona a la salida de las casillas instaladas para la recepcion oficial de votos durante los
comicios. Para las preguntas sobre cémo votaron los entrevistados se utilizaron hojas con los
logotipos de los partidos politicos, impresas en blanco y negro para no confundirlas con la
papeleria electoral oficial, en las cuales se especifica claramente que se trata de una encuesta de
Grupo Reforma. Con ello, Reforma garantiza que el voto de quienes accedieron a participar en la
encuesta se mantenga secreto.

El personal encargado de realizar las entrevistas fue previamente capacitado para este ejercicio,
durante el cuél estuvo visiblemente identificado con su credencial de Grupo Reforma.

II. DISENO MUESTRAL

Poblacion Objetivo: La poblacion objetivo que se busca estudiar con la encuesta son los votantes
del 2 de julio de 2006. Para este propdsito, la muestra utilizada en el estudio esta disefiada para
reflejar lo méas posible las caracteristicas de la ciudadania que acuda a votar, en términos de su
distribucion geogréafica, demogréfica, asi como sus preferencias politicas.
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Los resultados publicados se basan en las respuestas dadas por los entrevistados y reflejan las
opiniones y preferencias manifestadas a través del estudio al momento de la realizacion de las
entrevistas.

Procedimiento para la seleccion de unidades:
Se empled un muestreo probabilistico con seleccion en multiples etapas que incluyen: a) la
seleccién de las secciones electorales y b) la seleccion de los votantes.

Seleccion de las secciones electorales: La encuesta de salida de Grupo Reforma se realiz6 en 140
secciones electorales de todo el Pais, seleccionadas a partir del listado de secciones definidas por
el IFE, que rigieron las elecciones del pasado 2 de julio. Las secciones fueron previamente
estratificadas por criterio urbano-rural. Dentro de cada estrato se hizo un ordenamiento alfabético
de los estados, posteriormente, dentro de cada estado se ordenaron los distritos numéricamente,
finalmente, en cada distrito se ordenaron las secciones electorales, de mayor a menor, de acuerdo
con su lista nominal de electores. La seleccion de secciones se realizé6 de forma aleatoria
sistematica, con un intervalo definido por la divisién del nimero total de electores entre el nimero
de puntos que se desean obtener, de acuerdo con el tamafio total de la muestra.

Seleccion del votante: Cada entrevistado fue seleccionado de forma aleatoria sistematica con un
salto sistematico establecido de 2 votantes. Se establecieron tres horarios de levantamiento
escalonados para cada casilla, de tal manera que la encuesta se realizé durante toda la jornada
electoral, desde la apertura hasta el cierre de casillas.

Procedimiento de estimacion
Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de los 5,803 votantes entrevistados que
declararon preferencia electoral.

Tamano de la muestra

El tamanio total de la muestra fue de 5,803 votantes del 2 de julio de 2006. Este nimero se definid
en funcién del margen de error tedrico deseado para obtener una inferencia confiable de los
resultados a nivel nacional.

Calidad de la estimacion: confianza y error maximo aceptable
Con un nivel de confianza de 95 por ciento., el estudio tiene un margen de error teérico de +/-1.3
por ciento

Tratamiento de la no respuesta

La tasa de rechazo de la encuesta fue de 34 por ciento; la tasa de cooperacion de 66 por ciento.
Esta tasa incluye a las personas elegibles en la muestra que fueron seleccionadas y contactadas
pero que declinaron participar en la encuesta o suspendieron la entrevista.

La tasa de rechazo de la encuesta, del 34 por ciento, fue calculada con base en los criterios
establecido por la Asociacion Americana de Investigacion de la Opinién Publica (AAPOR). (Ver el
documento “Standard Definitions: final dispositions of case codes and outcome rates for surveys’
en www.aapor.org). La tasa de rechazo la constituyen los siguientes elementos: Entrevistas
efectivas (E), Rechazos de personas elegibles (R), Suspensiones (S).

Los calculos se basan en: Tasa de rechazo=(R)/ (E+ R+ S).
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lIl. LEVANTAMIENTO
El perfil del entrevistador

En el proyecto participaron 189 colaboradores, de los cuales el 81% son internos y el 19%
colaboradores externos, éstos Ultimos, so6lo fueron contratados explicitamente para la jornada
electoral. El 12% de los colaboradores que realizaron funciones de supervision pertenecen al
género masculino, mientras que el 11% al género femenino. Asi mismo, 40% de las personas que
participaron como encuestadores son hombres y 37% mujeres.

Estructura de campo

En el levantamiento participaron 145 encuestadores, 44 supervisores, 3 coordinadores de campo.
En el procesamiento de datos participaron 144 capturistas. Antes del levantamiento se capacit6 a
los encuestadores, a los supervisores y a los capturistas con la finalidad de estandarizar las
metodologias de seleccion del entrevistado y la aplicacion del cuestionario.

Cargas de trabajo

Los entrevistadores internos recibieron una capacitacion cuatro dias antes de la eleccion.

Los colaboradores externos tuvieron dos capacitaciones, la primera de ellas diez dias antes de la
eleccién en tanto que la segunda se realizé seis dias antes de la jornada electoral.

Los entrevistadores participaron en un simulacro de transmision de informacién dos dias antes de
la eleccion.

El dia de la jornada electoral, los entrevistadores llegaron a sus puntos de trabajo entre las 7:30 y
las 7:45 hrs.

Una vez instalados comenzaron la aplicacion en el horario asignado. Cada periodo de
levantamiento (tres en cada horario) tuvo una duracién de dos horas.

Entre un horario de aplicacion y otro cada encuestador transmitié por via telefénica las encuestas
realizadas. Cada horario de transmision duré una hora con veinte minutos.

Una vez cerrada la casilla, el encuestador hizo la tercera y ultima transmision de sus datos y se
retird.

IV. PROCESAMIENTO
Para la captura de datos se utilizé un programa desarrollado por el area de sistemas de Grupo
Reforma. El conjunto de datos se consolidd en una base de SPSS, a partir de la cual se realiz6 el
anélisis de los mismos.

V. DIFUSION

Medios

Los resultados de la encuesta de salida se difundieron a través de los periodicos de Grupo
Reforma, tanto en sus versiones impresas como electrénicas.

Tiempos

A las 20:16 hrs. del 2 de julio, se publico una nota en la versién electrénica del periodico que
especificaba que, debido a las cerradas tendencias de votacién, no era posible proyectar un
ganador de la contienda Presidencial.
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El 3 de julio se publicaron, en versién impresa y electronica, las tendencias de voto para
Senadores y Diputados Federales, el perfil del votante, y la division del voto para Presidente por
regiones y por tipo de entrevistado.

VI. VERIFICABILIDAD DE LA INFORMACION

Toda la informacion relativa al estudio esta disponible para verificacion en las instalaciones de
Grupo Reforma, incluidos el disefio y las caracteristicas de la muestra, los cuestionarios
completados durante el trabajo de campo con sus respectivas boletas de simulacion de voto, el
manual de capacitacion, los reportes de supervision, los registros de rechazos y no respuesta, y
los archivos electronicos de documentacion y datos de la encuesta.
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ANEXO. PUBLICACION DE RESULTADOS
(Ver archivo anexo correspondiente a la publicacion
en la pagina www.reforma.com del 2 de julioy
la publicacion en version impresa del 3 de julio)
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Empatan PAN v PRD en encuestas
Luis Carles Ugalde reiterd el anuncio del IFE para dara conocer los resultados de
la tendencia de la eleccidn a las 23:00 horas
Staff
Ciudad de México (2 julio 2006).- Con un 76 por ciento de entrevistas procesadas, la

encuesta nacional de salida de Grupo Reforma indica una tendencia muy cerrada que no
permite, al momento, proyectar un ganador de la contienda presidencial.

MAXIMA
EVOLUCION -
o UDECASA, |
PEDRO DOMECQ

For su parte el Consejero presidente del IFE, Luis Carlos Ugalde, dio minutos antes de las
20:00 horas un mensaje

a la nacidn en el que destacd gque los mexicanos deben sentirse orgullosos de la jormada
electoral de este 2 de julio.

Si 1 lo viste,

a REFORMA le interesa

Denuncia cualguier iregularidad que
detectes en la eleccion.

|
|
|

Asimismo Ugalde dijo que sdlo podran ser tomados en cuenta como datos oficiales de las
tendencias de la contienda electoral la informacién gue propio Instituto proporcione a las
¢ Como has vivido la jornada 23:00 horas. -

electoral?

Hora de publicacidn: 20:16
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ELECCIONES 2006 > Encuesta de Salida

Votan bajo lalluvia
E ico del Servicio

Nacional para la tarde de ayer domingo se cumpli6, pero el mal tiempo de la tarde no inhibi6 el flujo de votacion en las casillas:

> En Veracruz. los

Foix Caneo,

> En Atenco, Es

Pintan en

ASi VOTARON EN LAS REGIONES

REFORMA/Investigacién

Los electores confirmaron, el dia de
ayer, unadivision regional en laque el
norte y centro-occidente del Pais fa-
vorecieron a Felipe Calderon, mien-
tras que las regiones centro y sur se
manifestaron mas por Andrés Ma-
nuel Lopez Obrador.

Las cerradas tendencias de vota-
ci6n que se registraron este 2 de ju-
lig, y con las cuales no se lido
proyectar todavia un ganador de la
cunuendx prsxdennal demuestran

mis favorable del can-

rededor de una cuarta parte del elec-
torado nacional.

Por su parte, Lopez Obrador tu-
Vo su mayor apoyo en el centro, que
representa alrededor de un tercio

padrén.

Sin alcanzar el nivel de votacion
toml que tuvieron esos dos mndnda—

un tercer

Ia wnnenda presidencial, el pmsta
Roberto Madrazo tuvo su mejor des-
t:mpenoen el sur y norte del Pais.

De acuerdo con la encuesta na-
cional a la salida de las casillas que
realiz6 Grupo Reforma durante la
jornada oral, el principal apoyo
de Felipe Calderén provino de los
votantes de 30 a 49 anos de edad, de
aquellos que cuentan con un nivel
de escolaridad superior, del electo-
rado urbano, de quienes aprueban la
labor realizada por Vicente Fox co-
mo Presidente, de quienes conside-
ran que su economia personal mejo-
16 en el tiltimo afio, y de los votantes
de derecha.

Elvoto calderonista también pro-
Vino pi Imente, tanto de los es-
trato de ingreso medio alto y allo. asi
como de los beneficiarios de
mas sociales del Gobierno Fada:\l

En contraste, la encuesta, que se
realizd a 5 mil 803 votantes, indica
que el apoyo de Lopez Obrador se
concentra mas entre los hombres, los
que desaprueban la labor de Fox, los
que perciben un empeoramiento en
sus condiciones economicas, entre
los votantes independientes y entre
los que se consideran a si mismos co-
mo politicamente de izquierda.

Mis de la mitad de quienes emi-
tieron su sufragio el dia de ayer afir-
man que su d n de por quién
votar la habian tomado desde hace
mis de tres meses. Solamente el 8 por
ciento dijo haber tomado su decision
ayer mismo y otro 10 por ciento ma-
nifesto que su decision de voto la to-
mo en la tltima semana.

La encuesta de salida de Grupo
Reforma indica que el 65 por cien-
to de quienes votaron aver se identi-
fican con alguno de los- partidos po-
liticos, mientras que el 35 por ciento
restante no siente ninguna identifi-
cacion con los partidos. Asimismo,
el perfil del votante que arroja la en-
cuesta es ligeramente de mas hom-
bres (52 por ciento) que mujeres (48
por ciento) y principalmente de edad
entre 30 y 49 afios (49 por ciento).

Entre las razones que dieron los
votantes para haber apoyado a su res-

cas actuales beneficio a
Calderdn y el deseo de cambiar ¢l
rumbo del Pais a Lopez Obrador.

409%

Lépez Obrador

s la Republica

NORTE: Bain Caiforma, Baia Calfornia St Coshusta, Chinsahua, Durango, Nsevo Lad, San Lus Potosi.

Saloa. Sonora, Tamaubpas y Zacatecas.
CENTRO-OCCIDENTE: Aguascafiertss, Colma, Guanapato, Jalisco, Michoacny Neyart.
CENTRO: Hidalgo, Morelos, Puebla, Querétaro y Tiaxcala.

‘SUR: Campeche, Chiapas, Guerrero, Oaxaca, Quintana Roa, Tabasco, Veracruzy Yucatdn

VOTO PARA SENADORES
> ¢Por cudl partido voté para Senador?

PRD
Convergencia - PT

AS{ VOTARON PARA PRESIDENTE

por
VOTO PARA DIPUTADOS
> ¢Por cual partido vot6 para Diputado federal?
29% 28%
PRD PRI
Convergencia- PT —— PVEM

350/0

Altemativa
SDC

NORTE
Caldern 43% FELPE  ROBERTO LOPEZ ROBERTO PATRICIA
CALDERON MADRAZO OBRADOR CAMPA MERCADO
Madrazo 2
AMLO 2 SED
Hombres 36% 2% n 1% %
Mujeres 38 23 32 1 4
CENTRO-OCCIDENTE
Calderon 47% | EDAD
AMLO 27 De 18229 38% 21% 34% 1% 54
Madrazo 2 De30a49 38 21 35 1 3
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Moka Des4000286499 36 2 T 1 ]
Calderén De $6,500a $9,199 43 16 36 1 3
De $9.200 0 més 50 " 30 1 4
TIPO DE LOCALIDAD
Urbano 405 20% 35% % %
METODOLOGIA: Encuesta Nocional de Salida Rual 3 2 3% 1 2
realizade o 2 de o del 2006 5 mil 803 votan-
tes enlas 32 entidades federativas. Las entrevis- a
APR F
I casils instaiadas parala rcepcibn oficalde | Aprueban aFox 51% 17% 26% 1 3%
s . aFox 8 3 56 1 3
‘electorales previemente estralificadas por los crie-
fios urbano y nral. Se utiiz0 como marco muestral EVALUACION ECONOMICA
les secciones para s elecoiones fede- 4
rales del 2006 defnidas por el IFE. Se establece- Mejord 60% 15% 20% 1% 3%
gldavmwlsde levantamiento escalonades en Sigue igual 30 24 40 1 3
hiceron durante toda a jomada electoral de ayer. | Empeord 12 31 52 1 4
Para seleccionar alentrevistado, en cada casila se
‘establecié un salto sistemético de 2 votantes. Para
= 2 oo | BENEFICIARIOS DE PROGRAMAS SOCIALES
o ;i De Oy 418 26% 20% 1% »
los partidos ¢ coaliciones, smiares 2 &2 que uliEzs.
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