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SECRETARIA EJECUTIVA

Lic. Manuel Lépez Bernal,
Secretario Ejecutivo del
Instituto Federal Electoral
Presente.

En respuesta a su Oficio No. SE/2911/2006 a través del cual solicita informacién sobre la
Encuesta de Salida que Mercaei SA de CV realiz6 el pasado 2 de julio durante los comicios
electorales, me permito informarle que la empresa a la que represento no tiene ningun
inconveniente en proporcionar los resultados obtenidos por ello adjunto encontrara una
impresién del estudio en cuestién asi como un CD con la version electrénica.

Mucho agradezco las atenciones que hemos tenido y tenga la seguridad de contar con nuestro
apoyo en caso de requerir informacién adicional

Sofia 12, Col. Campestre, CP 01040 México DF 5664 1717 y 5664 2618 mercaei@merca.com.mx Www.merca.com.mx
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Encuesta en Oaxaca
Exit poll en Oaxaca

Introduccion

Nota Metodolégica

¢

*

® & & o o

La finalidad del conteo rapido fue estimar la distribucion del voto del electorado que participé en los comicios para
Senador en el estado de Oaxaca.

La finalidad del exit poll, ademas de estimar la distribucién del voto del electorado, fue describir la opinién de los votantes
sobre diversas situaciones, asi como describir algunas de las principales caracteristicas socioeconémicas de los mismos.

En ambos casos, la poblacién objeto de estudio estuvo constituida por las personas mayores de 18 afios, que viviendo en
el estado de Oaxaca, acudieron a ejercer su derecho al voto el 2 de julio de 2006.

El disefio de muestreo utilizado fue estratificado, polietapico, en donde las dos primeras etapas se seleccionaron de manera
sistematica conglomerados con probabilidad proporcional al tamafio y con reemplazo.

La estratificacion se hizo a nivel de municipio, con base en la preferencia electoral correspondiente a las elecciones
federales celebradas en julio de 2003, conforméandose 5 estratos:

PRI mayoria absoluta.

PRI mayoria relativa (PRD la segunda fuerza importante) o bien competidos PRI-PAN.
PRI mayoria relativa con presencia importante del PAN.

PRD mayoria relativa con presencia importante del PRI

PAN mayoria relativa o bien competidas PRI-PAN.

Asi, dentro de cada estrato, en la primera etapa se seleccionaron municipios con probabilidad proporcional al tamafio (ppt)
del mismo y en la segunda etapa se eligieron secciones también con ppt. La medida de tamafio fue la lista nominal en la
respectiva unidad de muestreo. La seleccion de hizo de manera sistemética y con reemplazo.

En el caso del conteo rapido se planeé recibir informacion de las casillas que integran la seccién, por lo que el disefio fue
bietapico; en el caso del exit poll se entrevistan, mediante una seleccién aleatoria, a los votantes afuera de las secciones
incluidas en la muestra, una vez que estos votaron, lo cual afiade otra etapa de seleccion.

Resumen Ejecutivo — Azafran 3 Exit Poll Mes completo y afo
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Calculo del tamafio de muestra

¢ Considerando que los principales parametros a estimar corresponden a proporciones, un nivel de confianza del 95%, y un
error relativo de 2.5 puntos porcentajes, el tamafio de muestra fue de 120 secciones.

¢ Estimacion:

Para estimar las preferencias electorales se utilizé el siguiente estimador de razén combinado:

Z d,Vot;,
p ]
Z d,Vot),
i=1
donde:
p’ corresponde a la proporcion estimada de votos para el partido ;.
d, = %f es el factor de expansion para los votantes de la seccion i del estrato .
hi
X, se refiere la probabilidad de seleccion para los votantes de la seccion i del
estrato 4.
Vot]. corresponde al nimero de votos obtenidos por el partido j en la seccion i del
estrato 4.
Vot,, se refiere al nimero total de votos en la seccion i del estrato 4.

¢ Laestimacion de la varianza se efectud considerando el método de linearizacién mediante series de Taylor.

¢ De acuerdo a lo establecido en el articulo 190 del cédigo federal de instituciones y procedimientos electorales, Mercaei
hace entrega de los resultados de la encuesta de salida aplicada en el estado de Oaxaca el dia 2 de julio del 2006.

Resumen Ejecutivo — (Anotar Titulo del Proyecto) 2

Mes completo y afio
FR-83
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M POSICIONAMIENTO DE CANDIDATOS A LA PRESIDENCIA
Mercael

Evaluacion Comparativa Marzo vs. Julio

inteligencia de mercados

El dia de hoy para PRESIDENTE DE LA REPUBLICA, ;por cual candidato o partido voté usted?

Preferencia Efectiva*
100

-

T

< Felipe Calder6n - Roberto Madrazo -+ Andrés M. Lépez O.
- Patricia Mercado - Roberto Campa

a evaluacion marzc

0, No sabe

ndo los porc

n = numero de encuestados que respondieron.



M il POSICIONAMIENTO DE CANDIDATOS A SENADOR POR OAXACA
ercacli Evaluacion Comparativa Marzo vs. Junio

inteligencia de mercados

El dia de hoy para SENADOR por su estado, ¢ por cual candidato voto o partido usted?

Preferencia Efectiva*
100

e

I e @ § O O I ] § - O

Marzo Julio
- Maria de los A. Abad - Carlos A. Moreno (PAN) - Adolfo Toledo -Lilia A. Mendoza (Alianza por México)
Gabino Cué -Salomén Jara (Alianza por el bien de todos) - Epifania Garcia-Paula Jiménez (Alternativa)
= Esmeralda P. Medina- Beatriz A. Garcia

Para evaluacion de junio se eliminaron, Ninguno, NO sabe y No va a votal y recaiculando I0s porcentaje 1l 100%

n = numero de encuestados que respondieron.



Ml POSICIONAMIENTO DE CANDIDATOS A SENADOR POR OAXACA

Mercael Conteo rapido

nteligencia de mercado

Conteo rapido Senador

Preferencia Bruta

H
I

an\! Maria de los A. Abad
MY, y Carlos A. Moreno
‘ (PAN)

16.4

Adolfo Toledo
& Y LiliaA. Mendoza
(Alianza por México)

30.6

’E

| 451

Nulos/ Blancos 4.6

Preferencia Efectiva

1
-

Maria de los A. Abad
y Carlos A. Moreno
(PAN)

Adolfo Toledo
y Lilia A. Mendoza

(Alianza por México)




M -l EVALUACION COMPARATIVA SENADOR CONTEO RAPIDO
erC&e' Preferencia electoral Conteo rapido Mercaei vs. Dato IFE

inteligencia de mercados

Conteo rapido Senador

Preferencia Bruta Preferencia Efectiva

== ; 15.99 Maria de los A. Abad

N\ Maria de los A. Abad
Y| y Carlos A. Moreno B 6 y Carlos A. Moreno
PAN) [ 12.6 (PAN)

Adolfo Toledo Adolfo Toledo |
ili Lilia A. Mendoza
y Lilia A. Mendoza Y 1a¢
Alianza por México) _ 23.2 (Alianza por México)

- 2.78
Otros I 3.4
Mo i 2.9
=5 Otros i 36
Nulos/ Blancos | EX - 5.7
Bl 244

2 i : %
Bl Conteo rapido Mercaei




- POSICIONAMIENTO DE CANDIDATOS A DIPUTADO FEDERAL
Mercael

Evaluacion Comparativa Juniovs. Julio

inteligencia de mercados

El dia de hoy para DIPUTADO FEDERAL, ;por cual candidato o partido voté usted?

Preferencia Efectiva”

100

T

L

0 i
Junio
- Candidatos PAN - Candidatos de Alianza por México

= Candidatos de Alianza por el bien de todos - Candidatos de Alternativa
= Candidatos de Nueva Alianza

Para evaluacion de junio se eliminaron, Ninguno, No sabe y No

va a votar y recalculando los porcentajes al 100%

n = numero de encuestados que respondieron.
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Ml ENTREVISTADOS QUE VOTARON Y CUANDO LO DECIDIERON
Mercael Evaluacion Estatal

inteligencia de mercados

¢ Pudo usted votar? ¢ Cuando decidié usted por quien votar en
esta eleccion?

Siempre vota
por el mismo
partido

45
899.9

Durante la
campana

No | 0.1

Hoy en la urna

%
/0 o o
n = 5644 n = 5644

n = numero de encuestados que respondieron.



Mercaei SIMPATIA PARTIDISTA

Evaluacion Comparativa Historica

inteligencia de mercados

Sin importar por quién ha votado en el pasado, jcon cual partido simpatiza usted mas?

60

T .,

Marzo
wus 4 EDO e A AN n- LQ g
n= 1500 n= 4400 n= 5644

= PAN =PR| = PRD -+ Otro = Ninguno -=No sabe/No contesto

n = numero de encuestados que respondieron.



Ml ATENCION A LAS NOTICIAS DE CAMPANAS A SENADOR
Mer Cae' Evaluacion Estatal

inteligencia de mercados

¢ Qué tanta atencion acostumbra usted poner a las noticias sobre las campanas electorales para
senadores. Mucha, algo, poca, ninguna...?

Mucha

Algo

Poco [

Ninguna

No sabe / No
contesto

n = numero de encuestados que respondieron.



Ml SITUACION DEL ESTADO EN RELACION CON ANO ANTERIOR

Mer Cael Evaluacion Estatal

inteligencia de mercados

Comparada con hace un afio, ;me podria decir si la situacion econémica del estado es
mucho mejor, mejor, peor o0 mucho peor?

60
40 1 e ,..»..,",ﬁiﬁ."f.ﬂwfﬁ..»...U,",,",‘w‘,’.’:‘_:...‘;’_.’._,,...,......;‘% _______ P R o P s ol s I e W, |
33
27
‘\2‘6 +
B [ st g s s s T
17
14 - 1
-
3
-

Marzo
n= 1500 44 56

= Mucho mejor = Mejor -+ Igual -=Peor = Mucho peor *No sabe

n = numero de encuestados que respondieron.



Ml EXPECTATIVAS SOBRE SITUACION ECONOMICA DEL PAIS
Mer Cael Evaluacion Estatal

inteligencia de mercados

¢Y usted diria que de aqui a un afio la situacion econémica del pais va a mejorar mucho, va a
mejorar algo, va a empeorar algo, o va a empeorar mucho?

100

TR

Marzo Julio
n= 1500 n= 4400 n= 5644

+\a a mejorar + Va a seguir igual =+Va a empeorar - No sabe/No contestd

n = numero de encuestados que respondieron.



EVALUACION DE AUTORIDADES ESTATALES Y FEDERALES

Mer Cacl Comparativo Historico

inteligencia de mercados

En general, justed aprueba o desaprueba la forma en que gobierna...

El Presidente Vicente Fox Analisis GAP
100 S0 40
[
3
e g
s
<
O —_—
S
[}
2
) T s s e St B A i et 2
8
2
-50
Junio
n= 1500 n= 4400 n= 5644
r Uli uiz s |
Su gobernador Ulises R Analisis GAP
100 50
220 27 g
25 2
<
0 L
£
2
-25 &
8
o
0 -50
Junio Junio

n= 1500 n= 4400 n= 5644
- Aprueba -l Desaprueba
Quitando: No sabe/ No contesto y redondeando a 100%

n = numero de encuestados que respondieron.




Ml OPINION DE CANDIDATOS A SENADORES
Mercae' Comparativo Histoérico

inteligencia de mercados

¢ Qué opinion tiene de .... 0 no lo conoce lo suficiente como para darme su opinién?

Adolfo Toledo Infanzén Analisis GAP
100 50
- [ —_" , 23 z
@
I ————
0
L §
-50
Junio ~ Junio
n= 1500 n= 4400 n= 5644
Gabino Cue Nionteag Analisis GAP
100 50
S l33 _3l0 29 -
7 I a s i’siii - . o-oisi’i 5
'@
R e |
44 0
41
40 - i e — |
| ©
U —— S ———— 15- 22 =
8 10 el |
0 1 -50
Junio | Junio

n= 1500 n= 4400 n= 5644
-i-Buena -lMala
Quitando: No sabe/ No contesto y redondeando a 100%

n = numero de encuestados que respondieron.



Ml OPINION DE CANDIDATOS A SENADORES
Mercael Comparativo Historico ...cont.

inteligencia de mercados

¢ Qué opinion tiene de .... 0 no lo conoce lo suficiente como para darme su opinion?

Maria de los Angeles Abad .
Analisis GAP

100 50
B e jﬁ o
A 18 &
g =
' m
N
0
. 35-
" ©
. L ©
- AR ———— 1zs =
0 W -50 ]
n= 4400 n= 5644

--Buena -llMala

Quitando: No sabe/ No contesto y redondeando a 100% n = numero de encuestados que respondieron.



sopej}siAaJllug SO| ap seoljsliajoele)




‘uoJalpuodasal anpb sopejsandua sp ossWNU = U

OulNOSe|\ 4+ OUIUSWS ] -

4 00y =u 006Gl =
olunp
0
................................................................................................................................................................................ 0z
........................................................................................................................................................................... ov
— % 4
oF
S ) 1S
4] qﬁl\\\t\!l\t\\\
0JaURS

SOpeDIaW ap eUAdIPUI

WIETIETS)
SOAVL1SIAIYHLINT SO 3Ad SYIILSIHILOVHVYD _mehmi



Ml CARACTERISTICAS DE LOS ENTREVISTADOS
Mercaei

Enlehoenu a de mercados

¢ Cuantos anos cumplidos tiene usted?

40

Junio
n= 1500 n= 4400 n= 5644

= De 18 a 25 afios #De 26 a 35 afios = De 36 a 45 afios
- De 46 a 55 afios = De 56 0 mas afios

n = numero de encuestados que respondieron.



Mercael

inteligencia de mercados

CARACTERISTICAS DE LOS ENTREVISTADOS

Rango de ingresos familiar

Aproximadamente, ¢jcual es el rango de ingresos familiar mensual en su hogar?

60

40 (38

27
—
L — 1B - 7
13 il “r=
;
g - s o -
Junio
= 1500 n= 4400 n= 5644
Menos de $1,500 = Entre $1,501 y $3,500  =Entre $3,501 y $7,000
- Entre $7,001 y$10,000 -=Entre $10,001 y $15,000 =Entre $15,001 y $25,000
Mas de $25,000 -+ No contesté

= numero de encuestados que respondieron.



M CARACTERISTICAS DE LOS ENTREVISTADOS
Mercael Escolaridad

inteligencia de mercados

Aproximadamente, ;cual es el rango de ingresos familiar mensual en su hogar?

60

Junio

o o 1 0NN v - AN oy EAA
n= 1500 n= 4400 n= 06044

+Nada = Primaria = Secundaria - Preparatoria -* Universidad o mas

n = numero de encuestados que respondieron.
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