
 
Tablas comparativas del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales 

(COFIPE) 
 

Documento descriptivo de la reforma electoral 2007-2008 
Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federación - Instituto Federal Electoral 

Procedimiento para la asignación de tiempos en radio y televisión 
 

 
 Artículo 74 

1. El tiempo en radio y televisión que determinen las 
pautas respectivas no es acumulable; tampoco podrá 
transferirse tiempo entre estaciones de radio o canales 
de televisión, ni entre entidades federativas. La 
asignación de tiempo entre las campañas electorales 
se ajustará estrictamente a lo dispuesto en este 
capítulo, a lo que, conforme al mismo, establezca el 
reglamento en la materia, y a lo que determine el 
Comité de Radio y Televisión del Instituto. 
2. Las pautas que determine el Comité establecerán, 
para cada mensaje, la estación o canal, así como el día 
y hora en que deban trasmitirse; el reglamento 
establecerá lo conducente respecto de plazos de 
entrega, sustitución de materiales y características 
técnicas de los mismos. 
3. Los concesionarios y permisionarios de radio y 
televisión no podrán alterar las pautas ni exigir 
requisitos técnicos adicionales a los aprobados por el 
Comité; la violación a esta disposición será 
sancionada en los términos establecidos en el Libro 
Séptimo de este Código; 
4. En elecciones extraordinarias el Consejo General 
determinará la cobertura territorial y el tiempo que se 
destinará a los partidos políticos en radio y televisión 
atendiendo a los criterios establecidos en este 
capítulo. 

 Artículo 75 
1. Las señales radiodifundidas que se incluyan en los 
servicios de televisión restringida, deberán incluir, sin 
alteración alguna, los mensajes de los partidos 
políticos y las autoridades electorales a que se refiere 
el presente capítulo. 
2. Las transmisiones en los servicios de televisión 
restringida a que se refiere el párrafo anterior deberán 
suprimir, durante los periodos de campaña, tanto 
federal como locales, los mensajes de propaganda 
gubernamental. 

 
 




