
1Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

E.5

TV -Luchador- 2005

Anuncio con la mejor evaluación 2005

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



2Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

141

142

140

140

138

70184% 16%

83% 17%

88% 12%

64% 36%

92% 8%

92% 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



3Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

126

128

87

121

118

580
92% 8%

93% 7%

97% 3%

84% 16%

90% 10%

92% 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



4Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

94% 6%

97% 3%

96% 4%

87% 13%

92% 8%

95% 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

126

128

87

121

118

580



5Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

88% 12%

95% 5%

93% 7%

79% 21%

84% 16%

88% 12%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

126

128

87

121

118

580



6Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

69% 31%

65% 35%

87% 13%

59% 41%

64% 36%

66% 34%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

126

128

87

121

118

580



7Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

A.6

TV –Lista de presentes- 2005

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



8Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

140

143

132

140

143

698
59 41

73 27

55 45

48 52

55 45

62 38

0 20 40 60 80 100

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



9Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

89

87

60

78

108

42289 11

94 6

94 6

80 20

85 15

88 12

0 20 40 60 80 100

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



10Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

94 6

96 4

91 9

95 5

92 8

94 6

0 20 40 60 80 100

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

89

87

60

78

108

422



11Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

89 11

94 6

88 12

86 14

84 16

89 11

0 20 40 60 80 100

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

89

87

60

78

108

422



12Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

68 32

68 32

82 18

55 45

55 45

77 23

0 20 40 60 80 100

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

89

87

60

78

108

422



13Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

A.9

TV -Semáforo- 2005

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



14Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

140

143

132

140

143

69847 53

64 36

49 51

28 72

40 60

51 49

0 20 40 60 80 100

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



15Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

53

35

67

98

32991 9

91 9

93 7

87 13

95 5

86 14

0 20 40 60 80 100

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



16Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

94 6

97 3

93 7

94 6

89 11

94 6

0 20 40 60 80 100

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

53

35

67

98

329



17Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

88 12

90 10

90 10

79 21

88 12

88 12

0 20 40 60 80 100

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

53

35

67

98

329



18Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

80 20

72 28

84 16

70 30

82 18

90 10

0 20 40 60 80 100

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

53

35

67

98

329



19Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

B.2

TV -Tren- 2005

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



20Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

141

132

140

134

140

68769% 31%

81% 19%

77% 23%

44% 56%

70% 30%

73% 27%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



21Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

112

88

58

100

118

476
89% 11%

89% 11%

99% 1%

83% 17%

84% 16%

89% 11%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



22Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

93% 7%

94% 6%

99% 1%

83% 17%

89% 11%

95% 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

112

88

58

100

118

476



23Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

87% 13%

97% 3%

92% 8%

81% 19%

75% 25%

87% 13%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

112

88

58

100

118

476



24Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

62% 38%

57% 43%

86% 14%

59% 41%

55% 45%

53% 47%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

112

88

58

100

118

476



25Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

C.7

TV -Compadres- 2005

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



26Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

140

142

140

140

140

70259% 41%

69% 31%

62% 38%

43% 57%

60% 40%

62% 38%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



27Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

87

79

58

85

97

406
89% 11%

97% 3%

99% 1%

88% 12%

70% 30%

88% 12%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



28Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

93% 7%

99% 1%

96% 4%

89% 11%

84% 16%

93% 7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

87

79

58

85

97

406



29Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

85% 15%

96% 4%

93% 7%

77% 23%

72% 28%

84% 16%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

87

79

58

85

97

406



30Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

66% 34%

72% 28%

75% 25%

64% 36%

46% 54%

70% 30%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

87

79

58

85

97

406



31Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

D.8

TV -Para ti- 2005

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



32Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

140

141

140

140

139

70059% 41%

81% 19%

59% 41%

44% 56%

58% 42%

52% 48%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



33Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

71

64

82

111

404
93% 7%

95% 5%

96% 4%

91% 9%

95% 5%

85% 15%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



34Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

95% 5%

97% 3%

99% 1%

92% 8%

93% 7%

94% 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

71

64

82

111

404



35Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

91% 9%

97% 3%

97% 3%

92% 8%

87% 13%

78% 22%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

71

64

82

111

404



36Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

82% 18%

92% 8%

90% 10%

72% 28%

70% 30%

82% 18%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

71

64

82

111

404



37Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

D.4

TV -Timbre- 2005

Anuncio con la mejor evaluación 2005

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



38Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

140

141

140

140

139

70083% 17%

88% 12%

88% 12%

67% 33%

86% 14%

84% 16%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



39Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

116

118

93

123

121

571
92% 8%

93% 7%

96% 4%

91% 9%

93% 7%

87% 13%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



40Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

94% 6%

96% 4%

97% 3%

91% 9%

94% 6%

93% 7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

116

118

93

123

121

571



41Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

90% 10%

94% 6%

94% 6%

87% 13%

88% 12%

86% 14%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

116

118

93

123

121

571



42Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

71% 29%

68% 32%

85% 15%

58% 42%

63% 37%

79% 21%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

116

118

93

123

121

571



43Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Comunicación 
(Televisión 2006)



44Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

A.14

TV – Walkman- 2006

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



45Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

140

143

132

140

143

69852% 48%

76% 24%

46% 54%

34% 66%

49% 51%

52% 48%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



46Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

66

40

67

115

364
94% 6%

94% 6%

96% 4%

94% 6%

92% 8%

92% 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



47Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

66

40

67

115

364
95% 5%

94% 6%

97% 3%

95% 5%

92% 8%

97% 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



48Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

66

40

67

115

364
91% 9%

92% 8%

98% 2%

83% 17%

89% 11%

89% 11%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



49Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

76

66

40

67

115

364
84% 16%

90% 10%

93% 7%

74% 26%

78% 22%

80% 20%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



50Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

B.10

TV -Voces- 2006

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



51Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

141

132

140

134

140

68762% 38%

70% 30%

55% 45%

46% 54%

67% 33%

72% 28%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



52Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

90

87

63

75

100

415
85% 15%

96% 4%

94% 6%

72% 28%

82% 18%

78% 22%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



53Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

90% 10%

98% 2%

91% 9%

78% 22%

82% 18%

96% 4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

90

87

63

75

100

415



54Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

80% 20%

95% 5%

88% 12%

71% 29%

66% 34%

76% 24%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

90

87

63

75

100

415



55Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

70% 30%

93% 7%

76% 24%

56% 44%

53% 47%

65% 35%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

90

87

63

75

100

415



56Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

B.15

TV – Novio de Laura- 2006

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



57Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

141

132

140

134

140

68763% 37%

77% 23%

58% 42%

49% 51%

63% 37%

66% 34%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



58Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

82

78

63

77

112

412
87% 13%

99% 1%

99% 1%

81% 19%

81% 19%

76% 24%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



59Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

94% 6%

99% 1%

96% 4%

88% 12%

90% 10%

94% 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

82

78

63

77

112

412



60Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

85% 15%

97% 3%

93% 7%

81% 19%

80% 20%

73% 27%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

82

78

63

77

112

412



61Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

85% 15%

93% 7%

84% 16%

81% 19%

75% 25%

88% 12%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

82

78

63

77

112

412



62Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

B.19

- Huella- 2006

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



63Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

141

132

140

134

140

68754% 46%

81% 19%

62% 38%

34% 66%

54% 46%

41% 59%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



64Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

77

69

47

82

109

384
91% 9%

93% 7%

96% 4%

86% 14%

83% 17%

92% 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



65Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

92% 8%

95% 5%

98% 2%

81% 19%

85% 15%

95% 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

77

69

47

82

109

384



66Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

90% 10%

98% 2%

98% 2%

83% 17%

74% 26%

90% 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

77

69

47

82

109

384



67Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

84% 16%

96% 4%

88% 12%

79% 21%

63% 37%

84% 16%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

77

69

47

82

109

384



68Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Se les mostraron las siguientes imágenes para evaluar el comercial.

C.11

TV – Tras bambalinas- 2006



69Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

140

142

140

140

140

70248% 52%

67% 33%

45% 55%

30% 70%

47% 53%

55% 45%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



70Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

74

58

43

65

91

331
85% 15%

94% 6%

94% 6%

79% 21%

67% 33%

84% 16%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



71Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

90% 10%

96% 4%

95% 5%

89% 11%

79% 21%

88% 12%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

74

58

43

65

91

331



72Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

83% 17%

92% 8%

91% 9%

88% 12%

60% 40%

83% 17%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

74

58

43

65

91

331



73Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

74% 26%

87% 13%

75% 25%

68% 32%

52% 48%

80% 20%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

74

58

43

65

91

331



74Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

C.12

TV -Bocinas- 2006

Se mostraron las imágenes para evaluar el anuncio



75Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Recordación publicitaria

¿Recuerda haber visto el anuncio?
(%)

Base 
Entrevistas:

140

142

140

140

140

70246% 54%

68% 32%

44% 56%

35% 65%

39% 61%

42% 58%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



76Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Agrado del comercial

¿Le agradó el anuncio ?
(%) Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

61

52

47

63

92

315
87% 13%

90% 10%

97% 3%

94% 6%

71% 29%

82% 18%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 



77Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Importancia del comercial

¿Considera que es importante para usted el mensaje que le transmiten?
(%)

90% 10%

95% 5%

95% 5%

94% 6%

77% 23%

85% 15%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

61

52

47

63

92

315



78Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Credibilidad del comercial

¿El mensaje es creíble?
(%)

81% 19%

90% 10%

91% 9%

78% 22%

56% 44%

81% 19%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

61

52

47

63

92

315



79Este documento es confidencial por ser secreto del IFE.         Prohibida su divulgación parcial o total así como su reproducción.

Motivación del comercial

¿Lo motivó a realizar la actividad?
(%)

77% 23%

94% 6%

80% 20%

76% 24%

48% 52%

76% 24%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Total 

Región 1

Región 2

Región 3

Región 4

Región 5

Si No 

Base Entrevistas

de los que 

Si recuerdan:

61

52

47

63

92

315


