ACRT/- - /2009

PROYECTO DE ACUERDO DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN POR EL QUE SE APRUEBAN LAS PAUTAS ESPECÍFICAS PARA LA TRANSMISIÓN EN RADIO Y TELEVISIÓN DE LOS MENSAJES DE LOS PARTIDOS POLÍTICOS DURANTE EL PERIODO DE  CAMPAÑAS QUE SE LLEVARÁN A CABO EN LOS ESTADOS DE MÉXICO, GUANAJUATO, JALISCO, MORELOS Y DISTRITO FEDERAL DURANTE LOS PROCESOS ELECTORALES LOCALES DE 2009.

A n t e c e d e n t e s

I. El 13 de noviembre de 2007 se publicó en el Diario Oficial de la Federación el Decreto que reforma los artículos 6o., 41, 85, 99, 108, 116 y 122; adiciona el artículo 134 y deroga un párrafo al artículo 97 de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, el cual entró en vigor al día siguiente al de su publicación en términos de su artículo primero transitorio.

II. El 14 de enero de 2008, fue publicado en el Diario Oficial de la Federación el Decreto por el que se expide el Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, el cual entró en vigor al día siguiente al de su publicación, de acuerdo con su artículo primero transitorio. 

III. El 11 de agosto se publicó en el Diario Oficial de la Federación el Acuerdo del Consejo General CG327/2008 mediante el cual se expide el Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, el cual entró en vigor al día siguiente de su publicación en términos de su artículo primero transitorio.

IV. El 3 de septiembre de 2008, el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federación dictó la sentencia recaída al expediente SUP-RAP-140/2008 y Acumulado, cuyos resolutivos dicen, en lo que interesa, lo siguiente:

“TERCERO. Se deja sin efectos el apartado 2, del artículo 9 del Reglamento de Radio y Televisión en Materia Electoral, [sic] y se ordena al Consejo General del Instituto Federal dictar una nueva disposición reglamentaria en los términos precisados en la parte final del considerando quinto de esta resolución.

CUARTO. Se deja sin efectos el inciso b), del apartado 1, del artículo 40 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral.

QUINTO. Se deja sin efectos el apartado 2 del artículo 40 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, para los efectos precisados en la parte final del considerando sexto de la presente resolución.

SEXTO. Se confirma el acuerdo CG327/2008, emitido por el Consejo General del Instituto Federal Electoral el diez de julio de dos mil ocho, por cuanto hace al resto de los artículos impugnados del Reglamento de Radio y Televisión en Materia Electoral [sic].”
V. De acuerdo con lo señalado en el artículo 210, párrafos 1 y 3 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, la sesión extraordinaria del Consejo General del Instituto Federal Electoral, celebrada el 3 de octubre del año próximo pasado, dio formal inicio al Proceso Electoral Federal 2008-2009.
VI. Mediante oficio SE/1221/08, de 25 de septiembre pasado, el Secretario Ejecutivo solicitó a los Presidentes de los Institutos Electorales Locales o similares, de Campeche, Colima, Distrito Federal, Guanajuato, Jalisco, Estado de México, Morelos, Nuevo León, Querétaro, San Luis Potosí y Sonora, lo siguiente:
“I. El calendario de precampaña electoral, campaña electoral, tiempos de suspensión de propaganda electoral y mensajes de propaganda gubernamental, de conformidad con los tiempos que precisa la ley electoral de su entidad. Dicha información es pertinente para que el IFE cumpla con su función de autoridad única en la administración de los tiempos del Estado para radio y televisión en materia electoral;

II. Las fechas precisas de calendario para el inicio y término de las precampañas electorales locales en su entidad federativa;

III. Las fechas precisas de calendario para el inicio y término de las campañas electorales locales la entidad federativa de su competencia;

IV. Cualquier otra información relevante que pudiese afectar la asignación de tiempos en radio y televisión para los partidos políticos y la autoridad electoral a su cargo durante los procesos electorales; y

V. Un catálogo de estaciones de radio y canales de televisión de su entidad con los siguientes datos:

Para canales de televisión abierta y estaciones de radio abierta que tienen cobertura en la entidad y cuyas estaciones transmiten desde dicha entidad

	No.
	Tipo de medio
	Entidad
	Localidad ubicación de la radio o tv
	Siglas

estación
	Frecuencia
	Nombre

de la

estación
	Distritos que cubre

	
	
	
	
	
	
	
	


Para canales de televisión restringida que tienen cobertura en la entidad

	No.
	Entidad
	Nombre de la empresa
	Canales que se ven a través de dicho sistema de cable

	
	
	
	


Estaciones que transmiten desde otras entidades federativas distintas al Estado, cuya cobertura se escucha en partes de su territorio

	No.
	Tipo de medio
	Entidad
	Localidad ubicación de la radio o tv
	Siglas

estación
	Frecuencia
	Nombre

de la

estación
	Distritos que cubre

	
	
	
	
	
	
	
	


VI. El listado actualizado de los partidos políticos con registro local, con el propósito de atender lo dispuesto en el artículo 41, base tercera, apartado B, inciso c) de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos.”

VII. Mediante oficio SE/2009/2008, de la misma fecha, la Secretaría Ejecutiva solicitó a los Presidentes de los Institutos Electorales Locales o similares, de Campeche, Colima, Distrito Federal, Guanajuato, Jalisco, Estado de México, Morelos, Nuevo León, Querétaro y Sonora, lo siguiente:
“1.- Los porcentajes de votación obtenidos por los partidos políticos en la elección inmediata anterior de diputados, así como de los votos nulos:

2.- De existir partidos locales, el logotipo o emblema que ostentan (en archivo electrónico .jpg).

3.- La relación de secciones que conforman los distritos locales electorales. Esta información se utiliza en el sistema de mapas de las señales de radio y televisión esta información permite conocer la cobertura electoral local de cada una de ellas. Información, que de ser posible, agradeceremos nos sea proporcionada en formato Excel.”

VIII. Con fundamento en los artículos 216 y 217 del Código Electoral para el Distrito Federal, el Instituto Electoral del Distrito Federal determinó que las elecciones en el Distrito Federal se llevarán a cabo el 5 de julio de 2009 en coincidencia con la elección federal.

IX. Con fundamento en el artículo 159 del Código Electoral del Estado de México, el Instituto Electoral del Estado de México determinó que las elecciones en el Estado de México se llevarán a cabo el 5 de julio de 2009 en coincidencia con la elección federal.

X. De acuerdo al artículo 15 del Código de Instituciones y Procedimientos Electorales para el Estado de Guanajuato las elecciones en el estado se llevarán a cabo el domingo 5 de julio del año en curso, por lo que éstas serán coincidentes con las elecciones federales.

XI. En la vigésima cuarta sesión extraordinaria del Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral, celebrada el 17 de noviembre de 2008 se aprobó el acuerdo ACRT/019/2008 “[P]or el que se emite el criterio general para la asignación y distribución de tiempos en radio y televisión aplicable a los procesos electorales locales con jornada electoral coincidente con la federal”.
XII. En la trigésima sesión extraordinaria celebrada el 19 de diciembre de 2008, se aprobó el Acuerdo del Comité de Radio y Televisión por el que se definen las características de los periodos de acceso a radio y televisión en precampañas y campañas locales, identificado con la clave ACRT/24/2009.
XIII. En la Trigésima Sesión Extraordinaria, se aprobó el Acuerdo del Comité de Radio y televisión del Instituto Federal Electoral por el que se aprueban las pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos, dentro de las precampañas federales y locales que se llevarán a cabo en los Estados de Campeche, Colima, Jalisco, Estado de México y Nuevo León, así como en el distrito federal, identificado con la clave ACRT/026/2008.
XIV. Según consta en el considerando 14 del Acuerdo emitido por este Comité, identificado con la clave ACRT/026/2008, por el que se aprueban las pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos, dentro de las precampañas federales y locales que se llevarán a cabo, entre otros, en el estado de Jalisco, la autoridad electoral local indicó que las campañas para gobernador iniciarán el 11 de abril y concluirán, como lo marca la ley, el 1 de julio de 2009, mientras que las campañas de candidatos a diputados locales, integrantes de Ayuntamientos y Juntas Municipales por el principio de mayoría relativa, iniciarán el 13 de mayo, para concluir el propio 1 de julio de 2009.
XV. En la sesión ordinaria celebrada el 22 de diciembre de 2008, el Consejo General aprobó el Acuerdo del Consejo General del Instituto Federal Electoral por el que se ordena la publicación en distintos medios del Catálogo de estaciones de radio y canales de televisión, en todo el territorio nacional, que participarán en la cobertura del Proceso Electoral Federal 2008-2009 y, en su caso, de los procesos electorales locales con jornada electoral coincidente con la federal, para dar cumplimiento al artículo 62, párrafo 5 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, identificado con la clave CG957/2008.
XVI. Mediante oficios DEPPP/STCRT/525/2009; DEPPP/STCRT/526/2009; DEPPP/STCRT/527/2009; DEPPP/STCRT/528/2009 y DEPPP/STCRT/529/2009, todos de fecha 3 de marzo de 2009, dirigidos a los Consejeros Presidentes del Instituto Electoral del Distrito Federal; del Instituto Electoral del Estado de México; del Instituto Electoral del Estado de Guanajuato; del Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco, y del Instituto Estatal Electoral de Morelos, respectivamente, se hizo de su conocimiento lo que se transcribe a continuación:
“[…] El artículo 41 constitucional, Base III, Apartado B, inciso a) señala que para los procesos electorales locales con jornadas electorales coincidentes con la federal, la asignación de tiempo en cada entidad federativa estará comprendido dentro del total disponible conforme a los incisos a), b) y c) del Apartado A de la citada Base constitucional. Asimismo, de la lectura del artículo 259, párrafo 2 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (Cofipe) se desprende que el proceso electoral federal se celebrará el primer domingo de julio de 2009. De la misma manera, conforme al Código Electoral del Distrito Federal, las jornadas electorales en su entidad son coincidentes con la federal, por lo que el esquema antes descrito le es aplicable.

[…]

En relación con lo anterior, le comento que el Acuerdo del Comité de Radio y Televisión por el que se definen las características de los periodos de acceso a radio y televisión en precampañas y campañas locales, identificado con la clave ACRT/024/2008, dispone lo siguiente:
‘“PRIMERO. Dentro de cada proceso electoral local, los partidos políticos accederán a sus prerrogativas de radio y televisión en un periodo único y conjunto para sus precampañas, y en otro periodo único y conjunto para sus campañas.”’

[…]

Igualmente, de una interpretación sistemática y funcional de los artículos 58 párrafos 1 y 2, 62, párrafo 1 y 3 de Cofipe; 21, 23, párrafo 1 y 29, párrafos 1 y 2 del Reglamento de Acceso de Radio y Televisión en Materia Electoral, se desprende que es responsabilidad de la autoridad electoral local de que se trate el adoptar los acuerdos que sean necesarios para determinar, conforme a su legislación aplicable, los tiempos en que habrán de iniciar las precampañas y campañas de los partidos políticos en radio y televisión. Dichas definiciones deberán ser acordadas por sus órganos competentes con la anticipación debida para que sean notificadas oportunamente al Instituto Federal Electoral. 

[…]
En razón de las consideraciones vertidas a lo largo del presente oficio, atentamente le solicito:

a. Señale la fecha concreta en que dará inicio el acceso a la prerrogativa de tiempos de estado durante la campaña que se llevará a cabo en el Distrito Federal (que deberá ser igual para todos los partidos políticos) y el periodo que abarcará;

b. Informe la fecha concreta en que dará inicio la campaña que se llevará a cabo para dicha entidad federativa y el periodo que abarcará;

c. Una vez que sea aprobada por ese instituto local, remita la propuesta de pautas para la transmisión de los mensajes de los partidos políticos y del instituto electoral local para el periodo de campañas;

d. Informe las coaliciones que obtengan su registro para este proceso electoral local;

e. La lista de los candidatos registrados ante el instituto local a su cargo; y

f. Remita en su momento los materiales a transmitirse, tanto de los partidos políticos como del propio Instituto electoral local, conforme a las especificaciones técnicas que se detallan a continuación.

Por lo que respecta a los materiales de los promocionales de los partidos políticos, éstos deberán ser entregados a más tardar el 7 de abril de 2009 directamente en las oficinas de la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos del Instituto Federal Electoral. Dicha entrega deberá realizarse mediante oficio dirigido al Director Ejecutivo de Prerrogativas y Partidos Políticos, signado por el representante del partido político nacional ante el Consejo General o ante el Comité de Radio y Televisión; por el representante del partido político local ante los órganos máximos de dirección de las autoridades electorales locales, marcando copia para el representante de su partido ante el Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral; o bien, por las personas que los representantes referidos designen expresamente al efecto. Dichos representantes serán considerados como los únicos interlocutores válidos para tratar con la Dirección Ejecutiva referida, todo asunto que guarde relación con los materiales del partido que corresponda.

Teniendo en cuenta que se trata de la modificación a los pautados de transmisión en radio y televisión de los mensajes de autoridades electorales, los cuales fueron elaborados a partir del modelo de pautas aprobado mediante acuerdo de la Junta General Ejecutiva identificado con la clave JGE/121/2008, para las precampañas federales y para el periodo comprendido entre el día siguiente a la fecha en que concluyen las precampañas federales y hasta el día anterior al inicio de la campaña electoral (periodo de intercampaña), dichas modificaciones deben ser notificadas a las estaciones de Radio y canales de Televisión con al menos 10 días de anticipación, de conformidad con el artículo 38, párrafo 5 del Reglamento de Acceso a la Radio y la Televisión en Materia Electoral, el cual establece lo siguiente:

Reglamento:

“Artículo 38

De la modificación de pautas

5.
[…] Las modificaciones al pautado deberán notificarse a las estaciones de radio y canales de televisión en un plazo de 10 días. […]”

De acuerdo con lo anterior, y para estar en condiciones de notificar oportunamente los pautados, deberá desahogar este requerimiento a más tardar el 31 de marzo de 2009.”

XVII. En respuesta al requerimiento aludido, mediante oficio SE/019/09 de fecha 16 de marzo de 2009, el Lic. Eduardo García Barrón, Secretario Ejecutivo del Instituto Electoral del Estado de Guanajuato, informó lo siguiente:

“1.
La fecha en que dará inicio el acceso a la prerrogativa de los tiempos de Estado durante la campaña electoral local, igual para todos los partidos políticos, será el 3 de mayo de 2009 y deberá concluir el 1 de julio del mismo año, teniendo una duración total de 60 días.

2.
La fecha en que los partidos políticos y/o candidatos pueden iniciar las campañas electorales para ayuntamientos, es el 1 de mayo de 2009, no podrán durar más de 60 días, y deberán concluir el cuarto día que anteceda a la elección.

3.
La fecha en que los partidos políticos y/o candidatos pueden iniciar las campañas electorales para diputados de mayoría relativa, es el 18 de mayo de 2009, no podrán durar más de 45 días, y deberán concluir el cuarto día que anteceda a la elección.

4.
La pauta elaborada con el apoyo técnico y normativo de [la] Dirección [Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos], será presentada para la aprobación del Consejo General en su sesión extraordinaria del próximo viernes 20 de marzo de 2009. Dicha pauta para las campañas locales, establece un periodo del 3 de mayo al 1 de julio de 2009; 60 días totales de duración; 30 promocionales diarios de 30 segundos de duración cada una para cada estación de radio y canal de televisión; 540 promocionales correspondientes al 30 por ciento del factor de cálculo, y 1260 al 70 por ciento, para un total de 1800 promocionales. Se espera que la pauta en mención no sufra modificación alguna.

5.
Por lo que se refiere a los puntos d, e, y f del oficio que se atiende, la información será remitida una vez que, cumplidos los plazos legales, la misma sea del conocimiento de este Instituto Electoral.”

XVIII. En respuesta al requerimiento aludido en el antecedente XII, el Lic. David Gómez Álvarez, Consejero Presidente del Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco, hizo llegar el Dictamen que emite el Comité de Radio y Televisión del Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco, por el que se establecen las pautas de transmisión de los mensajes de los partidos políticos a través de las estaciones de radio y televisión con cobertura estatal, en las campañas relativas al proceso electoral local ordinario 2008-2009 a celebrarse en la entidad, mismo que, en lo que interesa, se transcribe a continuación:

“VIII° Que de conformidad con el artículo 264, párrafos 2 y 3 del Código Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco, las campañas electorales para Diputados y Munícipes tendrán una duración máxima de sesenta días, mismas que en ningún caso iniciarán antes del día siguiente al de la aprobación del registro de candidaturas para la elección respectiva, en todos los casos deben concluir tres días antes de la jornada electoral.

IX° Que […] el periodo de campañas inicia el día 03 tres de mayo del año 2009 dos mil nueve, y concluyen el día 01 uno de julio del mismo año, de conformidad con el artículo 264, párrafos 2 y 3 del Código Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco.

X° Que tal como lo dispone el artículo 81 del Código Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco, durante las precampañas y campañas electorales locales, el tiempo en radio y televisión, convertido a número de mensajes, asignable a los partidos políticos, se distribuirá entre ellos conforme al criterio de treinta por ciento del total en forma igualitaria y el setenta por ciento restante en proporción al porcentaje de votos obtenido por cada partido político en la elección para Diputados locales inmediata anterior.

XI° Que en los términos del artículo 107 párrafos 3 y 5 del Código Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco, a la coalición le será otorgada la prerrogativa de acceso a tiempo en radio y televisión establecida en este Código, en el treinta por ciento que corresponda distribuir en forma igualitaria, como si se tratara de un solo partido. Y del setenta por ciento proporcional a los votos, cada uno de los partidos coaligados participará en los términos y condiciones establecidos por el mismo Código, debiendo establecer en el convenio de coalición la distribución de tiempo en cada uno de esos medios para los candidatos de la coalición e identificando, en los mensajes en radio y televisión que correspondan a candidatos de coalición esa calidad y el partido responsable del mensaje.

XII° Que para la determinación del número de mensajes a distribuir entre los partidos políticos, las unidades de medida son: treinta segundos, uno y dos minutos, de conformidad con el párrafo 5 del artículo 12 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, por remisión del artículo 32 del mismo ordenamiento.

XIII° Que el horario de transmisión de los mensajes del propio instituto y de las autoridades electorales locales será comprendido entre las seis y las veinticuatro horas, de conformidad con el artículo 72, párrafo 1, inciso c) del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, en relación con el párrafo 6 del artículo 9 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral.

XIV° Que e. Instituto Federal Electoral es la autoridad única para la administración del tiempo que corresponda para el ejercicio de las prerrogativas que la Constitución y el Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales otorgan a los partidos políticos en esta materia, de conformidad con el artículo 49, párrafo 5 del referido Código.

XV° Que a efecto de garantizar y hacer efectivo a los partidos políticos el uso de sus prerrogativas constitucionales en radio y televisión el Comité de Radio y Televisión del Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco, previa celebración del sorteo referido […], se obtuvo el patrón de transmisión de los mensajes de los partidos políticos referentes a las campañas en esta Entidad, resultando seleccionado el Partido Acción Nacional como el instituto político con el que comenzarán las transmisiones.

XVI° Por lo tanto y en aplicación de las consideraciones formuladas anteriormente, la propuesta que presenta al Comité de Radio y Televisión del Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco, se desarrolla conforme a los anexos que acompañan el presente dictamen y que forman parte integral del mismo.”

XIX. Para dar respuesta a la solicitud de la autoridad electoral reseñada en el antecedente XII, mediante oficio IEEM/SEG/2051/09 de fecha 13 de marzo de 2009 y notificado el 14 del mismo mes y año, el Ing. Francisco Javier López Corral, Secretario Ejecutivo General del Instituto Electoral del Estado de México, informó lo siguiente:

“[…]

1. La fecha concreta en que dará inicio el acceso a la prerrogativa de tiempos de estado durante las campañas electorales que se llevarán a cabo en el Estado de México para los partidos políticos es el siguiente (Artículo 21 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral):

Inicio: 7 de mayo de 2009.

Periodo que comprenderá: del 7 de mayo al 1 de julio de 2009.

2. Fecha concreta en que dará [sic] inicio las campañas electorales en la Entidad y su periodo (Artículo 159 del Código Electoral del Estado de México):

Inicio: 7 de mayo de 2009.

Periodo que abarcará: del 7 de mayo al 1 de julio de 2009.

3. Con respecto a la propuesta de pauta de los partidos políticos para el periodo de campañas electorales, le comento que el día de hoy, en la tercera sesión extraordinaria de la Comisión de Acceso a Medios, Propaganda y Difusión se llevó a cabo el sorteo para estableces el orden para la transmisión de los mensajes de los partidos políticos y a partir de dicho sorteo, se elaboró la propuesta de pauta correspondiente que se remite en medio óptico e impreso. Es conveniente señalar, que se envía una propuesta de pauta para el periodo de campañas electorales y posteriormente, se enviará la que apruebe la Comisión de Acceso a Medios, Propaganda y Difusión de este Instituto. 

En relación al envío del  modelo de pauta institucional de esta autoridad electoral local, le comento que no es viable la petición, ya que hasta el momento se desconocer los tiempos que nos serán otorgados por parte de la autoridad electoral federal durante el periodo de campañas electorales. 

[…]

4. De acuerdo al Código Electoral del Estado de México, el registro de coaliciones se efectuará del 6 al 12 de abril de 2009, para diputados y ayuntamientos, por lo que en este momento no se podrá informa sobre las coaliciones que obtienen registro. 

5. El día 6 de mayo se llevará cabo el registro de candidatos para diputados y ayuntamientos ante el Instituto Electoral del Estado de México, por lo que hasta esa fecha estaremos en posibilidad de entrega la lista de candidatos correspondiente. (Artículos 95, fracciones XXII, párrafo quinto; XXI, cuarto párrafo; y XXIII, sexto y último párrafos así como el 149 del Código Electoral del Estado de México). […]”. 
XX. En respuesta al oficio aludido en el antecedente XII, mediante oficio IEE/083/2009, de fecha 11 de marzo de 2009, el Lic. José Enrique Pérez Rodríguez, Secretario Ejecutivo del Instituto Estatal Electoral de Morelos, informó lo siguiente:

“I. Que por cuanto al inciso a) del citado oficio, se señala que el periodo en que los partidos accederán en su conjunto y de manera simultánea a la prerrogativa de acceso a tiempos en radio y televisión dentro de las campañas locales, estará comprendido a partir del 3 de mayo al día 1 de julio del año 2009. Lo anterior, de conformidad con lo establecido en el artículo 220 del código electoral del Estado libre y Soberano de Morelos, así como por el Calendario del Proceso Electoral ordinario 2009.

II. De igual forma y por lo que refiere al inciso b) del referido escrito, se establece que el periodo de campañas de los partidos políticos dará inicio el día 3 de mayo y concluirá el 1 de julio del año 2009, cubriéndose de esta manera un total de 60 días de campaña. Tal y como lo dispone el artículo 220 del Código Electoral del Estado Libre y Soberano de Morelos, así como por el Calendario del Proceso Electoral Ordinario 2009.

III. ahora bien, en relación con el inciso c) del oficio en comento, se precisa que el órgano electoral estatal accederá de igual forma a los tiempos de radio y televisión que le otorga el artículo 58, párrafo segundo, del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, para la promoción del voto y participación ciudadana en el proceso electoral del próximo 5 de julio del año 2009, misma que en reunión de trabajo celebrada el día 10 de marzo de la presente anualidad con los representantes de los partidos políticos acreditados ante este Cuerpo Colegiado, se acordó la siguiente pauta que para una mejor comprensión se transcribe:

[image: image1.emf]
IV. Por otra parte, de acuerdo a lo tocante en el inciso d) del oficio supramencionado, se precisa que con fundamento en lo dispuesto por el artículo 85 del Código Electoral del Estado libre y Soberano de Morelos, el periodo para el registro de coaliciones feneció el pasado 16 de febrero del año en curso, por lo que en esta entidad federativa en el presente proceso electoral que nos ocupa, no habrá coaliciones.

V. Asimismo, por lo que refiere al inciso e) de dicho oficio, se comunica que el periodo de registro de Candidatos a Diputados al Congreso del Estado y miembros de los 33 Ayuntamientos del Estado de Morelos, de acuerdo a lo establecido en el artículo 207, segundo párrafo, del Código Electoral del Estado Libre y Soberano de Morelos, será a partir del día 8 al día 15 de abril del presente año.

VI. Por último, respecto a lo contenido en el inciso f) y como el propio multireferido oficio lo señala, los materiales de los promocionales de los partido políticos, así como de este Instituto Estatal Electoral, se remitirán a mas tardar el día 17 de abril del año en curso, directamente en las oficinas de la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos políticos de esa institución comicial, en los términos del procedimiento establecido en el oficio que ahora se contesta.”

XXI. Mediante oficio PCG-IEDF/0083/24-03-2009, de fecha 12 de marzo de 2009, la Maestra Beatriz Claudia Zavala Pérez, Consejera Presidente del Instituto Electoral del Distrito Federal, dio respuesta al requerimiento de la autoridad electoral federal —precisado en al antecedente XII anterior— en los términos que se transcriben a continuación:

“En respuesta a su atento oficio numero DEPPP/STCRT/525/2009, por este conducto le hago llegar una juego de copias fotostáticas certificadas del acta y la pauta de los promocionales en radio y televisión, derivados de la sesión de trabajo efectuada el día 11 de marzo de 2009 en la que se reunieron los Consejeros Electorales y funcionarios del Instituto Electoral del distrito Federal, así como los representantes y funcionarios de los partidos políticos, en el cual se llevó a cabo el sorteo de radio y televisión a que tienen derecho los partidos políticos. Lo anterior a efecto de dar cumplimiento en tiempo y forma al requerimiento formulado en su diverso antes citado […].”

XXII. Que en su décima sesión extraordinaria, celebrada el 17 de marzo de 2009, el Comité de Radio y Televisión emitió diversos acuerdos por los que se aprobaron los modelos de pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos durante las campañas que se llevarán a cabo en los estados de Guanajuato, Jalisco, México, Morelos, así como en el Distrito Federal, dentro de sus respectivos procesos electorales locales de 2009.

XXIII. En su octava sesión extraordinaria, celebrada el 6 de marzo de 2009, el Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral aprobó el Acuerdo del Comité de Radio y Televisión, por el que se establecen los lineamientos para la elaboración de las pautas de transmisión de los promocionales de los partidos políticos y autoridades electorales para las campañas que tendrán lugar en el Proceso Electoral Federal 2008-2009.

XXIV. Con fecha 10 del mes y año en curso, el Comité de Radio y Televisión aprobó el Acuerdo por el que se emiten los criterios especiales para la transmisión de los mensajes de los partidos políticos, en ejercicio de la facultad prevista en el artículo 56 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral.
XXV. En la décima sesión extraordinaria celebrada 17 de marzo de 2009, el Comité de Radio y Televisión aprobó el Acuerdo del Comité de Radio y Televisión, por el que se establecen los lineamientos para la elaboración de las pautas de transmisión de los promocionales de los partidos políticos y autoridades electorales para las campañas que tendrán lugar en el Proceso Electoral Federal 2008-2009.
XXVI. En la misma sesión, el Comité de Radio y Televisión aprobó el  Acuerdo del Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral por el que se aprueban los modelos de pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos, dentro de las campañas federales que se llevarán a cabo del 3 de mayo al 1 de julio de 2009. 
XXVII. En la misma sesión, celebrada 17 de marzo de 2009, el Comité de Radio y Televisión aprobó los Acuerdos por los que se aprobaron los modelos de pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos, dentro de las campañas locales que tendrán lugar en los estados de México, Guanajuato, Jalisco, Morelos y Distrito Federal, en cuyos puntos de Acuerdo Primero y Segundo se dispone lo que se transcribe a continuación:
“PRIMERO. En los términos previstos en los considerandos que anteceden, se aprueban los modelos de pautas de transmisión con base en el cual se elaborarán las pautas específicas para las estaciones de radio y canales de televisión previstos en el catálogo respectivo, de los mensajes correspondientes a los partidos políticos para fines electorales […]. 
SEGUNDO. Se instruye a la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos a que, una vez que la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral apruebe el modelo de pautas para la transmisión en radio y televisión de los promocionales destinados al cumplimiento de los fines propios del Instituto Electoral del Distrito Federal, del Instituto Federal Electoral y de las demás autoridades electorales a las que el Consejo General ha asignado tiempo, durante el periodo a partir del inicio de las campañas que se desarrollarán en dicha entidad y hasta el día de la jornada electoral, (i) integre dichos modelos de pautas al periodo de campañas; (ii) elabore los pautados específicos para cada emisora y los presente al Comité de Radio y Televisión para su aprobación mediante el acuerdo respectivo, y (iii) los remita junto con los acuerdos aplicables y los materiales respectivos a los concesionarios y permisionarios de radio y televisión previstos en el catálogo aprobado por el Consejo General, así como a los integrantes del Comité de Radio y Televisión. 
[Énfasis añadido]”.     

XXVIII. El primer domingo de julio de 2009 se celebrarán tanto la próxima jornada electoral federal para renovar la Cámara de Diputados, como diversas jornadas electorales locales en los estados de Campeche, Colima, Distrito Federal, Guanajuato, Jalisco, Estado de México, Morelos, Nuevo León, Querétaro, San Luis Potosí y Sonora.
C o n s i d e r a n d o

1. Que los artículos 41, base V, párrafo primero de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 104 y 106 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales disponen que la organización de las elecciones federales es una función estatal que se realiza a través de un organismo público autónomo denominado Instituto Federal Electoral, dotado de personalidad jurídica y patrimonio propios, en cuya integración participan el Poder Legislativo de la Unión, los partidos políticos nacionales y los ciudadanos, en los términos que ordene la ley. En el ejercicio de esta función estatal, la certeza, legalidad, independencia, imparcialidad y objetividad serán principios rectores.
2. Que de conformidad con el primer párrafo del Apartado A de la base III del artículo 41 constitucional y los diversos 49, párrafo 9; 105, párrafo 1, inciso h) del código electoral federal y el Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, el Instituto Federal Electoral también es la autoridad única para la administración del tiempo que corresponda al Estado en radio y televisión destinado a sus propios fines y de otras autoridades electorales, así como al ejercicio del derecho de los partidos políticos nacionales.
3. Que como lo señala el artículo 1 del código electoral federal, las disposiciones del mismo son de orden público y de observancia general en el territorio nacional y reglamentan las normas constitucionales relativas a las prerrogativas de los partidos políticos, entre las que se encuentra el acceso a radio y televisión en los términos de la Constitución y el propio Código.

4. Que de acuerdo con el artículo 1, párrafo 1 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, dicho ordenamiento tiene por objeto establecer las normas conforme a las cuales se instrumentarán las disposiciones señaladas en el Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, relativas al ejercicio de las prerrogativas que la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos y el propio Código otorgan a los partidos políticos en materia de acceso a la radio y a la televisión, así como a la administración de los tiempos destinados en dichos medios a los fines propios del Instituto Federal Electoral y los de otras autoridades electorales.

5. Que en términos del párrafo 2 del mismo artículo, el Reglamento es de observancia general y obligatoria para el Instituto Federal Electoral, los partidos políticos, nacionales y locales, los concesionarios y permisionarios de estaciones de radio y televisión, las autoridades electorales y no electorales, los precandidatos y candidatos a cargos de elección popular, así como para cualquier persona física o moral.

6. Que los artículos 51, párrafo 1 del código de la materia y 4 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral disponen que el Instituto ejercerá sus facultades en materia de radio y televisión a través del Consejo General; de la Junta General Ejecutiva; de la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos; del Comité de Radio y Televisión; de la Comisión de Quejas y Denuncias; y de los vocales ejecutivos y juntas ejecutivas en los órganos desconcentrados, locales y distritales, que tendrán funciones auxiliares.

7. Que de conformidad con lo señalado por el artículo 76, párrafo 1, incisos a) y b), del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, el Comité de Radio y Televisión será responsable de conocer y aprobar las pautas de transmisión correspondientes a programas y mensajes de los partidos políticos nacionales, así como los demás asuntos que en la materia conciernan en forma directa a los propios partidos.

8. Que, en concordancia con lo anterior, el artículo 6, párrafo 4, inciso b), del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral dispone que el Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral es el encargado de conocer y, en su caso, corregir, suprimir o adicionar las pautas que presenten las autoridades electorales locales, respecto del tiempo que corresponda a los partidos políticos.
9. Que el artículo 41, base III, de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, por lo que se refiere a la asignación de tiempos a los  partidos políticos y autoridades electorales, señala expresamente:
“Apartado A. El Instituto Federal Electoral será autoridad única para la administración del tiempo que corresponda al Estado en radio y televisión destinado a sus propios fines y al ejercicio del derecho de los partidos políticos nacionales, de acuerdo con lo siguiente y a lo que establezcan las leyes:

[…]
Apartado B. Para fines electorales en las entidades federativas, el Instituto Federal Electoral administrará los tiempos que correspondan al Estado en radio y televisión en las estaciones y canales de cobertura en la entidad de que se trate, conforme a lo siguiente y a lo que determine la ley:

a) Para los casos de los procesos electorales locales con jornadas comiciales coincidentes con la federal, el tiempo asignado en cada entidad federativa estará comprendido dentro del total disponible conforme a los incisos a), b) y c) del apartado A de esta base;

[…]
c) La distribución de los tiempos entre los partidos políticos, incluyendo a los de registro local, se realizará de acuerdo a los criterios señalados en el apartado A de esta base y lo que determine la legislación aplicable.

[…].”
10. Que el inciso a) del apartado B de la base III del artículo 41 constitucional, señala que para el caso de las elecciones locales con jornada electoral coincidente con la federal, se aplicará lo dispuesto en los incisos a), b) y c) del apartado A del mismo ordenamiento, que señalan:
“a) A partir del inicio de las precampañas y hasta el día de la jornada electoral quedarán a disposición del Instituto Federal Electoral cuarenta y ocho minutos diarios, que serán distribuidos en dos y hasta tres minutos por cada hora de transmisión en cada estación de radio y canal de televisión, en el horario referido en el inciso d) de este apartado;

b) Durante sus precampañas, los partidos políticos dispondrán en conjunto de un minuto por cada hora de transmisión en cada estación de radio y canal de televisión; el tiempo restante se utilizará conforme a lo que determine la ley;

c) Durante las campañas electorales deberá destinarse para cubrir el derecho de los partidos políticos al menos el ochenta y cinco por ciento del tiempo total disponible a que se refiere el inciso a) de este apartado;”
11. Que por disposición constitucional, la asignación de tiempos en radio y televisión que haga en el ejercicio de sus atribuciones este Instituto Federal Electoral deberá apegarse no solamente a las reglas establecidas en la propia Base III del artículo 41 constitucional, sino a las leyes que regulen la materia, en particular, a las disposiciones del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales.
12. Que el artículo 55 del código mencionado dispone que dentro de los procesos electorales federales, a partir del inicio de las precampañas y hasta el día de la jornada electoral, el Instituto Federal Electoral tendrá a su disposición cuarenta y ocho minutos diarios en cada estación de radio y canal de televisión. Las transmisiones de mensajes en cada estación de radio y canal de televisión se distribuirán dentro del horario de programación comprendido entre las 6:00 y las 24:00 horas de cada día. En los casos en que una estación o canal transmita menos horas de las comprendidas en el horario antes indicado, se utilizarán tres minutos por cada hora de transmisión. Los cuarenta y ocho minutos serán distribuidos en dos y hasta tres minutos por cada hora de transmisión en cada estación de radio y canal de televisión. En los horarios comprendidos entre las 6:00 y las 12:00 horas y entre las 18:00 y las 24:00 horas se utilizarán tres minutos por cada hora; en el horario comprendido después de las 12:00 y hasta antes de las 18:00 horas se utilizarán dos minutos por cada hora.
13. Que el artículo 58 del ordenamiento comicial federal expresa que de los cuarenta y ocho minutos que administrará el Instituto Federal Electoral, durante las campañas electorales federales, destinará a los partidos políticos, en conjunto, cuarenta y un minutos diarios en cada estación de radio y canal de televisión, mientras que los siete minutos restantes serán utilizados para los fines propios del Instituto y de otras autoridades electorales.
14. Que el cuerpo de normas en comento establece en su artículo 62, que en las entidades federativas con procesos electorales locales con jornadas comiciales coincidentes con la federal, del tiempo total establecido en el párrafo 1 del artículo 58 del propio Código —esto es, cuarenta y un minutos—, el Instituto Federal Electoral, por conducto de las autoridades electorales administrativas correspondientes, destinará para las campañas locales de los partidos políticos quince minutos diarios en cada estación de radio y canal de televisión de cobertura en la entidad federativa de que se trate, tiempo que será utilizado para la difusión de mensajes de acuerdo a la pauta que apruebe, a propuesta de la autoridad electoral local competente, el Comité de Radio y Televisión del Instituto. Para la distribución entre los partidos políticos del tiempo establecido en el párrafo 1 de este artículo, convertido a número de mensajes, las autoridades electorales locales aplicarán, en lo conducente, las reglas establecidas en el artículo 56 del Código.
15. Que de una interpretación sistemática de los artículos 50, párrafo 1; 54, párrafo 1; 58, párrafos 1 y 2; y 72, párrafo 1 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales; 21, párrafo 1 y 24 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral se sigue que, durante el periodo de campaña en las entidades federativas con procesos electorales cuya jornada electoral sea coincidente con la federal, el Instituto Federal Electoral pondrá a disposición de los partidos políticos el tiempo que legalmente les corresponda, a la vez que el tiempo restante será utilizado por él mismo y, en su caso, asignado a las autoridades electorales locales, para sus propios fines, de conformidad con las reglas específicas establecidas en las normas referidas.
16. Que de conformidad con los artículos 56, párrafo 4 y 72, párrafo 1, inciso b) del código federal electoral, la duración de los mensajes de los partidos políticos puede ser  de treinta segundos, de uno o hasta de dos minutos, mientras que los de las autoridades electorales podrán tener una duración de veinte o treinta segundos. 
17. Que si bien las disposiciones señaladas prevén la posibilidad de que se pauten mensajes de partidos políticos de treinta segundos, de uno o hasta de dos minutos, y promocionales de autoridades electorales de veinte o treinta segundos, lo cierto es que los promocionales de los partidos políticos y de las autoridades electorales que se han transmitido desde el inicio del la precampaña federal tienen la misma duración, al igual que los mensajes que se difunden en radio y televisión con motivo de los distintos procesos electorales locales con jornada electoral coincidente con la federal, de modo que para estas entidades se han aprobado modelos integrados de pautas de transmisión de mensajes de treinta segundos que hacen viable el acceso a la radio y a la televisión tanto en los procesos electorales locales como en el federal. Lo anterior es posible debido a que todos los mensajes tienen la misma duración lo que, además, facilita la aplicación del modelo a concesionarios y permisionarios de radio y televisión. 
18. Que, en el mismo sentido, en el considerando 33 del Acuerdo CG08/2009 se menciona que “[…] la estructura y espacios de las pautas aprobadas para la transmisión de los mensajes del Instituto Federal Electoral también serán aplicables para atender las solicitudes de tiempo y pautado de otras autoridades electorales. Por lo tanto, la duración de los mensajes de las autoridades locales deberá adecuarse a la de los promocionales previstos en las pautas de la autoridad federal [Énfasis añadido].”
19. Que por lo que respecta al periodo de campaña federal, el artículo 16, párrafo 6 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral –el cual regula la asignación de tiempos, horarios y duración de los mensajes en periodos de campaña electoral federal- dispone que el tiempo de que dispongan el Instituto y, por su conducto, las demás autoridades electorales, se distribuirá en mensajes de treinta segundos.
20. Que en virtud de lo anterior, los mensajes de los partidos políticos y los de las autoridades electorales también deberán tener una duración de treinta segundos durante el proceso electoral federal 2008-2009, así como durante los distintos procesos locales con jornada electoral coincidente con la federal, debido a que para algunas entidades con proceso electoral con jornada electoral coincidente con la federal se han aprobado modelos integrados de pautas de transmisión de mensajes de treinta segundos que hagan viable el acceso a la radio y a la televisión tanto en los procesos electorales locales como en el federal. Lo anterior es posible debido a que todos los mensajes tienen la misma duración lo que, además, facilita la aplicación del modelo a concesionarios y permisionarios de radio y televisión.
21. Que de los artículos 40 y 41, en relación con el artículo 116, fracción IV de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, se desprende que la República Mexicana está constituida por Estados libres y soberanos en todo lo concerniente a su régimen interior, y que el pueblo ejerce su soberanía por medio de los Poderes de los Estados, en lo que toca a dichos regímenes. En virtud de lo anterior, la aplicación e instrumentación de las normas que regulan la celebración de procesos electorales locales es atribución de las entidades federativas.
22. Que de conformidad con los artículos 31 de la Constitución Política del Estado Libre y Soberano de Guanajuato, y 46 del Código de Instituciones y Procedimientos Electorales para el Estado de Guanajuato, el Instituto Electoral del Estado de Guanajuato es el órgano publico autónomo, dotado de independencia funcional, de carácter permanente, con personalidad jurídica, patrimonio propio y facultad reglamentaria, al que corresponde el ejercicio de la función estatal de organizar los procesos electorales en dicha entidad.
23. Que de conformidad con los artículos 12, numeral VIII, de la Constitución Política del Estado de Jalisco y 116 del Código Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco, el Instituto Electoral de ese Estado es un organismo público autónomo, dotado de personalidad jurídica y patrimonio propio, que tiene a su cargo, entre otras funciones, la organización de las elecciones estatales. Asimismo, de conformidad con los artículos 30 y 31 del citado código, el periodo de campañas en dicha entidad se llevará a cabo del 3 de mayo de 2009 el 1º de julio del mismo año.
24. Que de conformidad con los artículos 11 de la Constitución Política del Estado Libre y Soberano de México, 78 y 159 del Código Electoral del Estado de México, el Instituto Electoral del Estado de México es el órgano público autónomo, dotado de independencia funcional, de carácter permanente, con personalidad jurídica, patrimonio propio y facultad reglamentaria, al que corresponde el ejercicio de la función estatal de organizar los procesos electorales en dicha entidad, cuyo periodo de campañas iniciará cuatro días después del inicio de las campañas electorales. Durante las campañas locales en dicha entidad, veintiséis minutos de los cuarenta y ocho que corresponde administrar al Instituto Federal Electoral en cada estación de radio y canal de televisión, se destinarán a la transmisión de mensajes de partidos políticos para campañas federales, mientras que dieciocho minutos se utilización para transmitir promocionales de partidos políticos para las campañas locales. Por lo tanto, los siete minutos restantes se destinarán al Instituto Federal Electoral, al Instituto Electoral del Estado de México y a las demás autoridades a las que el Consejo General ha asignado tiempos en radio y televisión.
25. Que de conformidad con los artículos 23, numeral III de la Constitución Política del Estado de Morelos y 91 del Código Electoral del Estado Libre y Soberano de Morelos, el instituto estatal electoral es un organismo público autónomo, independiente en sus decisiones, de carácter permanente, con personalidad jurídica y patrimonio propios, responsable de la preparación, dirección, organización y vigilancia de los procesos electorales ordinarios y extraordinarios para la elección de Gobernador, Diputados y Ayuntamientos que se realicen en la entidad. Igualmente, en términos del artículo 18 y demás relativos y aplicables del código aludido, la campaña electoral local se llevará a cabo en las mismas fechas que la campaña electoral federal.
26. Que de conformidad con los artículos 123 del Estatuto de Gobierno para el Distrito Federal, y 86 del Código Electoral del Distrito Federal, el Instituto Electoral del Distrito Federal es el órgano publico autónomo, dotado de independencia funcional, de carácter permanente, con personalidad jurídica, patrimonio propio y facultad reglamentaria, al que corresponde el ejercicio de la función estatal de organizar los procesos electorales en dicha entidad. De igual manera, el artículo 257 del Código Electoral del Distrito Federal, dispone que el periodo de campañas en dicha entidad iniciará 75 días antes del término previsto para finalizar las campañas electorales, en el caso de elección para Jefe de Gobierno del Distrito Federal, y 45 días antes del término previsto para finalizar las campañas electorales, en los casos de elección para Diputados de Mayoría Relativa y Jefes Delegacionales debiendo culminar ambas campañas el 1 de julio del mismo año.
27. Que el artículo 72, párrafo 1, inciso e) del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales y el artículo 11, párrafo 2 del Reglamento de Acceso a la Radio y Televisión en Materia Electoral establecen que las autoridades electorales locales deberán presentar su propuesta de pautas a la Secretaría Ejecutiva del Instituto.
28. Que el Instituto Electoral del Estado de Guanajuato, el Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco, el Instituto Electoral del Estado de México; el Instituto Estatal Electoral de Morelos, y el Instituto Electoral del Distrito Federal presentaron a consideración del Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral, la propuesta de modelo de pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de campañas de los partidos políticos dentro de las etapas de campañas de los respectivos procesos electorales locales.
29. Que en su décima sesión extraordinaria, celebrada el 17 de marzo de 2009, el Comité de Radio y Televisión emitió sendos acuerdos que aprueban los modelos de pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos durante las campañas que se llevarán a cabo en Guanajuato, Jalisco, Estado de México, Morelos y el Distrito Federal en los respectivos procesos electorales locales de 2009.
30. Que en el caso del Acuerdo del Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral por el que se aprueban los modelos de pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos durante las campañas que se llevarán a cabo en el Estado de México en el proceso electoral local de 2009, el Comité de Radio y Televisión consideró lo siguiente:
“Que resulta indispensable aprobar dos modelos de pautas de transmisión por las siguientes razones: (i) en el Distrito Federal y en el Estado de México se llevarán a cabo campañas dentro de sus procesos electorales locales, las cuales iniciarán el 18 y el 7 de mayo, respectivamente, concluyendo ambas el 1 de julio, al igual que el periodo de campañas federal; y (ii) la cobertura de algunas de las estaciones de radio y canales de televisión radicados en el Distrito Federal incluye el territorio del Estado de México ya sea por su vecindad o por su alcance efectivo.

Que, por lo asentado en el considerando anterior, se plantea el primer modelo con una distribución de quince minutos diarios, para los canales de televisión y estaciones de radio que emiten su señal desde el Estado de México; y un segundo modelo con una distribución de siete minutos y medio diarios en los canales de televisión y estaciones de radio del Distrito Federal y su zona conurbada. Con lo anterior se hace viable el acceso a radio y televisión, al tiempo que se garantiza la equidad tanto para la campaña del Distrito Federal como para la campaña del Estado de México.”

31. Que en el caso del Acuerdo del Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral por el que se aprueban los modelos de pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos durante las campañas que se llevarán a cabo en el Distrito Federal en el proceso electoral local de 2009, el Comité de Radio y Televisión expresó, en lo que interesa, las siguientes consideraciones:

“[R]esulta indispensable aprobar dos modelos de pautas de transmisión para las emisoras que emiten su señal desde el Distrito Federal por las siguientes razones: (i) en el Distrito Federal y en el Estado de México se llevarán a cabo campañas dentro de sus procesos electorales locales, las cuales iniciarán el 7 y el 18 de mayo, respectivamente, concluyendo ambas el 1 de julio, al igual que el periodo de campañas federal; y (ii) la cobertura de algunas de las estaciones de radio y canales de televisión radicados en el Distrito Federal incluye el territorio del Estado de México ya sea por su vecindad o por su alcance efectivo. [Por ello], se plantea el primer modelo con una distribución de quince minutos diarios, para los canales de televisión: 4 XHTV-TV, 9 XEQ-TV, 22 XEIMT-TV, 28 XHRAE-TV, y 40 XHTVM-TV; y un segundo modelo con una distribución de siete minutos y medio diarios en los canales de televisión y estaciones de radio del Distrito Federal y su zona conurbada. Con lo anterior se viabiliza el acceso a radio y televisión, al tiempo que se garantiza la equidad tanto para la campaña del Distrito Federal como para la campaña del Estado de México.”

32. Que de conformidad con el párrafo 2 del artículo 66 del Código electoral federal, concatenado con el diverso 62, párrafo 2 del citado código y 29, párrafo 3, 30, párrafo 1, y 36 del reglamento de la materia, los mensajes de campaña de los partidos políticos serán transmitidos de acuerdo a la pauta que apruebe, a propuesta de la autoridad electoral local competente, el Comité de Radio y Televisión del Instituto. 
33. Que de conformidad con lo dispuesto por los artículos 51, párrafo 1, inciso c) y 129, párrafo 1, inciso h) del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales; y 36, párrafo 1 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos es la instancia encargada de elaborar las pautas para la asignación del tiempo que corresponde a los partidos políticos en radio y televisión, conforme a lo establecido en el propio código y en el reglamento.
34. Que en cumplimiento a los artículos 56; 62, párrafos 2 y 3 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, 6, párrafo 4, inciso b); 22 y 23, párrafo 1 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, el Comité de Radio y Televisión analizó la procedencia de los modelos de pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos durante el período de campaña federal, elaboradas por la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos del Instituto Federal Electoral, a partir de lo cual se determinó lo siguiente:

a. El horario de transmisión de los mensajes pautados está comprendido entre las seis y las veinticuatro horas, de conformidad con lo previsto en el artículo 41, base III, apartado A, inciso d), de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, aplicable en términos de lo que señala el Apartado B, inciso c), de la misma disposición, y 72, párrafo 1, inciso c) del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales; y 16, párrafo 1, aplicable en términos del artículo 25, y 37, párrafo 1, inciso a) del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral.

b. El tiempo en radio y televisión, convertido en número de mensajes que se asignó a los partidos políticos conforme al siguiente criterio: treinta por ciento se distribuyó de manera igualitaria y el setenta por ciento restante, en proporción al porcentaje de votos obtenidos por cada partido político en la elección para diputados locales inmediata anterior; de conformidad con los artículos 41, base III, Apartados A, inciso e), y B, inciso c), de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, y 56 párrafos 1 y 2 del código de la materia, aplicable en términos del 62, párrafo 3, del código federal electoral; 17, párrafo 1, aplicables en términos del 25, ambos del reglamento de la materia.

c. En la determinación del número de mensajes a distribuir entre los partidos políticos, las unidades de medida serán: treinta segundos, uno y dos minutos, sin fracciones; de acuerdo con lo establecido por el artículo 56, párrafo 4, del código federal electoral, aplicable en términos del 62, párrafo 3, del referido código y 16, párrafo 5, aplicable en términos del 25, ambos del reglamento de la materia. Pero como se justificó en considerandos previos, los mensajes de los partidos políticos deberán tener una duración de treinta segundos, con base en lo cual se elaboraron los modelos de pautas aprobados por el Comité mediante el Acuerdo descrito en el antecedente XII del presente instrumento. 
d. En cumplimiento a lo establecido por el párrafo 2 del artículo 74 del código electoral ya citado y al artículo 37, párrafo 1, incisos b) y c) del reglamento de la materia, las pautas que se elaboraron con base en el modelo que fue aprobado mediante el Acuerdo previsto en el antecedente XII deben establecer para cada mensaje, lo siguiente:

i. La estación o canal, el día y la hora en que deba transmitirse;

ii. El horario de programación deberá ser dividido, a su vez, en tres franjas horarias que abarcarán de 06:00 a 12:00, de 12:00 a 18:00 y de 18:00 a 24:00 horas; y

iii. Los mensajes y los programas de los partidos políticos deberán pautarse por hora a lo largo de las franjas horarias según lo determine el Comité.

e. Asimismo, como lo señala el artículo 19, párrafo 1 del reglamento de la materia, aplicable en términos del artículo 25 del mismo ordenamiento, el Comité distribuyó a los partidos políticos nacionales o coaliciones los mensajes que corresponden a cada uno de ellos dentro del pautado para las estaciones de radio y canales de televisión, con base en: a) El sorteo de precampañas el cual servirá para definir el orden sucesivo en que se transmitirán a lo largo de la campaña política dichos mensajes, y b) Un esquema de corrimiento de horarios vertical.

f. Según lo prevé el artículo 72, párrafo 1, inciso d), del código federal electoral y 36, párrafo 4, del reglamento de la materia, los tiempos de que dispone el Instituto durante las campañas electorales en las horas de mayor audiencia en radio y televisión, serán destinados preferentemente a transmitir los mensajes de los partidos políticos. 

g. El tiempo no asignado a que se refiere el artículo 64 del Código quedará a disposición del Instituto Federal Electoral, hasta la conclusión de las campañas respectivas, según lo establece el artículo 68, párrafo 3 del mismo código. 

h. Como lo señala el artículo 17, párrafos 3 y 4, del reglamento de la materia, aplicable en términos del diverso 22, párrafo 3 del propio ordenamiento, en caso de que existan fracciones sobrantes, éstas serán entregadas al Instituto para efectos de lo previsto en el párrafo 5 del artículo 57 del Código. Las fracciones sobrantes no podrán ser redondeadas, transferibles ni acumulables entre los partidos políticos y/o coaliciones participantes. Salvo cuando el tiempo sobrante de la asignación sea optimizado, en la medida y hasta que dicho sobrante permita incrementar el número de mensajes de forma igualitaria a todos los partidos o coaliciones contendientes.

35. Que mediante al Acuerdo descrito en el antecedente XXX, el Comité aprobó los siguientes modelos de pautas de transmisión, los cuales se analizan a continuación:

DISTRITO FEDERAL
a. El periodo para la transmisión de mensajes de campañas determinado por dicho Instituto local será del 18 de mayo al 1 de julio de 2009.

b. El Instituto Electoral del Distrito Federal determinó en el en el oficio referido en el antecedente XIV del presente Acuerdo, que gozarían de la prerrogativa de acceso a la radio y a la televisión los siguientes partidos: (i) Partido Acción Nacional; (ii) Partido Revolucionario Institucional; (iii) Partido de la Revolución Democrática; (iv) Partido del Trabajo; (v) Convergencia; (vi) Partido Verde Ecologista de México; (vii) Partido Nueva Alianza; y (viii) Partido Socialdemócrata.
c. Por lo que respecta al primer modelo para los canales de televisión 4 XHTV-TV, 9 XEQ-TV, 22 XEIMT-TV, 28 XHRAE-TV, y 40 XHTVM-TV, el Instituto Electoral del Distrito Federal distribuyó quince minutos diarios entre todos los partidos políticos en promocionales con una duración de treinta segundos para que se transmitan en dichos canales de televisión de la entidad. Dichas condiciones cumplen lo previsto por el inciso b. del considerando anterior.

d. Así mismo, en consideración a la campaña que se está llevando a cabo, de forma simultánea, en el Estado de México, el Instituto Electoral del Distrito Federal elaboró el segundo modelo para los canales de televisión y estaciones de radio radicados en el Distrito Federal y su zona conurbada, en el cual distribuyó siete minutos y medio diarios entre todos los partidos políticos para que se transmitan en cada una de las estaciones de radio y canales de televisión de la entidad –con excepción de los canales aludidos en el primer modelo- y su zona conurbada, en promocionales con una duración de treinta segundos. Dichas condiciones cumplen lo previsto por el inciso b. del considerando anterior.

e. De conformidad con lo anterior, el Instituto Electoral del Distrito Federal propuso los siguientes cálculos de distribución de los mensajes de campaña para el proceso electoral federal 2009, por lo que respecta al periodo de campañas electorales locales que tendrán lugar en dicha entidad:

a. Para el primer modelo con una distribución de quince minutos diarios, para los canales de televisión 4 XHTV-TV, 9 XEQ-TV, 22 XEIMT-TV, 28 XHRAE-TV, y 40 XHTVM-TV:
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("DIRECCIÓN EJECUTIVA DE PRERROGATIVAS Y PARTIDOS POLÍTICOS

SECRETARÍA TÉCNICA DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN

CALCULO DE DISTRIBUCIÓN DE LOS MENSAJES DE CAMPAÑA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL DEL DISTRITO FEDERAL EN CANALES LOCALES (4, 9, 22, 28 Y 40)
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Así, dispuso que, del total de promocionales a distribuir, esto es, 1,341, se repartirían de forma igualitaria entre los partidos contendientes 400; en tanto los restantes 941 se repartirían entre los ocho partidos políticos con derecho a dicha prerrogativa, en proporción al porcentaje de votos obtenidos por cada partido político en la elección para diputados locales inmediata anterior.
b. Para el segundo modelo con una distribución de siete minutos y medio diarios en los canales de televisión y estaciones de radio del Distrito Federal y su zona conurbada:
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Partido Socialdemócrata 25 0.25 3.88 18 0.3136 43 43
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DIRECCIÓN EJECUTIVA DE PRERROGATIVAS Y PARTIDOS POLÍTICOS

SECRETARÍA TÉCNICA DEL COMITÉ DE RADIO Y TELEVISIÓN

CALCULO DE DISTRIBUCIÓN DE LOS MENSAJES DE CAMPAÑA PARA EL PROCESO ELECTORAL LOCAL DEL DF EN CANALES Y ESTACIONES DEL DF Y SU ZONA CONURBADA

Partido o Coalición

DURACIÓN: 45
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Así, dispuso que del total de promocionales a distribuir, esto es, 668, se repartirían de forma igualitaria entre los partidos contendientes 200; en tanto los restantes 468 se repartirían entre los ocho partidos políticos con derecho a dicha prerrogativa, en proporción al porcentaje de votos obtenidos por cada partido político en la elección para diputados locales inmediata anterior. 
ESTADO DE MÉXICO
a. El periodo para la transmisión de mensajes de campañas determinado por dicho Instituto local será del 7 de mayo al 1 de julio de 2009.

b. El Instituto Electoral del Estado de México determinó en el en el oficio referido en el antecedente XIV del presente Acuerdo, que gozarían de la prerrogativa de acceso a la radio y a la televisión los siguientes partidos: (i) Partido Acción Nacional; (ii) Partido Revolucionario Institucional; (iii) Partido de la Revolución Democrática; (iv) Partido del Trabajo; (v) Convergencia; (vi) Partido Verde Ecologista de México; (vii) Partido Nueva Alianza;  (viii) Partido Socialdemócrata, y (ix) Partido Futuro Democrático.
c. Por lo que respecta al primer modelo para los canales de televisión y estaciones de radio que emiten su señal desde el Estado de México, el Instituto Electoral del Estado de México distribuyó quince minutos diarios entre todos los partidos políticos en promocionales con una duración de treinta segundos para que se transmitan en dichos canales de televisión de la entidad. Dichas condiciones cumplen lo previsto por el inciso b. del considerando anterior.

d. Así mismo, en consideración a la campaña que se está llevando a cabo, de forma simultánea, en el Distrito Federal, el Instituto Electoral del Estado de México elaboró el segundo modelo para los canales de televisión 2 XEW-TV, 5 XHGC-TV, 7 XHIMT-TV, 11 XEIPN-TV, 13 XHDF-TV y estaciones de radio del Distrito Federal y su zona conurbada, en el cual distribuyó siete minutos y medio diarios entre todos los partidos políticos para que se transmitan en estas estaciones de radio y canales de televisión, en promocionales con una duración de treinta segundos. Dichas condiciones cumplen lo previsto por el inciso b. del considerando anterior.

e. De conformidad con lo anterior, el Instituto Electoral del Estado de México propuso los siguientes cálculos de distribución de los mensajes de campaña para el proceso electoral federal 2009, por lo que respecta al periodo de campañas electorales locales que tendrán lugar en dicha entidad:

a. Para el primer modelo con una distribución de quince minutos diarios, para los canales de televisión y estaciones de radio que emiten su señal desde el Estado de México:
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Partido del Trabajo 56 0.00 6.68 78 0.5837 134 134

Partido Verde Ecologista 

de México
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Así, dispuso que, del total de promocionales a distribuir, esto es, 1,676, se repartirían de forma igualitaria entre los partidos contendientes 504; en tanto los restantes 1,172 se repartirían entre los partidos políticos con derecho a dicha prerrogativa, en proporción al porcentaje de votos obtenidos por cada partido político en la elección para diputados locales inmediata anterior.
b. Para el segundo modelo con una distribución de siete minutos y medio diarios en los canales de televisión 2 XEW-TV, 5 XHGC-TV, 7 XHIMT-TV, 11 XEIPN-TV, 13 XHDF-TV y estaciones de radio del Distrito Federal y su zona conurbada:
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Partido Acción Nacional 28 0.00 26.95 158 0.4934 186 186

Partido Revolucionario

Institucional

28 0.00 22.36 131 0.4744 159 159

Partido de la Revolución

Democrática

28 0.00 25.69 151 0.0581 179 179

Partido del Trabajo 28 0.00 6.68 39 0.2918 67 67

Partido Verde Ecologista de

México

28 0.00 14.00 82 0.3199 110 110

Convergencia 28 0.00 4.31 25 0.3624 53 53

Partido Nueva Alianza 28 0.00 0.00 0 0.0000 28 28

Partido Socialdemócrata 28 0.00 0.00 0 0.0000 28 28

Partido Futuro Democrático 28 0.00 0.00 0 0.0000 28 28

TOTAL 252 0.00 100.00 586 2.0000 838 838



CALCULO DE DISTRIBUCIÓN DE LOS MENSAJES DE CAMPAÑA PARA EL PROCESO ELECTORAL ESTADO DE MÉXICO

Partido o Coalición

DURACIÓN: 56 DÍAS
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Así, dispuso que del total de promocionales a distribuir, esto es, 838, se repartirían de forma igualitaria entre los partidos contendientes 252; en tanto los restantes 586 se repartirían entre los ocho partidos políticos con derecho a dicha prerrogativa, en proporción al porcentaje de votos obtenidos por cada partido político en la elección para diputados locales inmediata anterior. 
GUANAJUATO:
a. El periodo para la transmisión de mensajes de campañas determinado por dicho Instituto local será del 3 de mayo al 1 de julio de 2009.

b. El Instituto Electoral del Estado de Guanajuato determinó que gozarían de la prerrogativa de acceso a la radio y a la televisión los siguientes partidos: (i) Partido Acción Nacional; (ii) Partido Revolucionario Institucional; (iii) Partido de la Revolución Democrática; (iv) Partido del Trabajo; (v) Convergencia; (vi) Partido Verde Ecologista de México; (vii) Partido Nueva Alianza; (viii) Partido Socialdemócrata.
c. El Instituto Electoral del Estado de Guanajuato distribuyó quince minutos diarios entre todos los partidos políticos para que se transmitan en cada una de las estaciones de radio y canales de televisión de la entidad en promocionales con una duración de 30 segundos. Dichas condiciones cumplen lo previsto por el inciso b. del considerando anterior.

d. De conformidad con lo anterior, el Instituto Electoral del Estado de Guanajuato propuso el siguiente cálculo de distribución de los mensajes de las campañas electorales locales que tendrán lugar en dicha entidad:
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Partido Acción Nacional 67 0.50 59.70 752 0.2102 819 819

Partido Revolucionario

Institucional

67 0.50 21.71 273 0.5019 340 340

PartidodelaRevolución

Democrática
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Partido del Trabajo 67 0.5 3.10 39 0.0019 106 106

Convergencia 67 0.50 0.00 0 0.0000 67 67

Partido Verde Ecologista 

de México

67 0.50 5.70 71 0.7802 138 138

Partido Nueva Alianza 67 0.50 0.00 0 0.0000 67 67

Partido Socialdemócrata 67 0.50 0.00 0 0.0000 67 67

TOTAL 536 4.00 100.00 1258 2.0000 1794 1794
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Así, dispuso que del total de promocionales a distribuir, esto es, 1,794, se repartirían de forma igualitaria entre los partidos contendientes 536; en tanto los restantes 1,258 se repartirían entre los ocho partidos políticos con derecho a dicha prerrogativa, en proporción al porcentaje de votos obtenidos por cada partido político en la elección para diputados locales inmediata anterior. 
JALISCO:
a. El periodo para la transmisión de mensajes de campañas determinado por dicho Instituto local será del 3 de mayo al 1 de julio de 2009.
b. El Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco determinó en el en el oficio referido en el antecedente XV del presente Acuerdo, que gozarían de la prerrogativa de acceso a la radio y a la televisión los siguientes partidos: (i) Partido Acción Nacional; (ii) Partido Revolucionario Institucional; (iii) Partido de la Revolución Democrática; (iv) Partido del Trabajo; (v) Convergencia; (vi) Partido Verde Ecologista de México; (vii) Partido Nueva Alianza; y (viii) Partido Socialdemócrata. Asimismo, se informó que los Partidos Revolucionario Institucional y Nueva Alianza contenderán como coalición total. 
c. El Instituto Electoral del Estado de Jalisco distribuyó quince minutos diarios entre todos los partidos políticos para que se transmitan en cada una de las estaciones de radio y canales de televisión de la entidad en promocionales con una duración de 30 segundos. Dichas condiciones cumplen lo previsto por el inciso b. del considerando anterior.

d. Los horarios de transmisión aprobados por el Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco para los mensajes de los partidos políticos cumplen lo previsto por el inciso a. del considerando anterior.

e. De conformidad con lo anterior, el Instituto Electoral y de Participación Ciudadana del Estado de Jalisco propuso el siguiente cálculo de distribución de los mensajes de las campañas electorales locales que tendrán lugar en dicha entidad:
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Asimismo, dispuso que del total de promocionales a distribuir, esto es, 1,794, se repartirían de forma igualitaria entre los partidos contendientes 539; en tanto los restantes 1,255 se repartirían entre los ocho partidos políticos con derecho a dicha prerrogativa, en proporción al porcentaje de votos obtenidos por cada partido político en la elección para diputados locales inmediata anterior, considerando que los Partidos Revolucionario Institucional y Nueva Alianza contenderán como coalición total. 
MORELOS:
a. El periodo para la transmisión de mensajes de campañas determinado por dicho Instituto local será del 3 de mayo al 1 de julio de 2009.

b. El Instituto Estatal Electoral de Morelos determinó en el oficio IEE/SE/083/2009, descrito en el antecedente XIII del presente instrumento, que gozarían de la prerrogativa de acceso a la radio y a la televisión los siguientes partidos: (i) Partido Acción Nacional; (ii) Partido Revolucionario Institucional; (iii) Partido de la Revolución Democrática; (iv) Partido del Trabajo; (v) Convergencia; (vi) Partido Verde Ecologista de México; (vii) Partido Nueva Alianza; (viii) Partido Socialdemócrata.
c. El Instituto Estatal Electoral de Morelos distribuyó quince minutos diarios entre todos los partidos políticos para que se transmitan en cada una de las estaciones de radio y canales de televisión de la entidad en promocionales con una duración de 30 segundos. Dichas condiciones cumplen lo previsto por el inciso b. del considerando anterior.

d. Los horarios de transmisión aprobados por el Instituto Estatal Electoral de Morelos para los mensajes de los partidos políticos cumplen lo previsto por el inciso a. del considerando anterior.
e. De conformidad con lo anterior, el Instituto Estatal Electoral de Morelos propuso el siguiente cálculo de distribución de los mensajes de campaña para el proceso electoral federal 2009, por lo que respecta al periodo de campañas electorales locales que tendrán lugar en dicha entidad:
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Asimismo, dispuso que del total de promocionales a distribuir, esto es, 1,792, se repartirían de forma igualitaria entre los partidos contendientes 536; en tanto los restantes 1,256 se repartirían entre los ocho partidos políticos con derecho a dicha prerrogativa, en proporción al porcentaje de votos obtenidos por cada partido político en la elección para diputados locales inmediata anterior. 
36. Que en sesión de 17 de marzo de 2009, el Comité de Radio y Televisión aprobó los Acuerdos por los que se aprobaron los modelos de pautas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos, dentro de las campañas locales que tendrán lugar en los estados de México, Guanajuato, Jalisco, Morelos y Distrito Federal, descritos en el antecedente XXVII del presente instrumento, en cuyo punto de Acuerdo Segundo se ordenó a la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos lo siguiente:
“SEGUNDO. Se instruye a la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos a que, una vez que la Junta General Ejecutiva del Instituto Federal Electoral apruebe el modelo de pautas para la transmisión en radio y televisión de los promocionales destinados al cumplimiento de los fines propios del Instituto Electoral del Distrito Federal, del Instituto Federal Electoral y de las demás autoridades electorales a las que el Consejo General ha asignado tiempo, durante el periodo a partir del inicio de las campañas que se desarrollarán en dicha entidad y hasta el día de la jornada electoral, (i) integre dichos modelos de pautas al periodo de campañas; (ii) elabore los pautados específicos para cada emisora y los presente al Comité de Radio y Televisión para su aprobación mediante el acuerdo respectivo, y (iii) los remita junto con los acuerdos aplicables y los materiales respectivos a los concesionarios y permisionarios de radio y televisión previstos en el catálogo aprobado por el Consejo General, así como a los integrantes del Comité de Radio y Televisión. 
[Énfasis añadido]”.     
37. Que en cumplimiento a lo anterior, la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos elaboró los pautados específicos con base en los modelos descritos en considerandos previos. Del análisis que el Comité de Radio y Televisión ha realizado a los pautados específicos propuestos por la Dirección Ejecutiva aludida se desprende lo siguiente:

f. Los periodos de vigencia de las pautas elaboradas con base en los modelos aprobados por el Comité y analizados en considerandos previos son los siguientes:

	ENTIDAD


	FECHAS DE CAMPAÑAS

	JALISCO
	DEL 3 DE MAYO AL 1 DE JULIO

	MORELOS
	DEL 3 DE MAYO AL 1 DE JULIO

	DISTRITO FEDERAL
	DEL 18 DE MAYO AL 1 DE JULIO

	GUANAJUATO
	DEL 3 DE MAYO AL 1 DE JULIO

	MEXICO
	DEL 7 DE MAYO AL 1 DE JULIO


g. Las pautas que se aprueban mediante el presente acuerdos establecen para cada mensaje la estación o canal, el día y la hora en que deberá transmitirse; lo que cumple con la condición señalada en el inciso f. del considerando que antecede.

h. Las pautas de transmisión paras las entidades con proceso electoral con jornada comicial coincidente con la federal distribuyen veintiséis minutos diarios entre todos los partidos políticos para que se transmitan en cada una de las estaciones de radio y canales de televisión de la entidad en promocionales con una duración de treinta segundos para campañas federales, mientras que los restantes quince minutos se distribuyeron entre los partidos políticos para sus campañas locales. Las pautas para entidades sin proceso electoral local distribuyen cuarenta y un minutos entre todos los partidos políticos para que se transmitan en cada una de las estaciones de radio y canales de televisión de la entidad en promocionales con una duración de treinta segundos. Dichas condiciones cumplen lo previsto por el inciso b. del considerando anterior.

i. Los horarios de transmisión de las pautas para los mensajes de los partidos políticos cumplen lo previsto por el inciso a. del considerando anterior.

38. Que este Comité de Radio y Televisión estima que las pautas para la transmisión en radio y televisión de los promocionales destinados al ejercicio de las prerrogativas de los partidos políticos analizadas en los considerandos previos, cumplen cabalmente con lo dispuesto en los artículos 41, base III, Apartados A y B de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 55, párrafo 3; 56, párrafos 1, 2 y 4; 57, párrafo 5; 62, párrafos 2 y 3, 67, párrafo 2; 72, párrafo 1, incisos c) y d); 74, párrafo 2, del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales; 16, párrafos 1 y 5; 17, párrafos 1, 3 y 4; 19, párrafo 1; 30, párrafo 4; 25; 36, párrafo 4; 37, párrafo 1, incisos a), b) y c) del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral por lo que procede su aprobación.

39. Que las pautas que sean aprobadas por el Comité de Radio y Televisión no podrán ser modificadas o alteradas por los concesionarios y permisionarios de radio y televisión, así como tampoco podrán exigir mayores requisitos técnicos a los aprobados por el mismo Comité, como lo señalan los artículo 74, párrafo 3 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales y 36, párrafo 5, del Reglamento de Acceso a la Radio y Televisión en Materia Electoral.

40. Que el tiempo no asignado para fines electorales en los estados con procesos electorales locales con jornada comicial coincidente con la federal, quedará a disposición del Instituto Federal Electoral en cada una de las entidades federativas que correspondan, hasta la conclusión de las respectivas campañas electorales locales. Los concesionarios de radio y televisión se abstendrán de comercializar el tiempo que no sea asignado por el Instituto, lo que será aplicable, en lo conducente, a los permisionarios, de conformidad con el artículo 57, párrafo 5 del código comicial y 36, párrafo 6, del reglamento de la materia.
41. Que las Juntas Locales Ejecutivas son órganos permanentes, presididos por un vocal ejecutivo que será el responsable de la coordinación con las autoridades electorales de la entidad federativa que corresponda para el acceso a la radio y a la televisión de los partidos políticos en las campañas locales, así como de los institutos electorales, o equivalentes, de acuerdo con los artículos 135, párrafo 1 y 136, párrafo 1 del código comicial.

42. Que como lo señala el párrafo 5, incisos c) y d) del artículo 6 del reglamento de la materia, corresponde a las Juntas Locales Ejecutivas notificar la pauta y entregar los materiales ordenados por la Junta General Ejecutiva a los concesionarios y permisionarios cuyas estaciones o canales tengan cobertura en la entidad federativa correspondiente, así como fungir como autoridades auxiliares de la Junta y demás órganos competentes del Instituto para los actos y diligencias que les sean instruidos.
En razón de los antecedentes y considerandos expresados, y con fundamento en lo dispuesto por los artículos 41, bases III —apartados A y B— y V de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 49, párrafos 5 y 6; 51, párrafo 1, incisos c) y d); 76, párrafo 1, incisos a) y b); 105, párrafo 1, inciso h); 129, párrafo 1, incisos g), h) y l) del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales; 4, párrafo 1, incisos c) y d); 6, párrafos 3, incisos a) y g), y 4, incisos a), c) y h); 7, párrafo 1; 19, párrafos 1, 2 y 3; 22; 23; 36, párrafos 1 y 3, y 37 del Reglamento de Acceso a Radio y Televisión en Materia Electoral, el Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral emite el siguiente:
A c u e r d o

PRIMERO. En los términos previstos en los considerandos que anteceden, se aprueban las pautas específicas para la transmisión de los promocionales de los partidos políticos en las estaciones de radio y canales de televisión previstas para la transmisión en radio y televisión de los mensajes de los partidos políticos durante las campañas electorales que se llevarán a cabo en los estados de México, Guanajuato, Jalisco, Morelos y Distrito Federal en el Proceso Electoral Local 2009. 

Las pautas de referencia se anexan al presente Acuerdo y forman parte del mismo para todos efectos legales a que haya lugar.

SEGUNDO. Se instruye a la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos lleve a cabo los trámites necesarios y notifique oportunamente las pautas que se aprueban mediante el presente Acuerdo, a los concesionarios y permisionarios de radio y televisión previstos en los pautados, junto con los acuerdos aplicables y los materiales respectivos a los concesionarios y permisionarios de radio y televisión previstos en el catálogo aprobado por el Consejo General, así como a los integrantes del Comité de Radio y Televisión.  

TERCERO. Notifíquese a la Secretaría Ejecutiva del Instituto para los efectos legales a que haya lugar.

CUARTO. Notifíquese a los Vocales Ejecutivos del Instituto Federal Electoral y a los institutos electorales o equivalentes de las entidades federativas que corresponda.

El presente Acuerdo fue aprobado por - - en la Sesión Extraordinaria del Comité de Radio y Televisión del Instituto Federal Electoral, celebrada el -- de marzo de 2009.
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