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Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral
Presente. \ 7

SECRLi AR Edsourna
Respetando el acuerdo del Consejo General del Instituto Federal Electoral, le hago llegar
la encuesta de preferencias del electorado realizada por Parametria S.A de C.V.

La informacién adjunta en formato impreso y magnético contiene los resultados de la
encuesta y las caracteristicas metodolégicas de la misma.

Los resultados del sondeo tuvieron como medio de publicacién original el periddico
“Excelsior”,

Atentamente,

e

Francisco Abundis Luna
Director Asociado de Parametria S.A de C.V



El saldo de las campafias negativas

La teoria de la comunicacién politica sugiere que mensaje que no se
responde termina por ser asumido. En los tltimos dos meses hemos visto
como el candidato del PRD ha sido atacado por lo menos con tres
argumentos: primero un argumento proveniente del candidato del PRI en el
que lo llama cobarde por no asistir al debate, segundo un argumento de
intolerante por callar al presidente y tercero un argumento de critica a su
gestién en el que se cuestiona la forma en que financié los programas del
Distrito Federal con deuda.

Estos ataques los podemos dividir en ataques personales y ataques de
record de la gestién. Este ultimo —dice la teoria—suele ser mas legitimo y
por ello de mas efectividad. De hecho los ataques personales son.los que
tienen mayor posibilidad de revertirse o tener un efecto de “boomerang”.

Por ello es facil explicar por qué la campafia del PAN contintia enfatizando
el tema de record de Lopez Obrador. El argumento de la deuda de la ciudad
de Meéxico ha sido de gran impacto y por ello Calderén lo seguird
enfatizando, sobre todo durante el debate.

Con estos preceptos teéricos en mente y la evidencia registrada es posible
explicar un cambio de tendencias como el que estamos observando en la
ultima medicién previa al debate. Del lado de la evidencia se observa una
clara caida de la imagen de Lopez Obrador, aiin por debajo de la que tuvo
durante los video-escandalos 25% vs. 21%)
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Ante esta situacién el PRD, al parecer no tiene mds alternativa que entrar a
la campafia medidtica. La pregunta que queda es si el PRD reaccionard o
como reaccionara a estos embates.

En otros procesos —como el debate sobre los videos de hace dos afios- el
dafio que el PRD ha sufrido se puede dividir en tres partes. Los lugares
donde gobierna, y los electores pueden dar su juicio sobre cémo se vive
bajo gobiemnos perredistas, para de esta manera confrontar con su realidad
si el mensaje mediatico es cierto o no. Los lugares donde tiene presencia,
aunque no gobierne y se puede tener algin punto de referencia del partido;
y los lugares donde el PRD es practicamente inexistente y toda la imagen
del partido estd hecha de lo que dicen los medios. Estos tltimos son los

lugares més vulnerables.

Por todo esto la decisidn del viernes pasado del IFE puede haber sido la
mas importante de esta contienda presidencial. La forma en que se realicen
las campaiias es determinante para el resultado de la eleccién.

Lo interesante de la medicion del mes de abril de Parametria es que si bien
Felipe Calderén sube 4 puntos respecto a la medicién anterior, se encuentra
ligeramente por arriba del altimo dato de una eleccién federal donde el
PAN obtuvo 32% de la votacién. Por otra parte la baja de Lépez Obrador
es evidente, El escenario que se presenta es muy similar al que se vivié
electoralmente durante los meses discusién de los video-escandalos. La
diferencia en esta ocasién es que se estd a la mitad de una campaiia

electoral.

Es interesante ver también que el transito de votos que en principio dejan al
candidato puntero no migran totalmente a su principal competidor, sino que
también se ven fortalecidas las cuartas fuerzas electorales, las cuales no
s6lo suben en imagen y conocimiento (alrededor de 45%), sino que
también suben en el nivel de preferencia.

Las preferencias electorales se estin moviendo cada fin de semana en
funcién de los eventos més recientes. Es importante mencionar que AMLO
ha registrado un punto de resistencia alrededor de los 34 o 35 puntos
porcentuales que ain durante el periodo de los video escandalos no se vio
rebasado. Sin duda la resistencia de este punto dependera de eventos
futuros y de la capacidad de reaccidn de Lépez Obrador y su equipo.

Con el virtual empate que se registra en esta medicién no queda claro si
esto se convertira en tendencia o es un golpe con efecto temporal. Si es lo
primero la posibilidad de cruzar al ganador es real, si es un golpe de



imagen la recuperacién serd natural. Probablemente no a los niveles y con
la ventaja que se venia observando. Lo que es cierto es que mientras el
PRD no responda con la efectividad y frecuencia que se requiere hay
mayor probabilidad que se convierta en tendencia.
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Percepcion sobre las campaiias y el debate

En opinién de los electores, las actuales campafias electorales se han
caracterizado més por las agresiones entre los candidatos que por las
propuestas. Incluso para seis de cada diez ciudadanos, las campafias del
2006 son mas agresivas que las del 2000.
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Pero esta percepcion de belicosidad en la contienda no se asocia a todos los
candidatos de la misma manera. Curiosamente, a pesar de que la campafia
de Accidn Nacional ha sido una de las mas agresivas, a su candidato no se
le percibe tan provocador como a los abanderados del PRI y PRD. Es decir,
pareciera que la estrategia “del partido golpea y el candidato propone” le ha
dado resultados favorables a Felipe Calderon y al PAN.
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En esta eleccion presidencial, se ha puesto gran atencién a los debates de
los candidatos a la presidencia. Sin embargo, este primer debate no ha
generado demasiadas expectativas en la poblacidn, pues sélo el 21% esta
enterado que el dia de hoy habrd un debate entre los aspirantes a la
Presidencia, y inicamente el 23% dice estar muy interesado en este evento.



INTERES EN EL DEBATE

E8abe utted 6 O CUANSD Sh raskiar i o prier debate
entra oz candidatos a ta Pretidenas de la Repibica?

o $0,25 do sbal
R N u%

En términes gurwr alel, LQUE ban interetado 4G Von probable o3 que
€2 uthed 4 o préwime debate antre ot wited v of debate?
candudatos a b Prazidencia de 1s Rapibhes?

LI Poremerrn: Preanets M, 1000 Obbewf MHOCE e £-) 31 1% /7 D 0w 2% an aovll ac ol

Respecto a la postura de Lépez Obrador de no participar en el debate, las
opiniones de los mexicanos se partidisan. Es asi que el 35% de la gente
sefiala que la decision de Obrador es respetable (coincidiendo con la
intencién de voto), y la mitad de los mexicanos menciona que aunque el
perredista tenga derecho a no participar deberia hacerlo.
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El otro tema que ha generado una gran controversia en este debate es el
asunto de la silla vacia. Sobre esta cuestion la postura de los electores se
encuentra dividida en quintos. Algunos creen que dejar la silla de Lopez
Obrador vacia es una actitud correcta de los demds candidatos, otros
consideran que es una provocacién, pero que deberian dejarla. Hay quienes
piensan que es una provocacién y por lo tanto deberian quitar esa silla, y
finalmente algunos mas mencionan que es una actitud incorrecta de los
otros cuatro aspirantes.
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NOTA METODOLOGICA. Estudio: Encuestas en vivienda. Representatividad:
Nacional. Nimero de entrevistas: 1,000. Nivel de confianza estadistica: 95%.
Margen de error (+/-) 3.1%. Disefio, muestreo y analisis: Parametria SA de CV.
Operativo de Campo: Camposc. Método de muestreo: Aleatorio sistematico con
probabilidad proporcional al tamafio. Unidad de muestreo: Las secciones
electorales reportadas por el IFE. Fecha de levantamiento: del 20 al 23 de abril
del 2006.
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