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RESULTADOS A DESTACAR

mrem—

N —

Advertencia: Como todo estudio de opinién, fos datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de
anirmo de la poblacién al momento de la aplicacidn de las entrevistas, no pretenden ser ni un prondstico ni una sentencia,
Las preguntas de intencién de voto o preferencia politica son un indicador de la situacién presente en el momento de la
encuesta, nada garantiza que esa situacion sea la que prevalezca el dia de la jornada electoral, y por lo tanto los resultados
no tienen porqué replicarse.

v Con sélo algunas semanas de por medio para que se celebren las
elecciones federales en nuestro pais, 9 de cada 10 ciudadanos de Tabasco
mencionan correctamente la fecha en que se realizaran. De manera 1ogica
la eleccion para presidente de México es la mas mencionada de manera
espontanea (93%).

v En las simpatias partidistas de la poblacién el PRI es el partido con
mayor presencia con 41% de los ciudadanos que se identifican con él,
en la segunda posicidén se ubica el PRD que cuenta con 31% de
partidarios, mientras que el PAN s6lo tiene 5% de adeptos. El segmento
de la poblacién que no se identifica con los partidos politicos es de 20%
lo que nos indica un bajo grado de volatilidad en los electores
tabasquerios.

v Entre los candidatos al senado por ¢l estado de Tabasco, son dos los que
destacan de manera particular por el nivel de reconocimiento que
consiguen sus nombres, Arturo Nufiez Jiménez y Francisco Herrera
Ledn quienes son identificados por el 49% y el 45% de los ciudadanos
respectivamente ambos encabezan las formulas de las alianzas en las
que compiten el PRD y el PRI. Le sigue las segundas formulas de estos
partidos Rosalinda Lépez Hernandez y Jorge Abdo Francis con 39% y
37% de reconocimiento respectivamente, mas atras los panistas Carlos
Alberto Valenzuela Cabrales y Armando Olan Nifio consiguen 18%
cada uno, al resto de los candidatos cuando mucho el 10% de la
poblacién los identifica. En las evaluaciones que se¢ les asignan los
cuatro primeros son los que obtienen las mejores evaluaciones.
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v [nla contienda electoral para senadores por Tabasco la alianza del PR]-
PVEM tiene la delantera con el 44% de los apoyos, en la segunda
posicion la coalicion “Por el Bien de Todos” encabezada por el PRD
consigue el 36% de la intencién de voto, cabe mencionar que este lugar
en la eleccién para senador tiene una gran importancia al ingresar al
senado el candidato de primera formula de la segunda fuerza electoral.

¥ En la contienda por la presidencia de la republica en el estado de
Tabasco, la ventaja también es para el candidato de la “Alianza por
Meéxico” Roberto Madrazo quien consigue el 44% de la intencion de
voto, en la segunda posicién en franca competencia se ubica Andrés
Manuel Lépez Obrador de la alianza del PRD, ¢l PT y Convergencia
consiguiendo 39% de los apoyos, destaca que es muy pequeria la
proporcion de los ciudadanos que no manifiesta sus decision de voto a
favor de nadie (11%).

v' El principal problema del estado de Tabasco, en la opinién de sus
habitantes, es el desempleo con el 30% de las menciones, le sigue la
inseguridad con 19% y un poco mas atris se ubica la pobreza con 12%.
Cuando nos referimos a un entorno mas cercano a los entrevistados
como lo es el de las ciudades en donde residen, el desempleo se
mantiene al frente de los problemas percibidos con el 23%, seguido
nuevamente de la inseguridad (20%) y la pobreza (8%).

¥" En cuanto a los servicios publicos que demanda atencién de manera
mas apremiante, el reclamo por la pavimentacién tiene el primer sitio
con 21%, le sigue la solicitud por mayor seguridad (17%), por el
abastecimiento de agua potable (15%) y por generar oportunidades de
trabajo (14%).
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ENTORNO PREELECTORAL
— e ——— ——

éSabe usted cudndo serdn las préximas elecciones en México?

Julio del 2006 90.8%

Enel2006 {g 4.8%

Otra fecha ] 1.3%

Ns/Ne ]3,1%

¢ Y sabe usted que autoridades se van a elegir este afio en México?

(%% de “'Si” mencidn)

Preside’nte. de la 93.3%
Republica
Senadores
Diputados federales
Otro
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VARIABLES PARTIDISTAS

R

CONOCIMIENTO Y OPINION DE PARTIDOS

% que lo

conoce

Bucna

(Sl

Regular

Mala

Conoce
sin
__Opinién

0 ll -purcrentaj-é que (Icélnru c;;lt;-ccl-lo)
Partido Accidén Nacional
Part.1d0 lRevo]ucmnarlo 975 181 348 195 76
Institucional
Partido de la Revolucién 9.1 38.3 33.1 203 7.8
Democritica
Partido del Trabajo 65.1 8.4 46.6 18.2 26.8
Pagtiflo Verde Ecologista de 64.2 8.8 45.7 20,1 254
México
Convergencia cunv::i‘"“ﬂ 53.4 7.1 41.2 18.8 32.9
Nueva Alianza o | 504 5.4 36.9 20.0 377
ALTANZA
Partido Alternativa 50.1 4.6 37.7 19.4 383
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% Acumulado

DUROQO 2.7
4-6
BLANDO 1.9
DURO 26.7
GHD 41.5
— BLANDO 14.8
DURO 20.2
3 309
PRD BLANDO 10.7
Otro partido 0.5 0.5
Ningun partido 20.3 20.3
Ns/N¢ 2.2 2.2
TOTAL 100.0 100.0
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% DE RECHAZO A PARTIDOS

*Respuestas independientes no suman 100%

Estado de Tabasco Junio 2006 Encuesta en viviendas
CONSULTA MITOFSKY Pz Pdgina 8




i_-_ i—__ — _74- —— ¢—_
ELECCION PARA SENADORES POR TABASCO
—— —r—— . —— 'T—-—.

CONOCIMIENTO Y OPINION DE CANDIDATOS

% que lo
conoce

Buena

(50lo a

Opinion

Regular

Mala

Conoce

sin

. _Opinion

I porcentaje que declara conocerlo)

Indice de
[ conocimiento
¥ opinion®

Arturo Nufiez Jiménez 48.9 341 353 233 7.3 0.29
Francisco Herrera Ledn 44.6 37.3 35.7 17.4 9.6 0.30
Rosalinda Lépez Hernandez 385 38.8 356 16.2 0.4 0.27
Jorge Abdo Francis 37.0 38.3 35.2 13.0 13.5 0.28
carlos Alberto Valenzuela 175 | 152 | 371 | 307 | 170 0.06
Armando Olan Nifio 17.5 223 33.6 29.6 14.5 0.08
Hemnén Dominguez Juarez 10.0 7.7 36.7 44.0 11.6 0.01
Ana [sabel De La O Cerino 8.2 8.6 291 47.7 14.6 0.01
Antonio Lépez Navarrete 7.1 6.4 32.6 49.5 11.5 0.01
Alberto Santos Morales 7.0 6.7 26.7 33.4 13.2 0.01

*Se calcula tomando en cuenta ef Pporcentaje de conocimicnto y la opinidn, A mayer indice mejor opinién y mayor conacimiento cotifitittas.
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Carlos Alberto VaIenzuela

- —

{2,
————— Jorge Abdo Francis _ 10.1%

B Arture Nufiez Jiménez

10.7%

— 1 14.6%

Rosalinda Lépez Hermandez L 11.0%

Hernan Dominguez Juirez 10.7%
ATIANER .
Ana Isabel De La O Cerino 10.0%
Alberto Santos Morales 10.4%

Antonio Lépez Navarrete 10.8%
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Advertencia: Como todo estudio de opinidn, los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepeiones y estados de
animo de {a poblacién al momento de la aplicacién de las entrevistas, no pretenden ser ni un prondstico ni una sentencia,
Las preguntas de intencion de voto o preferencia politica son un indicador de la situacién presente ¢n el momento de la
encuesta, nada garantiza que esa situacién sea la que prevalezca el dia de la jornada electoral, y por lo tanto los resultados
no tienen porqué replicarse.

Si el dia de hoy fueran las elecciones para elegir a los Senadores por
Tabasco, ;por cudl partido o candidatos votaria usted?

(Utilizando boleta y simulacién de urna)

44.2%

13.9%
0.4% 0.1%
’JNUE\-‘,’\
ALIANZA
Carlos : No decl]
. . Herndn Alberto O declara
Alberto Francisco Arturo Niifiez . .
, Yoo Dominguez Santos preferencia
Valenzuela  Herrera Ledn Jiménez .
‘ Judarez Morales
__Cabrales o ) ) o
Armando Olan  Jorge Abdo R05f1 linda Ana Jsabel De  Antonio Lépez
L . Lopez .
Nifio Francis ] La O Cerino Navarrete
Hernandez
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ELECCION PARA PRESIDENTE D

e —rm—

E LA REPUBLICA

CONOCIMIENTO Y OPINION DE CANDIDATOS PRESIDENCIALES

Roberto Madrazo Pintado _ 98.2 42.2 30.1 20.9 6.8 0.66
Andrés Manuel Lopez Obrador 97.2 42.2 29.3 20.8 7.7 0.65
Felipe Calderon Hinojosa @ 96.4 11.0 41.5 389 8.6 0.21
Patricia Mercado 65.9 8.6 38.0 21.6 31.8 0.19
Roberto Campa Cifridn Mo | 653 3.7 376 | 246 | 341 0.09

*Se caleula tomando en cuenta el porcentaje de conocimiente y la opinién. A m ayor indice mejor opinién y mayor conocimiente conjuntos.
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Advertencia: Como todo estudio de opinién, los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepeiones y estados de
animo de la poblacién al momento de la aplicacion de las entrevistas, no pretenden ser ni un prondstico ni una sentencia,
Las preguntas de intencién de voto o preferencia politica son un indicador de la situacién presente en el momento de la
encuesta, nada garantiza que esa situacion sea la que prevalezea el dia de la jornada electoral, v por lo tanto los resultados

no tienen porqué replicarse.

Si el dia de hoy fueran las elecciones para Presidente de la Republica, ;por
cudl partido o candidato votaria usted?

(Utilizando boleta y simulacion de urna)

(Sdlo Estado de Tabasco)

44.1%

0.3%

11.0%

0.6%

NUEVA
ALIANZA

oLTEANNTINA
Pranen ot
A

POR EL BIEH No declara
DE 10003 f‘ .
; . o preferencia
Fehpfz Roberto Andrés'Manuel Patricia
Calderén Madrazo , Roberto Campa
L . Ldépez Obrador Mercado
Hinojosa Pintado
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SITUACION ECONOMICA Y PROBLEMATICA

—

————

e

Comparada con la situacion econémica que tenia el Estado de Tabasco hace
un afio?, ;como diria usted que es la situacién econémica del Estado
actualmente, mejor o peor?

51.8%
47.2% et

1.0%

Mejor / Igual de bien Peor / Igual de mal Ns/Nc
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¢Cudl es hoy el principal problema del estado de Tabasco?

Desempleo
Inseguridad / Delincuencia 19.2
Pobreza / Ayuda a los pobres 11.7
Corrupcién 6.5
Mal gobierno 3.0
Drogadiccion 3.0
Educacion 2.2
Agua potable / Abastecimiento 2.0
Bajos salarios 1.7
Pavimentacion L.5
Economia 1.5
Alcoholismo 1.2
Alumbrado publico / Falta de 0.9
Inflacion / Alza de precios 0.7
Recoleccion de basura / Contaminacidn 0.7
Drenaje 0.5 T
Pandillerismo / Vandalismo 0.5
Situacién del campo 0.4
Servicios publicos / Falta 0.3
Impuestos altos 0.3
Salud / Mejorar los servicios 0.3
Ayuda a la gente : 03
Otro 3.7
NS/NC 7.9
TOTAL 100.0
*Menciones menores al 0.3%
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Y en el caso particular de esta ciudad, ;cudl cree usted que es el

principal problema?

Desempleo 233
Inseguridad / Delincuencia 19.9
Pobreza / Ayuda a ios pobres 7.8
Agua potable / Abastecimiento 59
Corrupcidn 4.9
Pavimentacion 4.5
Drogadiccion 39
Bajos salarios 2.5
Mal gobierno 1.9
Educacion 1.7
Alumbrado publico / Falta de 1.5
Drenaje 1.4
Alcoholismo 1.4
Recoleccion de basura / Contaminacion 1.3
Economia 0.9
Inflacion / Alza de precios 0.9
Transporte ptiblico 0.8
Situacion del campo 0.7
Salud / Mejorar los servicios 0.7
Pandillerismo / Vandalismo 0.6
Servicios publicos / Falta - 0.4
Ayuda a la gente 0.4
Obras publicas 0.3
Vialidad 0.3
Mala policia 0.3
Otro 34
NS/NC 8.4

TOTAL 100.0

*Menciones menores al 0.3%
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Y en su opinién, ;cudl es el principal servicio piiblico que debe mejorarse en
su colonia o localidad?

Pavimentacion 21.8
Seguridad 17.5
Abastecimiento de agua potable 15.4
Generar oportunidades de trabajo 14.0
Drenaje 10.9
Alumbrado publico 10.1
Transporte publico 4.3
Recoleccion de basura 3.6
Otro 1.5
Ns/Nc 0.9
TOTAL 100.0

*Menciones menores al 3.6%

Estado de Tabasco Junio 2006 Encuesta en viviendas

CONSULTA MITOFSKY P 7 e Pdgina 17




En una escala de 0 a 10, como en la escuela, ;Cémo califica los siguientes

servicios que presta el municipio?

Recoleccion de basura 6.3
Parques y jardines publicos 6.2
Alumbrado publico 6.4
Pavimentacion y bacheo 6.0
Seguridad publica 5.7
Transporte publico 6.6
Agua potable 6.1
Obras publicas 59
Policia municipal 5.5
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ACUERDO CON AUTORIDADES

R

A ]
_—— _-_

En general, ;estd usted de acuerdo o en desacuerdo con la manera como
estd gobernado el Presidente Vicente Fox?

63.6%

Acuerdo/ en parte

Desacuerdo/ en
parte

CALIFICACION: 6.5

Manuel Andrade es el Gobernador de Tabasco, ;usted estd de acuerdo o en
desacuerdo con su forma de gobernar?

74.8%

Acuerdo/ en parte

CALIFICACION: 7.1
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POBLACION
SUJETA A ESTUDIO

Metodologia de Ia Encuesta en Viv
sobre tendencias electorales

iendas

Ciudadanos en viviendas particulares del Estado de Tabasco.

FECHAS DE .
CH Del 15 al 18 de Junio de 2006.
LEVANTAMIENTO
Utilizando como marco de muestreo el listado de secciones electorales en el pais y de
sus resultados oficiales de la eleccién federal de diputados en 2003, se tomaron de
ESQUEMA DE | manera sistematica y aleatoria con probabilidad proporcional a su tamaifio {PPT) 240
SELECCION DE | secciones electorales en el Estado de Tabasco, en cada seccion se escogieron dos
MUESTRA | manzanas (o grupc de viviendas en caso de areas rurales), en cada una de las
manzanas cinco viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de edad con
credencial para votar vigente,
TAMANO DE .
24 adarnos del E .
MUESTRA | 2 00 ciudadanos stado de Tabasco
TECNICA DE El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares a través de entrevistas “cara
. a cara” utilizando como herramienta de recoleccidon de datos un cuestionario,
RECOLECCION DE . . . )
DATOS previamente estructurado mismo que es aplicado por personal calificado para esa labor
(el cuestionario no es de auto-llenado).
33 | Encuestadores 15 | Capturistas de informacién
11 | Supervisores 2 | Supervisor de captura
PERSONAL ™7 = rdinadores d 2 | Analistas de sist
INVOLUCRADO oordinadores de campo na lS. as de sistemas
1 | Responsable de campo 2 | Investigadores analistas
20 | Codificadores 1 | Responsable de Investigacién

DISENO Y
EXPLOTACION
DE RESULTADOS

Departamento de disefio y analisis de Informacién / GONSULTR MITOFSKY.

METODO DE
ESTIMACION DE
L.OS RESULTADOS

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones basadas
en la utilizacion de factores de expansién, calculados como el inverso de la
probabilidad de seleccion de cada individuo en la muestra y correccién por no-
respuesta en cada seccion seleccionada en muestra. Los resultados de las preguntas de
preferencia electoral son estimaciones realizadas considerando sélo a los
entrevistados con mayor probabilidad de asistir a votar el dia de la eleccién.

TASA DE RECHAZO
GENERAL A LA
ENTREVISTA

39.5%
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Metodologia de la Encuesta en

sobre tendencias electorales

ERROR MAXIMO Y
CONFIANZA DE LAS
PREGUNTAS
ELECTORALES

Aunque cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza
que en las estimaciones generales al menos 95 de cada 100 veces, el error no
sobrepasa el £2.0%, este error y conflanza aplica para todas las distribuciones de
preferencias electorales estatales incluidas en el reporte y que se refieren a la
poblacidn bajo estudio.

En los estudios de opinién piblica, ademas del error muestral, se debe considerar que
pueden existir otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las
incidencias en el trabajo de campo.

PREGUNTAS
ELECTORALES

Si el dia de hoy fuera la eleccion para Senadores por Tabasco , jpor cudl partido o
candidato votaria usted?
Utilizandoe beleta con partidos, alianzas y candidatos
Si el dia de hoy fueran las elecciones para Presidente de la Repiblica, ;por cudl
partido o candidato votaria usted?
Utilizando boleta con partidos, alianzas y candidatos

LEGAL

En cumplimiento al Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales
(COFIPE) vigente y en los términos de lo dispuesto en su Articulo 190, pirrafo 3 en
el que se establece que “Quien solicite u ordene la publicacion por cualquier medio
publicamente accesible de cualquier encuesta o sondeo de opinion sobre asuntos
electorales, deberd entregar copia del estudio completo al Secretario Fjecutivo del
Instituto ™', se entrega dentro de los diez dias naturales siguientes a su publicacién de
manera impresa y en medio magnético por parte de la empresa CONSULTA MITOFSKY
copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral.

ACLARACION

“El cumplimiento de las disposiciones establecidas en el presente acuerdo no
implica, en ningtin caso, que el Instituto Federal Electoral avale en modo alguno la
calidad de los estudios a que hace referencia, o la validez de los resultados o
cualquier otra conclusién que se derive de dichos estudios”.

Parrafo 10 del Acuerdo del Consejo General del IFE por el que se establecen los
criterios generales para la realizacion y difusion de encuestas por muestreo.
CG282/2005, 19 de diciembre de 2005.

ADVERTENCIA

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de dnimo
de la poblacién bajo estudio solamente al momento de la aplicacién de las
entrevistas. Las preguntas de intencién de voto o preferencia politica son sélo un
indicador de la situacion presente en el momento de la encuesta; nada garantiza
que esa situacion sea la que prevalezca el dia de la jornada electoral y por lo tanto los
resultados no tienen porqué replicarse.

! Lic. Manuel Lopez Bemnal; Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral, mibemal@ife.org.nx, Tel. 56-55-13-48, 56-55-32-56,
36-55-32-57, Fax 56-55-90-63; Domicilio: oficinas centrales edificio “A”, Viaducto Tialpan no. 100, col. Arenal Tepepan, Delegacion
Tlalpan, C.P. 14610, México, D.F.
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Metodologia de Ia Encuesta en Viviendas

sobre tendencias electorales

CONTACTO PARA
INFORMACION

PERSONA MORAL QUE LLEVO A CABO LA ENCUESTA DE OPINION:

CONSULTA MITOFSKY, con direccién en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México,
Distrito Federal. Tel/Fax: +52 (55) 55.43.59.69 / consulta@consulta,com.mx

PERSONA MORAL QUE PATROCINO EL ESTUDIO:

ORGANIZACION EDITORIAL ACUARIO SADE CV
DIRECCION: AV. LOS RIOS #206 COL. TABASCO 2000,
VILLAHERMOSA TABASCO C.P. 86035

CALIDAD ESIMM

Il )
:IIII ES‘M

CONSULTA MITOFSKY es una de las primeras empresas en México en tener la
certificacion ESIMM (Estandar de Servicio para la Investigaciéon de Mercados en
México), la cual ratifica que CONSBLTA MITOFSKY es una empresa asociada a la AMAI
(Asociacion Mexicana de Agencias de Investigacion de Mercados) que estd en plena
capacidad para cumplir eficientemente y con los mas altos lineamientos técnicos
posibles, los proyectos de investigacion que se le soliciten, dicha certificacion que nos
ha sido ratificada cada afio, garantiza no sélo la mdxima calidad sino la evolucién
en los nuevos estandares generados con los adelantos tecnoldgicos.
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NOTAS A LA METODOLOGIA:

1} La metodologia anterior incluye y cumple con todos los requisitos solicitados por el IFE en su Articulo 190 del
Cadigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE) vigente y del acuerdo ©G282/2005 del
Cansejo General del Instituto Federal Electoral por el que se establece que todas aquelias personas fisicas y
morales que pretendan llevar a cabe encuestas por muestreo, adopten criterios estadisticos de caracter
cientifico para la realizacion de las mismas (Anexo 1), por lo que recomendames a los medios de comunicacién
y perscnas en general que deseen publicar el presente estudio incluir en su totalidad la presente metodologia
para cumplir a cabalidad con los lineamientos acordados por el Consejo General del IFE.

2} Conforme al parrafo 4 del Acuerdo General CG282/2005 para la realizacion y difusion de encuestas por
muestreo para dar a conocer las preferencias electarales de los ciudadancs o las tendencias de la votacion, la
empresa CONSULTA MITDFSKY, con direccion en Calie Georgia #38, Colonia Napoles; México, Distrito Federal.
Tel/Fax: +52 (55) 55.43.59.69 e-mail: consulta@consulta.com.mx esta en posibilidades, de presentar:

La informacion que utilizd para delimitar a la poblacion de estudio y para seleccionar la muestra.
Elinstrumento que se utilizo para la recopilacion de la informacién.

c. Todos y cada uno de los mecanismos usados para seleccionar cada una de las etapas de
muestreo, hasta la seleccion de ciudadanos.

d. Todas y cada una de las operaciones gue llevd a cabe para determinar el tamarfio de la muestra asi
como todos los elementos valorados para el disefio de la misma.

e.  El calculo de las varianzas obtenidas para las variables del estudio que se refieren a las preferencias
electorales de los ciudadanos o las tendencias de votacién, asi como todos los elementos valorados
para el disefio muestral.

f. Una descripcion detallada de !a forma en que se llevd a cabo el trabajo de supervision de campo.

g- Con el objeto de garantizar la verificabilidad de los cuestionarios, se conservaran todos y cada uno de
los originales de los cuestionarios utilizados para las entrevistas y ademds de los programas de
captura y la base de dalos que se hayan generado a partir de dicha recopilacién.

h.  Para la verificabilidad de los datos, se conservaran todos y cada uno de los programas de cémputo y
bases de datos que se hayan utilizadc para el anélisis de la informacién.

Toda la informacion anterior se conservara de manera integral hasta que la eleccion se haya llevade a efecto v los
resultados oficiales de la eleccién se hayan publicado.
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ACUERDO DEL CONSEJG GENERAL DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL POR EL
QUE SE ESTABLECE QUE TODAS AQUELLAS PERSONAS FISICAS Y MORALES QUE
PRETENDAN LLEVAR A CABO ENCUESTAS POR MUESTREQ, ADOPTEN CRITERIOS

ESTADISTICOS DE CARACTER CIENTIFICO PARA LA REALIZACION DE LAS MISMAS.

Primero.- En cumplimiento a lo dispuesto en ¢l articulo 190, parafo 5 del Codigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales, el Consejo General ha determinado criterios generales de cardcter cientifico para la
realizacion y difusion de encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las
tendencias de la votacion. Dichos criterios estdn contenidos en ¢l documento anexo al presente acuerdo y que forman

parte integrante det mismo.

Segundo.- Para facilitar el cumplimiento de esa misma disposicidn por parte de quienes lleven a cabo ese tipo de sondeos
o encuestas, el Consejo General divulgard ampliamente los criterios establecidos y ademés los pandra a la disposicion de

los interesados cn la pagina de internet del Instituto y en las oficinas del Secretario Ejecutivo.

Tercero.- En los t¢rminos de lo dispuesto por el articulo 190, parrafo 3, del mismo cddigo, se previene a quienes seticiten
u ordenen la publicacion original y por cualquier medio piblicamente accesible de cualquicr encuesta o sondeo de opinidn
sobre las preferencias del electorado o las tendencias de la votacion, que deberdn entregar copia del estudio completo al
Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral, en su caso, a través de las Vocalias Ejecutivas del instituto en e pals.
Esta obligacién deberd cumplirse dentro de los diez dias naturales siguientes a su publicacion. El estudio deberd

entregarse en medio impreso y magnético.

Cuarte.- La persona responsable de llevar a cabo la encuesta debera estar en posibilidad de presentar la informacion que
utilizé para delimitar a la poblacién de estudio y para seleccionar ta muestra; el instrumento que se utilizé para la
recopilacion de la informacién; asi como todos y cada uno de los mecanismos usados para llegar a seleccionar a los

" individuos entrevistados,

También, debera estar en posibilidad de presentar por escrito todas y cada una de las operaciones que llevé a cabo para
determinar el tamafio de la muestra; el caleulo de las varianzas obtenidas para las variables del estudio que se refieren a
las preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de votacién, asi como una descripeidn detallada de la forma

en que se llevd a cabo el trabajo de supervision de campo,

Con ¢l objcto de garantizar la verificabilidad de los cuestionarios, |a persona responsable deberd conservar en su poder
todos y cada uno de los originales de los cuestionarios utilizados para las entrevistas y, en caso de haberse utilizado
medios magnéticos para la recopilacidn de la informacidn, deberd estar en posibilidad de presentar los programas de

captura y Ja base de datos que se hayan generado a partir de dicha recopilacion.

Para la verificabilidad de los datos, la persona responsable de llevar a cabo el estudio, debera conservar todos y cada uno

de los programas de computo y bases de datos que se hayan utilizado para cl analisis de la informacian.
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Quinte.- La informacién a que se refiere el punto de acuerdo anterior debera conservarse de manera integral hasta quince

dias después de que la eleccién se haya llevado a efecto y los resultados oficiales de la eleccién se hayan publicado.

Sexto.- Quienes publiquen o difundan por cualquier medio piblicamente accesible y en forma original resultados de
cualquier encuesta o sondeo de opinion sobre tas preferencias del electorado o las tendencias de la votacion deberdn
recabar y entregar al Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral los datos que permitan identificar
fehacientemente la persona fisica o moral que ordend su publicacién o difusion, incluyendo nombre o denominacion

social, domicilio, teléfono y correos electronicos donde puedan responder requerimientos sebre los estudios.

Séptimo.- Quienes soliciten un ordenen la publicacién original y por cualquier medio piblicamente accesible de cualquier
encuenta o sondeo de opinidn sobre las preferencias de electoral o tendencias de la votacién deberan entregar al Secretario
Ejecutivo del Instituto Federal Electoral, junto con la copia del estudio completo, los dates que permitan identificar
fehacientemente la persona fisica o moral que patrocing la encuesta o sondeo de opinién y la que lo llevo a efecto,
incluyendo para cada una de ellas su nombre o denominacién social, domicitio, teléfona y correos electrénicos donde

puedan responder requerimientos sobre los estudios,

Octavo.- Quienes soliciten u ordenen la publicacion original y por cualquier medio pablicamente accesible de cualquier
encuesta 0 sondeo de opinion sobre las preferencias del electorado o las tendencias de la votacién, deberan publicar
invariablemente las caracteristicas metodolégicas fundamentales de dichos estudios, con el fin de facilitar su lectura e
interpretacian, y asi contribuir al desarrolle demecrdtico a través de la creacion de una opinion piiblica mejor informada.
En caso de que se difunda por medios clectrdnicos, la metodologia podra presentarse en algun lugar publico, va sea una

pagina web o un medio impreso, donde de forma gratuita pueda ser consultada por los interesados.

Noveno.- En cumplimiento de lo dispuesto por el parrafo 4, del articulo 190, del cédigo en la materia, queda prohibida la
publicacion o difusién por cualquier medio, de encuestas o sondeos de opinién para dar a conocer las preferencias del
clectorado o las tendencias de la votacidn, durante los ocho dias previos a la eleccion y hasta 1a hora del cierre de las

casillas que se encuentren en los husos horarios méas occidentales del pais.

La violacion de esta disposicion serd castigada con diez a cien dias de multa y prision de seis meses a tres afios, de
conformidad con el articulo 403 del Cédigo Penal para el Distrito Federal en nmateria de fuero comun, y para toda la

Republica en matcria de fuero federal.

Décimo.- El cumplimiento de las disposiciones establecidas en el presente acuerde no implica, en ningun caso, que el
Instituto Federal Electoral avale en modo alguno la calidad de los estudios a que hace referencia, o 1a validez de los

resultados o cualquier otra conclusion que se derive de dichos estudios.

Décimo Primero.~ El Secretario Ejecutivo presentard cn sesién del Consejo General informes que den cuenta del
cumplimicnto de cstc acuerde. Estos informes deberdn contener la siguiente informacion: 1) quién patrocing, realizd y
ordend la publicacidn del estudio; 2) medio de publicacion original; 3) criterios cumplidos por encuesta; 4) caracteristicas

generales de Ja encuesta en las que se detalle la vitrina metodolégica y principales resultados.
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Décimo Segundo.- Una vez que el Sccretario Ejecutivo presente los informes a los que se refiere ¢l parrafo anterior, la
Unidad Téenica de Servicios de Informatica y 1a Coordinacién Nacional de Comunicacién Social, incluird en la pagina de

Internet del Instituto Federal Electoral un vinculo especial que contenga dichos informes.

Décimo Tercero.- El presente acuerdo y su anexo deberan ser difundidos ampliamente en los medios de comunicacién v

publicados en el Diario Oficial de la Federacién.

CRITERIOS GENERALES QUE DEBEN ADOPTAR LAS PERSONAS FiISICAS O
MORALES QUE PRETENDAN DAR A CONOCER LAS PREFERENCIAS
ELECTORALES DE LOS CIUDADANOS O LAS TENDENCIAS DE LA VOTACION,
UTILIZANDO PARA ELLO ENCUESTAS POR MUESTREO.

l. Todo resultado de encuesta o sondeo de opinién que se publique de manera original y por cualquier medio
publicamente accesibie con el fin de dar a conocer las tendencias de la votacion de los ciudadanos debera indicar la
persona fisica o moral que patrocind la encuesta o sondeo, la que lo llevd a efecto v la que ordené su publicacion o
difusion.

2. El reporte de resultados publicado debera definir detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren los
resuttados de la encuesta, especificando claramente en el analisis de los resultados que se den a conocer, que los mismos
sc refieren a ia poblacion estudiada y que solo tienen validez para expresar {a opinién de esa poblacién en las fechas
especificas del levantamiento de los datos.

3. El reporte de resultados publicado debera explicar ef método que se utilizé para recopilar la informacion,
detallando si se hizo mediante entrevistas persona a persona o mediante algun métedo indirecto alternativo. Se deberi
especificar también si las entrevistas se llevaron a caba via telefdnica, entrevistas en la calle, entrevistas en domicilios o si
se utilizaron métodos mixtos para recopilarla,

4, El reporte de resultados publicado debera detallar el método de muestreo que se utilizd para seleccionar ia
muestra dei estudio, indicando todos y cada uno de los mecanismos utilizados para llegar a seleccionar a los individuos
entrevistados.

5. El reporte de resuitados publicado deberd especificar el tamafio de la muestra que se utilizd para el estudio,
expresar el fraseo exacto que se utilizé en los reactivos publicados que tengan que ver con las preferencias electorales y
sefialar la tasa de rechazo general a la entrevista frecuencia de no respuestas, detallando el nivel de confianza y el error
estadistico méximo implicito para cada reactive ¢on la muestra seleccionada para cada distribucidn de preferencias
publicada.

0. El reporte de resultados publicado deberd especificar las fechas en que se llevd a cabo el levantamiento de la
informacion,

7. En caso de que los resultados publicados incluyan estimaciones de resultados, pronésticos de votacién o
cualquier otro pardmetro que no consista en el mero célculo de frecuencias relativas de las respuestas de la encuesta,
debera especificarlo, aunque puede reservarse el método de cileulo aplicado para la transformacién de las variables en
prondsticos.

8. Toda la informactidn relativa al estudio, desde su disefio hasta la obtencién de sus resultados publicados, debera
conservarse de manera integral por parte de la persona fisica o moral responsable de su realizacidn, hasta quinee dias

después de que la cleccion se haya lievado a efecto v los resultados oficiales se hayan hecho piblicos.
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LIC. MANUEL LOPEZ BERNAL
SECRETARIO EJECUTIVO DEL
INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
PRESENTE

En cumplimiento al Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales (COFIPE) vigente y en los términos de lo dispuesto en su
Articulo 190, parrafo 3 en el que se establece que “Quien solicite u
ordene la publicacion por cualquier medio publicamente accesible de
cualquier encuesta o sondeo de opinién sobre asuntos electorales, deberd
entregar copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto”, a
empresa GONSULTA MITOFSKY envia a usted copia de la informacion
requerida por el Instituto Federal Electoral, tanto de manera impresa
como en medio magnético como lo establece la ley.

Quedamos a su disposicion para cualquier indicacion que fuese

necesaria y aprovechamos para saludarle respetuosamente.

Atentamente,

- -

s

o

ACT. ROY CAMPOS ESQUERRA
DIRECTOR GENERAL

México, Distrito Federal Calle Georgia #38 Colonia Napoles Tel. +52 (55) 55.43.59.69
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