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Advertencia: Como todo estudio de opinién, los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de
énimo de la poblacion al momento de la aplicacion de las entrevistas, no pretenden ser ni un prondstico ni una sentencia,
Las preguntas de intencién de voto o preferencia politica son un indicador de la situacion presente en el momento de la
encuesta, nada garantiza que esa situacién sea la que prevalezea el dia de la jornada electoral, y por lo tanto los resultados
no tienen porqué replicarse.

ENTORNO PREELECTORAL

v" Con s6lo unas cuantas semanas de por medio para que se efectien las

proximas elecciones federales en nuestro pais, este proceso ya es muy
conocido por la poblacién de Puebla con el 81% que menciona
correctamente el dia de su realizacion. La eleccion para Presidente de la
Republica es la mds conocida con 87% que la menciona
espontaneamente, mientras que s6lo 64% de los entrevistados refiere la
de senadores y 54% la de diputados federales.

VARIABLES PARTIDISTAS

v En la simpatia que los ciudadanos manifiestan hacia lo partidos

politicos el PRI y el PAN se encuentran en una posicién muy similar
registrando el 23% y el 22% de los ciudadanos identificados como
partidarios de estas fuerzas politicas, mientras que el perredismo sélo
alcanza al 8% de los ciudadanos. Aunque destaca que 46% no se
identifican con los partidos politicos.

En el rechazo que generan los partidos el PRI encabeza la lista con 28%
de ciudadanos que manifiestan que nunca votaria por €l; le siguen en
este indicador el PRD con 21% y los partidos de reciente creacién
Alternativa y Nueva Alianza con 17% cada uno, un poco mas atris el
PAN y Convergencia comparten este sitio con 16%. Finalmente el
PVEM y el PT que no cuentan con apoyos importantes, aunque
tampoco tienen rechazos significativos.
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ELECCION PARA SENADORES POR PUEBLA

v" Los candidatos al senado por Puebla con mayor reconocimiento son el
ex gobernador priista Melquiades Morales Flores y el panista Rafael
Moreno Valle con el 84% y el 53% de los ciudadanos que los
identifican respectivamente. Con una buena diferencia de por medio les
siguen el también priista Mario Alberto Montero Serrano (27%) y la
segunda formula panista Marco Humberto Aguilar Coronado (18%). El
resto de los contendientes son muy desconocidos. En las evaluaciones
que se les asignan Melquiades Morales nuevamente aparece al frente
consolidando su amplio posicionamiento.

v" En la preferencia electoral para senadores por Puebla realizando un
ejercicio de simulacién de boleta y urna con los nombres de los
candidatos que contenderdn en 1* y 2* formula por cada partido, la
ventaja es para la “Alianza por México” que con las candidaturas de
Melquiades Morales y Mario Montero obtiene el 50% de los apoyos
efectivos, en el segundo sitio el PAN con sus candidatos Rafael Moreno
Valle y Marco Humberto Aguilar capta el 37% de la intencién de voto,
mientras que la alianza que encabeza el PRD tiene 13% encontrandose
lejos de pelear el segundo sitio, que en esta eleccion en particular tiene
gran relevancia al ingresar al senado la primera formula del partido que
quede en segundo lugar.

v' De manera consistente con su evaluacion, al realizar la asociacion de los
candidatos que compiten por las tres principales fuerzas politicas, con
una serie de atributos personales, los abanderados por ¢l PRI-PVEM
son los que captan las mayores menciones en todos los conceptos
medidos.

v Otro aspecto positivo para la alianza PRI-PVEM es la percepcion de
triunfo que genera, en estos momentos el 36% de los ciudadanos
consideran que €sta férmula sera la que se alzara con el triunfo en las
elecciones para senadores, mientras que al PAN el 26% de los
entrevistados le conceden posibilidades de triunfo.

Estado de Puebla Junio 2006 Encuesta en viviendas

CONSULTA MITOFSKY LT Pégina 3



LA CARRERA PRESIDENCIAL EN PUEBLA

v" Las campafias por la presidencia de la republica que se encuentran en
marcha desde inicio del afio tienen sus propios apoyos con otra logica,
en ¢l estado de Puebla se registra en estos momentos una delantera para
la candidatura de Felipe Calderén en el PAN con 41% de la intencién
de voto efectiva, mientras que Roberto Madrazo en la alianza PRI
PVEM consigue el segundo sitio con 32%, finalmente Andrés Manuel
Lopez Obrador en la “Alianza por el bien de Todos” extiende la
votacion para su partido a casi el doble llegando al 24% de los apoyos
efectivos.

PROBLEMATICA PERCIBIDA

¥ El desempleo es el principal problema de Puebla, en la opinién del 33%
de sus habitantes, seguido de la inseguridad con 23%. Otras menciones
importantes de la poblacién son la pobreza (8%), la corrupcion (8%), el
mal gobierno (4%) y la situacién econémica en general (4%). En el
entorno municipal esta tendencia es muy similar con el desempleo
encabezando la lista de las preocupaciones con 30%, seguido de la
inseguridad con 25% y la pobreza con 8%.

v" Por otra parte en los servicios publicos que demandan atencidon de
manera mds apremiante, la primera posicion la obtiene el reclamo por
mayor vigilancia con 26% de las menciones, le siguen las demandas por
pavimentacion (20%), por el abastecimiento de agua potable (18%) y
por alumbrado publico (15%).
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CONCLUSION

Desde ¢l inicio de este afio, el proceso electoral de julio préximo es el evento
mas difundido en los medios de comunicacién, por lo que no resulta extrafio el
enorme conocimiento que se tiene de este evento.

En estos momentos la proporcion mayoritaria de los poblanos se consideran a
si mismos como ciudadanos sin una identificacion partidaria especifica, lo que

sin duda contribuye en la division de los sufragios disponibles en funcion de
las ofertas que presentan los partidos politicos.

En este sentido la alianza PRI-PVEM tiene una ventaja de 13 puntos en las
preferencias para senadores por Puebla con la candidatura del ex gobernador
Melquiades Morales que cuenta con un posicionamiento muy amplio entre la
sociedad. En cambio, en la contienda presidencial es el PAN con Felipe
Calderén quien ostenta una delantera de 9 puntos.
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ENTORNO PREELECTORAL
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;Sabe usted cudndo serdn las préximas elecciones en México?

2 de Julio del
2006
81.4%
Ns/N¢
3.9%
Otra foch Julio def 2006
“Oa7§;° W Enel2006  134%
e 0.6%

¢ Y sabe usted que autoridades se van a elegir este afio en México?

(% de “Si” mencion)

Presidente de la

8%
Republica 86.8%

Senadores

Diputados federales
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VARIABLES PARTIDISTAS

0/

Yo Acumulado

DURO 8.8
)
' BLANDO 13.2
DURO 10.3
b
—_— BLANDO 12.3
DURO 34
S 82
PRD BLANDO 4.8
Otro partido 0.7 0.7
Ningtn partido 45.5 45.5
Ns/Nc 1.0 1.0
TOTAL ) 100.0 100.0
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% DE RECHAZO A PARTIDOS

Luf]
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17.4%

*Respuestas independientes no suman 100%
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ELECCION PARA SENADORES

POR PUEBLA
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CONOCIMIENTO Y OPINION DE CANDIDATOS

Melquiades Morales Flores 83.5 41.0 36.0 10.1 12.9 0.67
Rafael Moreno Valle Rosas @ 53.1 24.4 41.8 11.5 22.3 0.36
Mario Alberto Montero Serrano 26.6 | 247 | 405 | 122 226 0.18
Marco Humberto Aguilar Coronado @ 17.9 19.8 472 11.3 21.7 0.11
Ana Maria Verdnica Mastretta Guzman @ 13.8 13.1 53.0 6.1 27.8 0.09
Benita Villa Huerta g | 113 | 183 | 450 | 105 | 262 0.07
Jesiis Morales ¥ Lechuga il 75 | 120 | 496 | 86 | 208 0.04
Mariana del Carmen Romano Vergara 4.3 10.8 52.8 11.0 254 0.02

*Se calcula tomando en cuenta ef porcentaje de conocimiento yla opinién. A mayor indice mejor opinién y mayor conocimiento conjiitos.
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Advertencia: Como todo estudio de opinién, los datos aqui presentados rcflejan cl estado de las percepciones y estados de
animo de la poblacion al momento de la aplicacién de las entrevistas, no pretenden ser ni un prondsticoe ni una sentenciz,
Las preguntas de intenci6n de voto o preferencia politica sor un indicador de la situacién presente en el momenta de la

encuesta, nada garantiza que esa situacién sea la que prevalezca ¢! dia de la jornada clectoral, y por lo tanto los resultados
no tienen porqué replicarse,

Si el dia de hoy fueran las elecciones para elegir a los Senadores por
Puebla, ;por cudl partido o candidatos votaria usted?

(Porcentajes efectivos)

(Utilizando boleta y simulacion de urna)

49.8%

0.7%
—_
POR EL BIEW
DE OGS
Rafael Moreno Valie  Melquiades Morales  Ana Maria Verénica Jesus Morales y
Rosas Flores Mastretta Guzmén Lechuga
Marco Humberto Mario Alberto Montero Mariana del Carmen

Aguilar Coronado Serrano Benita Villa Huerta Romano Vergara

Eliminando al 23% de la poblacién que no declara su preferencia electoral
a favor de nadie.
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RECONOCIMIENTO DE ATRIBUTOS DE CANDIDATOS A SENADOR
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No los conoce lo suficiente

Ninguno

Es mis capaz y preparado 16.2 354 2.1 13.4 99
Es mas firme de caracter 15.6 339 2.2 14.8 8.9
Tiene mas desempetio y 13.6 37.7 1.5 14.6 8.3
trayectoria

Es mas honesto 13.0 30.0 2.1 15.3 13.5
Es mas amable y sencillo 13.5 336 2.2 15.8 10.]
Es mas trabajador 14.3 33.0 23 154 9.5
Se preocupa por los problemas 14.6 119 19 151 11.0
de la gente como usted

Conoce mads los problemas del 13.4 351 20 156 9.6
estado

Es mas confiable 13.1 332 2.4 15.0 10.4
Es mejor lider 14.5 33.7 1.6 14.8 8.8
Puede hacer mas por Puebla en 143 14.9 25 159 g4
el Senado

Se preocupa més por los 13.5 32.5 23 14.4 10.7
pobres

Seria mejor Senador 14.7 343 25 14.1 9.0

*Swmando “Ns/Ne” = 100%,
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Independientemente de por quien va a votar, podria decirme, ;qué partido
cree que ganard la eleccion para Senadores por Puebla el 2 de julio de este

ano?

36.2

8.6

0.3

Otro 0.6

Ninguno 2.8
Ns/N¢ 25.8
TOTAL 100.0
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ELECCION PARA PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

CONOCIMIENTO Y OPINION DE CANDIDATOS PRESIDENCIALES

Opinion
%o que lo I e -"_(-‘()l‘]’(VH.‘L' - . i“d‘i.cc.(fe
COnoCe Buena  Recular Mala sin conocimic if“
. Opinién | ¥ opmion®
que declara conocerlo)
Roberto Madrazo Pintado Qv 99.0 233 37.5 33.0 6.2 0.41
Andrés Manuel Lopez Obrador @ 98.6 23.9 38.2 30.5 7.4 0.43
Felipe Calder6n Hinojosa [] 97.5 33.2 42.4 17.3 7.1 0.64
Patricia Mercado B | 1o | 159 | 420 | 153 | 268 0.37
Roberto Campa Cifridn Mo | 69.6 6.1 23 | 198 | 318 0.16

*Se calculn tomando en cuenta el porcentaje de conocimiento Y la opinién. A mayor indice mejor opinidn y mayor conocimiento canjuiutos.
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Advertencia: Como todo estudio de opinidn, los datos aqui presentados reflejan ¢f estado de las percepciones v estados de
animo de la poblacion al momento de ia aplicacion de las entrevistas, no pretenden ser ni un prondstico ni una sentencia.
Las preguntas de intencidn de voto o preferencia politica son un indicador de Ia situacion presente en el memento de la

encuesta, nada garantiza que esa situacion sea la que prevalezca e dia de la jornada electoral, vy por lo tanto los resultados
no tienen porqué replicarse.

Si el dia de hoy fueran las elecciones para Presidente de la Repiiblica, Jpor
cudl partido o candidato votaria usted?

(Porcentajes efectivos)
(Utilizando boleta y simulacion de urna)

(Sélo Estado de Puebla)

40.9%

0.5%

B
i PT
OR EL BiEH
DE TGS

e b

Felipe Calderén ~ Roberto Madrazo ~ Andrés Manuel

Hingjosa Pintado Lopez Obrador Roberto Campa Patricia Mercado

Eliminando al 17% de la poblacién que no declara su preferencia electoral
a favor de nadie.
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SITUACION ECONOMICA Y PROBLEMATICA

¢Cudl es hoy el principal problema del estado de Puebla?

Desempleo 33.1
Inseguridad / Delincuencia 23.0
Pobreza / Ayuda a los pobres 8.1
Corrupcidn 7.8
Mal gobierno 4.1
Economia 3.8
Bajos salarios 1.5
Educacion 1.2
Crisis econémica 1.1
Situacién del campo 0.6
Servicios publicos / Falta 0.6
Inflacién / Alza de precios 0.6
Migracion 0.5
Partidos politicos 0.5
Recoleccién de basura / Contaminacién 0.5
*Otro 34
Ninguno 0.7
Ns/N¢ 89
TOTAL 100.0
*Menciones menores al 0.5%
Estado de Puebla Junio 2006 Encuesta en viviendas
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Y en el caso particular de este municipio, ;cudl cree usted que es el

principal problema?

Desempleo 29.7
Inseguridad / Delincuencia 24.8
Pobreza / Ayuda a los pobres 8.3
Corrupcidn 4.1
Bajos salarios 1.8
Agua potable / Abastecimiento 1.5
Mal gobierno 1.4
Recoleccién de basura / Contaminacién 1.4
Servicios pliblicos / Falta L1
Economia 1.1
Pandillerismo / Vandalismo 1.1
Pavimentacion 0.9
Educacion 0.8
Situacion del campo 0.7
Inflacion / Alza de precios 0.6
Vialidad 0.6
Migracidén 0.5
Obras publicas 0.5
Ayuda a la gente : 0.5
Drenaje 0.5
Alumbrado publico / Falta de 0.5
Mala policia 0.5
*Otro 3.6
Ninguno 1.2
Ns/Nc 12.3

TOTAL 100.0

*Menciones menoves al 0.5%
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Y en su opinion, ;cudl es el principal servicio publico que debe mejorarse en
su colonia o localidad?

Vigilancia
Pavimentacion 19.7
Abastecimiento de agua potable 17.7
Alumbrado publico 14.5
Drenaje 6.9
Transporte publico 4.9
Recoleccion de basura 4.5
Otro 1.2
Ninguno 2.9
Ns/Nc 2.1
TOTAL 100.0
Estado de Puebla Junio 2006 Encuesta en viviendas
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POBLACION
SUJETA A ESTUDIO

J\"fétb(iol(}gl:ﬁ de la Encuesta en Vi

sobre tendencias electorales

Ciudadanos en viviendas particulares del Estado de Puebla.

FECHAS DE
LEVANTAMIENTO

Del 09 al 12 de Junio de 2006,

ESQUEMA DE
SELECCION DE
MUESTRA

Utilizando como marco de muestreo el listado de secciones electorales en el pais y de
sus resultados oficiales de la eleccién federal de diputados en 2003, se tomaron de
manera sistematica y aleatoria con probabilidad proporcional a su tamaiio (PPT) 100
secciones electorales en el Estado de Puebla, en cada seccién se escogicron dos
manzanas {0 grupo de viviendas en caso de édreas rurales), en cada una de las
manzanas cinco viviendas y en cada vivienda un mexicano mayer de edad con
credencial para votar vigente.

TAMANO DE
MUESTRA

1,000 ciudadanos del Estado de Puebla.

TECNICA DE
RECOLECCION DE

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares a través de entrevistas “cara
a cara” utilizando como herramienta de recoleccién de datos un cuestionario,
previamente estructurado mismo que es aplicado por personal calificado para esa labor

DATOS - :
08 {el cuestionario no es de auto-llenado).
20 | Encuestadotes 15 | Capturistas de informacién
P 7 | Supervisores 2 | Supervisor de captura
ERSONAL ; . -
INVOLUCRADO Coordinadores de campo 2 Analls'tas de SlStemI:.lS
1 | Responsable de campo 2 | Investigadores analistas
20 | Codificadores 1 | Responsable de Investigacién
DISERO Y

EXPLOTACION
DE RESULTADOS

Departamento de disefio y analisis de Informacién / GONSULTR MITOFSKY.

METODO DE
ESTIMACION DE
LOS RESULTADOS

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones basadas
en la utilizacién de factores de expansion, calculados come el inverso de la
probabilidad de seleccion de cada individuo en la muestra y correccién por no-
respuesta en cada seccidn seleccionada en muestra. Los resultados de las preguntas de
preferencia electoral son estimaciones realizadas considerando sé6lo a los
entrevistados con mayor probabilidad de asistir a votar el dia de 1a eleccion.

TASA DE RECHAZO
GENERAL A LA
ENTREVISTA

37.19%

Estado de Puebla
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ogia de la Encuesta en Vivi

sobre tendencias electorales

Aunque cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza
gue en las estimaciones generales al menos 95 de cada 100 veces, el error no
sobrepasa el £3.1%, este error y conflanza aplica para todas las distribuciones de
preferencias electorales estatales incluidas en el reporte y que se refieren a la
poblacién bajo estudio.

ERROR MAXIMO Y
CONFIANZA DE LAS
PREGUNTAS

ELECTORALES . o . .
En los estudios de opinion piiblica, ademds del error muestral, se debe considerar que

pueden existir otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las
inctdencias en el trabajo de campo.

En 2 de julio proximo, ademds de elegir Senadores los mexicanos elegiremos a los
Diputados Federales 8i el dia de hoy fueran las elecciones para elegir diputados
Sfederales, ;por cual partido votaria usted?

Utilizando boleta con partidos, alianzas y candidatos

PREGUNTAS Si el dia de hoy fuera la eleccidn para Senadores por el Estado de Puebla . ;por
ELECTORALES cud! partido o candidato votaria usted?
Utilizando boleta con partidos, alianzas y candidatos
Si el dia de hoy fiteran las elecciones para Presidente de la Repiiblica, ;por cudl
partido o candidato votaria usted?
Utilizando boleta con partidos, alianzas y candidatos

En cumplimiento al Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales
{COFIPE) vigente y en los términos de o dispuesto en su Articulo 190, pirrafo 3 en
el que se establece que “Quien solicite u ordene la publicacion por cualquier medio
publicamente accesible de cualquier encuesta o sondeo de opinion sobre asuntos
electorales, deberd entregar copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del
Instituto ', se entrega dentro de los diez dias naturales siguientes a su publicacion de
manera impresa y en medio magnético por parte de la empresa GONSULTA MITGFSKY
copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral.

LEGAL

“El cumplimiento de las disposiciones establecidas en el presente acuerdo no
implica, en ningun caso, que el Instituto Federal Electoral avale en modo alguno la
calidad de los estudios a que hace referencia, o la validez de los resultados o

ACLARACION cualquier otra conclusion que se derive de dichos estudios™.
Parrafo 10 del Acuerdo del Consejo General del IFE por el que se establecen los
criterios generales para la vealizacion y difusion de encuestas por muestreo,
CG282/2005, 19 de diciembre de 20035,

Los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo
de la poblacién bajo estudio solamente al momento de la aplicacién de las
entrevistas. Las preguntas de intencién de voto o preferencia politica son sélo un
indicador de la situacion presente en el momento de la encuesta; nada garantiza
que esa situacion sea la que prevalezca el dia de la jornada electoral y por lo tanto los
resultados no tienen porqué replicarse.

ADVERTENCIA

'Lic. Manue! Lépez Bemal; Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral, mibemal{@ite.org.mx. Tel. 56-55-33-48, 56-55-32-50,
56~55-32-57, Fax 56-55-90-63; Domicilio: oficinas centrales edificio A", Viaducto Tlalpan no. 100, col. Arenal Tepepan, Delegacion
Tlatpan, C.P. 14610, México, D.F.
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Metodoloon de Ia EncuestaenV mendas

sobre tendencias electorales

CONTACTO PARA

PERSONA MORAL QUE LLEVO A CABO LA ENCUESTA DE OI’IN]ON

GONSULTA MITOFSKY, con direccién en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México,
Distrito Federal. Tel/Fax: +52 (55) 55.43.59.69 / consulta(@consulta.com.mx

PERSONA MORAL QUE PATROCINO LA ENCUESTA DE OPINION:
COMPANIA PERIODISTICA “EL SOL DE PUEBLA S.A DE C.V”

INFORMACION . .
PERSONA MORAL QUE ORDENO LA PUBLICACION Y MEDIO DE PUBLICACION
ORIGINAL:
COMPANIA PERIODISTICA “EL SOI DE PUEBLA S.A DE C.V”
MEDIQ DE PUBLICACION ORIGINAL:
PERIODICO “EL SOL DE PUEBLA™ 19 DE JUNIO DE 2006
La presente encuesta ast como sus principales resultados y las caracteristicas
metodoldgicas fundamentales se encontraran disponibles en la pagina oficial de
CONSULTA CONSULTA MITOFSKY: www.consulta.commx donde de forma gratuita podra ser

consultada por los interesados con el fin de facilitar su lectura e interpretacion, para asi
contribuir al desarrollo democratico a través de la creacién de una opinién publica
mejor informada
CONSULTA MITOFSKY cs una de las primeras empresas en México en tener la
certificacién ESIMM (Estandar de Servicio para la Investigacion de Mercados en

CALIDAD ESIMM México), la cual ratifica que GONSULTA MITOFSKY es una empresa asociada a la AMAL

Il
ori ESIMM

(Asociacidén Mexicana de Agencias de Investigacion de Mercados) que estd en plena
capacidad para cumplir eficientemente y con los més altos lineamientes técnicos
posibles, los proyectos de investigacion que se le soliciten, dicha certificacion que nos
ha sido ratificada eada afto, garantiza no solo la maxima calidad sino la evolucidn
en los nuevos estandares generados con los adelantos tecnolégicos.

Documento propiedad de GONSULTA MITBFSKY © 1995-2006, Todos los derechos reservados.
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NOTAS A LAMETODOLOGIA:

1

2)

La metodologia anterior inciuye y cumple con todos los requisitos solicitados por el IFE en su Articulo 190 del
Codige Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE) vigente y del acuerdo CG282/2005 del
Consejo General del Instituto Federal Elecioral por el que se establece que todas aquellas personas fisicas y
morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo, adopten criterios estadisticos de caracter
cientifico para la realizacion de las mismas {Anexo 1), por lo que recomendamos a los medios de comunicacion
y personas en general que deseen publicar el presente estudio incluir en su totalidad la presente metodologia

para cumplir a cabalidad con los lineamientos accordados por et Consejo General del IFE.

Conforme al parrafo 4 del Acuerdo General CG282/2005 para la realizacién y difusién de encuestas por
muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de la votacidn, la
empresa GONSULTA MITOFSKY, con direccién en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito Federal.
Tel/lFax: +52 (53} 55.43.59.6% e-mail: consulta@consulta.com.mx estd en posibilidades, de presentar:

La informacion que utilizo para delimitar a la poblacioh de estudic y para seleccionar la muestra.

El instrumento que se utilizd para la recopilacion de la informacion.

Todos y cada uno de les mecanismos usados para seleccionar cada una de las etapas de
muestreo, hasta la seleccion de ciudadanos.

Todas y cada una de las operaciones que lievd a cabo para determinar el tamafio de la muestra as!
como todos {os elementos valorados para e! disefio de la misma.

El célculo de las varianzas obtenidas para las variables de! estudio que se refieren a las preferencias
electorales de los ciudadanos o las tendencias de votacién, as! como todos los elementos valorados
para el disefio muestral.

Una descripcion detaliada de 1a forma en que se llevd a cabo el trabajo de supervision de campo.

Con el objeto de garantizar la verificabilidad de los cuestionarios, se conservardn todos y cada uno de
los originales de los cuestionarios utilizados para las entrevistas y ademas de los programas de
captura y la base de datos que se hayan generado a partir de dicha recopilacion,

Para la verificabilidad de los datos, se conservaran todos y cada uno de los programas de computo y

bases de datos que se hayan utilizade para el andlisis de la informacién.

Toda la informacién anterior se conservara de manara integral hasta gue la eleccion se haya llevado a efecto v los

resultados oficiales de la eleccidn se hayan publicado.
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ACUERDO DEL CONSEJO GENERAL DEL INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL POR EL

QUE SE ESTABLECE QUE TODAS AQUELLAS PERSONAS FISICAS Y MORALES QUE

PRETENDAN LLEVAR A CABO ENCUESTAS POR MUESTREQ, ADOPTEN CRITERIOS
ESTADISTICOS DE CARACTER CIENTIFICO PARA LA REALIZACION DE LAS MISMAS.

Primero.- En cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 190, parrafo 5 del Codigo Federal de [nstitucioncs y
Procedimientos Electorales, el Consejo General ha determinado criterios generales de cardcter cientifico para la
realizacién y difusion de encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las
tendencias de la votacion. Dichos criterios estin contenidos en el documento anexo al presente acucrdo y que forman

parte integrante del mismo.

Segundo.- Para facilitar el cumplimiento de ¢sa misma disposicion por parte de quienes lleven a cabo ese tipo de sondeos
o encuestas, el Consejo General divulgara ampliamente los criterios establecidos y ademads los pondra 2 la disposicién de

los interesados en la pagina de internet del [nstituto v en las oficinas del Secretario Ejecutivo.

Tercero.- En los términos de lo dispuesto por el articulo 190, parrafo 3, del mismo cddigo, se previene a quienes soliciten
u ordenen la publicacion original y por cuaiquier medio piblicamente accesible de cualquier encuesta o sondco de opinion
sobre las preferencias del electorado o las tendencias de la votacion, que deberdn entregar copia del estudio conipleto al
Secrctario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral, en su caso, a través de las Vocalias Ejecutivas del instituto en el pais.
Esta obligacidén deberd cumplirse dentro de los diez dias naturales siguientes a su publicacién. El estudio debera

entregarse en medio impreso y magnético.

Cuarto.- La persona responsable de llevar a cabo la encuesta debera estar en posibilidad de presentar la informacion que
utilizé para delimitar a la poblacién de estudio y para seleccionar la muestra; el instrumento gue se utilizd para-la
recopilacién de la informacion; asi como todos y cada uno de los mecanismos usados para llegar a seleccionar a los

individuos entrevistados.

También, debera estar en posibilidad de presentar por cscrito todas y cada una de las operaciones que llevd a cabe para
determinar el tamafio de la muestra; el calculo de las varianzas obtenidas para las variables del estudio que se refieren a
las preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de votacidn, asi como una descripeién detallada de 1a forma

cn que se levd a cabo el trabajo de supervision de campo.

Con el objeto de garantizar la verificabilidad de los cuestionarios, la persona responsable deberd conservar en su poder
todos y cada uno de los originales de los cuestionarios utilizados para las entrevistas y, en caso de haberse utilizado
medios magnéticos para la recopilacion de la informacidn, deberd estar en posibilidad de presentar los programas de

captura y la basc de datos que se hayan generado a partir de dicha recopilacion.

Para la verificabilidad de los datos, la persona responsable de llevar a cabo el estudio, deberd conservar todos y cada uno

de los programas de cdmputo y bases de datos que se hayan utilizado para el analisis de la informacidn.
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Quinto.- La informacién a que se refiere ¢l punto de acuerdo anterior deberd conservarse de manera integral hasta quince

dias después dc que la eleccion se haya llevado a efecto y los resultados oficiales de la eleccion se hayan publicado.

Sexto.- Quienes publiquen o difundan por cualquier medio pablicamente accesible y en forma original resultados de
cualquier encuesta o sondeo de opinidn sobre las preferencias del electorado o las tendencias de la votacién deberan
recabar y entregar al Sccretaric Ejecutivo del Instituto Federal Electoral los datos que permitan identificar
fehacientemente la persona fisica o moral que ordend su publicacion o difusién, incluyendo nombre ¢ denominacion

sacial, domicilio, teléfono y correos electronicos donde puedan responder requerimientos sobre los estudios.

Séptimo.- Quienes soliciten un ordenen la publicacién original y por cualquier medio publicamente accesibie de cualquier
encuenta o sondeo de opinion sebre lzs preferencias de electoral o tendencias de la votacién deberan entregar al Secretario
Ejecutivo del Instituto Federal Electoral, junto con la copia del estudio completo, los datos que permitan identificar
fehacientemente la persona fisica o moral que patrocing la encuesta o sondeo de opinion y la que lo llevo a efecto,
incluyendo para cada una de ellas su nombre o denominacién social, domicilio, teléfono y correos electrénicos donde

puedan respander requerimientos sobre los estudios.

Octavo.- Quienes soliciten u ordenen la publicacién original y por cualquier medio pablicamente accesible de cualquier
encuesta o sondec de opinidn sobre las preferencias del electorado o las tendencias de la votacidn, deberan publicar
invariablemente las caracteristicas metodoldgicas fundamentales de dichos estudios, con el fin de facilitar su lectura e
interpretacion, y asi contribuir al desarrollo democratico a través de la creacidn de una opinién publica mejor informada.
En caso de que se difunda por medios electronicos, la metodologia podra presentarse en algin fugar publico, ya sea una

pagina web o un medio impreso, donde de forma gratuita pueda ser consultada por los interesados.

Novene.- En cumplimiento de to dispuesto por €] parrafo 4, del articulo 190, del cédigo en la materia, queda prohibida la
publicacion o difusién por cualquier medio, de encuestas o sondeos de opinién para dar a conocer las preferencias del
electorado o las tendencias de la votacion, durante las ocho dias previos a la cleccion y hasta la hora del cierre de las

casillas que se encuentren en los husos horarios mis occidentales del pais.

La violacién de esta disposicidn serd castigada can diez a cien dias de multa y prision de seis meses a tres afios, de
conformidad con el articulo 403 del Codigo Penal para el Distrito Federal en materfa de fuero comin, y para toda la

Republica en materia de fuero federal.

Décimo.- El cumplimiente de las disposiciones establecidas en el presente acuerdo no implica, en ningln caso, que ¢l
Instituto Federal Electoral avale en modo alguno la calidad de los estudios a que hace referencia, o la validez de los

resuitados o cualquier otra conclusion que se derive de dichos estudios.

Décimo Primero.- El Secretario Ejeculivo presentard en sesion del Consejo General informes que den cuenta de!
cumplimiento de este acuerdo. Estos informes deberan contener la siguiente informacion: 1) quién patrocing, realizé v
ordend la publicacidn del estudio; 2) medio de publicacion original; 3) criterios cumplidos por encuesta; 4) caracteristicas

generales de la encuesta en las que se detalle la vitrina metodoldgica y principales resultados.
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Décimo Segundo.- Una vez que el Sccretario Ejecutivo presente los informes a los que se refiere ¢l pdrrafo anterior, la
Unidad Técnica de Servicios de Informatica v la Coordinacién Nacional de Comunicacién Social, incluird en la pagina de

Internet del [nstituto Federal Electoral un vinculo especial que contenga dichos infarmes.

Décimo Tercero.- El presente acuerdo y su anexo deberdn ser difundidos ampliamente en los medios de comunicacién vy

publicados en el Diario Oficial de la Federacidn.

CRITERIOS GENERALES QUE DEBEN ADOPTAR LAS PERSONAS FiSICAS O
MORALES QUE PRETENDAN DAR A CONOCER LAS PREFERENCIAS
ELECTORALES DE LOS CIUDADANOS O LAS TENDENCIAS DE LA VOTACION,
UTILIZANDO PARA ELLO ENCUESTAS POR MUESTREO.

1. Todo resultado de encuesta o sondeo de opinién que se publique de manera original y por cualquier medio
publicamente accesible con el fin de dar a conocer las tendencias de la votacién de los ciudadanos deberd indicar la
persona fisica o moral que patrocing la encuesta o sondeo, la que lo llevd a efecto y la que ordend su publicacion o
difusion.

2. El reporte de resultados publicado deberd definir detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren los
resultados de la encuesta, especificando claramente en el andlisis de los resultados que se den a conocer, que los mismos
se refieren a la poblacién estudiada y que sélo tienen validez para cxpresar la opinion de csa poblacion en las fechas
cspecificas del levantamiento de los datos.

3. El reporte de resuitados publicado deberd explicar el método que se utilizé para recopilar la informacion,
detallando si se hizo mediante entrevisias persona a persona o mediante algdn método indirecto alternative. Se debera
especificar también si las cntrevistas se llevaron a cabo via telefénica, entrevistas en la calle, entrevistas en domicilios @ s
se utilizaron métedos mixtos para recopilarla.

4, El reporte de resultades publicado deberd detallar el métode de muestreo que se utilizé para seleccionar la
ruestra del estudio, indicando todos y cada uno de los mecanismos utilizados para llegar a scleccionar a los individuos
entrevistados.

5. El reporte de resultados publicado deber4 especificar el tamafio de la muestra que se utilizd para el estudio,
expresar el fraseo exacto que sc utilizé en los reactivos publicados que tengan que ver con las preferencias clectorales y
sefialar la tasa de rechazo general a |a entrevista frecuencia de no respuestas, detallando ¢l nivel de confianza y ¢l error

estadistico mdximo implicito para cada reactivo éon la muestra seleccionada para cada distribucion de preferencias

publicada.

0. El reporte de resultados publicade deberd especificar las fechas en que se llevd a cabo el levantamiento de la
informacion.

1. En caso de que los resultados publicados incluyan estimaciones de resultados, prondstices de votacién o

cualquier otro pardmetro que no consista en el mero caleulo de frecuencias relativas de las respuestas de la encuesta,
deberd especificarlo, aunque puede reservarse el método de caleulo aplicado para la transformacion de las variables en
pronosticos.

8. Toda la informacién relativa al estudio, desde su disefio hasta la obtencién de sus resultados pubticados, debera
conservarse de manera integral por parte de la persona fisica o moral responsable de su realizacién, hasta quince dias

después de que la eleccidn se haya llevado a efecto v los resultados oficiales se hayan hecho publicos.

Estado de Puebla Junio 2000 Encuesta en viviendas

CONSULTA MITOFSKY P Pégina 24






