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ANEXO 1

Metodologia de la encuesta Nacional electoral presentada el
dia 22 de marzo del 2006

En cumplimiento del articulo 190 del Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales y del acuerdo CG282/2005 del Consejo General del Instituto Federal
Electoral (IFE) de fecha 19 de diciembre del 2005 en el cual se especifican los criterios
estadisticos de caracter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y morales que
publiquen encuestas de opinién piblica, Consultores y Marketing Politico, S. C. pone a
disposicion de este H. Instituto la metodologia utilizada para la realizaciéon de su

encuesta Nacional electoral presentada el dia 22 de marzo de 2006.

En cumplimiento de los puntos cuatro y cinco del acuerdo citado, Consultores y
Marketing Politico S.C. garantiza la verificabilidad de los cuestionarios, ademas se
obliga y garantiza a conservar todos y cada uno de los programas de computo y bases de
datos que se hayan utilizado para realizar la muestra electoral. Asi mismo conservara
dicha informacion hasta que el IFE haya publicado los resultados oficiales de la

eleccion para Presidente de la Republica.

El pasado 22 de marzo Consultores y Marketing Politico S. C. dio a conocer mediante
su pagina de Internet www.marketingpolitico.com.mx y en un boletin los resultados de
una encuesta nacional sobre intencion de voto para la eleccion de Presidente de la

Republica, a continuacién se describe la nota metodologica de la misma.
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La encuesta fue patrocinada por Consultores y Marketing Politico S.C., con
direccion en Carr. Picacho Ajusco #130, int. 502%, Col. Jardines de la Montaia,
Tlalpan, D.F., CP 14210, Tel. 5631-1921 y 2046.

Consultores y Marketing Politico S.C. disefi6 el cuestionario, la muestra, capturo
los resultados y elabord las graficas. Trabajos Especializados en Campo S.A. de

C.V. se encargd del levantamiento de los cuestionarios.

Consultores y Marketing Politico S.C. orden6 la publicacién del estudio en

cuestion.

Encuesta levantada del 16 al 19 de marzo, a nivel nacional entre 1,196

ciudadanos con credencial de elector.

Poblacion objetivo: Poblacién mayor de 18 afios en el territorio Nacional. Esta
consistid de hombre y mujeres mayores de 18 afios que viven en el territorio
nacional y que cuentan con credencial de elector actualizada. El levantamiento

de campo fue realizado entre el 16 y 19 de marzo del 2006.

El perfil socioecondmico de la muestra fue el siguiente:

Género Localidad
Hombre 48 Urbana 12
Mujer 52 Mixtarural 28
Edad Ingresos
Menos de 30 Kit i) Menos de 4,050 pesos 63
De 30 & 50 425 De 4057 a 13,500 pesos 26
Mas de 50 atos o4 Mas de 13,500 pesos 3
Escolaridad NS/NC 8
Primana o mencs 41
Secundana 26
Preparatoria N
Universidad 12
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10.

11.

El cuestionario fue aplicado cara a cara a las personas entrevistadas en su

domicilio.

El muestreo se realizé a partir de la lista nominal de electores del Instituto
Federal Electoral. Se eligieron 92 secciones electorales dénde se levantaron 13
cuestionarios por punto muestral. De acuerdo al listado nominal de cada entidad
federativa se eligi6 un determinado nimero de puntos muestrales.
Posteriormente, se realizd un muestreo estratificado por los criterios urbano,
mixto y rural de cada entidad federativa. La seleccion de secciones fue aleatoria
con salto sistematico con probabilidad de seleccion proporcional al tamafio.
Finalmente, se eligieron para cada estrato de cada entidad federativa secciones
considerando el desempefio electoral de los partidos en las elecciones federales

del 2003.

El margen de error de la pregunta electoral considerando a las 934 personas que
contestaron la pregunta electoral es de +/- 3,5% con un intervalo de confianza
del 95%. La intencion de voto para Presidente de la Republica se recalculd sin

considerar el nimero de personas que no contestaron la boleta electoral.

La pregunta electoral fue: “Si ¢l dia de hoy hubiera elecciones para Presidente
de la Republica ;por cudl candidato o partido votaria usted hoy?” Los datos
fueron recolectados en una boleta que se entregd para que ¢l encuestado la
tachara voluntariamente. La boleta fue en blanco y negro con los logos y
nombres de los candidatos, ordenados segun lo Reporta el Instituto Federal

Electoral.

Los datos de toda la encuesta fueron ponderados de acuerdo al género reportado

por el IFE en la proporcion de 48.15% para hombres y 51.85% para mujeres.
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16.
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Una vez que el encuestador ubico la seccién en muestra eligid al azar una
vivienda y entrevisté a la persona que abriera la puerta y que fuera mayor de 18
afios y ademds contara con credencial de elector. Para la seleccion de la
siguiente persona contaron cuatro viviendas en el sentido de las manecillas del

reloj y se eligio a la persona que abriera la puerta en la quinta vivienda.

Como herramienta de recoleccion de datos se utilizé un cuestionario con 25
preguntas, previamente estructurado y donde los encuestadores iban
preguntando a la poblacion y llenando el cuestionario. El tnico dato que fue

auto-llenado fue el de la intencidn de voto en la boleta electoral.

La pregunta electoral fue la nimero 4 del cuestionario.

La supervision del levantamiento de campo se realizo en dos formas: la primera
directa en campo uno de cada diez secciones fueron supervisadas directamente
en campo para supervisar la forma en la que se aplicaba la metodologia; la
segunda fue regresar a las secciones donde se levanté la encuesta para supervisar
que efectivamente la gente hubiera levantado la encuesta donde sefialaron que la

levantaron.

Participaron en el levantamiento 42 encuestadores y 9 supervisores, 2
responsables de campo, 1 coordinador general, 4 capturistas y 1 analista de

sistemas.

La encuesta de marzo del 2005 fue levantada entre 1,200 ciudadanos en el
domicilio de las personas los dias del 6 al 12 de marzo. El margen de error
teorico para la pregunta electoral fue 3.6% con un intervalo del 95% de

confianza.
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18. La encuesta de mayo del 2005 fue levantada entre 1,600 ciudadanos mayores de
18 afios en el domicilio de las personas del 7 al 11 de mayo. El margen de error

tedrico para la pregunta electoral fue 2.9% con un intervalo del 95% de

confianza.
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ANEXO 2

Version impresa de la
Encuesta Nacional Electoral
Presentada el dia 22 de marzo
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25 Calderon
w04
Madrazo
23 . — 23
22
22 NS/NC
20
15
Otro
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Si el dia de hoy hubiera elecciones para Presidente
de la Republica
¢por cual partido o candidato votaria usted hoy?
(sin indecisos)

Calderon
30 mams 32
29
29 24 Madrazo
23
= Otro
/ 2
| T L]
Mar-05 Sep-05 Dic-05 - Mar-06
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0

La de Felipe Calderdn La de Andrés Manuel Otra Ninguna NS/NC
del PAN | 4 de Roberto Madrazo -0P€Zdef FRD

del PRI - PVEM
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La de Felipe Calderén La de Andrés Manuel Otra Ninguna
del PAN | 4 de Roberto Madrazo -OP®Z del PRD

del PRI - PVEM
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95 94

Felipe Calderon Roberto Madrazo Andrés Manuel Roberto Campa o
Hinojosa Pintado Lépez Obrador Cifrian Patricia Mercado
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43

333
22
3 B Buena/Muy buena

16 ™ Regular
3 R Mala/Muy mala
|10
8 B
Felipe Calderon Roberto Madrazo Andrés Manuel Roberto Campa Patricia
Hinojosa Pintado Lépez Obrador Cifran Mercado
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Andrés Manuel (RGN
Lopez

B Mar-06
B Mayo-05
OMarzo-05

Roberto Madrazo [

Felipe Calderon |
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Andrés Manuel Léopez
Obrador

M Buena marzo 06
B Buena mayo 05
B Buena marzo 05
B Mala marzo 06
B Mala mayo 05
M Maia marzo 05

Roberto Madrazo
Pintado

Felipe Calderén | A

Hinojosa 16
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™ Felipe Calderén Hinojosa
® Roberto Madrazo Pintado

™ Andrés Manuel Lopez Obrador

Honesto Capaz Cercano al Experiencia Preparado Corrupto
Pueblo Para gobernar
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Mucho

Algo

Poco

Nada

NS/NC
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Politicamente, ¢ qué tanto perjudica a Roberto Madrazo el que en
|_ ¢ .
L su partido haya politicos como Mario Marin (el gober precioso) 6
L O Arturo Montiel?
Consuitores y Marketing Politico, S.C.
Mucho
Algo
Poco
Nada
NS/NC
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Algo 1 20
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L asesores de campafia porque le hacian decir cosas que a él no

L O le quedan. Este hecho lo hace ver como...
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un hombre que se deja
dicen
un hombre que aceptay 55
cofrige sus errores

NS/NC
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PAN
P Buena/Muy buena
1 Regular
PRI M Mala/Muy mala

PRD
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Populista

De Derecha

Indiferente

NS/NC
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de todos modos votaria
por El|

votaria por el candidato
que gand

Indiferente

Si su candidato perdiera un debate televisado ...

14

- 73
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Esta bien

NS/NC 4

Lopez Obrador dice que Fox, el PRI, el PAN, Salinas
estan organizando un complot en su contra,
ces ésto verdad o mentira?
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* A mediados de marzo del 2006, Lopez Obrador de la Alianza por el Bien de
Todos aventaja con 5 puntos al abanderado del PAN y por 8 puntos al
candidato de la Alianza por México. Por lo que todavia con tres meses y medio
de campana todo puede pasar ya que los a los tres candidatos se les liga con
figuras involucradas en actos de corrupcion.

* A casi un ano de haber levantado la dltima encuesta nacional: Consultores y
Marketing Politico realizé una encuesta a nivel nacional entre 1,196 ciudadanos
cara a cara en su domicilio.

* La eleccidén aun no esta definida. No podemos concluir que AMLO es ya el

ganador. Madrazo dependera de cémo va a convencer a su voto duro y que
Calderén no crezca.
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- Laventaja de Lopez Obrador después del evento de desafuero Se redujo dado
que hace diez meses ni el PAN ni el PRI tenian candidatos oficiales. Con dos
meses de campaha los tres candidatos son conocidos por casi toda la
poblacion. Sigue siendo negativa la opinién de Madrazo y disminuy6 la imagen
muy positiva que se tenia de Lépez Obrador.

- La mayoria de la poblacion sefiala que los actos de corrupcién de personas
ligadas a su partido esté perjudicando la imagen de los candidatos.

« Se encuentra dividida la opinidn de la poblaciéon sobre cuéles son los motivos
por los que Lopez Obrador rechaza ir al debate por miedo a perder.

* A los tres partidos les esta haciendo ruido en su campafa los actos de
corrupcién de gente ligada a estos partidos.
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Género Localidad
Hombre 48 Urbana 72
Mujer 52 Mixta/rural 28
Edad : Ingresos
Menos de 30 30.5 Menos de 4,050 pesos 63
De30ab0 425 De 4,051 a 13,500 pesos 26
Mas de 50 afios 27 Mas de 13,500 pesos 3
Escolaridad NS/NC 8
Primaria 0 menos 41 |
Secundaria 26
Preparatoria 21
Universidad 12
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- Encuesta levantada del 16 al 19 de marzo, a nivel nacional entre 1,196
ciudadanos con credencial de elector.

»  Poblacion objetivo: Poblacién mayor de 18 afos en el territorio Nacional.

- Técnica de recopilacion de informacion: cara a cara en el domicilio de cada
persona entrevistada.

- Muestreo: A partir de la lista nominal de electores del IFE de octubre del 2005,
se hizo una seleccidn probabilistica de 92 secciones electorales en toda la
republica. Se levantaron 13 encuestas por punto muestral. Se eligieron puntos
muestrales para cada entidad federativa de acuerdo al listado nominal de cada
una. Posteriormente se realizd un muestreo estratificado polietapica por los
criterios urbano, rural y mixto del total de secciones de cada entidad.
Finalmente para cada estrato de cada entidad federativa se eligieron las
secciones al azar y se dio un salto sistematico cuando fuera necesario,
Estuvieron en muestra 30 estados del pais y 78 Municipios, asi como 6
delegaciones del Distrito Federal. |
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Margen de error para la pregunta electoral considerando a las 934 personas
gue contestaron la pregunta electoral es del +/-3.5% con un intervalo de
confianza del 95%.

Participaron en el levantamiento 42 encuestadores y 9 supervisores, 2
responsables de campo, 1 coordinador general, 4 capturistas y 1 analista de
sistemas.

Los datos fueron ponderados de acuerdo al género reportado por el IFE en la
proporcion de 48.15% de hombres y 51,85% de Mujeres.

La pregunta electoral fue: si el dia de hoy hubiera elecciones para Presidente
de la Republica ¢jpor cual candidato o partido votaria usted hoy? Los datos
fueron recolectados en una boleta que se entregd para gque el encuestado la
tachara voluntariamente. La boleta fue en blanco y negro con los logos y
nombres de los candidatos, ordenados segun lo Reporta el Instituto Federal
Electoral.
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- Al liegar a la seleccién, los encuestadores ubicaron la vivienda y cada cinco
viviendas en el sentido de las manecillas del reloj fue seleccionado un solo
sujeto a encuestar que abriera la puerta, fuera mayor de edad y tuviera
credencia del elector.

-  Como herramienta de recoleccion de datos se utilizd un cuestionario con 25
preguntas, previamente estructurado y dénde los encuestadores iban
preguntando a la poblacién y llenando el cuestionario. El Unico dato que fue
autolienado fue el de la intencién de voto en la boleta electoral.

- La pregunta electoral fue la nimero 4 del cuestionario.
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Patrocinio y realizacion de la encuesta: Consultores y Marketing Politico S. C.

Persona moral que ordend la publicacién de la encuesta: Consultores y
Marketing Politico S. C.

La encuesta fue levantada por Trabajos Especializados en Campo. S.A. de C.V.
Disefio del Cuestionario y muestreo: Consultores y Marketing Politico.

La encuesta de marzo del 2005 fue levantada entre 1,200 ciudadanos en el
domicilio de las personas los dias del 6 al 12 de marzo. El margen de error
tedrico para la pregunta electoral fue 3.6% con un intervalo del 95% de
confianza.

La encuesta de mayo del 2005 fue levantada entre 1,600 ciudadanos mayores
de 18 afos en el domicilio de las personas del 7 al 11 de mayo. EI margen de
errof( tedrico para la pregunta electoral fue 2.9% con un intervalo del 95% de
confianza. |

Medio de difusiéon: Medios nacionales y locales.






