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ASUNTO: Entrega de copia impresa y en medio
magnético del estudio de opinién realizado por
Consultores y Marketing Politico, S.C.
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Lic. Manuel Lépez Bernal
Secretario Ejecutivo
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Estimado Lic. Lépez Bernal, o

4;.&-\

Por medio de la presente y en cumplimiento del parrafo 3° del art. 190 del Cédigo
Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE), en tiempo y forma
me permito poner a su disposicion copia integra del estudio que realizé mi representada
con base en los datos de su encuesta nacional. Acompafian a la presente los siguientes
anexos:

s Anexol
Metodologia de la encuesta Nacional electoral presentada el dia 21 de junio del
2006.

¢ Anexo? _
Versidn impresa de la encuesta Nacional electoral presentada el dia 21 de junio
del 2006.

¢ Anexo3
Version en formato digital, contenido en un CD, de la encuesta Nacional
electoral presentada el dia 21 de junio del 2006,

Sin més por el momento quedo de Usted para cualquier duda o comentario.

- Dirk Zavala
Representante legal
Consultores y Marketing Politico, S. C.

Av. Picucho Ajusto No, 130 int. 502-A
Col. Jardines da la Montafia, Tiaipan. ¢.p. 14210 México, D.F.
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ANEXO 1

Metodologia de la encuesta Nacional electoral presentada el
dia 21 de junio del 2006

En cumplimiento del articulo 190 de] Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos
Electorales y del acuerdo CG282/2005 del Consejo General del Instituto Federal
Electoral (IFE) de fecha 19 de diciembre del 2005 en el cual se especifican los criterios
estadisticos de cardcter cientifico que deben adoptar las personas fisicas y morales que
publiquen encuestas de opinién piblica, Consultores y Marketing Politico, S. C. pone a
disposicién de este H. Instituto la metodologia utilizada para la realizacion de su

encuesta Nacional electoral presentada el dia 21 de junio de 2006.

En cumplimiento de los puntos cuatro y cinco del acuerdo citado, Consuitores y
Marketing Politico S.C. garantiza la verificabilidad de los cuestionarios, ademas se
obliga y garantiza a conservar todos y cada uno de los programas de cémputo y bases de
datos que se hayan utilizado para realizar la muestra electoral. Asi mismo conservard
dicha informacion hasta que el IFE haya publicado los resultados oficiales de Ia

eleccion para Presidente de la Repﬁﬁlica.

El pasado 21 de junio Consultores y Marketing Politico S. C. dio a conocer mediante su

pagina de Internet www.marketingpolitico.com.mx y en un boletin los resuitados de su
encuesta nacional sobre intencién de voto para la eleccion de Presidente de la

Republica, a continuacion se describe la nota metodolégica de la misma.

Av. Plcacho Ajusco No. 130 int. 502-A i
Col. Jardines de ta Montaria, Tlalpan. ¢.p. 14210 México, D.F.
Tel. 5631+3796 Fax, 5631-3687

wwn.marketingpelitico.com.nms
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La encuesta fue patrocinada por Consultores y Marketing Politico S.C., con
direccion en Catr. Picacho Ajusco #130, int. 502 A, Col. Jardines de la Montafia,
Tlalpan, D.F., CP 14210, Tel. 5631-1921 y 2046,

Consultores y Marketing Politico S.C. disefié el cuestionario, la muestra, capturd
los resultados y elabor6 las graficas. Trabajos Especializados de Campo S.A. de

C.V. se encargd del levantamiento de los cuestionarios.

Consultores y Marketing Politico S.C. ordené la publicacién del estudio en

cuestion.

Encuesta levantada del 16 al 19 de junio del presente, a nivel nacional entre
1,200 ciudadanos mayores de 18 afios con credencial de elector, El cuestionario

fue aplicado cara a cara a personas entrevistadas en su domicilio.

Poblacion objetivo: Poblacién mayor de 18 afios en el territorio Nacional. Esta
consistié de hombre y mujeres mayores de 18 afios que viven en ¢l territorio
nacional y que cuentan con credencial de elector actualizada. El levantamiento

de campo fue realizado entre el 16 y 19 de junio del 2006.

Se realizaron 1,200 cuestionarios. Muestreo: partir de la lista nominal de
electores del Instituto Federal Electoral se eligieron 100 secciones electoral
dénde se levantaron 12 cuestionarios por punto muestral. De acuerdo al listado
nominal de cada entidad federativa se eligié un determinado nimero puntos
muestrales. Posteriormente se realizé un muestreo estratificado por los criterios
urbano, mixto y rural de cada entidad federativa. La seleccion de secciones fue
aleatoria con salto sistematico con probabilidad de seleccién proporcional al
tamafio. Finaimente se eligieron para cada estrato de cada entidad federativa

Av, Picacho Ajusco No. 130 int. 502-A )

Col. Jardines de la Montafa, Tlaipan, c.p. 14210 México, D.F.
Tel. 563143796 Fax. 5631+3687

wrw.rmarketingpelitico.com.mx
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secciones considerando el desempefio electoral de los partidos en las elecciones

federales del 2003,

7. Distribucion de la muestra:

8.

10.

Lecalidad Género
Urbana 2% Hombre 50
Rursl  2B% Bujer 50
Edad Ingragos
Measos de 30 28 Bajo 55
De 308 50 42 Medio 28
Wds de 50 k) Alto ]
Escularidad NS/NC 12
Primarie o menos ]
Secundaria 5
Freparatorin 22
Universidad L]

El margen de error de la pregunta electoral considerando a las 1,013 personas
que contestaron la pregunta electoral es de +/- 3.3% con un intervalo de
confianza del 95%. La intencién de voto para Presidente de la Republica se
recalculd sin considerar el nimero de personas que no contestaron la holeta

electoral.

'Los datos de toda la encuesta fueron ponderados de acuerdo al género reportado

por ¢l IFE en la proporcion de 50% para hombres y 50% para mujeres,

Una vez que ¢l encuestador ubico la seccién en muestra eligié al azar una
vivienda y entrevisté a la persona que abriera la puerta y que fuera mayor de 18
afios y ademés contara con credencial de elector. Para seleccién a la siguiente
persona contaron cuatro viviendas en el sentido de las manecillas del reloj y se

cligi a la persona que abriera la puerta en la quinta vivienda.

Av. Plcacho Ajusco No. 130 int. 502-A 3
Col. Jardines de la Montatia, Tlalpan. c.p. 14210 México, D.F,
Tel. 563143796 Fax. 5631-3687

wenw.rarketingpolitico.com.msx



.

L

Canumulloras ¥ Marketing Polltico, 5.C.

rrrr

11. Se superviso el levantamiento de campo en dos formas: la primera directa en
campo uno de cada diez secciones fueron supervisadas directamente en campo
para supervisar la forma en la que se aplicaba la metodologia; la segunda fue
regresar a las secciones donde se levantd la encuesta para supervisar que

efectivamente la gente hubiera levantado la encuesta dénde sefialaron que la

levantaron.

12. Personal involucrado en la encuesta:

Encuestadores 60
Supervisores 15
Coordinadores de campo 3

Coordinador general de campo |
Capturistas 8

Analistas de sistemas 2

Av. Plcacho Ajusco No. 130 int. 502-A 4
Col. Jardines de la Montafa, Tlalpan. ¢.p. 14210 México, D.F.
Tel. 5631-3786 Fax, 53631:3687

www.marketingpelitico.com.mmx
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CUESTAS

NACIONAL III
Junio 2006

Av Ficacho Ajusco No. 130nt 502-A
Col Jardines de la Montaria, Tialpan
ep. 14210 Méxtico, D F

Tel SBITITIE Fax 52143687

L
—\ L O Un equips interdisciplinario con estrategias
L \J : precisas y efectivas para ganar en la arena electoral
L
. O

Consultores y Marketing Polftico, S.C.
TODGS LOS DERECHOS RESERVADOS ® MEXICO 2006 www.marketingpoiitico.com.mx
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La eleccion mas cerrada y competida
de nuestra historia se define.

* Felipe Calderdn ganara el 2 de julio con una diferencia de
mas de 1,400,000 votos.

* El evento del “cufiado gate” dafi¢ la hasta ahora positiva
imagen de Felipe Calderon, pero también afecté a AMLO.

* EI'PRD mantiene su intencion del voto.

+ Siguen bajando los indecisos.

« ElI PRI recuperd io perdido.

* Madrazo se recupera pero no lo suficiente.

 El IFE cuenta con el nivel de confianza mas alto en su
historia.

* Laparticipacion estimada de electores sera entre el 60 y 65%.

* El actor principal del 2 de julio sera Roberto Madrazo, si
reconoce el triunfo de Calderén, anulando las posibilidades de
AMLO. En caso contrario, la eleccién se resolvera en la calle _
y en tribunales.
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Intencién de voto para Presidente de la
Republica (sin indecisos)

38 FCH

34  AMLO 339

32

29

24 RMP
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Intencion de voto para Presidente de la

Republica
FCH

31.1
29 31 28.6

28 AMLO

25
RMP

18 15.6
NS/NC

Marzo Mayo Junio
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Balance en la imagen de los candidatos

. Calderén

Mar-05 Jun05 Sep-05  Dic-05 Mar06  Jun.36

Madra " 14
-20 -19 .

-23

Opiniones positivas menos negativas

1er 2do
debate debate
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intencién de voto para Diputados Federales

PAN
2266 /-ij - - = 26
24 Gy
22 PRD-PT-CD
NS/
14
Alternativa ? PANAL
Marzo Mayo . Junio

Intencion de voto para diputados federales (sin indecisos)

38 PAN
34 —
34— 31 PRI-PVEM 3
31 ™ 30
29 PRD-PT-CD
Alternativa 1 2
e 4 T ess==——— 1.2 PANAL

Marzo Mayo Junio
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Si hoy hubiera elecciones, ;¢ Por cual partido votaria
Usted para Diputado Federal?

PRD

Nueva Alianza m 1

Alternativa - 2

NS/NC

Si hoy hubiera elecciones, ;Por cual partido votaria
Usted para Senador?

| .
|

PRD

Nueva Alianza m 1

Alternativa - 2

NS/NC
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Intencién de voto para Presidente de la Republica

Indecisos Indecisos
mayo junio

¢Por cual candidato usted NUNCA votaria?
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¢Cual considera Usted que es el principal problema
que hay en el Pais?

21
Inseguridad/robos 26
29

Desempleo

Corrupcién

Pobreza

Crisis Econdmica

W Jun-06
B May-06
May-05

Agua

Drogas/Alcoholismo

20
14
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¢Sabe Usted cuando se llevaran a cabo las elecciones
para Presidente de la Republica?

Si, el 2 de Julio del
2006

Si, en Julio de! 2006

1 .
Si, en el 2006 [l 3
24
2

No, NS/NC 10

Jun-06
May-06
® May-05

47
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Independientemente de por quién vaya a votar, ;Qué
tan probable es que gane para Presidente de la
Republica...?

Felipe Calderon

B Ganador Jun-06

® Ganador May-06
m Perdedor Jun-06
B Perdedor May-06

Roberto Madrazo

Lopez Obrador
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¢ Qué cree Usted que sea mejor para el Pais?

Continuar con un
gobiernc del PAN

Regresara un
gobierno del PRI

. Jun-06

Cambiara un
gobierno de! PRD = May-06
™ May-05

Le es indiferente

NS/NG - 3
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¢En cual medio de comunicacién confia mas para
enterarse de las campanas?

Television

8
Radio g
T
8
Periédicos g
T
| Jun-06
| ™ May-06
Cuentan familiares y 3
amigos 5
1
Otro
1
1
\
4
NS/NC
4
|
il
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¢Aprueba Usted 6 no el trabajo realizado por ... ?

E! Presidente
Vicente Fox

W Aprueba Jun-06
B Aprueba May-06
= Aprueba May-05
W Desaprueba Jun-06
® Desaprueba May-06
Desaprueba May-05

Su Gobernador

Calificacion de ...

ElPresidente
Vicente Fox

mJun-06
mMay-06
= May-05

Su Gobernador
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¢De cual de las siguientes fuentes recibe Usted la
informaciéon mas util para decidir por quién votar?

Noticias sobre los

candidatos | e
Spots de los ' 14
candidatos [ A

i
Debates

q
—_
]

Discursos de los
candidatos

1

Propaganda en calle

w l]
Nien

Lo que cuentan m Jun-08
familiares y amigos 4 m May-06
Volantes 33

Mitines

(=

Bardas

L N

Otros

Ag 44
N

NS/NC
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¢En la dltima semana de cual candidato ha visto mas
spots en la television?

Felipe Calderén
PAN

Roberto Madrazo

PRI-PVEM
Lépez Cbrador B Jun-06
PRD-PT-Cover m May-06

Otro

NS/NC
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La campana para Presidente de la Republica que ha
gustado mas

La de Felipe
Calderon del PAN

La de Roberto
Madrazo del PRI -
PVEM '

La de Andrés M Jun-06

Manuel Lépez del May-06

PRD -PT-CD m Mar-06
Ninguna

NS/NC
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La campaifia para Presidente de Ia Republica que ha
gustado menos

La de Felipe
Calderon del PAN

La de Roberto
Madrazo del PRI -
PVEM

La de Andrés W Jun-06
Manuel Lépez del M| May-06
PRD ® Mar-06

2

Ninguna 1

NS/NC
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La campaiia para Presidente de la Republica mas
negativa

La de Felipe 21
Calderon del PAN
18
|
23
35
|
33 M Jun-06
27 | MEY‘OG

La de Roberio
Madrazo del PRI -
PVEM

La de Andrés
Manuel Lépez del
PRD

Otras

16
NS/NC
22
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La campafia para Presidente de la Reptblica en la que
se ha gastado mas

La de Felipe
Calderén del PAN

La de Roberto
Madrazo del PRI -
PVEM

La de Andrés
Manuel Lépez del
PRD

W Jun-06
™ May-06

Otras

NS/NC
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Siconoce a los candidatos a la Presidencia de Ia
Republica '

|

Felipe Caideron
Hinojosa

Roberto Madrazo
Pintado

Jun-0

Andrés Manuel ® Jun-06

Lépez Obrador m May-06
B Mar-06

Roberto Campa
Cifrian

Patricia Mercado
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Opinion de los Candidatos a la Presidencia de la
Repdblica

Felipe Calderdn
Hincjosa

Roberto
Madrazo
Pintado

Buena/Muy buena Jun-06
Buena/Muy buena May-06
Buena/Muy buena Mar-06
Mala/Muy maia Jun-06
Mala/Muy mala May-06
Mala/Muy mala Mar-06

Andres Manuel
Lopez Obrador

Roberto Campa
Cifrian

Patricia
Mercado
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¢Quién cree Usted que es el mas ... ?

Felipe Roberto Lépez Otro NS/NC
Calderén  Madrazo Obrador

Honesto (May-06) T s) 14 29 3 20
Honesto (Jun-06) g 17 25 4 20
Capaz para ser Presidente (May-06) 19 33 2 10
Capaz para ser Presidente {Jun-08) 22 29 3 9
Cercano al Pueblo (May-06) 32 17 42 1 9
Cercano al Pueblo (Jun-06) 30 19 38 2 8
Lider(May-06) 32 23 33 1 11
Lider(Jun-06) 31 23 32 2 9
Experto para gobernar (May-06) 28 26 30 1 14
Experto para gobernar (Jun-06} 28 29 28 1 11
Corrupto (May-06) 9 48 20 1 23
Corrupto {Jun-06) 14 38 24 1 19
Conoce ef Pais (May-086) ' 24 24 28 1 23
Conoce el Pais (Jun-06) 26 24 28 2 16
Ha hecho maés por México (May-06}) 22 14 34 1 28
Ha hecho més por México (Jun-06) 17 31 1 21
Al que le cree méas (May-06) 17 32 2 16
Al que le cree més (Jun-06) 19 29 2 14
Preparado (May-06) 21 26 2 18
Preparado (Jun-06) 23 25 2 12
Endeudaria al Pais (May-06) 38 30 1 22
Endeudaria al Pais (Jun-06) 24 37 1 19
Tiene la mejor famitia (May-06) 17 11 1 41
Tiene la mejor famifia (Jun-06) 17 12 1 35
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Sial final de la campafia sélo los siguientes candidatos
tuvieran la oportunidad de ganar la eleccion, sPor
quién votaria Usted?

1
Felipe Calders ol
elipe Calderén 47

36
38
| 12
10
\'
=

Ldpez Obrador

mMay-06

Ninguno

© mJun-06

SIN
N C 5

St al final de la campafia sélo los siguientes candidatos
tuvieran la oportunidad de ganar la eleccion, ;Por
quién votaria Usted?

Felipe Calderon

Roberto Madrazo

| 30
N N— >/
| 15
|
4
3

E Jun-06
™ May-06

NS/NC
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¢Por cudl de los candidatos Usted nunca votaria para
Presidente de la Republica?

Felipe Calderén 18
FPAN 13
Roberto Madrazo
PRI-PVEM 39

27
|
Lopez Obrador 29
PRD-PT-Cover 27

7

W Jun-06
May-06

Robertc Campa
6

Patricia Mercado

NS/NC
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Opinién de los Partidos

PAN

W Buena/Muy buena Jun-06
® Buena/Muy buena May-06
W Buena/Muy buena Mar-06
B Mala/Muy mala Jun-06
W Mala/Muy mala May-06
B Mala/Muy mala Mar-06

PRI

PRD
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¢Simpatiza Usted con algtin partido politico?

48 Jun-06
Si 39 May-06
44 May-05

¢Con cual partido simpatiza?

19
PAN 18
13
16
PRI 13
18
15 W Jun-06
PRD 10 m May-06
13 W May-05
0
Otros 1

NS/NC
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En caso de no simpatizar con ningan partido, s Por cual
de ellos se inclinaria a votar en alguna eleccion?

PAN

PRI

PRD

0
PT RO ' W Jun-06
mWMay-06
P May-05
1
PVEM @0

Convergencia 1




9
O

¥ Marketing Politico, 5.C,

rrrrr

[z

¢Porcual partido nunca votaria Usted?

PAN

PRI

PRD

mJun-06
PT mMay-06
™ May-05
PVEM

Convergencia

NS/NC
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¢ Cual partido cree Usted que va a ganar las elecciones
para Presidente de la Republica en todo el Pais?

PAN
PRI
R Jun-06
PRD M May-06
B May-05
0
Otros M1

NS/NC
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¢Cual partido politico cree Usted que va a ganar las
elecciones para Presidente de Ia Republica en su
Estado?

PAN

PRI

W Jun-06
™ May-06

PRD

Otros

NS/NC
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¢Como cree Usted que seran las elecciones para
Presidente de la Republica?

10 = totalmente
limpias

o Jun-06
May-05

1 =totalmente
fraudulentas

NS/NC
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¢Vio 0 se enterd Usted del segundo Debate de los
candidatos Presidenciales, el pasado 6 de Junio?

rrrrr

Silo vi 48

No lo vi pero me enteré — 25

NS/NC. No lo vi ni me T . N
g mzs
enteré ;

| J

¢ Quién cree Usted que gand el Debate?

Felipe Calderon del | 27
AN J_
I -

Roberto Madrazo del
PRI

Lépez Obrador del |
PRD
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En el Debate Lopez Obrador afirmé que, cuando Felipe
Calderén era Srio. de Energia, beneficié los negocios
de su cufiado. {Cree que esto es cierto 6 falso?

|
]

Es falso

NS/NC |

¢ Qué tanto cree Usted que el asunto del cufiado
perjudique a Felipe Calderon?
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Felipe Calderén afirmé que durante su gestidon como
Srio. de Energia no otorgé ningun contrato a su
cufado, ¢Cree Usted que ésto es cierto 6 falso?

Es cierto

Es falso

¢A quién le cree Usted mas?

a LépeZ Obfador RES i B R R R e 8 A s et e RS

a ninguno m 20

NS/NC




™~

_Y
O

Conaultores y Marketing Polftico, S.C.

rrrrr

Después de escuchar estos acontecimientos, la
imagen de Felipe Calderédn ...

mejors I 12
Sigue igualde buena m:az

sigue igual de mala _15
empeors _29

NS/NC ECc—c——c——
|

Después de escuchar estos acontecimientos, la
imagen de Roberto Madrazo ...

mejoro

sigue igual de buena

sigue igual de mala
empeoré

NS/NC

Después de escuchar estos acontecimientos, la
imagen de Lépez Obrador ...

mejoro

sigue igual de buena

sigue igual de mala
empeorsd

NS/NC
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Cuando oye un pronunciamiento de Roberto Madrazo,
por lo general, ; Tiende Usted a creerle?

m Jun-06
|75 mMay-06
En lo personal, ;{con qué gobierno le ha ido mejor a
- Usted?
|
. . 38
. y 30
Ni 24 m Jun-06
inguno 25 May-06

4
NS/NC . 4
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¢COmo ve usted la situacion politica del pais?

Peligrosa

Preocupante

Jun-06

\ ™ May-06
T ! 17
ranquila - 1o
NS/NC L
3
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Nivel de confianza en

ElIFE 67 70

La Television 59 67
Elecciones 57 60
Presidencia de la Reptblica 56 53
_EIPAN 50 48
Periodicos 49 47

Felipe Calderdn 49 47
Lopez Obrador 42 41
El PRD 43 40

El PRI 39 37

Roberto Madrazo 36 36
Sindicatos 37 30
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En cumplimiento del articulo 190 del Cédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales y del acuerdo CG282/2005 del Consejo General del
Instituto Federal Electoral (IFE) de fecha 19 de diciembre del 2005, Consultores y
Marketing Politico, S. C. pone a disposicidén la metodologia utilizada para la
realizacion de su Tercera Encuesta Nacional Electoral presentada el dia 21 de junio
de 20086.

Asimismo, Consultores y Marketing Politico S.C. garantiza la verificabilidad de los
cuestionarios, ademas se obliga y garantiza a conservar todos y cada uno de los
programas de computo y bases de datos que se hayan utilizado para realizar la
muestra electoral. Ademas, conservara dicha informacion hasta que el IFE haya
publicado los resultados oficiales de la eleccion para Presidente de la Republica.

El 21 de junio Consultores y Marketing Politico S. C. dio a conocer mediante su
pagina de Internet www.marketingpolitico.com.mx y en boletin los resultados de su
Tercera Encuesta Nacional sobre intencién de voto para la eleccion de Presidente
de la Republica, a continuacion se describe la nota metoddlégica de la misma.

La encuesta fue patrocinada por Consultores y Marketing Politico S.C., con
direccién en Carr. Picacho Ajusco #130, int. 502 A, Col. Jardines de la Montaria,
Tlalpan, D.F., CP 14210, Tel. 5631-1921 y 2046.

Consultores y Marketing Politico S.C. disefi¢ el cuestionario, la muestra, capturd
los resultados y elaboro las graficas. Trabajos Especializados de Campo S.A. de
C.V. se encargd del levantamiento de los cuestionarios.

Consultores y Marketing Politico S.C. ordené la publicacion del estudio en cuestién.

Encuesta levantada del 16 al 19 de junio del presente, a nivel nacional entre 1,200
ciudadanos con credencial de elector.

Poblacion objetivo: Poblacion mayor de 18 afios en el territorio Nacional. Esta
consisti6 de hombre y mujeres mayores de 18 afos que viven en el territorio
nacional y que cuentan con credencial de elector actualizada. El levantamiento de
campo fue realizado entre el 16 y 19 de junio del 2008.

El cuestionario fue aplicado cara a cara a las personas entrevistadas en su
domicilio.




N

_Y

O

Nota metodoldgica

rrerrir

Consultores y Marketlng Politico, S.C.

Se realizaron 1,200 cuestionarios. Muestreo: pgrtir de la lista nominal de
electores del Instituto Federal Electoral se eligieron 100 secciones electoral
donde se levantaron 12 cuestionarios por punto muestral. De acuerdo al listado
nominal de cada entidad federativa se eligi6 un determinadoe nimero puntos
muestrales. Posteriormente se realizé un muestreo estratificado por los criterios
urbano, mixto y rural de cada entidad federativa. La seleccién de secciones fue
aleatoria con salto sisteméatico con probabilidad de seleccidn proporcional al
tamario. Finalmente se eligieron para cada estrato de cada entidad federativa
secciones considerando el desempefio electoral de los partidos en las

elecciones federales del 2003.

Margen de error de la pregunta electoral considerando a las 1,013 personas
que contestaron la pregunta electoral es de +/- 3.3% con un intervalo de
confianza del 85%. La intencién de voto para Presidente de ia Republica se
recalculd sin considerar el numero de personas que no contestaron la boleta

electoral.

Los datos de toda la encuesta fueron ponderados de acuerdo al génerg
reportado por el IFE en la proporcion de 50 % para hombresy 50 % para

mujeres.

Una vez que el encuestador ubico la seccion en muestra eligid al azar una
vivienda y entrevisto a la persona que abriera la puerta y que fuera mayor de
18 afios y ademas contara con credencial de elector. Para seleccion a la
siguiente persona contaron cuatro viviendas en el sentido de las manecillas del

reloj y se eligi6 a la persona que abriera la puerta en la quinta vivienda.




Nota metodoldgica

Se supervisé el levantamiento de campo en dos formas: la primera directa en

campo uno de cada diez secciones fueron supervisadas directamente en
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campo para supervisar la forma en la que se aplicaba la metodologia; la

segunda fue regresar a las secciones donde se levanté la encuesta para

supervisar que efectivamente la gente hubiera levantado la encuesta donde

sefialaron que la levantaron.

Personal involucrado en la encuesta:

60 encuestadores

15 supervisores 1 supervisor por cada 4 encuestadores
3 coordinadores de campo

1 coordinador general de campo

8 capturistas

2 analistas de sistemas

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA

Localidad Género
Urbana 72% Hombre
Rural 28% Mujer
Edad Ingresos
Menos de 30 28 Bajo
De 30 a 50 42 Medio
Mas de 50 30 Aito
Escolaridad NS/NC
Primaria 0 menos 38
Secundaria 25
Preparatoria 22
Universidad 15

50
50

55
28
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