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NOTA

Las razones para realizar una encuesla telefonica panel entre
electores independientes son varias. Este disefio de Investigacion
tiene tres virtudes:

1) Permite evaluar el efecto del debate ya que una misma persona es
entrevistada antes y después de ver el debate. Los cambios en su
opinion los podemos atribuir a su exposicion a este evento;

2) Se controla relativamente el sesgo partidista de las encuestas
telefonicas (la muestra inicial se inclina ligeramente mds por Felipe
Calderon que por cualquiera de los otros candidatos) y

3) Se controla parcialmente la inclinacion de los electores a dar como
ganador del debate al candidato del partido por el que simpatizan.

W En la ditima encuesta nacional en vivienda de Ipsos-Bimsa, el
porcentaje de independientes alcanzé el 36% de los entrevistados.
Los electores independientes que cuentan con teléfono en su vivienda
representaron el 16 por ciento de la muestra.

SEGUNDO POST-
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METODOLOGIA

TIPO DE ENTREVISTA

Telefénica

SELECCION DE LA MUESTRA

Los resultados se obtuvieron al tabular las respuestas de 403 entrevistas telefdnicas.
Las entrevistas telefdnicas se hicieron al contactar viviendas a través de nameros
telefonicos almacenados en un banco de nimeros telefénicos. El banco de nimeros
de teléfonos consta de aproximadamente de 4 millones de numeros. Los nldmeros
telefénicos en el banco provienen de 80 municipios en ios viven aproximadamente 26
millones de personas registradas en ef listado nominal del IFE. Los nuameros se
seleccionaron dentro del banco de niimeros a través de un muestreo sistematico para
garantizar dispersion geogréfica de la muestra. Ademas, se controlé el tamafio de
muestra dei DF, Estado de México y Guadalajara.

TAMANO DE LA MUESTRA

Se entrevistaron a 611 wtantes independientes en la ronda 1, a 403 wotantes
independientes en la ronda 2; 244 personas fueron entrevistadas tanto en la ronda 1
como en la ronda 2

POBLACION OBJETIVO

Electores Independientes con credencial de elector que vieron el debate.

FECHA DE LEVANTAMIENTO

Se realizaron dos mediciones al mismo individuo (panel): antes del debate (5y 6 de
junio) y después del debate (6 de junio), desde su conclusién hasta hasta las 24:00
hrs, empleando 70 estaciones de CATI.

PATROCINIO

SEGUNDO POST-

Estudio sindicado.
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RESUMEN EJECUTIVO
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RESUMEN EJECUTIVO
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B E/ principal efecto del debate fue reducir el porcentaje de indecisos entre los
independientes. El debate beneficié tanto a Felipe Calderon como a Andrés Manuel
Lopez Obrador: ambos aumentaron su preferencia en 9 puntos porcentuales a raiz del
debate.

B Antes del debate la preferencia electoral entre los integrantes del panel era: Felipe Calderén
26%; Lopez Obrador 21%; Roberto Madrazo 3%, Patricia Mercado 5% y Roberto Campa 1%.
El porcentaje de indecisos era de 41por ciento. |

® Despues del debate la preferencia electoral es: Calderdn, 35%(+9); Lopez Obrador 30% (+9),
Madrazo,7% (+4); Mercado, 9% (+4) y Roberto Campa, 2% (+1). El porcentaje de indecisos
disminuyd a 16%

B La opinion sobre todos los participantes del debate mejoré después de éste; 45% sefala que
su opinion sobre Patricia Mercado mejoré después de haber visto el debate.

B Felipe Calderdn es el candidato considerado como el de mejor desempefio en el debate (34%),
seguido por AMLO (28%) y Patricia Mercado (16%); desde antes del debate los entrevistados
ya esperaban un mejor desempefio de Calderén que de Lopez Obrador (28% a 22%)
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o EBE ENTRE LOS CANDIDATOS A LA
o PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA
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ATENCION AL DEBATE

¢ Digame por favor si usted, éVio el debate en su totalidad o lo vio

~_Bimsa.

una parte de éste?

SOLO VIO UNA PARTE
DEL DEBATE
53%

VIO EL DEBATE EN SU
TOTALIDAD
47%

BASE: 403 ,
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En términos generales, écomo calificaria usted el debate de los

B Bimsa OPINION SOBRE EL DEBATE

candidatos a la Presidencia de la Repiblica? ¢Diria usted que
fue muy bueno, bueno, malo o muy malo? (%)

MUY MALOMALO
12%

NIBUENO NI MALO
9%

MUY BUENO/BUENO
79%

BASE: 403
SEGUNDO POST-

Este documento es confidencial

DEBATE 6 DE JUNIO DE 2006

por ser secreto Industrial propiedad de! cliente

Prohibida su divulgacion parcial o total asi COmMao su repraduccid




~ Bimsa PREFERENCIA ELECTORAL BRUTA
S T Si hoy fueran las elecciones para Presidente de la Repiblica, épor
quién votaria usted? (%)

- PRE-DEBATE - - POST-DEBATE -

¥ FELIPE CALDERON ® ROBERTO MADRAZO It ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR W PATRICIA MERCADOQ

® ROBERTO CAMPA ™ OTRO H NS/NC
BASE:244 _
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EXPECTATIVAS

(PRE-DE
PATRICIA MERCADO

FELIPE CALDERON

ANDRES MANUEL LOPEZ
OBRADOR

ROBERTO CAMPA

ROBERTO MADRAZO

B EXCELENTE/BUENO
® MALO/PESIMO
BASE:244

ATE)

= NI BUENO NIMALO
3 NS/NC
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DESEMPENO DE LOS CANDIDATOS

£Como sera/fue el desempeiio de

en el debate

presidencial: excelente, bueno, malo o pésimo? (%)

- POST-DEBATE -

PATRICIA MERCADO

FELIPE CALDERON

ANDRES MANUEL LOPEZ

OBRADOR 63 E 32 PN
ROBERTO CAMPA
ROBERTO MADRAZO 51 B 44 [P

B EXCELENTE/BUENO
® MALO/PESIMO
BASE:244

= NIBUENO NIMALO
= NS/NC
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- PRE-DEBATE -

NS/NC 2%

FELIPE CALDERON

ANDRES MANUEL LOPEZ i
OBRADOR

PATRICIAMERCADO
ROBERTO MADRAZO

NINGUNO

ROBERTO CAMPA | 1

BASE:244
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NS/NC

FELIPE
CALDERON

ANDRES

MANUEL LOPEZ |

OBRADOR

PATRICIA
MERCADO

ROBERTO
MADRAZO

NINGUNO

ROBERTO
CAMPA

DESEMPENO DE LOS CANDIDATOS

Con lo que usted vio en el debate, éCudl fue el candidato que
tendra/tuvo el mejor desempeiio? (%)

- POST-DEBATE -

+6

+6

+8

+5

+1

+2
TODOS =3
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- ., OPINION DE LOS CANDIDATOS EN EL
_Bimsa DEBATE
. T T Después de haber visto o escuchado el debate, digame por favor

si su opinion sobre mejord, se mantuvo igual o
empeoro? (%)

PATRICIA MERCADO

ANDRES MANUEL LOPEZ
OBRADOR

ROBERTO CAMPA

FELIPE CALDERON

ROBERTO MADRAZO

B MEJORO = SE MANTUVO IGUAL ™ EMPEROQ Z NS/NC

BASE: 403 ,
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ATRIBUTOS DE LOS CANDIDATOS

Y con lo que usted vio o escuché en el debate, Digame por favor
quién... (%)

. . SE PREOCUPA MAS POR LAS i
LE INSPIRA MAS CONFIANZA TIENE MAS LIDERAZGO NECESIDADES DE LA GENTE [COMPARTE MAS SUS VALORES
COMO USTED

60

50

40

30

20

10

0
° FELIPE CALDERON o ROBERTO MADRAZO O AMLO o PATRICIA MERCADO 0 ROBERTO CAMPA

BASE: 403
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Lic. Manuel Lépez Bernal

Secretario Ejecutivo dei Instituto Federal
Efectoral

“CARACTERISTICAS DE LA ENCUESTA TELEFONICA PANEL
ENTRE ELECTORES INDEPENDIENTES, REALIZADA ENTRE EL 5
Y 6 DE JUNIO DE 2006 Y QUE FUE PRESENTADA EL 7 DE JUNIO

DEL ANO EN CURSO”
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México, D.F. a 20 de junio de 2006

Estimado Lic. Manuel Lépez Bernal:
Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral

En conformidad con los requerimientos legales establecidos en el Acuerdo CG282/2005,
emitido el 19 de diciembre de 2005 por el Consejo General del Instituto Federal Electoral,
por el que se establece que todas aguellas personas fisicas y morales que pretendan llevar
a cabo encuestas por muestreo, adopten criterios estadisticos de carécter cientifico para la
realizacién de las mismas, enseguida se detallan las caracteristicas de la Encuesta
Telefonica Panel entre Electores Independientes, la cual se lievé a cabo entre el 5 y 6 de

junio de 2006 y que fue presentada el 7 de junio del afio en curso:

CRITERIO 1

A)

B)

Patrocinador. Estudio con patrocinio sindicado entre diversas personas morales suscritas
en el proyecto denominado “Sistema de Informacin Electoral México 2006"® (SIE México
2006). Entre esas personas morales se encuentran diversas instituciones publicas,
privadas y partidos politicos.

Responsable de ia realizacion del estudio. IPSOS — BIMSA (Buré de Investigacion de

Mercados). Responsable Directo: Dr. Jorge Buendia Laredo. jorge.buendia@ipsos-

bimsa.com.mx Tel. 11 01 00 55,

Hegel 221, Col. Chapultepec Polanco

México, D.F. C.P. 11560

Tel. 110.100.00 Dir. 110.100 55 Fax 110.100 08
Jorge buendia @ipsos-bimsa.com.mx
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C) Responsable de la publicacién del estudio. IPSOS ~ BIMSA. Responsable Directo:Dr.

Jorge Buendia Laredo. jorge.buendia @ipsos-bimsa.com.mx Tel. 11 01 00 55. El estudio

se difundié en el noticiario Imagen Informativa (90.5 FM en la Ciudad de Mexico) primera
emision el dia 7 de junio de 2006, a las 8:00 horas. El responsable del noticiario Imagen

Informativa, primera emisioén, es Pedro Ferriz De Con.

CRITERIO 2

A) Poblacién Objetivo. Ciudadanos mexicanos de 18 afios o mas, con credencial para votar
residentes en el territorio nacional, que cuentan con teléfono y que ante la pregunta de
identidad partidista respondieron que no se identificaban con partido politico alguno
(electores independientes). A continuacidn se presenta el fraseo de la pregunta de

identidad partidista;

P1. Independientemente del partido por el que usted vota en cualquier eleccion,
¢usted normalmente se considera panista, priista, perredista, verde ecologista o de
otro partido?

) PANISTA
) PRIISTA

} PERREDISTA

) VERDE ECOLOGISTA

5) OTRO

98) NINGUNO = POBLACION OBJETIVO
99) NS/NC

y
2
3
4

Las razones para realizar una encuesta telefonica panel entre electores independientes

son varias. Este disefio de investigacin tiene tres virtudes:

1) Permite evaluar el efecto del debate ya que una misma persona es entrevistada antes y

Hegel 221, Col. Chapultepec Polanco

México, D.F. C.P. 11560

Tel. 110.100.00 Oir. 110.100 55 Fax 110.100 08
Jorge buendia @ipsos-bimsa.com.mx
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después de ver el debate. Los cambios en su opinion los podemos atribuir a su exposicién
a este evento;

2) Se controla relativamente el sesgo partidista de las encuestas telefonicas y

3) Se controla parcialmente la inclinacién de los electores a dar como ganador del debate al

candidato del partido por el que simpatizan,

CRITERIO 3

A) Meétodo de recopilacion. Entrevistas telefénicas en hogares, con cuestionario previamente
estructurado y aplicado por 70 encuestadores en el mismo nimero de estaciones CATI

(Computer Assisted Telephone interviewing).

CRITERIO 4

A) Método de muestreo. El marco muestral lo constituye un banco de nimeros telefénicos.
Este banco consta de aproximadamente 4 millones de numeros. Los némeros telefénicos
en el banco provienen de 80 municipios en los viven aproximadamente 26 millones de
personas registradas en el listado nominal del IFE. Las entrevistas telefdnicas se hicieron
al contactar viviendas a través de numeros telefdnicos almacenados en el banco de
numeros telefdnicos descrito anteriormente. Los numeros se seleccionaron a través de un
muestreo sistematico para garantizar dispersion geogréfica de la muestra, Ademas, se
controld el tamafio de muestra del DF, Estado de Mexico y Guadalajara. La seleccion de
los entrevistados dentro de las viviendas contactadas telefénicamente se realizé de la
siguiente manera: A la persona que contesto el teléfono se le pregunté si tenia credencial

para votar con fotografia. En caso afirmativo, se le preguntd su edad y se procedié a

Hegel 221, Col. Chapultepec Polanco

México, D.F. C.P, 11560

Tel. 110.100.00 Dir. 110.100 55 Fax 110.100 08
Jorgs .buendia @ ipsos-bimsa.com.mx
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aplicarle la pregunta de identidad partidista detallada en el punto 2, inciso A dei presente
documento. En caso de que el entrevistado no se identifique con partido politico alguno, se
procedic a aplicarle la entrevista. Cuando la persona que respondio el teléfono no cumplia
con alguno de los filtros anteriores, se procedié a contactar otro numero telefdnico

mediante un método aleatorio.

CRITERIO 5

A) Tamafic de la muestra. Dado que se trata de una encuesta panel, se realizaron dos
entrevistas al mismo individuo. Se entrevistaron a 611 votantes independientes en la ronda
1y a 403 votantes independientes en la ronda 2. De este modo, se lograron 244
entrevistas efectivas. Estas entrevistas incluyen a personas fueron entrevistadas tanto en
la ronda 1 como en la ronda 2. Enseguida se presenta el perfil demografico de las 244

entrevistas efectivas.

GENERO ESCOLARIDAD

Masculino 32.8% Hasta primaria 12.3%
Femenino 67.2% Secundaria 12.3%
EDAD Preparatoria 29.9%
De 18 a 24 afios 13.5% Universidad 34.4%
De 25 a 39 afnos 24.2% Posgrado 11.1%
De 40 a 54 afios 35.2%

De 55 y mas afios 27.0%

Hegel 221, Col. Chapultepec Polanco
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B) Pregunta sobre preferencia electoral para Presidente de la Repliblica. En este estudio se
incluyd la siguiente pregunta electoral para estimar la preferencia electoral para la

Presidencia de la Republica:

Si hoy fueran las elecciones para Presidente de la Republica, ;por quién votaria usted? {Se leyeron
a los entrevistados los nombres de los candidatos registrados para competir por la Presidencia de la

Republica, asi como el nombre de sus partidos o coalicicnés).

1) Felipe Calderdn del PAN

2) Roberto Madrazo de la Alianza por México (PRI/PVEM)

3) Andrés Manuel Lépez Obrador de la Coalicién Por el Bien de Todos

(PRD/PT/Convergencia)

4) Patricia Mercado del Partido Alternativa Socialdemécrata y Campesina
5} Roberto Campa del Partido Nueva Alianza

6) No voy a votar/ nunca voto {espontdnea)

5S4} Anularé mi voto

99) NS/NC

Total de entrevistados: 244 entrevistas efectivas.

Hegel 221, Col. Chapultepec Polanco
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PROPORCIONES Y ERROR ESTADISTICO AL 95% DE CONFIANZA DE LA
RONDA 1 (PRE - DEBATE):

PROPORCIONES Y
CANDIDATO ERROR

ESTADISTICO
Felipe Caiderdn Hinojosa 25.8% 1£5.5%
Roberto Madrazo Pintado 2.9% 12.25%
Andrés Manuel Lépez Obrador ' 20.5% +5.1%
Patricia Mercado Castro 5.3% £2.95%
Roberto Campa Cifrian 1.2% £1.7%
Otros 3.3% +%2.4%
No respuesta (no voy a 41.0% +%6.2%
votar/nunca voto, Anularé mi
voto, No sabe/No contestd)

En la ronda 1, la pregunta de preferencia electora! para Presidente de la Republica
fue la nimero 6 del cuestionario aplicado. Esta pregunta fue precedida por las siguientes
preguntas: 1 a 5. Filtros al entrevistado referentes a su edad, posesion de credencial para

votar, edad y disposicion a ver el debate que se llevo a cabo el pasado 6 de junio de 2006.
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PROPORCIONES Y ERROR ESTADISTICO AL 95% DE CONFIANZA DE LA
RONDA 2 (POST — DEBATE):

PROPORCIONES Y
CANDIDATO ERROR

ESTADISTICO
Felipe Calderén Hinojosa 35.2% 16.0%
Roberto Madrazo Pintado 7.4% £3.35%
Andrés Manue! Lépez Obrador ' 29.5% +5.75%
Patricia Mercado Castro 9.4% £3.75%
Roberto Campa Cifrian 1.6% +1.85%
Otros B% %1.5%
No respuesta (no voy a 16.0% +%4.65%
votar/nunca voto, Anularé mi
voto, No sabe/No contestd)

En la ronda 2, la pregunta de preferencia electoral para Presidente de la Republica
fue la nimero 4 del cuestionario aplicado. Esta pregunta fue precedida por las siguientes
preguntas: 1y 2. Referentes a si el entrevistado vio o no vio el debate. 3. Pregunta sobre la

situacién del pais.

C) Tasa de rechazo a la entrevista: Para completar el total de las 244 entrevistas fue
necesario contactar a 611 personas. De ahi tenemos que la tasa de rechazo fue de
60%. Esta tasa de rechazo es alta, debido a las caracteristicas especiales de la

poblacién objetivo.
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y E) Nivel de confianza y error estadistico. EI margen de error teérico maximo derivado del

disefio muestral es +/- 6.27 de al 95% de confianza.

CRITERIO 6

A)

B)

Fechas de levantamiento: Las rondas 1 y 2 de la Encuesta Panel entre Electores
Independientes se levantaron los dias 5 y 6 de junio-de 2006. La ronda 1 se levanté antes
de las 20:30 horas, cuando se llevé a cabo el debate entre los candidatos a la Presidencia
de la Republica. La ronda 2 se levantd a partir de las 22:30 horas, una vez que el debate
habia finalizado.

Personal involucrado: 70 entrevistadores, 10 supervisores, 2 programadores, 5
investigadores analistas y el responsable directo de Ipsos — Bimsa. La supervision se llevé
a cabo in situ, de manera directa. Adicionalmente se realizé una supervision ex - post,

para asegurar la calidad de la informacién obtenida.

CRITERIO 7

A} Los resultados publicados consisten dnicamente en frecuencias relativas de las respuestas

de la encuesta, ya que se trata de una muestra autoponderada. No se incluyen prondsticos

de votacion.

B) Es importante destacar que toda la informacion relativa al presente estudio, desde su

disefio hasta la obtencion de sus resultados publicados, se conservara de manera integrai
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por parte de Ipsos — Bimsa, hasta que la eleccién se haya llevado a efecto y los resultados

oficiales se hayan hecho publicos.

De este modo, la metodologia anterior incluye y cumple con todos los requisitos
solicitados por el IFE en su Articulo 190 del Cddigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales (COFIPE) vigente y del acuerdo CG282/2005 del Consejo
General del! Instituto Federal Electoral por el que se establece que todas aquellas personas
fisicas y morales que pretendan tlevar a cabo encuéstas por muestreo, adopten criterios

estadisticos de cardcter cientifico para la realizacién de las mismas.

Anexo al presente informe el reporte completo de la Encuesta Telefénica Panel entre

Electores Independientes (ANEXO A).

Es importante destacar que el cumplimiento por parte de Ipsos — Bimsa de las
disposiciones establecidas en el Acuerdo CG282/2005, emitido el 19 de diciembre de 2005
por el Consejo General del Instituto Federal Electoral, no implica en ninglin caso, que el
Instituto Federal Electoral avale en modo alguno la calidad del estudio a que hace
referencia, o la validez de los resultados o cualquier otra conclusion que se derive del

mismo.

Sin mas por el momento, le envio un cordial saiudo Yy quedo de usted para cualquier

duda o aclaracién al respecto.

Atentamente,

Dr. Jorge Buendia Laredo.
Director de Ipsos-Public Affairs
Ipsos-Bimsa
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