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INTRODUCCION.

An n .

Indemerc, con el afan de dar a conocer informacion independiente y relevante para el ambiente electoral que se vive hoy dia, ha
decidido buscar el patrocinio de varios actores con alta credibilidad que permitieran financiar tres encuestas preelectorales para
vigilar y analizar las tendencias electorales que existen y que irdn evolucionando hasta el dia de la eleccion presidencial.

La encuesta contd con dos patrocinadores, Editorial Ovaciones, S.A. de C.V., por medio del Lic. Mauricio Vazquez Ramos y Grupo
ACIR Nacional por medio del Lic. Francisco Ibarra Lopez.

Aqui se presenta la tercera medicidn del estudio.
jetivo Fundamental n .

Realizar un estudio en vivienda que sea representativo de la poblacién a nivel nacional (urbano, sub-urbano y rural) que podria ir
a votar para asi analizar las tendencias electorales del momento en relacion con la eleccidn presidencial.

ivos E ifi E i0.

- Conocimiento de cada uno de los candidatos.
- Andlisis breve de la imagen de cada uno:
. Opinidn favorable / desfavorable.
. Caracteristicas de imagen que se utilizan en este analisis.
- Partido con candidato por el cual votarian si la eleccion para presidente fuera “hoy dia.”
- Breve analisis de la imagen de cada uno de los partidos politicos.
- Analisis del “voto (til” de los panistas.
- Aceptacion de |la forma de gobernar del Presidente de la Republica

Estudio Nacional Junio 2006 7
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Analisis y Cruces Presentados.

El analisis que a continuacion se presenta es de caracter descriptivo. Los principales cruces son:;
1. Total Nacional.
2 Regidn geogréfica del pais.
3. Perfil Demografico. (Sexo, Nivel Socioecondmico y Grupo de Edad)
4. Afinidad partidista con base en el Prondstico de Voto Directo
5 Algunos cruces especificos que hayan sido relevantes para las preguntas.

Reporte,

El reporte se encuentra dividido en las siguientes secciones. Cada una sintetiza al maximo la informacién mas relevante de cada
una de las secciones:

1. Ambiente Electoral Actual.

a. Ambiente Electoral para para Presidente de a Republica — Sistema Indemerc Harris.

b. Resultados Directos de la Preferencia Electoral para Presidente de la Republica.

c. Disposicion en ir a votar a la proxima eleccién para Presidente de la Republica.

d. Conocimiento de |a fecha de las proximas elecciones para Presidente de la Republica.
2. Analisis Especifico de los Candidatos.

a. Conocimiento de los Candidatos Presidenciales.

b. Opinidn de los entrevistados hacia los Candidatos Presidenciales.

C. Imagen de los candidatos Presidenciales en once atributos.

d. Candidato por el cual nunca votarian los entrevistados.

Estudio Nacional ' Junio 2006 8
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3. Analisis del “Candidato Alterno” o “voto Util”.

a. Candidato Presidencial Alterno.

b. Analisis del “voto (til” del PAN.

C. Si la eleccion fuera dnicamente entre el RMP y AMLO, épor quién votarian los panistas?
4, Analisis de Partidos Politicos.

a. Imagen de los Partidos Politicos en siete atributos especificos.
5. Imagen del Presidente de la Republica, Lic. Vicente Fox Quesada.

a. Aceptacion de la forma de gobernar del Presidente Fox.
6. Serfa Bueno o Malo para el pais que ganara el PRI, PAN, PRD, Otros.

a. Percepcién de cdmo serfa si un partido ganara la eleccién.
7. Percepcién del Ultimo debate entre candidatos presidenciales

a. Percepcion del (ltimo debate.

Estudio Nacionat Junio 2006 9
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AMBIENTE ELECTORAL ACTUAL PARA LA ELECCION DE PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

{Analisis a Nivel Nacional — Sistema Indemerc Harris)

50%
0%
36.5% 35.98%,
) 32.85%
30% 33.04% 32.91% ——a 31.65%
-— /27.63%
Q
25.08% 23.9%
200
16%
L7} 4.84%
2.07% 4.21% .
1.81% 4 2.39% 1.49%
% 1_470/0 ;——1' j‘—e..'::;‘%‘a - —* 1.020/0
= g g
2 S =
L vl PRI Sl PAN == PRD e PAS DC et PANAL e OTROS -l

Base: Total de entrevistados que considara el Sistema Indemerc Harris 1a. Med. Abril 06 (1174), Za. Med. Mayo 06 (1209), 3a. Med. Junio 06 (1229)

Notas:
1. Se excluye a un 18.1% de los entrevistados que no pudieron o no quisieron dar una respuesta.

2. La pregunta es: ¢Por cual de los siguientes candidatos y partidos votaria usted si la eleccién para
Presidente se llevara a cabo hoy mismo? Se utilizaron boletas y urnas simuladas.

3. Margen de error: +/- 2.8%



RESULTADOS DIRECTOS DE LA PREFERENCIA ELECTORAL PARA PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

(Analisis por Tota! Nacional y por Regiones)

TOTAL TOTAL
1a. Med l\faay'roM-eDdG PACIFICO | NORTE OESTE CENTRO AMCM SURESTE
Base: Total de entrevistados ( ) 1499 1500 118 265 270 290 255 302
% % % % jﬁi\
 CONV / PT 281 Aaee 14 21
PAN - '25‘.4'; . [3“
PRI / PVEM 2050 o \fy
AUN NO SE DECIDE 9.8 5
REHUSO 5 5 6 3 3 6
PASDC 5 3 3 5 7 4
NINGUNO 3 5 6 3 3 2
OTRO | 3 2 2 1 2 1
NO VA A VOTAR 13|14 2 - 2 - 1 2
PANAL 14 1 05 - 2 - 1 1 1
Relativamente bajo Reiativamente alto 14
- :

Comparacion

Dato relevante




RESULTADOS DIRECTOS DE LA PREFERENCIA ELECTORAL PARA PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

(Analisis por Total Nacional, Perfil demografico y Afinidad partidista)

Comparacién

Dato relevante

TOTAL | TOTAL | TOTAL
1a, Med. | 2a. Med. Ba. Med.
Abr-06 |May-06 Pun-06
Sﬁg‘:vrsfﬂose( , |19 [ 1500 [asoo | 72 [ 7es | e | am | se7 | se0 | 2w | a0 | ms | w3 | 12 | 2 | don | 4
% % % % % % % % % % % % % % % %
JcoNv/PT | 281 | 265 |83 31 | 26 | 24 |33 | 30 | 25 | 30| 20 | 24 | 30 | P | - AT
PAN 254 |00l 267§ 26 | 27 [a2| 29 | 5 | 26 | 29 ] 28 | 27 ) 28 | 34| - |00 -
PRI / PVEM 205 ','1'9'.3 Q"y 5 | 25 | 21| 18 | 25 |24 Jozs |25 | 23 g7 | w0 ]
AUN NO SE DECIDE '_.;9__.8_;- 67 _f_jg_.s_' 1 4 5 2 3 6 4 7 5 4 4 3 - - -
REHUSO 69°[ 83| 45 | 4 5 5 2 4 6 4 3 4 6 7 . :
PASDC 16 | 34 @ a | at 26| a | 3| 5| 4 6 | 2 | 2 . : :
NINGUNO 36 | 30| 34| 3 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 - : .
OTRO 1119 |16 | 2 2 - 3 2 1 1 1 3 1 2 - - :
NO VA A VOTAR 11| 1 1 2 1 1 1 1 - 2 2 1 . - :
PANAL ; o8 | 1 | 1 | - | v |+ [t} | rfr -]
Relativamente bajo Relativamente alto
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DISPOSICION EN IR A VOTAR A LAS PROXIMAS ELECCIONES PRESIDENCIALES

(Analisis por Total Nacional)

P P R Cho st TS o T AR I gk 8B N NN
E;_x,:;. : R

it fr -

Definttivamente sivotard |

19%
Si votard

9%

Tal vez si / Tal vez no votara §

No votard

1%

Definitivamente no votard

0% 25% 50% 75%

1a. Med Abril 06 E 2a. Med Mayo 06 £ 3a. Med Junio 06

Base: Total de entrevistados 1a. Med. Abril 06 (1499), 2a. Med Mayo 06 {1500), 3a. Med. Junio 06 (1500)
16



DISPOSICION EN IR A VOTAR A LAS PROXIMAS ELECCIONES PARA
PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

{Analisis por Total Nacional Y por Regiones)

TOTAL TOTAL | TOTAL . o
1:;)",‘_";’;- azy‘:%% ::&?:‘;‘2 PACiFICO NORTE OESTE CENTRO AMCM SURESTE
Base: Total de entrevistados ( ) 1499 1500 1500 118 265 270 250 255 302
% % % % % % %
Definitivamente si 598 53 62 68 67
si s | 24 14 21 17
Tal vez si / Tal vez no 11 g 10 6 8 14
No Sy 3 1 3 2
Definitivamente no 2 2. 1 1 :

T
<+

Relativamente bajo

Comparaclén

Relativamente alto

Dato relevante
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DISPOSICION EN IR A VOTAR A LAS PROXIMAS ELECCIONES PARA

PRESIDENTE DE LA REPUBLICA
{Analisis por Total N_acional, Perfil demografico y Afinidad partidista)

TOTAL | TOTAL | TOTAL

la. Med.| 2a. Med |3a. Med. - - -
Abr-06 | Mavoi06| unoe| M M | A/B | C | D/E |RURAL[18-24(25-34|35-44{45-64| 65+ | PRI | PAN | PRD
Base: Total de 1499 | 1500 | 1500 | 732 | 768 | 62 | 281 | s67 | so0 | 270 | a0 | 35 | 33 | 132 | 2 | a1 | s
entrevistados ( ) -
% % % % % % 9% % % % % % % %
Definitivamentesi | 59 | 5| 71 66 72 | 66 | 68 65 67 | 69 69 73 73 72
Si SPLIE O \ 1 T 17 ¢l 21 13 17 20 18 19 22 17 17 17 15119 »?
ralvezsi/Talvez | v s |9 | o | 0] 2 8 [ 9 | 11|l w10 ]| 10| 6 | 10] 09 6 5
No 3020 [ 2\ 2 [ 3 | 2 2|3 | 2| 4 1 2 | 3 | 2 | 2 1 1
Definitivamenteno |- 2. | . 1. W 1 1 2 1 1 i 1 1 2 1 2 1 - 1

Refativamente bajo

Comparacién —

Relativamente alto

<+

Dato relevante

13




CONOCIMIENTO DE LA FECHA DE LAS PRC’))’(IMAS ELECCIONES
PARA PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

(Analisis por Total Nacional, por Regiones, Perfil Demografico y Afinidad Partidista)

TOTAL TOTAL TOTAL
la. Med. 2a. Med 3a. Med, :
i Mevo - 06 | dumareds | PaciFico NORTE OESTE CENTRO AMCM SURESTE
Base: Total de entrevistados ( ) 1499 1500 1500 118 265 270 260 255 302
% 9% % % % 05 9% % %
2 de julio 41 o | (s2) 81 83 87 84 85 73
NS / NC 226 a5 ) g 7 7 11 6 4 1
Julio 2006 a4 | 1 6 2 9 7 1
Otra fecha E TN e 2 4 1 1 4 5
TOTAL | TOTAL : i . -
la. Med.|2a. Med.|3a. Med - - -
206 |Mayo0t| sum on| M M | a/B c D/E |RURAL |18~ 24|25-34|35-44|45~64] 65+ | PRI | PanN | Pep
Base: Total de 1499 [ 1500 | 1500 | 732 | 7ee 62 281 { 567 | 590 | 270 | 40 | 35 | 33 | 132 | 32 | 401 | ooc
entrevistados { ) -
% % % L % % % % % % % % % % % %
2 de julio 41 | 6t (s:) 8 | 8 [0 | 85 | 83 | 78 [80 | &5 |84 | 82|27 e | s
NS / NC 26. 15 8 7 8 3 5 6 11 g 6 8 8 i0 13 5 o
Julic 2006 24 | 17 m 8 7 2 6 8 8 8 5 6 8 | 11 | &6 5 9
Otra fecha 10 7 3 3 3 5 4 3 3 3 3 2 2 7 3 4 2
Relativamente bajo Relativamente afto 19

>

Comparaclén

Dato relevante
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CONOCIMIENTO DE LOS CANDIDATOS PRESIDENCIALES

(Analisis por Total Nacional y por Regiones)

TOTAL TOTAL TOTAL
12, Med. ﬁiyﬂ_‘;‘t ::;n;:?s' PACIFICO | NORTE OESTE CENTRO AMCM | SURESTE

Base: Total de entrevistados () 1499 1500 1500 118 265 270 290 255 302

% % % % % % %

Andrés Manuel Lépez Obrador PRD 97 . 100 100 97 100 100 97
Roberto Madrazo Pintado PRI 100 99 97 99 99 98
Felipe Caldersn Hinojosa PAN - 91 ' 100 98 96 98 100 96
Patricia Mercado PASDC oo 75 71 68 78 88 24
Roberto Campa Cifridn PANAL 4| 52 | et 55 64 79 58

T

Relativamente baje Relativamente alto

.

Comparacién Dato relevante

23




OPINION DE LOS CANDIDATOS PRESIDENCIALES

{Analisis por Total Nacional y Regiones)

NACIONAL NIBUENA /

NACIONAL MUY BUENA-
2 - NI MALA

 NACIONAL MUY MALA /.
/ BUENA

MALA

Base: Total de entrevistados que

conocen a cada candidato { )

AMLO (1481)2 36 . 34 35 35 34 34 25 27 29 4 5 3

FCH (1467 34 38 «1—»35 44 39 38 15 16 «——»23 6 7 4

PM (11311 22 27 31 50 49 46 9 9 9 19 15 14

RMP (1477y 26 23 «—»29 37 36 35 33 36 132 5 6 3

RCC (931 19 15 15 49 50 53 11 16 14 21 19 18
NOTA:

1 Total de Entrevistados que afirmaron conocer al candidato

R
+“—>

Relativamente bajo Relativamente alte

Comparacion Dato relevante



OPINION DE LOS CANDIDATOS PRESIDENCIALES

{(Analisis por Total Nacional)

RMP - JUNIO [0 .

AMLO - JUNIO

AMLO - MAYO

AMLO - ABRIL .

FCH - JUNIO

FCH-MAYO - .. 3B _

FCH-ABrIL E___ 37—
T T

0% 25% 50% 75% 100%

[ Buena / Muy buena O Ni buena ni mala Mala / Muy Mala NS / NC

Base: Total de entrevistados 1a. Med. Abril 06 (1499), 23, Med Mayo 06 {1500), 3a. Med. Junio 06 (1500)

25



IMAGEN DE LOS CANDIDATOS PRESIDENCIALES

(Analisis por Total Nacional)

50%

40%

30%

20% -

10%

.
0% T T T T T T 1 ¥ T
m 8 o T o o a 0
o ; : g 3 g i B3 § g
3 2 ! & & S5 8 Su8 = c S
o o & o 8 § -3 g a 22 E 3 28
o & . T o £ g n D5 g G
EZ g = a & % S € £6 o &
2 m = = @ > £ g & %
(=2 ny =
© = g # d
a =
- RMP - Mayo B 2 MP - luhio - FCH - Mayo e ECH - Junio * AMLO - Mayo =g AMLO - Junio

Base: Total de entrevistados que conocian a por lo menos dos candidatos 2a. Med Mayo 06(1482), 3a. Med Junio 06 (1484)




IMAGEN DE LOS CANDIDATOS PRESIDENCIALES

(Analisis por Total Nacional)

RCC [Ninguno{ Tedos |NS / NC

Base: Total de entrevistados que conocen a
por lo menos dos candidatos (xxx)
FECHA cer | s | sum | oasR | mav | sun | AR | may | Jun | FUBIO L IUDO | 05 1 aun o6 | JUN06
e % % % % % % % o % % %
Es al que mas quiere la gente 19 45 43 15 20 20 12 12_1,17 1 - 5 2 12
Va a ser Presidente 35 22 30 22 28_1,25 18 16— %22 1 - 3 1 19
Merece ganar 30 28 27 24 29 26 17 15— %22 4 - 8 1 i1
Inspira confianza 30 27 26 27 301,25 i6 16—T*20 7 1 13 1 6
Tiene mas experiencia 27 2% 25 18 19 20 28 30 T™34 1 - 6 5 9
Tiene mas calidad moral 26 26 23 27 301,23 14 137 ™19 8 1 13 1 11
Se ve mas honesto 26 24 23 25 274,22 14 1377”18 7 1 20 1 7
f::;r':lf; preparado para resolver 20 | e a3zl 24 | 27 | 25 | 20 | 19ds25 | 2 . 1| 4 9
Me da miedo 27 27 31 7 9 14 31 281 p22 1 1 15 6 11
Se le saben cosas negativas w o f s | | s | (20 @:% : g 3 | 18 | 14

s ER
e Relativamente bajo

> =

Comparaclén Dato relevante

Relativamente alto 27



LOS ENTREVISTADOS NUNCA VOTARIAN POR

(Analisis por Total Nacional)

sam

Andrés Manuel Ldpez Obrador

Roberto Madrazo Pintado

27%

—H 33%

Felipe Calderdn Hinojosa

1%

Roberto Campa Cifridn

2%
Patricia Mercado |

5%
4%

3%

, e - — 14%
NS/ NC ———l————f_jil?%'

Ninguno

11%

%o

i
0%

I
10%

T
20%

I
30%

Abr-06

May-06

EJun-06

Base: Total de entrevistados 1a. Med Abr 06 (1499), 2a. Med, Mayo 06 (1500)

40%
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LOS ENTREVISTADOS NUNCA VOTARIAN POR...

(Analisis por Total Nacional y por Regiones)

TOTAL TOTAL TOTAL

lzbfgg- j:y:‘egs ;’:.'1;:%"6 PACIFICO | NORTE OESTE CENTRO AMCM SURESTE
Base: Total de entrevistados { ) 1499 1500 1500 118 265 270 290 255 302
% % Y% ’25; i ‘ji\ % % %
Andrés Manuel Lopez Obrador PRD 24 R Y A Qz) @ Qs) @ 22 21
Roberto Madrazo Pintado PRI 133 et _..25 1? 17 22 & \30] : @ 20
Felipe Calderén Hinojosa PAN B R R e e I 8 19 13 13 17 20
NS / NC 20 aa 16 15 11 12 8 21
Ninguno 9 S 1 11 14 . 14 10 4 13
Roberto Campa Cifrian PANAL N A ] '_5_ [ 4 5 6 5 6 4
Patricia Mercado ALTERNATIVA 3 3 L2 3 3 2 4 2 1

“«—>

Relativamente bajo Relatlvamente aito

Comparacién Dato relevante

29
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CANDIDATO PRESIDENCIAL ALTERNO

(Analisis por Total Nacional y por Candidato Preferido)

TOTAL TOTAL TOTAL
1a. Med. 2a, Med. 3a. Med.
Abr-06 Mayo-06 Junio 06
Base: Total de entrevistados { ) 1459 1500 1500 383 377 | 361 | bo* 12%*
% % % % % % % %
Ninguno cooa |4 | 29 31 27 26 15 17
Felipe Calderén Hinojosa PAN 21 1 .18 . @ (2—1) 6 @ @ @
NS / NC - il 11 12 2 8
Patricia Mercado ALTERNATIVA 6 . 14 / 18\ 11 10 @
Roberto Madrazo Pintado PRI B bl | 16 { 19 ) 3 12 8
Andrés Manuel Lépez Obrador PRD | =~ 12 - 12 11 3 W 15 @ 8
Roberto Campa Cifrian PANAL 3 |4 | s 3 4 3 10 -
PRECAUCION:
e e ey st pam 5 s —— cessarenc ato 33

Comparacidn Dato relevants



ANALISIS DEL “VOTO UTIL” DEL PAN: SI LA ELECCION UNICAMENTE FUERA
ENTRE AMLO Y RMP, {POR QUIEN VOTARIA EL ENTREVISTADO?

(Analisis por Total Nacional y por Probables Votantes Panistas)

TOTAL AFINIDAD PARTIDISTA
3a. Med.
Junio-06 PAN
Base: Total de entrevistados ( ) 1500 401
% %
Felipe Calderdn Hinojosa PAN 29t i 100

Base: Total de entrevistados ( )

|

l

TOTAL " AFINIDAD PARTIDISTA
3a. Med.
Junio - 06 PAN
1500

Roberto Madrazo Pintado PRI

&

%o
Andrés Manuel Lopez Obrador PRD W - 28
Ninguno : H o 23
No votaria 6 11
NS / NC - 1
Otro BT RIS 2

34



iiiilNDEMERC MEMBER H;ﬂ‘z'ﬁﬂlnteractive'

www.indemerc-harris.com GLOBAL NETWDRK OF INDEPENDENT RESEARCH COMPANIES

Estudio Nacional Junio 2006 35



IMAGEN DE PARTIDOS

(Analisis por Total Nacional)

50%
37%
31%
27% 27%
.................................... et
n -
25% . E i i
Q s
25% S 26% 26% = .
. 23% - A 24%0 23% 23%
0% T T r T
B e B E 5 ) &
8 ; & - Eﬁ [Ty 5 5 £
2 ] E] = w f—é_ & qE'T 8 o2
L = L g f. ] E
g2 85 2 E o 8w g e 2
= tw o g o fg a o 3 o
o 8 g = & E o = v 8 o 8
o 8 3 E & " 5" 8 c
- = i) S c
%8 o 5 & 2 = s 8
2 @ & : 88
L & 8
» W PRI - Mayo e=—ig==PRI - Junio “ 4 PAN - Mayo em==p=—=PAN - Junio A PRD- Mayo ==—d— PRD - Junio

Base: Total de entrevistados 1a. Med. Abril 06 (1499), 2a. Med. Mayo 06 (1500), 3a. Med. Junio 06 (1500)
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LA MEJOR Y PEOR CAMPANA PRESIDENCIAL

{Anaiisis por Total Nacional)

50%
40%
30%
30% e
25%
25%
19% 0,
0% —— 23%
17%
10%
4%,
B— 3%
27 ——— —
0% 0 - 1%
5 5
g8 Py
[ 1] T m
o =
o8 o8
i) [¥]
F— m e
3 3 % 8
“— PRI - RMP e AN - FCH —4—PRD - AMLO et PASDC - PM ——PANAL - RCC

Base: Total de entrevistados 3a. Med. Junio 06 (1500)
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ACEPTACION DE LA FORMA DE GOBERNAR DEL PRESIDENTE VICENTE FOX

(Analisis por Totales y comparativo entre las 6 regiones)

% %

TOTAL 1500 66 64 61
Pacifico 118 77 —75>

Norte 265 73 64 64
Oeste 270 73 —_— 65
Centro 290 66 —=55 62
i | | v | s |
Sureste 302 63 — 60

Nota: Los resultados de este cuadro corresponden a las personas que estdn de acuerdo con la forma de gobernar de Vicente Fox,

Relativamente bajo Relativamente alto

Comparacién Dato relevante
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SERIA BUENO O MALO PARA EL PAIS QUE LA PRESIDENCIA LA GANARA EL...

(Analisis por Total Nacional)

NI BUENO / NS / NC
NI MALO

25% MALO
, 33%
NI BUENO /
NI MALO
0,
22% BUENO
PAN 39%

NS/ NC NI BUENO/ NS /NC
21% NI MALO 3%
22% MALO
- 40%
NI BUENO
NI MALO

29%

BUENO

OTROS W 16% PRD BUENO

Base: Total de entrevistadas (1500)
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¢RECUERDA HABER VISTO O ESCUCHADO ALGO DEL ULTIMO DEBATE PRESiDENCIAL?

(Analisis por Total Nacional)

si
549%

NO
46%

Base: Total de entrevistados (1500)
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POR TODO LO QUE HA VISTO Y ESCUCHADO, :QUIEN TIENE LA RAZON

RESPECTO A LAS ACUSACIONES RECIENTES: FCH O AMLO?

(Analisis entre Total de Entrevistados)

Base: Total de Entrevistados ( )

377

o

Felipe Calderdn 32 5 @
Andrés Manuel Lépez Obrador 28 3 @ 16
Ninguno 21 12 10 /26\
NS / NC 19 15 12 23
Los dos 1 1 1 1
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C:%Akgz?g; DE: Fueron 4 los capturistas de datos y un supervisor. Para I3 captura de la base de datos, se utilizé el programa X-Tabber

3G -~ ... | Release 2005 v. 2 el cual es propiedad intelectual de [a Empresa,
MI?I'ODOD LA 7| El Sistema Indemerc Harris, el cual es propiedad intelectual de la Empresa, considera no sélo la respuesta directa de los
ESTIMACION DE LAS | entrevistados sino la asignacion de indecisos y €l conjunto de respuestas de la entrevista con un modelo que ha probado
TENDENCIAS . . ser muy preciso en México. Se excluye a un 18.1% que no pudo © no quiso dar una respuesta.
ELECTORALES . - De igual manera, se presentan los resultados de las frecuencias simples de las preguntas electorales.
DISEFIO:N S .| Eldisefio final de la muestra, el cuestionario, método de seleccién del entrevistado, captura, tabulacion y andlisis es de

Indemerc Mundial, S.A.

TASADE RECHAZO *| La tasa de rechazo general a la entrevista fue del 34%

El error estadistico méximo tedrico para una muestra de 1,500 sujetos en proporciones de 0.3 a 0.7 con niveles de
confianza del orden del 95% es de +/- 2.57% para el Total de Entrevistados. El margen de error para el andlisis de
sub-grupos muestrales es naturalmente mayor y se detzalla a continuacién:

MARGENES DE

ERROR: Total 2.57 18-24 5.75 Pacifico 9.5
CONSIDERANDO 2z A/B 11
NIVELES DE . - M 3.7 25-34 < N 6.1
CONFIANZADEL - | @ Q > 5 ] F orte
ORDEN DEL95% . a '§ §’ -y
ENTRE . =~ F 334 35-44 5.6 &, c 6 5 Oeste 6.07
PROPORCIONES DE a ? &
e O ] 2 D/E 4

T Rt 5 o [ B
en%.. - R EE 4.8 R 2 @ | AMCM 6.13

L gz ™ 6574 | 103 | 8
PRD 5 Rural 4.6 Sureste 5.7

ADVERTENCIA 8 Las opiniones sobre los escenarios representados en esta encuesta no reflejan la opinidn de la Empresa ni la de sus

colaboradores, ni de sus patrocinadores,
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e ' Todos los mexicanos mayores de 18 a 74 afios con credencial para votar en el municipio en donde se le entrevistd
UNIVERSO OBJETIVO | en viviendas particulares. Los resuitados que se detallan en este reporte son validos inicamente para este grupo

S | de la poblacion. _

: , 1a. Medicidn Abrit 2006 2a. Medicion Mayo 2006 3a. Medicién Junio 2006
FECHA DE Del 17 al 25 de abril del afio en Del 15 al 23 de mayo del afio en Del 12 al 18 de junio del afio en
LEVANTAMIENTO curso. Los resultados de este curso. Los resultados de este curso. Los resultados de este

estudio son validos Unicamente para | estudio son vélidos Gnicamente para | estudio son validos Unicamente
estas fechas. estas fechas. para estas fechas.
MARCO MUESTRAL Elolrisé:??ﬁEcclg todas las localidades del pais de acuerdo al Conteo de Poblacién y Vivienda del afio 2000 proporcionado

La muestra fue estratificada, aleatoria y con asignacion proporcional de acuerdo a datos del Conteo 2005 y propios
de !la Empresa. Se estratifico en seis zonas del pais bajo el criterio geografico que se indica a continuacion y a su
vez cada una de estas zonas se estratificd en seis estratos poblacionales de acuerdo a criterios de tamafios de
poblacién por localidad. No en todas las zonas existieron los seis estratos poblacionales, Ej.: La regién del Area
Metropolitana de la Ciudad de México.

e | Region 1 Pacifico. Baja California, Baja California Sur, Sinaloa, Sonora. '
TIPO DE MUESTRA Regidn 2 Norte. Chihuahua, Coahuila, Durango, Nuevo Ledn, San Luis Potosi, Tamaulipas, Zacatecas.

: _ Regicn 3 Oeste. Aguascalientes, Colima, Guanajuato, Jalisco, Michoacan, Nayarit.

Regidn 4 Centro. Guerrero, Hidalgo, Fstado de México, Morelos, Puebla, Querétaro, Tlaxcala.
Region 5 Area Metropolitana de la Ciudad de México. 16 Delegaciones del D.F. y 16 municipios connurbados del
Estado de México
Region 6 Sureste. Campeche, Chiapas, Oaxaca, Quintana Roo, Tabasco, Veracruz, Yucatan.
Se visitaron un total de 131 localidades en todo el pais. Por ejemplo, el AMCM se considera como una localidad.

- A Se utilizaron planos comerciales u oficiales existentes para las localidades en donde esto fue viable. Donde no
Cioa i oL existian planos oficiales o comerciales, se utilizo un método que permitié darle fa mayor dispersion posible a los
SELECCIONDEL . | puntos de muestreo. En ambos casos se utiliz6 el Esquema de Raj para la seleccion de manzanas. Una vez
ENTREVISTADO - | seleccionadas las manzanas, se utilizd el Esquema Donally para la seleccién de vivienda. Se fijé un maximo de dos
L e viviendas por manzana. La seleccion del entrevistado final se dio de acuerdo a cuotas pre-asignadas basadas en
datos del INEGI/2005 y propios de la empresa.

TAMANO DE MUESTRA 1,500 hombres y mujeres de 18 a 74 afios con credencial de elector del municipio en el que se les entrevistd

TIPO DE ENTREVISTA . Las entrevistas fueron cara-a-cara en la vivienda particular del entrevistado.
Se agradece la cooperacion de los 30 encuestadores, 36 supervisores, y 5 coordinadores de grupo sin quienes este
TRABAJO DE CAMPO estudio no se hubiera podido realizar.

) Se supervisd al 100% de los encuestadores de manera directa. Es decir, por cada encuestador hubo un supervisor.
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Persona Moral que IIevo a cabo Ia encuesta de opinion:
Indemerc Mundial S.A. con direccién en Zamora #88, Colonia Condésa; México D.F. 06140 Tel, 5553 — 5888 /
indemerc@indemerc-harris.com

Personas Morales que ordenaron la realizacién y publicacién de la encuesta de opinidn:

S T Editorial OVACIONES S.A. de C.V. con direccion en Lago Zirahuen #279, Col. Anahuac, México, D.F. 11320

PATROCINIO Tel. 5328-0700 / ovaciones@ova.com.mx

Grupo ACIR Nacional 5.A. de C.V. con direccién en Montes Pirineos #770, Col. Lomas de Chapultepec, México, D.F
11000 Tel. 5201-1700

Medio de publicacion original:
Panorama Informativo 88.9 FM del Valle de México Junio 20, 2006,

i 0. | Administradora General: Rosa Martinez Ruiz
:' CONTACTO j_ W 3_ L Indemerc Mundial S,A. Zamora 98 Col. Condesa México D.F. 06140 Tel, 5553 — 5888 Fax. 5286 — 2978
ORI indemerc@indemerc-harris.com

' FRASEO EXACT 0_ DE LA _

.:ERELEgIh(l;II-\‘I\AD A CON LAS Le voy a dar a usted una boleta sin identificacién para que por favor marque con una cruz Epor cudl de los
PREFERENCIAS - | siguientes candidatos y partidos votaria usted si la eleccién para Presidente fuera hoy mismo?
ELECTORALES '

En cumplimiento al Cddigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE) vigente y en los términos
de lo dispuesto en su Articulo 190, parrafo 3 en el que se establece que "Quien solicite v ordene la publicacion
por cualquier medio pub/;camente accesible de cualquier encuesta o sondeo de opinidn sobre asuntos electorales,

_ Lo deberd entregar copia del estudio complelo af Secretario Ejecutivo del Instituto™ se entrega dentro de los diez dias
'ACLARACIONES | naturales siguientes a su publicacién de manera impresa y en medio magnético por parte de la empresa Indemerc

: LEGALES _ -+ | Mundial S.A. copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral.

“El cumplimiento de las disposiciones establecidas en el presente acuerdo no implica, en ningiln caso, que el
Instituto Federal Electoral avale en modo alguno la calidad de los estudios a que se hace referencia, o |a validez de
los resultados o cualquier otra conclusion que se derive de dichos estudios.™

Notas:

1 Lic. Manuel Lopez Bernal; Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral, mibe
Tlalpan #100, Col. Arenal Tepepan, Del. Talpan, 14610, Meéxico D.F.

Zzgggrafo 10 del Acuerdo def Consejo General del IFE por ef que se establecen los criterics generales para la realizacidn y difusién de encuestas por muestreo. CG282/2005, 19 de diciembre de

ernal@ife,org.mx, Tel. 5655 — 3348, Fax 5655 — 9063; Domicilio: oficinas centrales edificio “A,” Viaducto
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