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En cumplimiento a lo establecido en el articulo 190, parrafo 3 del
Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, donde se
dispone que quien solicite u ordene la publicacién de cualquier encuesta o
sondeo sobre asuntos electorales debera entregar copia del estudio completo al
Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral, anexo a la presente le
hacemos entrega, a nombre de GEA Grupo de Economistas y Asociados,
S.C. y de Investigaciones Sociales Aplicadas, S.C., del Décimo Segundo
Reporte del proyecto “ESCENARIOS POLITICOS, 2004-2006:

GOBERNABILIDAD Y SUCESION”, tanto del documento de analisis

como del reporte de los resultados de 1a Décimo Segunda Encuesta Nacional
de Opinion Ciudadana dentro de este proyecto, que atiende entre otros
asuntos a la medicién de las preferencias electorales de los ciudadanos
mexicanos para los préximos comicios federales y que fuera realizada durante
el mes de abril del presente afio, siendo la cuarta encuesta nacional sobre este

tema realizada durante la campaiia electoral.

La difusion publica original por parte de las instancias responsables de
este estudio de los principales resultados de esta encuesta nacional sobre
preferencias electorales de los cindadanos mexicanos fue realizada en el
noticiario televisivo y radiofénico “Formula de la Tarde”, conducido por Ciro
Gomez Leyva, el dia viernes 4 de mayo del 2006, entre las 16:00 y las 16:30

horas.
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En cumplimiento a lo dispuesto en el Acuerdo CG282/2005 del Consejo
General del Instituto Federal Electoral, aprobado el dia 19 de diciembre del
afio proximo pasado, a continuacién se precisan los datos que permiten
identificar fehacientemente las persona fisicas o morales que se encargaron de
la realizacién de la encuesta sobre preferencias electorales y que solicitaron su
publicacién o difusién, incluyendo nombre o denominacién social, domicilio,
teléfono y correos electronicos donde puedan responder requerimientos sobre
los estudios: ‘

GEA Grupo de Economistas y Asociados, S.C.

Investigaciones Sociales Aplicadas, S.C.

Con respecto a lo dispuesto en el referido Acuerdo, en torno a los datos
que permiten identificar fehacientemente a las persona fisicas o morales que
patrocinaron la encuesta de opinién, es necesario precisar lo siguiente,
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1. GEA-ISA llevan a cabo un proyecto denominado ESCENARIOS
POLITICOS: GOBERNABILIDAD Y SUCESION, desde 1998 (en la
actualidad se realiza la tercera version, correspondiente al periodo 2004-2006)
cuya finalidad original es hacer un seguimiento y analisis permanente de la
gobernabilidad en el pais y c6mo ésta es afectada por el proceso sucesorio; esa
es la razén por la cual el estudio incluye una encuesta nacional dentro de la
cual un apartado corresponde a las cuestiones de preferencias electorales. Por
tanto, los patrocinadores del proyecto no financian tnica ni especificamente la
encuesta de preferencias electorales, sino todos los andlisis relacionados con la
gobernabilidad del pais.

2. La suscripcion les otorga el derecho a recibir reportes periddicos de analisis
sobre los escenarios de gobernabilidad del pais, apoyados en los resultados de
encuestas nacionales realizadas especificamente para este fin, y a participar en
reuniones privadas de exposicién de estos analisis y de discusién entre los
propios suscriptores y con los responsables de los reportes que se entregan.

3. Es menester sefialar asimismo que, considerando la naturaleza continua del
proyecto y el desfase en los pagos, la cobertura financiera de una encuesta
especifica es atribuible al conjunto de suscriptores durante un periodo de
tiempo mayor que cada corte informativo que se realiza. En particular,
considerando que los procedimientos de contratacién y pago de suscripciones
para el afio de 2006 apenas se han iniciado, el soporte financiero para el
levantamiento de la encuesta realizada en enero de 2006 fue cubierto al menos
parcialmente con pagos del afio anterior, por lo que la lista de patrocinadores
incluye tanto a aquellos que efectuaron la contratacién como suscriptores en el
afio fiscal 2005, como a quienes la han realizado, iniciado formalmente o al
menos comprometido de manera verbal —compromiso expresado con su
asistencia a la presentacién de los resultados del reporte correspondiente a
enero de 2000 y con la recepcion de los documentos-- para el afio fiscal 2006.

-
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SUSCRIPTORES 2005

BANAMEX

SECRETARIA DE GOBERNACION

PARTIDO ACCION NACIONAL

ZIMAT GOLIN HARRIS, S.A. DE C.V.
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA

SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA
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SUSCRIPTORES 2006 (LISTADO PROVISIONAL)
BANAMEX

GRUPO PARLAMENTARIO DEL PAN EN LA CAMARA DE DIPUTADOS

GRUPO PARLAMENTARIO DEL PRI EN LA CAMARA DE SENADORES

COMITE EJECUTIVO NACIONAL DEL PAN
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CONSEJO MEXICANO DE HOMBRE DE NEGOCIOS

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA

SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA

SECRETARIA DE SEGURIDAD PUBLICA
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- INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
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GEA Grupo de Economistas y Asociados, S.C. ¢ Investigaciones
Sociales Aplicadas, S.C., como responsables de haber solicitado la difusién
de este estudio, y en cumplimiento a la disposicion contenida en el Acuerdo
del Consejo General del Imstituto Federal Electoral antes mencionado,
precisan a continuacion los datos técnicos fundamentales del estudio, que han
sido incorporados al reporte que se entrega:

Poblacion bajo estudio:

Ciudadanos mexicanos residentes en el territorio nacional que
declaran contar con su credencial de elector o haber tramitado

1a obtencion de la misma.

El anélisis de resultados se refiere exclusivamente a la poblacién estudiada y
sus datos sblo tienen validez para expresar la opinién de la poblacién bajo
estudio en las fechas especificas del levantamiento de los datos.

Método de recopilacién de informacion:

Entrevistas cara a cara en hogares, con cuestionario
estructurado aplicado por entrevistadores.
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Método de muestreo:

Marco muestral: listado de secciones electorales en el pais y de los
resultados oficiales de la eleccion de diputados federales de 2003 y
2000. Primera etapa: seleccion aleatoria con probabilidad
proporcional a tamafio (definido por el nimero de -electores
registrados en 2003) de 144 secciones electorales; segunda etapa:
seleccion de viviendas mediante recorrido aleatorio (con arranque a
partir del domicilio de la casilla bésica en la eleccién federal pasada
e intervalo constante por seccion); tercera etapa: seleccién como
informante en cada vivienda en muestra de la persona que celebrara
el préximo cumpleafios de entre los presentes al momento de la
entrevista. En caso de no poder realizar la entrevista en el domicilio
elegido o a la persona seleccionada, se procedié a intentar la
entrevista en la vivienda contigua y asi hasta su realizacidn.

Tamaiio de la muestra:

1,440 casos efectivos.
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Perfil de 1a poblacion entrevistada en la encuesta nacional:

TIPO DE SECCION SEXO

Urbana 74% _ |Hombres 48%
Mixta o rural 26% Mujeres . 52%
EDAD ESCOLARIDAD _

De 17 a 24 afios 17% Sin estudios 2%
De 25 a 39 afios 39% | Primaria 24%
De 40 a 54 afios 25% Secundaria 31%
De 55 y més afios 19% | Bachillerato 25%
OCUPACION Profesional 17%
Trabajadores 49% | RELIGIQSIDAD

Estudiantes 10% Catdlica 83%
Amas de casa 35% Otra o creyente 13%
Otros 6% Ninguna 4%

Tamaiio de la submuestra de ciudadanos entrevistados que
definieron su intencién de votar por algin candidato:

1,238 casos.

1 /LL
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Pregunta sobre preferencias:

Si en este momento se celebraran las elecciones para Presidente de la
Repiiblica, ;por cuil candidato votaria usted si tuviera que elegir solamente
entre...? (se muestra al entrevistado una tarjeta con logotipos de partidos o
coaliciones y nombres completos de los candidatos registrados)

Total de entrevistados (1,440 casos):

OPCION DE RESPUESTA PROPORCIONES *
Y ERROR ESTADISTICO
(A 95% DE CONFIANZA)

Felipe de Jesiis Calder6n Hinojosa 35.6% £2.9%

Roberto Madrazo Pintado 21.7% = 2.7%

Andrés Manuel Lépez Obrador 26.9% = 3.1%

Otros candidatos registrados 1.9% £ 0.7%

No respuesta (no sabe o no dice) 13.9% £ 2.7%

* Corresponde a las proporciones estimadas una vez ponderados los casos por el
factor de expansion muestral .

Entrevistados que definieron su intencién de voto por un
candidato (1,238 casos):

OPCION DE RESPUESTA PROPORCIONES *
. Y ERROR ESTADISTICO
(A 95% DE CONFIANZA)
Felipe de Jesiis Calderén Hinojosa 41.4% = 3.4%
Roberto Madrazo Pintado 25.2% +2.9%
Andrés Manuel Lépez Obrador 31.2% £ 3.4%
Otros candidatos registrados 2.2% + 0.8%

* Corresponde a las proporciones estimadas una vez ponderados los casos por el
factor de expansién muestral .

5 -



Investigaciones
Sociales Aplicadas 8.C.

S

Tasa de rechazo a la entrevista:

7.8% *

* Corresponde al cociente de los rechazos entre la suma de casos efectivos més rechazos
mas la ponderacién de casos indeterminados o inelegibles. En total se contactaron 1507
personas, 1440 entrevistados, 141 que rechazaron la entrevista, 95 viviendas sin personas
presentes elegibles y 231 casos en que no se pudo determinar la elegibilidad de las
personas; conforme a ello, con una tasa de elegibilidad fue de 92%, la tasa de respuesta
(AAPOR-RR3) fue de 80.1%; la tasa de cooperacién fue de 91.1%,; vy la tasa de rechazo
estimada fue la indicada previamente.

Fechas deAlevantamiento: 27 a 30 de abril de 2006

Personal involucrado:

52 entrevistadores, 14 supervisores de campo, 30 codificadores, 9
digitalizadores, un responsable de campo, uno de validacion y de
codificacién, un responsable de sistemas, un revisor de la base, una
persona encargada de la pagina electrénica y dos de apoyos
administrativos. El analisis estuvo a cargo de los referidos
responsables directos de las empresas que realizaron el estudio.
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Control de calidad:

Para el control de calidad del trabajo de campo se emplearon diversas
técnicas: primero, la supervision in situ de las entrevistas, con un tramo de -
control de 20% (supervisién directa de al menos una de cada cinco entrevistas
aplicadas); la verificacién posterior en campo del seguimiento de las
instrucciones para la seleccién de vivienda en cada seccion en muestra,
corroborando la adecuada elaboracién de los croquis levantados por los
operadores; el re-contacto posterior de una submuestra de personas
previamente entrevistadas, para la corroboracion de la efectiva, correcta y
completa aplicacion de los cuestionarios.

Adicionalmente, en oficina se efectud un proceso de validacion y critica del
correcto llenado de cuestionarios y se mantuvo una supervision directa sobre
el proceso de codificacién de cuestionarios; la captura se realizo en un sistema
de computo que permite el monitoreo en tiempo real del correcto vaciado de la
informacién, labor que se complement6 con un proceso de doble captura de
las variables relevantes para la corroboracién de los datos capturados.

Método-de calculo:

Los resultados presentados no son en ningiin caso frecuencias
simples, sino estimaciones basadas en el empleo de factores de
expansion muestral, calculados como el inverso de la probabilidad
de seleccién de cada individuo en muestra, ajustados para hacer
acorde la distribucidn de los casos en muestra conforme a sexo y
edad con la reportada para ¢l Listado Nominal de Electores al corte
del dia 31 de marzo de 2006, conforme lo reportado en el sitio del
Instituto Federal Electoral: www.ife.org.mx. |
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Dado que los principales resultados de este estudio fueron originalmente
difundidos a través de un medio electronico, los datos sobre preferencias para
la eleccién de Presidente de la Repriblica, asf como las caracteristicas técnicas
del estudio, han sido puestos a disposicion publica y gratuita desde el dia 4 de
mayo de 2006 en la direccion web www.isa.org.mx. Asimismo, los datos
relativos a preferencias electorales y las principales caracteristicas técnicas de
la encuesta seran incluidos en el sitio www.opinamexico.org.

Los responsables de 1a realizacién del estudio manifiestan que estan en
posibilidades de presentar a las autoridades competentes y que conservaran de
manera integral hasta que la eleccién se haya llevado a efecto y los resultados
oficiales de la misma se hayan publicado, la siguiente informacion:

1. La informacién que se utilizé para delimitar a la poblacion bajo
_estudio y para seleccionar la muestra.

2. Todas y cada una de las operaciones que se llevaron a cabo para
determinar el tamafio de la muestra, asi como todos los elementos
valorados para el disefio de la misma.

3. Todos y cada uno de los mecanismos utilizados para seleccionar
*  en cada una de las etapas de muestreo, hasta la seleccion de los
ciudadanos que fungieron como informantes.

4.  Flinstrumento que se utilizé para recopilar la informacién.

5 Elcalculo de las varianzas obtenidas para las variables de estudio
que se refieren a las preferencias electorales de los ciudadanos o 2
las tendencias de la votacién.

6.  Podra darse una descripcién detallada de la forma en que se llevo
a cabo el trabajo de campo y la informaci6n sobre responsables
de 1a realizacién y supervision de cada una de las entrevistas, asi
como de la codificacién y digitalizacién de cada cuestionario.

5
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Con el objeto de garantizar la verificabilidad de los cuestionarios, se
conservaran todos y cada uno de los originales de los cuestionarios utilizados
para las entrevistas, ademas de los programas de cOmputo y rutinas de captura
y la base de datos originada a partir de la recopilacién realizada y de cualquier
otra base utilizada para el andlisis de la informacion.

Quede a sus ordenes para cualquier asunto relacionado con esta entrega.

ATENTAMENTE:

RICARDO DE LA PENA
PRESIDENTE EJECUTIVO

INVESTIGACIONES SOCIALES APLICADAS, S.C.
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