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México, D.F., a 14 de junio de 2006.

LIC. MANUEL LOPEZ BERNAL.
SECRETARIO EJECUTIVO.
INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL.

PRESENTE.

En cumplimiento a lo establecido en el articulo 190, parrafo 3 del
Codigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, donde se
dispone que quien solicite u ordene la publicacién de cualquier encuesta o
sondeo sobre asuntos electorales debera entregar copia del estudio compieto al
Secretario Ejecutivo del Instituto Federal Electoral, anexo a la presente le
hacemos entrega, a nombre de GEA Grupo de Economistas y Asociados,
S.C. y de Imvestigaciones. Sociales Aplicadas, S.C., del reporte de los
resultados de la Décimo Cuarta Encuesta Nacional de Opinién Ciudadana
que forma parte de los productos demoscopicos del proyecto “ESCENARIOS
POLITICOS, 2004-2006: GOBERNABILIDAD Y SUCESION”, que
atiende entre otros asuntos a la medicion de las preferencias electorales de los
ciudadanos mexicanos para los préximos comicios federales y que fuera
realizada durante el mes de junio del presente afio, siendo la sexta encuesta
nacional sobre este tema realizada durante la campaiia electoral.

La difusion publica original por parte de las instancias responsables de
este estudio de los principales resultados de esta encuesta nacional sobre
preferencias electorales de los ciudadanos mexicanos fue realizada en el
noticiario televisivo y radiofénico “Formula de la Tarde”, conducido por Ciro
Gomez Leyva, el dia miércoles 14 de junio del 2006, entre las 16:00 y las

16:30 horas.
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En cumplimiento a lo dispuesto en el Acuerdo CG282/2005 del Consejo
General del Instituto Federal Electoral, aprobado el dia 19 de diciembre del
aflo proximo pasado, a continuacién se precisan los datos que permiten
identificar fehacientemente las persona fisicas o morales que se encargaron de
la realizacién de la encuesta sobre preferencias electorales y que solicitaron su
publicacién o difusién, incluyendo nombre o denominacién social, domicilio,
teléfono y correos electrénicos donde puedan responder requerimientos sobre
los estudios:

GEA Grupo de Economistas y Asociados, S.C.
Responsable directo: Guillermo Valdés Castellanos.
Pestalozzi 522, Col. Del Valle, C.P. 03020, México, D.F.
Tel. (52) 55 5639-9205

E-mail: gvc@gea.structura.com,mx

Investigaciones Sociales Aplicadas, S.C.

Responsable directo: Ricardo de 1a Pefia.

Patricio Sanz 1841-P.H., Col. Acacias, C.P. 03240, México, D.F.
Tel. (52) 55 5534-0151

E-mail: ricartur@prodigy.net.mx

Con respecto a lo dispuesto en el referido Acuerdo, en torno a los datos
que permiten identificar fehacientemente a las persona fisicas o morales que
patrocinaron la encuesta de opinidn, es necesario precisar lo siguiente.
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1. GEA-ISA llevan a cabo un proyecto denominado ESCENARIOS
POLITICOS: GOBERNABILIDAD Y SUCESION, desde 1998 (en la
actualidad se realiza la tercera versién, correspondiente al periodo 2004-2006)
cuya finalidad original es hacer un seguimiento y anélisis permanente de la
gobernabilidad en el pais y como ésta es afectada por el Proceso sucesorio; esa
es la razén por la cual el estudio incluye una encuesta nacional dentro de la
cual un apartado corresponde a las cuestiones de preferencias electorales. Por
tanto, los patrocinadores del proyecto no financian tnica ni especificamente la
encuesta de preferencias electorales, sino todos los anélisis relacionados con la
gobernabilidad del pais.

2. La suscripcidn les otorga el derecho a recibir reportes periddicos de analisis
sobre los escenarios de gobernabilidad del pais, apoyados en los resultados de
encuestas nacionales realizadas especificamente para este fin, y a participar en
reuniones privadas de exposicion de estos analisis y de discusion entre los
propios suscriptores y con los responsables de los reportes que se entregan.

3. Es menester sefialar asimismo que, considerando la naturaleza continua del
proyecto y el desfase en los pagos, la cobertura financiera de una encuesta
especifica es atribuible al conjunto de suscriptores durante un periodo de
tiempo mayor que cada corte informativo que se realiza. En particular,
considerando que los procedimientos de contratacion y pago de suscripciones
para el afio de 2006 estan en curso, el soporte financiero para el levantamiento
de las encuestas realizadas en 2006 ha sido cubierto al menos parcialmente
con pagos del afio anterior, por lo que la lista de patrocinadores incluye tanto a
aquellos que efectuaron la contratacién como suscriptores en el afio fiscal
2005, como a quienes la han realizado, iniciado formalmente o al menos
comprometido de manera verbal —~compromiso expresado con su asistencia a
la presentacién de los resultados del reporte correspondiente a este afio y con
la recepcion de los documentos-- para el afio fiscal 2006.

it
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SUSCRIPTORES 2005

BANAMEX
LIC. ALBERTO GOMEZ ALCALA (PAGADO)

DIRECTOR DE ESTUDIOS ECONOMICOS Y SOCIOPOLITICOS
ACTUARIO ROBERTO MEDELLIN No. 800, 3ER. PISO, TORRE SUR
COL. SANTA FE

01210 MEXICO, D.F.

TEL. 2226 6134 , 2226 6393

EMAIL.

SECRETARIA DE GOBERNACION

LIC. EDUARDO MEDINA MORA (PAGO EN TRAMITE)
DIRECTOR GENERAL

CENTRO DE INFORMACION Y SEGURIDAD NACIONAL
CAMINO REAL DE CONTRERAS No. 35

COL. LA CONCEPCION

MEXICO, DF.

TEL. 5624 3700 EXT. 3000 y 2325

FAX 5652 8255

PARTIDO ACCION NACIONAL

LIC. MANUEL ESPINO BARRIENTOS (PAGADO)
PRESIDENTE

COMITE EJECUTIVO NACIONAL

TEL. 5200 4000 EXT. 3004

ZIMAT GOLIN HARRIS, S.A. DE C.V.
LIC. MARTHA MEJIA

DIRECTORA GENERAL

RIO CHURUBUSCO 422

COL. DEL CARMEN COYOACAN
MEXICO, D.F. 04100

TEL. 5659 1631
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL
DR. LUIS CARLOS UGALDE (PAGADO)
CONSEJERO PRESIDENTE

VIADUCTO TLALPAN No. 100

EDIF. "A", P.B.

COL. ARENAL TEPEPAN

14610 MEXICO, D.F.

TEL. 5487 9899, 5655 1199

FAX 56551190

EMAIL. ugalde@ife.org.mx

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA

LIC. ROBERTO MOUREY (PAGO EN TRAMITE)
COORDINADOR GENERAL DE QPINION PUBLICA E IMAGEN
RESIDENCIA OFICIAL DE LOS PINOS, PUERTA 5

CASA ANEXA, PLANTA ALTA

COL. SAN MIGUEL CHAPULTEPEC

MEXICO, D.F. 11850

TEL. 5091 1100 EXT. 1450

EMAIL.

SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA

LIC. JOSE DE JESUS ARIAS (PAGO EN TRAMITE)
COORDINADOR DE LA UNIDAD DE ENLACE
CON EL H. CONGRESO DE LA UNION
ARGENTINA No. 28, 20. PISO, PUERTA 3042

COL. CENTRO

06600 MEXICO, D.F.

TEL. 5328 1066

EMAIL. jarias(@sep.eob.mx
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SUSCRIPTORES 2006 (LISTADO PROVISIONAL)

BANAMEX
LIC. ALBERTO GOMEZ ALCALA (PENDIENTE DE PAGO)
DIRECTOR DE ESTUDIOS ECONOMICOS Y SOCIOPOLITICOS
ACTUARIO ROBERTO MEDELLIN No. 800, 3ER. PISO, TORRE SUR
COL. SANTA FE

01210 MEXICO, D.F.

TEL. 2226 6134 , 2226 6393

EMALIL.

GRUPO PARLAMENTARIO DEL PAN EN LA CAMARA DE DIPUTADOS
DIP. JOSE GONZALEZ MORFIN (PAGADO PARCIALMENTE)
COORDINADOR

CONGRESO DE LA UNION No. 66, EDIF. H, 40, PISO

COL. EL PARQUE

MEXICO, D.F. 15969

TEL. 5628 1341 , 5628 1451

EMAIL.

GRUPO PARLAMENTARIO DEL PRI EN LA CAMARA DE SENADORES
LIC. FRANCISCO GUERRERO AGUIRRE (PENDIENTE DE CONTRA TACION)
COODINADOR DE ASESORES DEL

COORDINADOR DEL GRUPO PARLAMENTARIO DEL PRI

AV.PASEO DE LA REFORMA No. 10, PISO 18

TORRE CABALITO

COL. TABACALERA

MEXICO 06030, D.F.

TEL. 5345 3227

EMAIL. fguerrero.apri@senado.gob.mx

COMITE EJECUTIVO NACIONAL DEL PAN
LIC. DAVID CHACON (PENDIENTE DE PAGOQ)
ANGEL URRAZA No. 1119

COL. DEL VALLE

MEXICO 03100, D.F.

5340 5500 EXT. 213

EMAIL. jarias@sep.gob.mx
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CONSEJO MEXICANO DE HOMBRE DE NEGOCIOS

LIC. EMILIO CARRILLO GAMBOA (PENDIENTE DE PAGO)
BLVD. MANUEL AVILA CAMACHO No. 1, OF. 609

COL. LOMAS DE CHAPULTEPEC

MEXICO, D.F.

TEL. 5202 7000

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA

LIC. ROBERTO MOUREY (PENDIENTE DE PAGO)
COORDINADOR GENERAL DE OPINION PUBLICA E IMAGEN
RESIDENCIA OFICIAL DE LOS PINOS, PUERTA 5

CASA ANEXA, PLANTA ALTA

COL. SAN MIGUEL CHAPULTEPEC

MEXICO, D.F. 11850

TEL. 5091 1100 EXT. 1450

EMAIL.

SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA

LIC. JOSE DE JESUS ARIAS (PENDIENTE DE PAGO)
COORDINADOR DE LA UNIDAD DE ENLACE

CON EL H. CONGRESO DE LA UNION

ARGENTINA No. 28, 20. PISO, PUERTA 3042

COL. CENTRO

06600 MEXICO, D.F.

TEL. 5328 1066

SECRETARIA DE SEGURIDAD PUBLICA

LIC. EDUARDO MEDINA MORA (EN TRAMITE)
SECRETARIO

AV.PASEOQO DE LA REFORMA NO. 364

COL. JUAREZ

MEXICO 06600, D.F.

TEL. 5625 6024
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INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

DR. LUIS CARLOS UGALDE (PENDIENTE DE PAGO)
CONSEJERO PRESIDENTE

VIADUCTO TLALPAN No. 100

EDIF. "A", P.B.

COL. ARENAL TEPEPAN

14610 MEXICO, D.F.

TEL. 5487 9899 , 5655 1199

FAX 56551190

EMAIL. ugalde@ife.org.mx

TROY ASESORES

LIC. RAFAEL MORENO VALLE (PAGADO EN DICIEMBRE DE 2005)
MONTES ESCANDINAVOS 125

COL. LOMAS DE CHAPULTEPEC

MEXICO, D.F. 11000

TEL. 5284 1301

EMAIL. r_morenovalle@emva.com.mx
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GEA Grupo de Economistas y Asociades, S.C. ¢ Investigaciones
Sociales Aplicadas, S.C., como responsables de haber solicitado la difusién
de este estudio, y en cumplimiento a la disposicién contenida en el Acuerdo
del Consejo General del Instituto Federal Electoral antes mencionado,
precisan a continuacion los datos técnicos fundamentales del estudio, que han
sido incorporados al reporte que se entrega:

Poblacion bajo estudio:

Ciudadanos mexicanos residentes en el territorio nacional que
declaran contar con su credencial de elector o haber tramitado
la obtencion de la misma.

El anilisis de resultados se refiere exclusivamente a la poblacién estudiada y

sus datos solo tienen validez para expresar la opinién de la poblacién bajo
estudio en las fechas especificas del levantamiento de los datos.

Método de recopilacién de informacion:

Entrevistas cara a cara en hogares, con cuestionario
estructurado aplicado por entrevistadores.
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Método de muestreo: ]
Marco muestral: listado de secciones electorales en el pais y de los
resultados oficiales de la eleccion de diputados federales de 2003 y
2000. Primera etapa: seleccion aleatoria con probabilidad
proporcional a tamafio (definido por el numero de electores
registrados en 2003) de 144 secciones electorales; segunda etapa:
seleccion de viviendas mediante recorrido aleatorio (con arranque a
partir del domicilio de la casilla basica en la eleccion federal pasada
e intervalo constante por seccidn); tercera etapa: seleccién como
informante en cada vivienda en muestra de la persona que celebrara
el proximo cumpleafios de entre los presentes al momento de la
entrevista. En caso de no poder realizar la entrevista en el domicilio
elegido o a la persona seleccionada, se procedié a intentar la
entrevista en la vivienda contigua y asi hasta su realizacidn.

o Sy
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Tamaiio de la muestra: 1,152 casos efectivos.

Margen de error teérico: +/-3% (al 95% de confianza).

Perfil de la poblacién entrevistada:

Tamaiio de la submuestra de ciudadanos entrevistados que

UBICACION ESCOLARIDAD

Secciones urbanas 74% Hasta primaria 27%
Secciones mixtas  y| 26%  |Media basica 37%
SEXO Media superior 23%
Masculino 48% Superior 13%
Femenino 52% | OCUPACION

EDAD Trabajadores 48%
De 17 a 24 afios 17% Estudiantes 9%
De 25 a 39 afios 39% | Amas de casa 39%
De 40 a 54 afios 25% Otros 4%
De 55 y mds afios 19%

aseguraron que irian a votar y definieron su intencién de votar
por algun candidato (votantes probables) : 812 casos efectivos.

1 /C//
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Perfil de los entrevistados que aseguran iran a votar y definieron
su intencién de votar por algiin candidato (votantes probables):

UBICACION ESCOLARIDAD

Secciones urbanas 73% Hasta primaria 26%
Secciones mixtas y rurales 27% | Media basica 36%
SEXO Media superior 24%
Masculino 48% Superior 14%
Femenino 52% | OCUPACION

EDAD Trabajadores 48%
De 17 a 24 afios 17% | Estudiantes 9%
De 25 a 39 afios 39% | Amas de casa 38%
De 40 a 54 afios 27% Otros 5%
De 55 y mas afios 17%

Pregunta sobre preferencias para Presidente de la Repiiblica:

Si en este momento se celebraran las elecciones para Presidente de
la Republica, ;por cuil candidato votaria usted si tuviera que
elegir solamente entre...? (se muestra al entrevistado una tarjeta con
logotipos de partidos o coaliciones y nombres completos de los
candidatos registrados)

Pregunta para detectar votantes probables: ;Qué tan factible es
que vaya usted a ir a votar en las proximas elecciones federales?

? A
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Total de entrevistados (1,152 casos):

OPCION DE RESPUESTA

Felipe de Jestis Calderon Hinojosa
Roberto Madrazo Pintado

Andrés Manuel Lopez Obrador
Otros candidatos registrados

No respuesta (no sabe o no dice)

PROPORCIONES *
Y ERROR ESTADISTICO
(A 95% DE CONFIANZA)
32.8% = 3.6%
21.5% + 2.6%
31.1% + 3.3%
3.3% +1.2%
11.3% = 2.5%

Entrevistados que definieron su intencién de votar por algin

candidato (1019 casos):

OPCION DE RESPUESTA

Felipe de Jesas Calderon Hinojosa
Roberto Madrazo Pintado

Andrés Manuel Lépez Obrador
Otros candidatos registrados

PROPORCIONES *
Y ERROR ESTADISTICO
(A 95% DE CONFIANZA)

37.0% £ 3.9%
24.2% +2.9%
351% £ 3.7%

3.7% £1.3%

Entrevistados que aseguraron que irian a votar y definieron su
intencion de voto (votantes probables, 812 casos):

OPCION DE RESPUESTA

Felipe de Jesis Calderén Hinojosa
Roberto Madrazo Pintado

Andrés Manuel Lépez Obrador
Otros candidatos registrados

13

PROPORCIONES *
Y ERROR ESTADISTICO
(A 95% DE CONFIANZA)

39.4% £ 4.2%

22.7% £ 3.5%

34.8% £ 4.0%
3.1% +1.8%

A
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Pregunta sobre preferencias para diputados federales:

Si en este momento se celebraran las elecciones para diputados

federales, ;por qué partido o coalicion votaria usted? (se muestra al
entrevistado una tarjeta con logotipos y nombres de partidos y coaliciones
registrados)

Total de entrevistados (1,152 casos):

OPCION DE RESPUESTA PROPORCIONES *
Y ERROR ESTADISTICO
(A 95% DE CONFIANZA)

Partido Accion Nacional 32.3% £3.5%

Alianza por México 21.7% £ 2.7%

Por el Bien de Todos 28.9% £3.3%

Otros partidos con registro 1.0% = 0.7%

No respuesta (no sabe o no dice) 15.8% £ 3.2%

Entrevistados que definieron su intencién de voto por algin
partido o coalicion (967 casos):

OPCION DE RESPUESTA PROPORCIONES *
Y ERROR ESTADISTICO
(A 95% DE CONFIANZA)
Partido Accién Nacional 38.5% £ 3.7%
Alianza por México 25.9% + 3.0%
Por el Bien de Todos 34.4% +3.8%
Otros partidos con registro 1.2% £ 0.9%

* Las proporciones reportadas en todos los casos corresponden a estimaciones hechas
una vez ponderados los casos observados por el factor de expansién muestral .
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Tasa de rechazo a la entrevista:

13.0% *

* Corresponde al cociente de los rechazos entre la suma de casos efectivos
mas rechazos mas la ponderacion de casos indeterminados o inelegibles. En
total se realizaron 1588 intentos de entrevista, 1152 logradas (72.5% de
contactos), 199 casos de rechazos a la entrevista, 53 viviendas sin personas
presentes elegibles y 184 casos en que no se pudo determinar la elegibilidad
de las personas (en total, 27.5% de contactos no fueron entrevistados);
conforme a ello, con una tasa de elegibilidad fue de 96%, 1a tasa de respuesta
(AAPOR-RR3) fue de 75.4%; la tasa de cooperacion fue de 85.3%; y la tasa
de rechazo estimada fue la indicada.

Fechas de levantamiento: 9 a 11 de juno de 2006.

Personal involucrado:

54 entrevistadores, 15 supervisores, 27 codificadores, siete
digitalizadores, responsables de campo, de validacion, codificacién
y de sistemas, revisor de base, dos apoyos administrativos. El
analisis estuvo a cargo de los responsables directos para las
empresas que realizaron el estudtio.

2
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Control de calidad:

Para el control de calidad del trabajo de campo se emplearon diversas
técnicas: primero, la supervision in situ de las entrevistas, con un tramo de
control de 20% (supervision directa de al menos una de cada cinco entrevistas
aplicadas); la verificacién posterior en campo del seguimiento de las
instrucciones para la seleccion de vivienda en cada seccion en muestra,
corroborando la adecuada elaboracién de los croquis levantados por los
operadores; el re-contacto posterior de una submuestra de personas
previamente entrevistadas, para la corroboracidn de la efectiva, correcta y
completa aplicacién de los cuestionarios.

Adicionalmente, en oficina se efectud un proceso de validacién y critica del
correcto llenado de cuestionarios y se mantuvo una supervisién directa sobre
el proceso de codificacion de cuestionarios; la captura se realizd en un sistema
de computo que permite el monitoreo en tiempo real del correcto vaciado de la
informacion, labor que se complementé con un proceso de doble captura de
las variables relevantes para la corroboracién de los datos capturados.

Método de cilculo:

Los resultados presentados no son en ningtin caso frecuencias
simples, sino estimaciones basadas en el empleo de factores de
expansion muestral, calculados como el inverso de la probabilidad
de seleccidn de cada individuo en muestra, ajustados para hacer
acorde la distribucion de los casos en muestra conforme a sexo y
edad con la reportada para el Listado Nominal de Electores al corte
del dia 31 de marzo de 2006, conforme lo reportado en el sitio del
Instituto Federal Electoral: www.ife.org.mx.

16 /(*]V
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Dado que los principales resultados de este estudio fueron originalmente
difundidos a través de un medio electronico, los datos sobre preferencias para
la eleccion de Presidente de la Republica, asi como las caracteristicas técnicas
del.estudio, han sido puestos a disposicién piblita y gratuits* désde elidindld -
de junio de 2006 en la direccion web www.isa.org.mx. Asimismo, los datos
relativos a preferencias electorales y las principales caracteristicas técnicas de
la encuesta han sido enviados para ser incluidos en www.opinamexico.org.

Los responsables de la realizacion del estudio manifiestan que estan en
posibilidades de presentar a las autoridades competentes y que conservaran de
manera integral hasta que la eleccion se haya llevado a efecto y los resultados
oficiales de la misma se hayan publicado, la siguiente informacion:

1. La informacion que se utilizé para delimitar a la poblacién bajo
estudio y para seleccionar la muestra.

2. Todas y cada una de las operaciones que se llevaron a cabo para
determinar el tamafio de la muestra, asi como todos los elementos
valorados para el disefio de la misma.

3.  Todos y cada uno de los mecanismos utilizados para seleccionar
en cada una de las etapas de muestreo, hasta la seleccidén de los
ciudadanos que fungieron como informantes.

: qr s . v~ v, .;1ii-..
4.  El instrumento que se utiliz6 para recopilar la informacién.

5. El calculo de las varianzas obtenidas para las variables de estudio
que se refieren a las preferencias electorales de los ciudadanos o a
las tendencias de la votacion.

6.  Podra darse una descripcién detallada de la forma en que se llevo
a cabo el trabajo de campo y la informacién sobre responsables
de la realizacion y supervision de cada una de las entrevistas, asi
como de la codificacion y digitalizacién de cada cuestionario.

17 /V
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Con el objeto de garantizar la verificabilidad de los cuestionarios, se
conservaran todos y cada uno de los originales de los cuestionarios utilizados
para las entrevistas, ademas de los programas de computo y rutinas de captura
y la base de datos originada a partir de la recopilacién realizada y de cualquier
otra base utilizada para el anélisis de la informacién.

Quede a sus ordenes para cualquier asunto relacionado con esta entrega.

ATENTAMENTE:

—z JF
RICARDO DE LA PENA
PRESIDENTE EJECUTIVO

INVESTIGACIONES SOCIALES APLICADAS, S.C.
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INTRODUCCE()N

® Antela 1nten31dad de las campanas y =los acontemmlentos de las ultlmas dos semanas,
GEA ¢ ISA consideramos pertinente levantar una encuesta nacmnal domiciliaria
extra, para registrar los cambios ocurridos en las preferencias y mantenerlos
informados de manera oportuna. |

O La muestra se redujo ligeramente —1,152 casos, con un margen de erro ;'teorlco de +/-3%, en
vez de los 1 440 con los que se ha venido trabajando— debido a razo :

® [iste reporte mcluye unicamente los resultados mas relevantes y en ¢l analisis de la
dltima encuesta antes de las elecciones, que se presentara el proxuno jueves 22, se
profundizara en la evolucion de las tendencias electorales. o
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I. EVOLUCION DE LAS PREFERENCIAS

e [Entre la Gltima encuesta (26 al 28de mayo) y esta IO's_aContéciﬁ“lijérifos relevantes que

pudicron haber modificado las tendencias de las intenciones de voto fueron los

sigulentes:

Q

J

La intensificacién de una estrategia perredista en los medios electrénicos, que combing dos
mensajes: a) beneficios econémicos directos e inmediatos para un segmento amplio de la
poblacion y b) ataques a Felipe Calderén cada vez mas agresivos. 'f

La eficacia de la respuesta mediatica de la campaiia panista.

La intensificacién de la campafia de Roberto Madrazo como el cand1dato del centro, lejana
de los ataques y centrada en las propuestas para que a la gente le vaya bien.

El segundo debate entre los cinco candidatos. S

GEA @ Investigaciones
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1. Debate, campaiias e imagen'_de_:ll_:(")‘_:sf_"'féﬂfcfindidatos

e Flsegundo debate fue ganado claramente por Felipe Calderén.

¢Cual de los candidatos cree usted que gané el debate?

Abril 25 Junio 6

F Calderon 47% -

F Calderon 37%

, < AMLO 24%
No dice 4% )

No sabe 9%

. : Ninguno 10%
R Madrazo 22% o R Madrazo 16%
a0 & R Campa 2f,Mercado 6% P Mercado 4% .

GEA lnvestigaciones
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e Lacampaifia negativa de L6pez Obrador contra Felipe Calderén, especialmente por el
supuesto caso de influyentismo a favor de la empresa de su cufiado,'si tuvo impacto
negativo, pero en un sector relativamente reducido: 14% que s se entero, que piensa
que las acciones de esas empresas fueron ilegales y que el candid@t() panista si tuvo

que ver con ellas,

¢Usted cree que los negocios ycontratos de la empresa de.Di
~Zavala, cuiado de Felipe Calderén, son legales o ilegales

llegales 17%

" No sabe 23%_

Legales 10%

- Nosupodelcaso 50% -

@

GEA Investigaciones

Socicles Aplicadas 5.C.
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.Cree usted que el Candldato del PAN a la Presidenciade la
Republica, Felipe Calderén’ tuvo que ver con en el otorgamlento de
esos contratos o que no tuvo nada que ver con ellos’?

Legales 10%

No sabe si legales 15% No tuvo, |Iegales 3%

No sabe 2% Si tuvo, |Iegales 14%;

No supo del caso 56%

GEA Investigaciones

Secicles Aplicodos 5.C.

Grupo de Economistas y Asociados s
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e En cuanto a la opinién ciudadana sobre los tres prlnCIpales candldatos el mas
afectado fue de nuevo Felipe Calderon cuyo porcentaje de 0p1n10nes negativas se
incrementd de manera significativa. Las percepciones de Roberto Madrazo y Andrés
Manuel Lopez Obrador no se modificaron. g

d  Pese al cambio de contenidos de los mensajes de Roberto Madrazo, la escasa credibilidad
que tienen puede ser la razén por la cual no mejora mgmﬁcatwamente su opinién entre la
mayoria de los ciudadanos, aunque si mejor6 entre aquellos que no tlenen 31mpat1a
partidista pero no Io suficiente para revertir el saldo negativo. -

GEA Investigacionas

Socioles Aplicodas S.C.

Grupo de Economistas y Asociados s



;Ha oido o no hablar de...? ¢Es pos:tlva o} negatlva la oplmon que tiene de...?
(total de entrevnstados).

60‘3/0 - e — —. —_ - e J— — —
50%
40%
30%
20%
10%
_ _ .EcCaldersn .. _ RMadazo R RCarpa 7 | - PMercado 5
Positivas 46% 29% 44% A% 24% :
Jun 06  Negatva® 7% 50% ; 41% 5% . T 33%
Indiferents & 17% 20% ' 15% _ 40% T 38%
Nohaoido= _ 0%. : % SOV S N - . e S 8%
Positiva 49% 30% ‘ 42% f 12%- 17%
May 06 Negativa 30% 50% : 37% 34% - 27%
YVR dierent 19% 19% 20% 8% 399 ‘
Nohaoide ... . - 2% B S | S e 16%- 1% s e
Positva 59% ' 30% 46% B l T 18% 23%
Abr05  Negatva 20% . . 47% G 3% b 28% 23%
Indiferanie 19% T 21% e T 8% T bt 3g% 39%
No ha sido _ 2% e 2% el A% o 15% 15% |
Investigaciones
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;Ha oido o no hablar de..? ,Es posmva 0 negativa la opinion que tiene de...?

(entrewstados sin identzfcamon partldana)

60% — -
50%
40%
30%
20%
10%
0% :
... ... fFCalderdn = RMadrazo R Campa PMercado
Posiivams - 35% ' 23% 14% 28%
Jun 06 Megatv o= 24% 42% 21% 6%
Indiferente = 40% 34% 54% 49%
MNohaoidod | 1% % 11% %
Postiva 9% 17% 11% 23%
May 06 MNegaliva 23% 53% 29% 21%
indifzrente 35% 28% 42% 38%
Mo haoide o 3%, B A8% et e ABY
Positva . 50% 19% 17% 19%
AbrQg . MNegeiva L 15% 49% 21% 20%
{ Indiferente 33% 30% 43% 47%
No hacido L 2% % 19% 4%
GEA Investigacienes
Sociales Apficodos 5.C.
5
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® Otro cambio relevante en la i imagen de los: candidatos se reﬁere a Ios atributos y al
tipo de goblemo que harlan en caso de trlunfar |

O Laligera ventaja que le Hevaba Fehpe Calderon a Lopez Obrador a ﬁnes de mayo
desaparecid y practicamente estan empatados en cuanto a su capaCIdad para enfrentar los
retos mas importantes del pais: combatir pobreza, narcotrafico, corrupcmn mejorar
economia, etc

¢ Cual de los candidatos a la Presidencia de la Repubiica
cree usted que seria mejor para...?

- . Abril 2006 Mayo 2006 ~Junio 006

Me;orar la econa

Comba¥r la corrupcid:

Mejorar la educacid

Combalir al narcor&ico

tejorar la s eguridad pibic

~ - [m Carlerbn™ Madrazo AMLO |

.

GEA Investigaciones
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(J  Probablemente el dato mas 1mp0rtante sea el referente a si la situacidn econdmica tanto del
pais como de las familias mejoraria en caso de que Lopez Obrador llegue a la presidencia,
pues la considerable ventaja que le tenia Calderon practicamente desaparec:lo

' Esdecir, que la propuesta del perredista de mejorar los ingresos de qulenes ganan menos de
9 mul pesos mensuales fue bien recibida y tuvo credibilidad. Lopez Obrador habria superado
entre un segmento de la poblacién el estigma de que su propuesta econonnca no generaria
estabilidad. -

¢ Cree usted que carrbiaria o no cambiaria realmente Ia R
situacion econormica del pais si el proximo Presidente de la
Republlca fuera...? Si sicanbiaria: ;para bien o para mal?

_Abril 2006 Mayo 2006 Junlo 2006

4% 41%

"Paabm -Paanﬂ l‘!\hamta‘ia -hb
Investigaciones
Socicles Aplicedes 5.C.
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&Y en particular, ¢cree usted que cambiaria 0 no carrbiaria la:
situacion econormica de su famnilia si el proximo PreS|dente de !a
Republica fuera...? Sisi can'brana ¢para bien o para rml’?

Abril2006 - - Mayo 2006 | Junio 2006

N o R 20,

g 37%

0% 1% 2% % 4% 0% 0% 0%  20% 0%  40% 5% 0%  10% - % 30% 4% 50%

-Para bten -F‘ara mal iTlNocarnbca\na ' m Nosabel e

GEA Investigaciones
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¢Cree usted que habria o no habria estabilidad econonica en el
- pais si el proximo Presidente de la Republica fuera...? .-

Junio

Abril 2006  Mayo 2006 2006

i3

N 51% 45%

Calderon )

Madrazo il 53%

5% 52%

45%
17% -
0% 0% 0% % 40% 50% 0% 10% 2% X% 40% 50% 0% 10% 20% % 4% 50%
@ Sihabria ™ Nohdwia O Nosabe o
GEA- Invastigaciones
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m
2. Distribucién de las preferencias -

e En primer lugar, el interés por participar en la eleccion crecid cinco puntos
porcentuales, pues 77% de la poblacién asegura que acudira a las urnas el préximo 2
de julio. De ellos, 67% ya tiene definida su opcién, por lo que los votantes probables
serian dos terceras partes del listado nominal, de 71.3 mlllones de mexwanos

¢ Cué tan factible es que vaya usted a ir a votar Tasa de votamon, estlm_a_da K
en las proximas elecciones federales? TR e
o A NS Y SRR :
. — =}, Cipudos (paris) I e
e = mm—Jﬁ. %
:zmmmmmm:ﬁi iiig% :
- - m 1%
e W S RN
T N S — % N . e
Prtae %“_-'—J____ 3’% ; B
'_:'Ef Presidente (candidaios) w
osze &= M
) e —m— £,

¥ 57%

ar, A% T S BB e 100 * Coesy oo Goncercial de eleciona X q'am.a
_ _-_____ wuﬂmmdmwm ;;_p o A woter y ) e e i o "
l-wu wAQO4 SHNCy(d W FehChs W Ky (5 ™A@ -chsi_ P  Car : s alecicr ne s, .
™ Erets = Foh(B = Ms(5_™ Ab06 'Mwws L] R e T = vz y el Vet o velo por g cancae e
= . Canckisks,

GEA Investigaciones
Sccicles Aplicadas 5.C.
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e Tl cambio registrado en las preferéﬁéi’as' inaniﬁestas del electorado fue importante:

d

o

J

Lopez Obrador recuperd cuatro puntos porcentuales llegando a 3 1%, _a costa del grupo de
indefinidos que se redujo de 16 a 11 por ciento. -

Felipe Calder6n perdi6 un punto de intenciones de voto con respecto a ﬁnales de mayo, para
ubicarse en 33%. |

Roberto Madrazo no se movid, quedando en 22%.

Patricia Mercado consolida un porcentaje de 3 por ciento que le asegurana el registro a su
partido, mientras que Roberto Campa sigue con medio punto porcentual

GEA Investigaciones

Sociales Aplicadas 5.C.
Grupo de Economuistas y Asociados




Si en este momento se celebraran las elecciones para Presidente de la
Republica, ¢por cual candidato votaria usted si tuviera que elegtr entre...?

(total de entrewstados)

50%
40%
30%
20%
10%
0% P T T . T _— :
3 2 2 0 3 3 -3 8 & 8 8. 8 8 8
2 n by o 2 Q - Q 0 PRI =]
, 7. LE 2 < L 2. & 12w @ 2 < 203
F Calderor = 8% 8% 1% 16% : 14% 8% |24% . {30% 27%|29% 35% 34%'33%
R Madrazoes 17% 26% 24% 25%. i21%| 124% 25% 27% 23%/ . . |26%/22%) 23%) 22% 22%:22%
AMLO < 35% 3% [42% 136% 132%; 134% 39% 34%, -t . |32%| . |30%|34% 27% 27%, 26%‘31%
Clrogea Cooa% L 3% 2% 3% 2% [ 2R 8% 0% 1% 1% 2% 2%
lndefnide  36%  {28% 21%l L a20%  os% (23% (20%; ] ,21%[ L 18%) ¢ 15% 16% 20%, 14% 16%)

GEA

Grupo de Economistas y Asociados s
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Al eliminar a los indefinidos, la mtencmn deﬁnlda de la votacmn muestra que la
VentaJa de Felipe Calderén se redujo siete puntos, para quedar en dos pero mantiene

la delantera. Empate técnico —como el resto de las encuestas— pero con ventaja del
panista.

Si en este momento se celebraran las elecciones para Presidente de la Republica
(por cual candidato votaria usted si tuviera que elegir entre...?
(entrewstados con Intenmon definida de voto perlodo de campana e!ectoral)

30%

" /></

20%
10%
0% - e
- a8 3 : g . 8.
o a @ i - B L m
R - : = R 2
F.Calderoes . 35% 32% ; T36% ] . 41% 40% i
Cwomem 7 | | o 2RI
AMLOws, 35% Catn T T e TN g, 1%
Otrosme. 1% 1% | 2% | 3% 2%
Investigaciones
GEA Sociales Aplicodes S.C.
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En lo referente a los votantes probables considerando que los pamstas muestran
mayor disposicion de ir a sufragar, ]a Ventaja de dos puntos se duphcana

Seguridad de ir a votar segin candidato por el que se votarla
- de los ciudadanos con credencial de elector entrevistados:.

F. Calderon |
R. Madrazo |

AMLO

0% o 20% 40% 60%

GEA Investigaciones
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Si en este momento se celebraran las elecciones para Presidente de la Republlca épor
cudl candidato votaria usted si tuviera que elegir entre...? L
{entrevistados que declararon que irian a votar y que se definieron por algun candldato)

50%
o >O< _
30%
20%
10%
0% —-— .. T S ——
o © © : w [1= ©
[=] [ [en] 1 o (=] o
[ ] ] = > ﬂ c
-"E 'E R ; -E _& g . R -_3"
F. Calderoms 40% 34% 40% 43% 42% P 39% '
R. Madrazoms 27% 23% 26% : 25% 26% . 23%
AM_Omn 32% | 42% 32% ‘ 31% Tl 35%
Otosms 1% L % 2% 2% 3%

GEA Investigaciones
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Si en este momento se celebraran Ias eleccnones para PreSIdente de la Republica
épor cual candldato votafia usted Si tuwera que elegir entre .7

40%

30%

20%

10%

0% e : .
Electores | Votantes | Electores | Votantes . Electores = Votantes E!ectores Votantes :

= 37% | 39% 24% | 23% | 35%  35% 4% | | 3%

F. Calderon R Madrazo o AMLO 7 __‘_-"_‘__Ot'ro:s

GEA Investigaciones
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¢ Finalmente, aun hay un segmento considerable de votantes que pueden cambiar su
preferencia en las proximas dos semanas. Tanto Lopez Obrador como Calderon
tienen un voto potencial de 2.7 millones, por lo que no se puede decir que la eleccién
esté decidida. La estrategia mediatica de ambos parece que serd el factor que incline
la balanza en uno u en otro sentido.

Si en este momento se celebraran las elecciones para Presidente de la Repubhca (,por cuél
candidato votaria usted si tuviera que elegir entre...?
(estlmac;én del volumen de electores que aseguran que votaran segin mtenmon deciarada de voto)

24.0 My
200 My
16.0 M ‘
12.0 Mv
BOMY |y e
40 M
0.0 My ia— B
= ‘Ene 06 ‘Feb 06 .. .Mar0s 'Abr 06 May 06
. F. Calderdrme: 14.2 My 14.2 My 15.0 W 19.2 v 17.9 My
i R. Madrazoms, 9.5 Mv 9.9 My 9.9 My 11.0 My 113 M
' AML Qo 11,1 My 17.9 My 11.9 Mv 13.7 My 13.3M
Otros we . 0.1 Mv 0.4 Mv 0.8 M 0.8 MW 0.6 Mv
DEFINIDOS ETRCRYY 422w T3TEMW 1. 445w a330W
" indefinidos | | 3.2 M S9M i rBAM LT B2MY 6.1 My
L TOTAL - 38 My 1 ABA WMV 438 M 497 My 494 My
GEA Investigaciones
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Firmeza / movilidad de la intencién de voto para Presidente de
la Repiblica de quienes aseguraron que irian a votar

24.0Mv
18.0Mv
12.0Mv
6.0y
i Calderbn Madrazo AMLO
Potenciad | 2.7Mv 1.6Mv L2TMW
Actual  18.9Mv 10.9Mv  18.6Mv
Movilm 4.6Mv 1.9 | 3.1Mv
Firmem . 14.3Mv 9.0Mv | 13.5Mv

GEA

_Otres

1.5Mv
0.5Mv

1.0Mv

Grupo de Economistas y Asociados

. Distribucion de} voto firme de entrevistados

. Que aseguraron que irfan a votar

F. Calderdn 38% . Otros 39,

: 4AMLO 36%
R. Madrazo 24%_ :

Distribucion estacional del voto de
entrevistados que aseguraron que irian a votar

F. Calderon 37% -

Otros 7%

R. Madrazo 22% AMLO 34%

Investigaciones
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