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FECHA DE LAS ELECCIONES

05-04 12-04 19-04

H2deJulio BJulio HEOtro & Nosabe

¢Me podria decir la fecha en que se llevaran a cabo las elecciones para elegir al préximo Presidente de México?
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PROBABILIDAD DE VOTAR

05-04 12-04 19-04

El Muy probable 0D Algo probable Poco probable ™ Nada probable
En la préoxima eleccién para elegir al Presidente de México, ¢qué tan probable es que usted vaya a votar?
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Si hoy se celebraran las elecciones para elegir al Presidente de la Republica, ; por cual Partido votaria?
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PREFERENCIA ELECTORAL: PARTIDO

Sin sesgo telefonico*
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Si hoy se celebraran las elecciones para elegir al Presidente de la Republica, ¢ por cual Partido votaria?
*Ver ficha metodoldgica
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PREFERENCIA ELECTORAL: NEGATIVA
PARTIDO
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Si hoy se celebraran elecciones para Presidente de la Republica, ¢ por cual Partido nunca votaria usted?
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PREFERENCIA ELECTORAL: CANDIDATO

Con sesgo telefénico*
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Si hoy se celebraran las elecciones para elegir al Presidente de la Repiiblica, ¢ por cual candidato votaria?
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PREFERENCIA ELECTORAL: CANDIDATO
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Si hoy se celebraran las elecciones para elegir al Presidente de la Repiiblica, ¢ por cual candidato votaria?

*Ver ficha metodologica
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¢Esta seguro de votar por ese candidato o cambiaria su voto?
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SEGUNDA PREFERENCIA

25 - q
22,9
N \ 1'9_6
16.1 165
b s
.
13.4
101
10.3
5 -
0 T T |
05-04 12-04 19-04

&Y por cuél otro candidato votaria si el candidato que usted eligié no tuviera oportunidad de ganar?
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Yama! PRIMERA VS SEGUNDA PREFERENCIA
-
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De quienes
votarian por:

Votarian por: 19.1 | 16.4 | 20.2

De quienes
votarian por:

Votarian por:

De quienes
votarian por:

Votarian por:

¢Y por cual otro candidato votaria si el candidato que usted eligié no tuviera oportunidad de ganar?
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PREFERENCIA ELECTORAL NEGATIVA: CANDIDATO
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¢Por cual candidato usted, definitivamente nunca votaria?
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¢ QUIEN CREE QUE VA A GANAR?
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Independientemente del candidato que a usted le gustaria que ganara, por lo que sabe o ha escuchado
£quién cree usted que va a ganar la Presidencia de la Repdblica?
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PREFERENCIA ELECTORAL: DIPUTADOS

Con sesgo telefénico*
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Si hoy fueran las elecciones para elegir Diputados Federales, épor cual Partido votaria usted?
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/”i-') IDENTIDAD PARTIDISTA
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® Ninguno ® Panista M Priista O Perredista

Independientemente del Partido por el que usted va a votar,
¢usted se considera panista, priista, perredista o de cual Partido?
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OPINION SOBRE...
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INTERES EN EL DEBATE

42.1

29.2
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1

Muy interesado (1 Poco interesado M Nada interesado [0 No sabe/No contesto

El proximo martes 25 de abril se llevara acabo un Debate entre los candidatos presidenciales. ; Qué tan
interesado esta usted en seguir este Debate?
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APROBACION DEBATE

57.6

B No @B No sabe/No contestd

El candidato Andrés Manuel Lépez Obrador anuncié que no participara en este Debate, porque "le echaran
monton”. ;Esta usted de acuerdo con la decisién de Lépez Obrador de no presentarse a este Debate?
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Yams! APROBACION “SILLA VACIA”
L))

ot

11.2

Si esta de acuerdo No esta de acuerdo
1 No sabe/No contestdo

Ante este hecho, los otros candidatos acordaron dejar una silla vacia representando la ausencia del
candidato Lopez Obrador. ;Esta usted de acuerdo con esta decision?
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¢Qué tanto cree usted que esta decision dafie a Andrés Manuel Lopez Obrador?
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¢Usted cree que los debates entre candidatos presidenciales debieran ser obligatorios por ley?

Propiedad de Gabinete de Comunicacion Estratégica



E AMLO
nterés de la gente en el Debate

Aumente Dlsmmuya Slga |gual
Muy n eresados s 543

Nada interesados 207 . . 569

El hecho de que Lépez Obrador no asista a este primer Debate el proximo martes, pero que si asista a un segundo
Debate el 6 de junio, shace que el interés que usted tiene en este e primer Debate, aumente, disminuya o se
mantenga igual?
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ﬁ‘."-‘") EXPECTATIVAS DEL DEBATE
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Aumente H Disminuya 0O Sigalgual O No sabe/No contesté

El hecho de que Lopez Obrador no asista a este primer Debate el préximo martes, pero que si asista a un
segundo Debate el 6 de junio, ¢hace que el interés que usted tiene en este primer Debate, aumente, disminuya o
se mantenga igual?
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PARTICIPACION ELECTORAL

75.4

Muy probable Algo probable Poco probable
L1 Nada probable No sabe

En la proxima eleccion para elegir al Presidente de México, ¢qué tan probable es que usted vaya a votar?

Propiedad de Gabinete de Comunicacion Estratégica



dabinete de Comunicacién Estratéglca

ﬁ
‘i’) Aspectos Metodoloégicos

oo

Universo _
Adultos de 18 afios o mas, habitantes de la Republica Mexicana, cuyos hogares
cuentan con linea telefénica.

Técnica de levantamiento
Entrevista telefonica, cuyo levantamiento se llevé a cabo el 19 de abril de 2006.

Se selecciono esta técnica porque:

*Se cuenta con marcos muestrales actualizados que permiten llevar a cabo
selecciones aleatorias con probabilidades conocidas.

* Durante dias habiles se tiene mayor efectividad en el alcance de personas
econdmicamente activas por la ampliacién de entrevistas hasta las 9 pm.

* En areas urbanas se penetra con mayor facilidad las zonas de alto y medio alto nivel
socioecondémico.

* Se pueden llevar a cabo levantamientos de entrevistas en menor tiempo, con una
mayor dispersion geografica y menor costo.

* Se minimiza el fendmeno de la no respuesta y dada la penetracion en niveles
socioecondmicos altos, se tiene acceso a gente menos desinformada.
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Aspectos Metodologicos

Tamario de la muestra y su precision estadistica

* 800 casos con cuotas de sexo y edad. Nivel de confianza del 95% y error
estadistico de +/- 3.5%.

Forma de seleccion de la muestra

Se utilizan como marcos de muestreo secciones electorales y el directorio telefonico
residencial, que cubren la totalidad de los nimeros telefénicos del pais.

Ponderadores

Todas las cifras obtenidas a nivel estatal, lievan una triple ponderacién: por

penetracion telefonica (segin nivel socioecondémico), por género y por grupo de
edad.
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Datos Sin Sesgo Telefénico

Por definicion, no existe una manera directa -en una Encuesta puramente telefénica-

de dar cobertura a las personas que habitan en domicilios en los que no hay
teléfonos.

Es necesario realizar ponderaciones sobre la muestra para poder compensar, al
menos en parte, la omisidn natural de los residentes de viviendas sin servicio
telefonico. Este método reduce el sesgo del levantamiento, si es realizado de manera

adecuada. La ponderacion es recomendable y se aplica rutinariamente en muestras
con cuotas.

Los calculos para la ponderacion aplicada en esta Encuesta se realizaron tomando en
cuenta una triple ponderacién: por penetracion telefénica segln nivel socioeconémico,
por género y por grupo de edad, segun los datos poblacionales disponibles en México.

De ello, se han inferido los datos presentados como “sin sesgo telefénico” en la
Encuesta.
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PATROCINADOR

Gabinete de Comunicacion Estratégica
Realizador

Gabinete de Comunicacion Estratégica
Responsable de la Publicacidon

Lic. Federico Berrueto Pruneda
Poblacion

Adultos de 18 afos o mas, habitantes de la Republica Mexicana, cuyos
hogares cuentan con linea telefénica.
Método de Recopilacion

Entrevista telefénica

Método de Muestreo

Se utilizan como marcos de muestreo secciones electorales y el directorio

telefonico residencial, que cubren la totalidad de los nimeros telefénicos del
pais.
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PAS

Tamaiio de la Muestra

800 casos

Fraseo de la Pregunta

Si el dia de hoy se celebraran las elecciones para elegir al Presidente de la
Republica, ¢ por cual candidato votaria?

Nivel de confianza

95%

Error estadistico

+/- 3.5

Fecha de levantamiento

19 de Abril 2006

Pronésticos o Estimaciones

Todas las cifras obtenidas a nivel estatal llevan una triple ponderacion: por

penetracion telefénica (segun nivel socioecondmico), por géenero y por
grupo de edad.
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