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/i"?’ FECHA DE LAS ELECCIONES

ot

05-04 12-04 19-04 26-04 03-05 10-05

2 de Julio H Julio B Otro I No sabe

¢Me podria decir la fecha en que se lievaran a cabo las elecciones para elegir al préximo Presidente de México?
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ﬁ‘.‘?’ PROBABILIDAD DE VOTAR

ot
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S 05-04 12-04 19-04 26-04 03-05 10-05
Muy probable O Algo probable &

Poco probable B Nada probable

En la proxima eleccién para elegir al Presidente de México, ;qué tan probable es que usted vaya a votar?
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PREFERENCIA ELECTORAL: PARTIDO

Con sesgo telefénico*
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Si hoy se celebraran las elecciones para elegir al Presidente de Ia Republica, ¢ por cual Partido votaria?

Propiedad de Gabinete de Comunicacion Estratégica



Gabinete de Comunicacion Estraléglca

PREFERENCIA ELECTORAL: PARTIDO

Sin sesgo telefonico*
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Si hoy se celebraran las elecciones para elegir al Presidente de la Republica, ;por cual Partido votaria?
*Ver ficha metodologica
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PREFERENCIA ELECTORAL: NEGATIVA
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Si hoy se celebraran elecciones para Presidente de la Republica, ¢ por cual Partido nunca votaria usted?
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“ PREFERENCIA ELECTORAL: CANDIDATO

Con sesgo telefonico*
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Si hoy se celebraran las elecciones para elegir al Presidente de la Republica, ¢ por cual candidato votaria?
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PREFERENCIA ELECTORAL: CANDIDATO

Sin sesgo telefénico*
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Si hoy se celebraran las elecciones para elegir al Presidente de la Republica, ;por cual candidato votaria?

*Ver ficha metodologica
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.’ A Todavia podria cambiar

6\-0‘6' ==  Esta seguro
o No sabe
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¢Esta seguro de votar por ese candidato o cambiaria su voto?
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Yema! SEGUNDA PREFERENCIA
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LY por cual otro candidato votaria si el candidato que usted eligié no tuviera oportunidad de ganar?
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ﬁ‘."w”) PRIMERA VS SEGUNDA PREFERENCIA

ot

De quienes

0
votarian por: 34.6 33.8

Votarian por:

252 19.4

- De quienes
votarian por:

Votarian por:

De quienes
votarian por:

38.3 43.8 | 381 | 329 | 33.6 37.3

Votarian por:

&Y por cudl otro candidato votaria si el candidato que usted eligié no tuviera oportunidad de ganar?
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h‘.‘?’) PREFERENCIA ELECTORAL NEGATIVA: CANDIDATO
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¢Por cual candidato usted, definitivamente nunca votaria?
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‘ ) . QUIEN CREE QUE VA A GANAR?
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Independientemente del candidato que a usted le gustaria que ganara, por lo que sabe o ha escuchado,
équién cree usted que va a ganar la Presidencia de la Republica?
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ﬁ‘.‘?’) PREFERENCIA ELECTORAL: DIPUTADOS

Con sesgo telefonico*
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Si hoy fueran las elecciones para elegir Diputados Federales, ipor cual Partido votaria usted?
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| fi.’) IDENTIDAD PARTIDISTA
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B Ninguno B Panista W Priista C Perredista

Independientemente del Partido por el que usted va a votar, -
iusted se considera panista, priista, perredista o de cual Partido?
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OPINION SOBRE...

05-Abr

12-Abr

19-Abr

26-Abr

03-May

10-May

iMuy buena 8.4 9.7 9.5 11.4 9.4 10.3
L 38.9 45.4 49.4 42.2 42.9 42.3
15 16.9 15.8 14.3 13.8 14.6
5.1 4.9 4.7 4.8 4.7 3.6
12 16.8 15.9 10.2 11.7 12.8
3.4 6.3 4.6 3.1 4.4 5.0
i . . J-AD b » ¢ - U -
3.6 2.7 4.5 6.0 3.3 3.5
Blienaf@u®ife:| 266 23.2 27.4 27.0 26.4 24.3
Regularbuena 14.1 11.9 13.2 10.8 11.2 10.6
Re uldrmalaze:| 6.0 7.9 6.3 5.5 6.8 5.3
M2 218 31.1 26.3 24.6 238 24.4
16.4 23.2 22.3 151 17.9 20.9
05-Abr 12-Abr 19-Abr 26-Abr 03-May | 10-May
Muy bue 11.3 14.4 13.5 9.2 12.3 10.7
Blena i 288 34.9 36.5 29 27.7 30.5
Regular buena 9.0 9.0 9.2 10.4 7.7 8.7
wrxEl 48 5.3 4.5 4.4 5 3.8
21.5 21.2 20.9 22 11.7 21.8
14.9 15.2 15.4 14.9 4.4 15.0
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h‘.v APARICION DE MARCOS EN MEDIOS

A

Ca

45.9

| 94.1

Esta semana, el sub-comandante Marcos aparecié en entrevista con Carlos Loret de Mola hablando sobre la
proxima eleccion presidencial. Antes que yo se lo mencionara, ;estaba usted enterado de esto?
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h‘.‘\") INFLUENCIA DE MARCOS EN LAS ELECCIONES

oo

10.6 | 14.8

i Influye positivamente  23.6
Influye negativamente
No influye

® No sabe/No contesto

¢Cree usted que la opinién de Marcos, en general, influya de manera positiva, influya de manera negativa, o no
influya en ia eleccidén presidencial?
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IMPACTO NEGATIVO DE MARCOS
EN LOS CANDIDATOS PRESIDENCIALES

19.3 19.3

17.5

En su opinién ;a cual de los candidatos a la Presidencia perjudica la aparicién del
sub-comandante Marcos?
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IMPACTO POSITIVO DE MARCOS
EN LOS CANDIDATOS PRESIDENCIALES

33.7

W Calderon/PAN B Madrazo/PRl/Verde Ecologista

[ Lopez Obrador/PRD/PT/Convergencia B Patricia Mercado
@ Ninguno @ No sabe/No contesté

En su opinidén ¢a cual de los candidatos a la Presidencia beneficia la aparicion del sub comandante
Marcos?
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ﬁ‘.‘\") EFECTO DE LAS DECLARACIONES DE MARCOS

A

38.3

I ) Lo . i
[ Beneficiaa AMLO B Perjudicaa AMLO  Ni lo beneficia ni lo perjudica F1No sabe/No contestd

En entrevista con Carlos Loret de Mola, el sub-comandante Marcos declaré que aunqgue los tres son candidatos
mediocres, el ganador de la eleccion seria AMLO. En su opinién esta declaracion:

Propiedad de Gabinete de Comunicacion Estratégica



Gabinele de Comunicacisn Estratéglca

"i’) MOVIMIENTO DE SAN SALVADOR ATENCO

oo

19.3

80.7

La semana pasada un grupo de ambulantes tomé la carretera Texcoco-Lecheria apoyados por el movimiento
de San Salvador Atenco y se enfrentaron a la policia, dando como resultado un muerto, decenas de heridos y
mas de doscientos detenidos, estaba usted enterado de esto?
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,i’) IMPACTO DE LA INTERVENCION DE AUTORIDADES

at®

47.4

45.4

1.3

E Actuaron bi A Actuaron mal No sabe/No contesto

¢Usted considera que las autoridades actuaron bien al hacer uso de la fuerza o actuaron mal por abusar
de la fuerza?
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[ 7" z,QUIEN ES EL RESPONSABLE DE LOS ACTOS DE
VIOLENCIA?

En su opinidn, quién es el PRINCIPAL responsable de este tipo de
violencia, el Gobierno Municipal, el Gobierno Estatal, el Gobierno |
Federal o Ios ambulantes apoyados por Ios de Atenco‘?

El Gobierno Estatal 7.0
El Gobierno Municipal 12.1
El Gobierno Federal 13.5
El Gobierno en general 3.9
Ambulantes y los de Atenco 36.4
Todos 13.8

Otro 3.7 |
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@ - 0
pectos Metodologicos

oo

Universo _
Adultos de 18 afios o mas, habitantes de la Repulblica Mexicana, cuyos hogares
cuentan con linea telefonica.

Técnica de levantamiento
Entrevista telefénica, cuyo levantamiento se lievd a cabo el 10 de mayo de 2006.

Se selecciond esta técnica porque:

*Se cuenta con marcos muestrales actualizados que permiten llevar a cabo
selecciones aleatorias con probabilidades conocidas.

* Durante dias habiles se tiene mayor efectividad en el alcance de personas
economicamente activas por la ampliacion de entrevistas hasta las 9 pm.

* En areas urbanas se penetra con mayor facilidad las zonas de alto y medio alto nivel
socioeconémico.

* Se pueden llevar a cabo levantamientos de entrevistas en menor tiempo, con una
mayor dispersion geografica y menor costo.

* Se minimiza el fenébmeno de la no respuesta y dada la penetracién en niveles
socioeconémicos altos, se tiene acceso a gente menos desinformada.
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Aspectos Metodoldégicos

.

ot

Tamafio de la muestra y su precision estadistica

* 800 casos con cuotas de sexo y edad. Nivel de confianza del 95% y error
estadistico de +/- 3.5%.

Forma de seleccion de la muestra
Se utilizan como marcos de muestreo secciones electorales y el directorio telefénico
residencial, que cubren la totalidad de los nimeros telefénicos del pais.

Ponderadores
Todas las cifras obtenidas a nivel estatal, llevan una triple ponderacién: por

penetracion telefonica (segun nivel socioeconémico), por género y por grupo de
edad.
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L 4) Aspectos Metodologicos

PR

Datos Sin Sesgo Telefénico

Por definicién, no existe una manera directa -en una Encuesta puramente telefénica-

de dar cobertura a las personas que habltan en domicilios en los que no hay
teléfonos.

Es necesario realizar ponderaciones sobre la muestra para poder compensar, al
menos en parte, la omision natural de los residentes de viviendas sin servicio
telefonico. Este método reduce el sesgo del levantamiento, si es realizado de manera

adecuada. La ponderacion es recomendable y se aplica rutinariamente en muestras
con cuotas.

Los calculos para la ponderacién aplicada en esta Encuesta se realizaron tomando en
cuenta una triple ponderacion: por penetracion telefonica segun nivel socioeconémico,
por género y por grupo de edad, segun los datos pobiacionales disponibles en México.

De ello, se han inferido los datos presentados como “sin sesgo telefénico” en la
Encuesta.
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L) Criterios del Consejo General del IFE

PaS

PATROCINADOR

Gabinete de Comunicacién Estrateglca

Realizador

Gabinete de Comunicacion Estratégica

Responsable de la Publicacion

Lic. Federico Berrueto Pruneda

Poblacion |

Adultos de 18 afios o mas, habitantes de la Republica Mexicana, cuyos
hogares cuentan con linea telefonica.

Método de Recopilacion

Entrevista telefénica

Método de Muestreo

Se utilizan como marcos de muestreo secciones electorales y el directorio

telefénico residencial, que cubren la totalidad de los nimeros telefénicos del
pais.
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at®

Tamaiio de la Muestra

800 casos

Fraseo de la Pregunta

Si el dia de hoy se celebraran las elecciones para elegir al Presidente de Ia
Republica, ¢ por cual candidato votaria?

Nivel de confianza

95%

Error estadistico

+/- 3.5

Fecha de levantamiento

10 de Mayo 2006

Pronésticos o Estimaciones

Todas las cifras obtenidas a nivel estatal llevan una triple ponderacion: por
penetracion telefénica (segun nivel socioeconémico), por género y por
grupo de edad.
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