Con fundamento en el articulo 10, parrafo
2, del Reglamento de Transparencia, se ha
elaborado una versién publica del
documento toda vez que el mismo
contenia informacion confidencial relativa
a datos personales.
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En cumpfimiento con el Acuerdo del Consejo General del Instituto Federal Electoral sobre
la realizacion y publicacion de datos sobre intencién de voto para Presidente de México,
provenientes de encuestas por muestreo, se hace entrega del presente reporte al
Secretario Ejecutivo del IFE.

En el presente documento, se informa sobre los detalles metodolégicos y principates
resultados de la encuesta de DATA Opinién Publica y Mercados S. C.:

1. Patrocinador de la encuesta: DATA Opinion Piblica y Mercados S. C., mediante
encuesta tipo Ominbus

2. Realizador de la encuesta: DATA Opinién Publica y Mercados S. C.

. Responsable de la publicacion de la encuesta: DATA Opinién Pdblica y Mercados
.C.

o W

4. Medio de publicacion original de la encuesta: Via correo electronico.

J
5. Poblacion de estudio: Personas de 18 afios y mas, ciudadanos mexicanos residentes
en los distintos puntos de inicio seleccionados en el proceso de muestreo

6. Método para recopilacion de la informacién: Se aplicaron entrevistas a personas,
exclusivamente en sus domicilios, es decir “cara a cara”. Se utilizé para elio un
cuestionario de preguntas con opciones de respuestas precodificadas.

En el caso de la variabie “intencién de voto”®, se entregd a cada entrevistado una papeleta
con los fogotipos y nombres de cada partido yfo alianza, asi como los nombres de las
personas que han sido postuladas por dichos partidos yfo alianzas como sus
candidatos(as). La redaccion de la pregunta para esta variable fue:

Le voy a entregar una boleta que se parece a las que se usan en las elecciones,
marque en ella el partido o candidato por el cual votaria usted si hoy hubiera
elecciones para Presidente de México. Cuando termine depositefa en este bolso sin
mostréarmela

El bolso simulaba una urna: con una ranura por la cual cada entrevistado introducia la
papeletea, doblada, con su intencién de voto.
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Cada papeleta utilizada en el proceso, tenia impresa la leyenda

Su respuesta es anbénima, confidencial y secrefa y sera usada solo con fines
estadisticos. MUESTRA SIN VALIDEZ OFICIAL

1. Método de muestreo: El marco muestral utilizado se compuso por las secciones
electorales del IFE, con resultados de Ia eleccion federal del afio 2003.

Se utilizd un muestreo de caracter probabilistico, polietapico, donde la unidad primaria de
muestreo se selecciond a partir de probabilidades conocidas pero diferentes entre si, es
decir, se realizd una seleccién con probabilidad por tamafio (PPT) de seccién. Para ello,
se inici6 con un sorteo aleatorio simple para el primer grupo de secciones, y una
seleccion sistematica para el resto de elfas.

Las unidades secundarias de muestreo fueron las manzanas o bloques de viviendas, en
cada punto de inicio (seccién electoral seleccionada en la primera etapa de muestreo) se
seleccionaron manzanas de manera sistematica; el criterio para esta seleccion fue
estandar (dos manzanas: siguiendo el sentido de las manecillas del reloj como una
espiral, iniciando por el norte) excepto en aquellas zonas donde las condiciones de
distribucion de bloques de vivienda no permitia este proceso: en estos casos
(especialmente zonas rurales y de amplia presencia comercial y/o industrial) la seleccion
se realizé buscando una dispersién amplia de blogues de viviendas.

Las unidades terceras de muestreo fueron las viviendas, se seleccionaron viviendas de
manera sistematica; el criterio para esta seleccion fue estandar (cinco viviendas por
manzana, dejando 3 domicilios de distancia entre los lugares seleccionados) excepto en
aquellas zonas donde las condiciones de distribucion de bloques de vivienda no permitia
este proceso: en estos casos (especialmente zonas rurales y de amplia presencia
comercial y/o industrial) la seleccién se realizd buscando una dispersién amplia de
domicilios.

La parte final del muestreo fue la seleccion de entrevistados: se aplicé un criterio
aleatorio para |a aplicacion de las entrevistas, en caso de que la persona seleccionada se
negara a contestar, se buscaba a otra persona en el mismo hogar para la aplicacion de la
entrevista. También se aplicd, para culminar las entrevistas en los puntos de inicio, un
ajuste final a cuotas de acuerdo con pardmetros poblacionales.

Las entrevistas fueron aplicadas en 82 municipios del pais y 10 delegaciones del Distrito
Federal, en 27 estados que componen fa Republica mexicana.
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8. Tamaiio de muestra y margen de error: Se aplicaron 1,000 entrevistas; el margen de
error tetrico muestral manejado, considerando un nivel de confianza de 95%, es de +/-
3.16%

Los resultados generales consideran a la totalidad de ia muestra, los resultados del
modelo de votantes probables, solo consideran a las personas con credencial de elector
vigente, y con intencion de participacion muy alta hacia el 2 de julio de 2006.

9. Resultados del estudio: Vea documento anexo

10. Trabajo de campo: Las entrevistas fueron realizadas entre los dias 10 y 16 de
febrero de 2006.

En la realizacion de las entrevistas participaron 30 encuestadores, 6 supervisores de
campo {supervision de revisita a hogares y supervision telefénica), 3 codificadores, 2
capturistas, 1 responsable de procesamiento y 2 coordinadores generales.

11. Verificacién y disposicion de fos datos: Los cuestionario y las bases de datos
resultantes de encuesta, se encuentran. disponibles para su verificacion en las
instalaciones de DATA Opinién Publica y Mercados, S. C.; en la Ciudad de México
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Documento anexo

Resultados de la encuesta nacional de intencion de
voto.
Publicacion de:
DATA Opinion Publica y Mercados S. C.
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Encuesta Nacional Electoral - Febrero 2006

A continuacion se reportan los principales resuitades de la Encuesta Nacional Electoral - Febrero 2006 realizada
por la empresa Data Opinidn Piblica y Mercados. El propdsito del presente reporte es la contribucion de elementos
que enriquezcan el analisis electoral. El estudio se realizd la segunda semana de febrero, previo al escandalo
‘Marin’. Los resultados de este estudio contienen 1000 entrevistas efectivas aplicadas a una muestra representativa
de mexicanos de 18 afios o mas (al final se incluye 1a nota metodolégica).

+ Intencidn y volatilidad del voto:

La pregunta sobre intencién de voto se realizd simulando el proceso de votacion utilizando una boleta-muestra
yurna. Elfraseo utilizado por cada encuestador fue:
La voy a entregar una boleta que se parace a fas que se usan en las elecciones, marque en ella ef partido
o candidato por el cual volaria usted si hoy hubjera elecciones para Presidente de México. Cuando termine
depositela en este bolso sin mostrirmela

La primera columna de la Tabla 1 presenta |a intencién de volo considerando a todos los entrevistados; muestra
una contienda cerrada especialmente entre los dos primeros candidatos: el de la Alianza por el Bien de Todos,
Andrés Manuel Lopez Obrador (30%), y e del Partido Accion Nacional, Felipe Calderon Hincjosa (28%); en un
cercano tercer pueslo se encuentra el candidato de la Alianza por México, Roberic Madrazo Pintado (23%). El
porcentaje de personas que no expresd preferencia por algin candidato es 19%.

Si consideramos solo a los votantes probables, el orden de los candidatos se mantiene pero observa cambios
significativos en las distancias entre ellos. La sequnda columna de la Tabla 1 muesira al segmento de votanies
completo; 1a tercera columna muestra la intencion de voto recalculando los porcentajes para incluir solamente
a aqueflos entrevistados de este segmento que ofrecieron una respuesta por algun candidato/partido.

Tabla 1: Intencion de voto
Comparacion de todos los entrevistados y el segmento de votantes probables

Todos los 1 Votanteé Probables* (N = 553}

entrevistados % |7 . Eliminando alos
(N = 1000) ¢ Todos% ! indecisos %
Fefipe Calderon /PAN 28 a8 L 324

Roberto Madrazo / Alianza por México
AMLO / Alianza por el Bien de Todos
Roberto Campa/ Partido Nueva Alianza 1
Patricia Mercado / PASC
Nohadecidido '
Dejo la boleta en bianco
Ninguno =~~~
No acepté lenar laboleta

Empadronados que muestrasn una alta probabilidad de votar de acuendo a sus respuesias a olras preguntas del instrumento,
Et total de votarles probables queda, de ese modo, en 55% de la muestra.

Como muestra la siguiente gréfica, 8 de cada 10 de los votantes probables parecen tener un a preferencia
electoral sélida, entendida como aquelios que dicen estar muy seguros o algo sequros de volar por el partido
o candidato expresado (52% y 28% respectivamente). EI 20% restante puede ser interpretado como potencialmente
volatil o quizas como un elector definido perc que prefiere no expresar su preferencia por na sef fa mas popular
o la mas socialmente aceptada. En Ia pnmera interpretacion serian el segmento de mayor rentabilidad politica;
en la segunda un sjemplo de ‘espiral del silencio'.
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4 CQué tan seguro esti de su voto por ese candidato o partido que selecciond?
Comparacion de todos los entrevistados ¥ el segmento de votantes probables

0 Todos los entrevistados 8 Votantes Probables |

No sabe No contesto

Muy saguro

Algo segure Poco seguro Nada seguro

+ Simpatia partidista

La Tabla 2 compara la distribucion de la simpatia partidista en México de! afio 2000 con la del 2006. Al comparar a todos los
entrevistados en ambos afos (columnas 1y 2), 10s resultados muestran que en tanto los porcentajes de simpatizantes del PAN
se mantienen mas o menos estables, los del PRI se han reducido de manera importante v los def PRD crecen en forma considerable.
Esto puede responder a un reacomodo en el iempo de fas simpatias partidistas de la poblacion {con un aparente e importante
éxodo del PRI al PRD,) teniendo estas un impacto en la intencion de voto; o bien podria ser el efecto conlrario, en donde la
preferencia electoral cause esta nueva distibucion de las simpatias. Adicionalmente debemos apuntar que & porcentaie de personas

sin identificacion partidista se mantiene coma ef de mayor tamano

Resulta también interesante comparar a la totalidad de los entrevistados con el segmento de votantes probables de la encuesta
del 2006 {segunda y tercer columna respectivamente). Mientras que no encontramos variacién aparente entre ¢l porcentaje de
PRiistas y PANistas, observamos que los indecisos disminuyen en igual proporcion que crecen los PRDistas. Quizas esto tenga
que ver con fas percepciones de triunfo, es decir si los PRDistas piensan que su candidato/partido va a ganar, entonces
comparativamente hablando son mas propenses a parficipar y a por lo tanto tienen mayor probabilidad de ser captados en modelos

de votantes probables.
Tabla 2: Simpatia Partidista*
Comparacion entre el 2000 y 2006
o N i Encuesta Data OPM 2006
Encuesta 2000 T Yodosios T ] Votantes
Todos los entrevistados % entrevistados % Probabtes %

- N=1510 N = 1000  N=553
Muy PRIista AR
Algo PRIista =

MuyPANista 7 oy

Algo PANista o 15 Lo 3

MuyPROIsta 3 9 g

Aigo PROIsSt 5B
oy PYEH |

OlioParido | 0T
Ningune i H e
No sabeTiio coritest ™~ 4 a3 Imim Tt Sy T B

* Pregunta textual: "Sin importar por quién ha volado en ef pasado, cudl partido politico simpatiza Ud. mas? (S NOMBRA ALGUNO)
£Simpatiza Lid. mucho con ese pariido o simpatiza algo?"

“ Fuente encuesta Reforma Febrero del 2000. Pregunta textual: “Generalmente, justed se considera priisla, panista o perredista? %Muyo algo?
Los resutados de esta encuesta y de la serie 1989 a 2002 son reportados por Alejandro Moreno en su fibrt ‘El votante mexicano’ (Fondo de
Cultura Econbmico 200, pagina 32)
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La Tabla 3 muestra para los votantes probables, la distribucion de a intencidn de voto de acuerdo a la simpatia La titima grafica muestra que el PRI es el partido que genera mayor animadversion ya que un tercio de la

partidista del enfrevistado. Hay que mencionar que los subgrupos de simpatia partidista son pequenios {de 60 poblacion general (y de los votantes prabables) indican que nunca votarian por ese partido; le sigue el PRD

a 16 casos) por lo que el margen de error en |a estimacion de cada rengldn es relativamente mayor, sin émbargo, con 15% y el PAN con 11%.

aun dentro de esta limitacion los datos son muy sugerentes, El primer rengln de datos muestra la distribucion

fp::)roentulz’a:; po(; inrten(iié:d de votc; de los l\%% uP/I;tllsLtas des decir como votaria este subgrupo si las eI:cclégmhaﬁs
eran el dia de hoy (cada rengion suma o). Los datos sugieren que un porcentaje importante de u ' - .

PRlistas' {10%) dicen que votarian por el PAN/FCH y que entre los “Algo PRifsta” casi un quinio se inclina pory tPor cudl partido politico usted nunca votaria?

el PRO/AMLO (17%). AMLO es favorecido por los simpatizantes de su partido en mayor proporcién que los Comparacion de todos los entrevistados y ¢l segmento de votantes probables

atros dos candidatos. Por Ulfimo es interesante notar que un tercio de los que no simpatizan con ningun partido

declaran que votarian por el PRD/AMLO.

O Todos los entrevistados M Votantes Probables

Tabla 3: Distribucion de fa intencion de voto de los votantes probables por simpatia partidista 35 >
Intenclon de Voto %
PAN PRI PRD Otro No contestd /
Simpatia Partidista FCH___RMP _ AMLO . Indeciso __ _ Total _
Muy PRista(N=64) 10 "8 1 0~ 1 ___foo_ 15 16
AlgoPRiista(N=73) 7 65 11 "3 8 oo ] nH
Muy PANista(N=60) 8 2 3 1 6 100 —
MgoPANista(N=75) "85 0 g 3 3100 - 3 3 4 4 -
MuyPROista(N=68) 1~ "0 8 0 "2 100 --
AlgoPRDista (N=70) "3 ~ ~ 4 ~ @0 ~ 0 """ 73 T TTH0D PRD PRI PAN PVEM PT Otro No sabefne
Ninguno (N= 116) 19 12 32 3 3B 100
. . . . A cualro meses de distancia no pademos saber quien ganara la eleccion presidencial del 2006 en México.
+ Percepciones sobre el ganador y distribucién de las antipatias En este momento pareciera haber un claro puntero pero las distancias no pueden ser vistas como definitivas.
- ., En ese sentido se cumple parte de 1a maxima democratica; certidumbre en fos procesos e incertidumbre
La gréfica siguiente muestra que tanto en 12 poblacion generat como en el segmento de votantes probables es en el resuftado. Tenemos ka confianza de que el electorado y las instituciones daran certidumbre a los
clara la percepcidn de que Lopez Obrador es el candidato que ganara las proximas elecciones para un mayor

comicios, y esperamos también que las encuestas contribuyan con este ingrediente esencial de cualquier

numero de entrevistados; aunque esta percepcion es ligeramente mas marcada entre los votantes probables. demacracia.

£ Quién cree gue gane Jas elecciones para Presidente de México?
Comparacion de todos los entrevistados y el segmento de volantes probables

O Todos los entrevistados ® Votantes Probables

36
37 e g

Nota metodolégica
Universo: Pablacion de 18 afios y més, mexicanos residentes en las distintas localidades del pais. £
20 2 39 Marco muestral: Secciones electorates del Instifte Federal Electoral, actualizadas al proceso de 2003

20 Tipe de entrevista: Cara a cara a las personas en los hogares seleccionados en et procesa de muestreo,
Procedimiento de muestrao: Probabilistica, palietapico con seleccion sistematica de inicio aleatorio para la primera etapa, donde se
dieron probabilidades desiguaies de selection a cada seocidn electoral (proporcional por tamaiio — ppl). La seleccian final de los entrevistados
— sa hizo de manera aleateria con ajusie final a cuolas de atuardo con los pardmetros poblacionales.

Tamafto de la muestra y margen de error: El margen de eror tedrico para la fotalidad de la muestra de 1,000 casos es de +-3.1% a
un nivel de confianza de 45%

Trabajo de campo y fechas: Las entrevistas fueron realizadas entre los dias 10 y 16 de febrero de 2X6. En 12 reakzacion de [as enirevistas

a T participaron 30 encuestadores, 6 supervisores de campo, 3 codificadores, 2 capturistas, 1 responsable de procesamiento y 2 coordinadores
generales.
0 o 0 0 Responsable y patrocinador, DATA, Opinidn Publica y Mercados $. C.
T T T Cantacto para mayor informacién
F.Calderin  R. Madrazo AMLO R.Campa  P.Mercado No ssbe  No contestd teléfono: (35) 5523-0507

Pablo Paras: pp@idataopm.net
Carlos Ldpez: clof@dataopm.net




