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1. Encuesta Arcop

La encuesta realizada por la empresa Analisis de Resultados en
Comunicacién y Opinidon Publica se realizé durante los dias 21 a 28 de
marzo del 2006. Tenemos los siguientes resultados.
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Intencion de voto para Presidente de la Republica
31 de Marzo del 2006
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2. Preferencia Efectiva
Intencidn de voto para Presidente de la Republica

Preferencia Efectiva
31 de Marzo del 2006
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13. Opinién de Candidatos

con la opinidn que se tienen de los candidatos.

Las preferencias por la presidencia de la repiblica estan relacionadas

Felipe
Calderén 30

Roberto
Madrazo

Lopez
Obrador
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80%
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B Muy Buena / Buena {JRegular B Muy Mala / Mala CJNo contesté

* Sin considerar a quienes no contestaron la pregunta
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4. Encuestas a finales de Marzo

Encuestas a fines de marzo

AGENCIA ;{:}-:\ : _c:aid'erén Madrazo 2 Obrador | Otro 1" Finde mpo , Tendencla i) Of ';‘:‘LO
ARCOP 35 2% 4 1 8 de feb Sube AMLO 5
Reforma 28 3 38 4 12 de feb Sube RMP AW |
ElUniversal | 33 7 3 2 | 13defen s 4 |z
DelasHeras | 31 3 3 2 | 2defeb = 5 |3
Consulta 30 28 39 3 20 de feb = 9
GEA4SA 32 2 4 2 21 defeb Sube AMLO 3
BIMSA 29 23 4 1 22 defeb Sube AMLO 12
Rango (2035)  (2431) (3641 (14
El Universal 32 24 42 2 6 de mar Sube AMLO 10
Reforma K} 25 41 3 13 de mar Sube AMLO -10
De las Heras 29 k| 38 3 17 de mar Sube RMP 9
BIMSA 32 277 39 2 19 de mar Baja AMLO 7
Consultores 2 29 3 2 19 de mar Baja AMLO 5 |=
GEA-ISA 36 28 34 2 21 de mar Baja AMLO 2 |
Consuita Y 2 ) 2 | eemar | RIS T
B"'t'?ch} 3 2% % 2 | 2demar |BRAMOSE]
ARCOP 36 29 13 2 31 de mar Baja AMLO +3
Rango (2036)  (2430)  (334) (23
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5. Encuestas en el 2000

! ARCOP fue una de las compaiiias encuestadoras que acerto con
mayor precision el resultado de la eleccion presidencial del afio 2000.

j Encuestas que acertaron o no acertaron en el afio 2000'

CUADRG 3
B JERARQUIZACLON DE LAS AGENCEAS COM BASE EN TRES METODOS DE ESTIMACION DE ERROR
A AGENCIA M, M, M; PROMEDIO ACEPT) £L GANADOR
Arcop 1 1 2 1.3 I
M Demotecria 2 2 4 27 st
l [ Alducin/Democracy watch 3 3 3 3.0 SI
- Alducin/Espinosa Iglesias 4 [4 1 3.0 s
Investigaciones Socs. Aplicadas/GEA 5 5 5 5.3 S
gt Reforma & 6 7 6.7 NO
! Reuters/Zoghy 7 9 9 1.7 NO
l i AcNielesan /Milenio 8 8 10 8.7 NG
- Consuitores y Marketing Politico 11 7 8 8.7 NO
e0/Universidad de Guadalajara 9 10 8 3.0 NO
‘1 Mund/Dallas Morning News 13 13 6 10.7 NO
} Greenberg-Pearson 10 11 12 11.0 N0
v Fishers 12 12 13 12.3 NO
%
a1
LB
i - .
Encuesta prondstico por agencia
CUADRD 1
PRONOSTICO POR AGENCIA ¥ DESVIACEON MEDIDA POR TRES METI0GS DISTINTOS
AGINCIA FLO FOxX s omos M1 M3 M5
AcNialasen/Milenio 43 9 16 3 44 1.8 10.5
Alducin/Democracy watch® 36 L4 20 3 2.4 2.1 1.5
Allducin/Espinosa Iglesias** 15 41 20 4 2.4 2.4 0.5
Arcop s %3 17 3 0.4 0.5 1.5
CEO/Universidad de Guadalajara 43 39 15 3 Ab 4.2 18.5
Consultores y Marketing Polftico 41 38 18 3 5.4 1.5 9.5
Bemotecnia ETY 44 16 [ 0.6 1.5 3.5
Fishers 42 38 1% 3 7.4 4.8 12.5
Greenberg-Pearsons3 39 15 3 [ 4.2 10.5
Tnvestigaciones Socs. Aplicadas/GEA 37 39 19 3 Gh 2.5 55
Mund/Dallas Morning News a7 36 z? 0 7.4 5.8 7.5
Reforma 42 39 16 3 [¥3 3.5 9.5
Reuters/Zoghy 4 41 15 1 2.4 3.8 9.5
Promedio 40 40 185 3 1.9 3.3 7.1
Resultado oficlol 389 43.4 17.0 2.7
* Se ajust) "Otros” de 5 3 3% pard qua ume 100%. J

! Fuente: En El Papel de las encuestas en las Elecciones Federales del 2000. TFE — AMAI- Colegio
Nacional de Actuarios AC México 2000

arcop Marzo 2006




Patrocinador

METODOLOGIA de la encuesta ARCOP
Partido Accién Nacional

Realizador

Analisis de Resuitados de Comunicacion y Opinic')n
Publica, ARCOP

Responsable de la
publicacién

Analisis de Resultados de Comunicacion y Opinion
Publica, ARCOP

Poblacion

Ciudadanos mexicanos residentes en territorio nacional
que declaran contar con credencial de elector

Método de recopilacién Entrevistas cara a cara en hogares

Método de muestreo

Se seleccionaron como unidades de muestreo las
secciones electorales establecidas por el IFE. Se
seleccionaron 100 puntos de levantamiento, respetando
las proporciones de listado nominal en localidades
urbanas, rurales y mixtas.

Tamarfio de muestra

1,400

Fraseo de la pregunta

Boleta llenada en secreto por el entrevistado y depositada
en urna portatil

Frecuencia de no
respuesta

16%

Levantamiento

23 al 31 de marzo de 2006

Nivel de confianza

95 por ciento

Margen de Error

+- 2.6 pp

Pronasticos o

Se utilizaron estimaciones basadas en la utilizacion de

estimaciones factores de expansion
Género Edad Escolaridad
Perfil de la muestra Hombre 50 % 18-29 20% Nada 6%
Mujer 50% | 30-39 26% Primaria 29 %
40-49 25% Secundaria 27%
50-59 17% Preparatoria 23%
60+ 12% Universidad + 14 %
Marzo 2006
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arcop.com.mx
Alapama 29 Ndpoles, D.F. 03810
5632 1304 « 5682 1306 + 5682 1308 « 5687 6739

arcop@arcop 1 .Com.mx






