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. PRINCIPALES RESULTADOS

Preferencias electorales

El tercer mes de campana ha producidoc cambios en las preferencias electorales
respecto a mediciones pasadas: Felipe Calderdn sube al primer lugar con 37% de
las mismas, ganando tres puntos respecto al mes anterior. Andrés Manuel Lopez
Obrador desciende al segundo lugar con 32% de las preferencias, perdiendo
cuatro puntos en relacion con marzo. Roberto Madrazo ocupa el tercer con 27%
de las mismas, un punto menos que hace poco mas de un mes.

En lo que refiere a las preferencias para las elecciones para diputados y
senadores, el PAN también logra la mayoria relativa. Para senadores, el PAN
obtiene los mismos 36% de marzo, et PRI obtiene 30% (3 puntos menos) y el PRD
se estanca en 29%, mientras que los partidos pequefios en conjunto ascienden
tres puntos para ubicarse en 5%. Un escenario muy similar sucede en el caso de
las preferencias para diputados, los partidos pequefios logran 5% (3 mas que en
marzo), el PAN obtiene 37%, el PRI 29%, mismo porcentaje que alcanza el PRD.

Al igual que sucedié en el mes pasado, Felipe Calderdn repunta en los estados
gobernados por el PRI. Sin embargo, en este mes se coloca en el primer lugar de
las preferencias en el conjunto de estos estados, lo cual puede explicar en parte
que ocupe el primer lugar en las preferencias a nivel nacional. Asimismo,
mantiene su ventaja en los estados gobernados por el PAN. Lépez Obrador
también sostiene su delantera en los estados gobernados por el PRD. Como es de
esperarse, pese a su descenso, Roberto Madrazo se posiciona mejor en los
estados gobernados por su partido.

Si se analizan las preferencias por estrato socioeconomico, se observa que
Roberto Madrazo ha recuperado terreno en el estrato mas bajo, en detrimento
de Lopez Obrador. Felipe Calderdn es mas preferido cuando se observan los otros
estratos. Se aprecia una relacion positiva entre nivel econdmico y preferencia
por el candidato del PAN. A mayor nivel sociceconémico, mayor preferencia por
Calderdn. También se observa una relacion positiva entre el grado de escolaridad
y la preferencia por Calderodn, asi como entre la edad y la intencién de voto por
el candidato panista, salvo en el segmento de la poblacion de mayor edad.

En lo que respecta a la identidad partidista, Calderon avanza 8 puntos en las
preferencias de aquellos que se dicen panistas hasta alcanzar 93% de sus
intenciones de voto. Lopez Obrador pierde 5 puntos entre los que se
identificaron como perredistas, por lo que se ubica con 89%. No obstante, sigue
siendo el mas preferido entre quienes no se identifican con ningln partido, es
decir, los votantes independientes, y logra el 39% de preferencia entre estos,
contra 33% para Calderdn. La preferencia por Roberto Madrazo sube 4 puntos
entre quienes se identificaron como priistas y se ubica con 82% de las
preferencias de estos, aunque en cualquier caso, entre los principales
candidatos, es el que menos logra respaldo de las personas identificadas con su
propic partido.
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Imagen de los candidatos

A dos meses de la eleccién presidencial y una semana posterior al primer debate
entre los candidatos a la Presidencia de la Replblica, Felipe Calderdn es el
candidato mejor posicionado pUblicamente. Es ampliamente cqnocido y logra
avanzar -después del estancamiento en las tres Oltimas mediciones- en la
evaluacién positiva de su imagen, alcanzando su mejor registro en el indice de
opinidn BGC (ponderacion de opiniones favorables y desfavorables).

Continia descendiendo el porcentaje de quienes tienen muy buena o buena
opinién de Lépez Obrador: pasa de 36% a 32%. No obstante, dejan de aumentar
las opiniones desfavorables sobre el candidato de la alianza encabezada por el
PRD (se estabilizan en 28%), ya que el porcentaje que aumenta es de quienes
opinan regular sobre él. -

La imagen de Roberto Madrazo tiende a recuperase del deterioro observado el
mes pasado. En esta ocasion aumentan ligeramente las opiniones regulares y
disminuye el porcentaje de quienes tienen muy mala opinion de él (bajan de 44%
a 38%}, lo que le resulta favorable.

La candidata Patricia Mercado de Alternativa Social avanza significativamente
respecto al mes pasado, tanto en conocimiento como en la evaluacion de su
imagen. 62% de la gente ahora la conoce (15 puntos mas) y 24% opina
positivamente sobre su persona.

Por el contrario, Roberto Campa de Nueva Alianza, no aprovechd el espacio en
medios que le podia proporcionar el primer debate para causar una mejor
impresion. A pesar de que ahora es mas conocido (10 puntos mas que en marzo),
la evaluacién de su imagen no mejoro notablemente.

En el contraste de atributos entre los tres principales candidatos, la evaluacion
en torno a Lopez Obrador disminuyd en todos los renglones evaluados. En este
momento, sélo supera a sus contrincante en lo referente a capacidad para hacer
obras, cercania con la gente y apoyc a los pobres. Por su parte, el candidato
panista, que en general sigue mejorando su posicionamiento en atributos, supera
a sus contrincantes en honradez, capacidad para resolver problemas, firmeza
para combatir la inseguridad, mas propuestas, capacidad para crear empleos,
credibilidad, ideas modernas, tolerancia, capacidad para llegar aacuerdos y
personalidad presidencial, asi como ya compite con Lopez Obrador en percepcion
de cambio y cumplimiento. El reconocimiento a las cualidades de Roberto
Madrazo no cambia en el Gltimo mes y sigue compitiendo Unicamente con
Calderdn y Lopez Obrador en experiencia para gobernar.

Como en la medicion de marzo, los aspectos negativos son relacionados mas con
Madrazo y Lopez Obrador que con Calderdn, salvo en lo que tiene que ver con la
preocupacion por las necesidades de la gente. El candidato priista es percibido
como el mas mentiroso (43%), el mas alejado de las necesidades de la gente
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humilde (41%) y del que se dicen mas cosas malas (42%). Lépez Obrador se
percibe como el mas intolerante con quienes lo critican y compite con Madrazo
en agresividad.

Percepcion de posicion de los candidatos en encuestas y expectativas de
triunfo :

La proporcion de la poblacion que ubica Lopez Obrador como puntero en las
encuestas desciende de 49% a 34%. Felipe Calderdn ya es considerado el puntero
por 28% de la poblacién.

El 40% considera que Felipe Calderdn se encuentra en segundo lugar (4 puntos
menos que el mes pasado) y ahora 28% ubica a Lopez Obrador como segundo (10
puntos mas que el mes pasado). 34% de la poblacion cree que Lopez Obrador
ganara la eleccién y 30% opina lo mismo de Felipe Calderdn.

Debate

El debate de candidatos presidenciales de abril fue ampliamente conocido. Algo
mas de dos terceras partes de la poblacion manifestaron estar enteradas de este
evento (69%). Entre los enterados del debate, 36% cree que Felipe Calderdn lo
gano, 23% cree que fue Madrazo y Patricia Mercado 4%. Roberto Campa y Lopez

Obrador son mencionados por 2%, cada uno.

Entre la poblacion que manifestd que Calderon fue el ganador del debate, 46%
dijo que habia sido por “sus mejores propuestas”. 28% de los que consideran que
el ganador fue Madrazo lo atribuyen también a esa misma razén. 11% opina que
lo peor de Calderdn durante el debate fue “criticar/atacar”, rasgo que también
constituyo el mayor cuestionamiento al desempefio de Madrazo.

Se desaprueba mayoritariamente la decisién de Lopez Obrador de no participar
en el debate. A 53% le parecio mal esa decision.

Como es de esperarse, la opinion sobre el candidato que se ha colocado como el
ganador del debate tiende a mejorar a raiz del mismo entre un porcentaje mayor
de personas. 35% dice contar con una opinién mas favorable sobre Calderodn
después del debate. 17% dijo lo mismo sobre Madrazo y solo 14% se expresé asi
sobre Lopez Obrador. Patricia Mercado también mejora su imagen (para 29% es
mas positiva después del debate).

Situacion econdmica

Continta el predominio de la percepcidn negativa con respecto a la situacion
economica del pais en aproximadamente dos tercios de la poblacién.
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PREFERENCIAS ELECTORALES

Preferencias electorales para
Presidente de la Republica (mayo 2006)
En julio habré elecciones para elegir Presidente de la Republica. Si el
dia de hoy fuera la eleccion, ;por cual candidato o partido votaria usted?
40
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Partidos

: D ADOR ]

PAN 30 | 34 { 37 | 30| 36 | 36 ] 30 | 34 | 37
PRI 0 (282733 { 33|30 3] 34|29
SR 37 036 | 32331 29129 34| 30| 29
Otros 3 2 4 4 2 5 3 2 5
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En julio habra elecciones para elegir Presidente de la Republica.

Si el dia de hoy fuera la eleccion ;por cual candidato o partide votaria usted?

CRUCE POR IDENTIDAD PARTIDISTA (Efectiva)

%de
. da identificados % de
o puriaa | % deprisnt | senesiias | con oo | indepenciences
partido votaria por ...
votaria por ...
Felipe Feb 81 3 i 14 "u
Calderdn Mar 85 5 2 41 35
May 93 5 3 45 33
" Feb 10 83 4 5 20
ﬁ:'d’f;;‘; Mar 6 78 2 20 17
May 1 8z 7 5 17
Feb 7 11 83 S¢ 47
AdLO Mar 8 16 94 31 47
May 4 11 89 15 39
Feb 2 1 2 23 4
OTROS Mar 1 1 2 8 7
May 2 2 1 35 11
Feb 18 24 17 Z i:
T::& L‘tj:l Mar 23 22 15 4 24
May 24 22 14 2 37
En la encuesta de febrero, 3% no contesté la pregunta de identificacién partidista.
£n la encuesta de marzo, 0% no contesté la pregunta de identificacién partidista.
En la encuesta de mayo, 0% no contesté la pregunta de identificacion partidista.
8
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En julio habra elecciones para elegir Presidente de la Republica.

5i el dia de hoy fuera la eleccion ;por cual candidato o partido votaria usted?
CRUCE POR ACUERDO CON GOBIERNO DE FOX (Preferencia efectiva)

% de personas que estan de
acuerdo con el gobierno de Fox
votaria por ... (57% estd de
acuerdo en febrero, 64% en
marzo, 69% en mayo}

% de personas que estan en
desacuerdo con el gobierno de
Fox wvotaria por ...

(41% esta en desacuerdo en
febrero, 15% en febrero, 30% en

mayo)
Febrero 42 7
Felipe Calderon | marzo 49 3
Mayo 50 29
Febrero 25 41
S\ng; i‘; Marzo 22 36
Mayo 23 31
Febrero 31 49
RYUARS: Marzo 26 52
Mayo 24 36
Febrero 2 3
OTROS Marzo 3 4
Mayo 3 4
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CONOCIMIENTO E IMAGEN DE LOS CANDIDATOS

Opinién
Muy Muy Indice de
buenha Buena Regular  Mala mala s Opinién’
Feb-08 87 10 2 38 10 3 15 54
:?:‘Ig;:: Iderdn Nar-0b 93 8 28 7 13 4 10 5.6
Mayo-06 94 12 29 38 11 3 7 6.0
Feb-06 94 10 18 26 ‘2 14 10 4.7
g&':::: Madrazo |~ 57 5 7 B % & 5 =

. Mayo06 97 6 18 32 27 11 6 4.5
An \}reu F‘\;“ljuga Feh {6 3 17 28 e 10 5 e 6.2
Lonsr Obrador a6 97 13 23 2 19 10 f 5k
Mayo-06 98 10 22 M4 19 9 6 5.1
. Febrit: .41 3 16 37 & 2 3 5.4
Patricia Mercado f J - — =
Castro wvardé 47 3 14 36 1t 4 32 50
Mayo-06 62 4 20 43 7 2 24 5.6
Fats-(6 39 1 35 14 3 3 44
Roberto Campa = — — = -
Ciftian Mar-06 48 2 g & 15 5 34 4%
Mayo-06 58 2 12 41 14 4 27 48

T'Nota: se establece mediante el calculo de la calificacion promedio segin una valoracidn a las respuestas en una .

escala de 0 a 10 (muy buena=10, buena=7.5, regular=5, mala=2.5 y muy mala=0} e
2 No se reporta el {ndice de opinién porque el conecimiento es muy bajo y no es estad1st1camente sxgmﬁcatwo !

D.R. ® BGC, Ulises Beltrdn y Asacs., S.C. México 2006.



Entre Felipe Calderon, Roberto Madrazo y Andrés Manuel Lopez Obrador,
iquién cree usted gque...?

Felipe Calderén | Roberto Madrazo . DIFERENCIA

— - e i R wii s FCH
B Feb | Mar | May | Feb | Mar | May | Feb | Mar | May % v | ey 7o [ e | May
Es mas cercano a la . . ) VR " N
gente 6 | 2 w9 s | 2|3 s n 9w e
legarantizaque | | ,, - | 18] - | @ fim 2|20 w3

hace mas obras
Se preocupa mas
por los pobres 1 -
Representa_mas un 7 28
cambio
‘Ha cumplido mas
en los cargos que 15 2
ha tenido
Lograria mas que 2
| _se creen empleos
Es mas capaz para
resolver los 2t 28
problemas
Tiene mas S
experiencia para 17 2t .-l 75 i 2841 3 26 & z 2 i & 1
gobernar S
Cuenta con ideas
mas modernas para
resclver los
problemas del pais
Es mas tolerante
“con quienes lo - 34
critican
Es mas creible en 2 26
lo que dice N -
Es el candidato
que, en lugar de _ 3
estar criticando, '
ofrece propuestas.
Tiene mas
personalidad para 2 32
ser presidente
Tendria mas
firmeza para 18 ¥
combatir [a N
inseguridad
Se rige mas por los
valores morales
que usted aprecia
mas
Tiene mas
capacidad para
tlegar a acuerdas
Con sus opositores
Es mas honrado ) T
para manejar el 18 7 |- 17 15 14 28 % 2 i A 8 i : 5
dinero del puebio J S -
Sumando “Ninguno”, “No los conoce lo suficiente” y “Ns/Nc”=100%
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Entre Felipe Calderon, Roberto Madrazo y Andrés Manuel Lopez Obrador,

;Quién cree usted que...?

D.R. ® BGC, Ulises Beltran y Asocs., 5.C. México 2006.

Aridres
Felipe Roberto | #anuet .
Calderén | Madrazo | Loper Ninguno
Thrador
Mar | May | Mar | May | Mar | May | Mar | May | mMar | May | Mar | May | mar | May
Mentemasenlo | o | 44 | 49 (a3 |30 27| 2| 3 o] 11 ]if-16]2 |16
gque dice
Tiene menos
conocimientos 1 5o @ 4g | 24830 |26 f27 | 3|6 | |12f2]-3]+1]5
para resolver los
problemas
Es mas intolerante
con quienes lo 1201029 |33 42| 38¢ 3 3 g 111 ]93] 5 3| 28
critican
Le quedaria grande
el puesto de P17 27134136129 3 3 312 ] 3 -5 : 12
Presidente
Es mas alejado de ,
las necesidadesde | 23 | 20 J 43 | 41 [ ia | 19| 2 4 op 12 ] 2e ) -22 ; -1
la gente humilde
La gente habla . A 0. .
mas mal de &t g 8 42 | 42 | 32 33 i 2 it 11 16 9 il 25
Es mas agresivo 7 8 133 )36 39 ]3] 4 g1 11 i 0 ] 3] 28
Provocaria una
crisisecondmica { ¢ |10 ] 3% | 31 | 38 | 34 ] 2 4 | 4116} 7 3| ] 24
con sus propuestas
Sumando “No los conoce lo suficiente”=100%
12



PERCEPCION DE POSICION DE LOS CANDIDATOS EN ENCUESTAS Y

EXPECTATIVAS DE TRIUNFO

Con lo que usted sabe, ;cual de los candidatos a la Presidencia .
va en primer lugar en las encuestas?

Felipe Calderdén del PAN

Roberto Madrazo del PRI :

Andrés Manuel Lopez
Obradoer del PRD

Ns/Nc

60

Sumando "Otros"= 100% DOmarzo 06 8 Mayo 06

Y, ;en segundo lugar?

Felipe Calder6n del PAN hasamusasmi : ' -
I

Roberto Madrazo del PRI

Andrés manuel Lopez
Obrador del PRD

d e e ——

T

10 - 60

Sumando "Otros™= 100% Cimarzo Q6 B Mayo 06
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Independientemente del partido por el que va a votar, ;jcual candidato a la
Presidencia cree usted que va a ganar el dia de la eleccion?

+

Felipe Calderdn

Roberto Madrazo

40

Andrés Manuel Lopez

0 10 20 30 40 . 50
[ OMarzo 06 B Mayo 06 '

Sumande "Ninguno™, "Otra”™ y "Ns"=100%
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| DEBATE

Con lo que usted sabe, ;Quién cree que gano el debate?
Del 69% que dijo estar enterado del debate .

Felipe Calderdn
Roberto Madrazo
Patricia Mercado
Roberto Campa
Lépeé Obrador [

: ATy
Ninguno i

0]
Sumando "Otro” y "Ns/NC ™= 100%

¢ Por qué cree que gané Calderén?
Del 36% que dijo que Felipe Calderén gand el debate

Mejeres propuestas ' — 146
Habla claro / tue explicito :| 8
Fue convincente / convencié :} 6
Estd preparado / es inteligente -:I 4
Atacé menos / fue positivo ::_'_] 5

Fue sincera / dice la verdad ~: 4
Por su propuesta de generar empleos D 2 .
Es més honesto -j 1 ‘
Por Io que se ha escuchado -[] 1
Porque no asistié AMLO D 1
Dara apoyo a mujeres embarazadas ] i ’ !
Otros ] 110

No contestd :] 9

No recuerda/Ns D 2

0 10 20 30 40 50
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& Por qué cree que gand Madrazo?
De! 23% que dijo que Roberto Madrazo gand el debate

Meijcres Propuestas ) 28
Hablé claro / se express mejor d:: 10 .
Parque AMLO o estuvo D 3 '
Tiena experiencia I:l 3
Porque ataca a sus conyrincantes : 3
Por los resuliados que obtuvo después del debate : 3

Porque si combate a la delincusncia : 2

Porque fiena més seguidores [ ]2

Respondit adecuadamente sus preguntas [~] 2
Esta preparado / es intetigente [__] 2

Fue el mejor |12

Fue més directo {12

Es més honesto ﬂj 2

Por su estrategia politica qj 1

Se impuso sobre todos D 1

Por su publicidad [ 1

Owos |15
No contestd - ] 22
No recuerdaNs [ 6 f
0 10 20 30 40
Andrés Manuel Lopez Obrador no quiso participar en este primer debate. ;Le
parece bien o le parece mal que Andrés Manuel Lopez Obrador no haya
participado en el debate?
Bien 21 E
Ni bien ni mal, le tiene ‘
- 20 :
sin cuidado |
] |
Mal T . 53 |
i
Ns 6 i
Sumando “Ns/N¢"=100% 0 20 40 60
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Despues del debate,

;su opinion sobre... es mas favorable, menos favorable o no ha cambiado?

Mds favorable faczf:; le No ha cambiado Ns/Nc
cepe 35 14 41 .10
poperto 17 36 38 9
e ; a T
paricia 29 11 39 21
Rga"r:;‘: 12 19 45 24
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SITUACION ECONOMICA DEL PAIS

;Cémo ve la situacién econdmica actual del pais?

40

33

Muy bien Bien Regular Mal Muy mal

Sumando "Ns/Nc"=100% M Febrero 06 DOMarzo 06 M Mayo 06

Comparada con hace un aiio (mayo de 2005 a mayo de 2006), como diria que
esta actualmente la situacién econdmica del pais, ;mejor o peor?

Igual de bien

Igual de mat

Peor

Sumando “Ns/Nc"=100% ‘ BMFebrerc [OMarzo 06 MMayo 06 ‘
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NOTA METODOLOGICA

De acuerdo con los ordenamientos legales, establecidos en el acuerdo
CG282/2005 del Consejo Federal del Instituto Federal Electoral, por el que se
establecen los criterios estadisticos de caracter cientifico para la realizacion de
encuestas por muestreo, se detallan las siguientes caracteristicas de la encuesta

nacional.
Fecha de levantamiento: del 30 de abril al 3 de mayo del 2006.

Poblacién objetivo: personas mayores de 18 afios que cuentan con credencial
para votar que radican en el pais.

Tamaino de muestra: 1,200 entrevistas aplicadas a personas mayores de 18 anos
que cuentan con credencial para votar.

Marco muestral: el listado de todas las secciones electorales del pais con sus
resultados oficiales de la eleccion de diputados federales del afio 2003.

Esquema de seleccion de la muestra: la seleccion de la muestra se hizo
mediante un muestreo polietapico y estratificado. Los estratos consideran el
nivel de competencia entre partidos en la eleccién de 2003. La seleccion de la
muestra se hace de manera independiente en cada estrato de competencia.

Etapas de la muestra: en la primera etapa se seleccionaron 120 secciones
con probabilidad proporcional a su tamafio (PPT), en la segunda etapa se
seleccionaron 2 manzanas en cada seccion. En la tercera etapa se
seleccionaron 5 viviendas en cada manzana. En ambas etapas la seleccidn
se realizé con un método de muestreo sistematico y arranque aleatorio.
Finalmente se selecciona al respondente con base al cumplimiento de

cuotas de sexo y edad.

Instrumento de recoleccion de la informacién: cuestionario previamente
elaborado el cual es aplicado por personal capacitado para tal efecto. El
cuestionario fue aplicado cara a cara en la vivienda del entrevistado.

Caracteristicas de la muestra: el levantamiento se realizd en 120 secciones
electorales de 25 estados del pais. Los resultados de la encuesta tienen un
margen de error teérico maximo de +2.98 puntos con un nivel de confianza del
95%.

Procesamiento de la informacién y analisis de resultados: Para el analisis de los
datos se considerd el factor de expansion generado como el inverso de la
probabilidad de seleccion del entrevistado, también se consideraron factores de
ajuste por no respuesta y por desviaciones de los parametros poblacionales de
sexo y edad. . '
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Tasa de no re;puesta: Los porcentajes de no respuésta {ninguno, no sabe, no
contestd, anulado, en blanco): 14% para la eleccion presidencial, 20% para la de
senadores y 20% para la de diputados.

Tasa de rechazo: 43%

Recursos humanos: 40 entrevistadores, 27 supervisores, 2 coordinadores, 6
capturistas, 2 supervisores de captura y 2 investigadores.

Fraseo de las preguntas de intencién de voto:

Para las preguntas de intencién de voto se emplearon boletas simuladas y urna.
Las preguntas a los encuestados fueron las siguientes:

En julio habrd elecciones para elegir Presidente de la Republica.
Si el dia de hoy fuera la eleccion ;por cudl candidato o partido votaria usted?

En julio también habrd elecciones para elegir senadores.
Si el dia de hoy fuera la eleccion ;por cudl partido votaria usted?

En julio también habrd elecciones para elegir diputados federales.
Si el dia de hoy fuera la eleccion jpor cudl partido votaria usted?

Los resultados de preferencias se basan en estimacion de votantes probables con
base en metodologia propia de la empresa.

Realizacién y patrocinio: La encuesta fue realizada y patrocinada por la propia
empresa BGC, Ulises Beltran y Asociados, S. C. y distribuida entre un grupo
sindicado de clientes suscriptores de la publicacién de circulacién restringida
“Acontecer Nacional y Opinién Publica”, realizada por el propio despacho.

Responsable de la publicacion de la encuesta: BGC, Ulises Beltran y Asociados,
S. C.

D.R. ® BGC, Ulises Beltrdn y Asocs., 5.C. México 2006.



INTENCION DE VOTO POR PARTIDO Y CANDIDATO

Si hoy fuera la eleccidn para elegir al Presidente de la Reptiblica,
épor cudl partido o candidato votaria usted?
POBLACION GENERAL
(PREFERENCIA EFECTIVA*)

ST ALTANZAS CON ALIANZRS
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Videoescandaios . deaMLo  decCalderdn yiregus pepate Debate
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t Reasigna @l porcentaje de la "No respuesta’.

Fuante Paramatria: Encuesta Naclonal en vivienda

El factor mas importante y que ha llevado al candidato perredista a perder su
ventaja inicial y cerrar la eleccién, tiene que ver con el efecto de las campaiias
negativas en su contra, las cuales han afectado sensiblemente su imagen, pues al
dia de hoy se encuentra en su punto mas bajo en ia serie de Parametria en cerca
de tres afios, y por primera vez su opinién positiva es sélo de un digito.

Uno de los datos mas notables de la medicién es que mientras Calderén se
mantiene en el mismo nivel de 23% de opinidn positiva, Lépez Obrador (8%) se
ubica incluso por debajo de Patricia Mercado (11%). Quien ademas subi6 sus
niveles de conocimiento en cerca de 20 puntos porcentuales.

A diferencia de lo que sugiere la teoria de la comunicacién politica, el spof qgue
parece afectar mas su imagen es el de cuestionamiento de caracter (chachalaca),
que el de record de gestidn (deuda-peligro). Estos spots tienen niveles de
recordacion de 85% y 88%, mientras los de Lépez Obrador sélo de 65%.

Un segundo elemento que favorecié a Felipe Calderon o perjudicé a Lépez
Obrador, lo constituyd la ausencia de este ultimo en el debate (y las criticas del
predebate y posdebate), donde si bien el impacto en las preferencias electoraies
es marginal, en un contexto de elecciéon competida estos puntos pueden llegar a

ser muy valiosos.
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Como bien sugiere Ia literatura, el impacto del debate es mas en imagen que
electoral, Sélo 4% de los electores dicen haber cambiado su preferencia electoral
a partir de este evento, mientras que 14% declaran haber cambiado su opinién por
alguno de los candidatos. La clara ganadora del cambio de opiniones positivas a
partir del debate fue Patricia Mercado (+88%), mientras el gran perdedor fue
Lépez Obrador (-93%). Del 4% que dijo cambiar su preferencia electoral sélo un
1% lo hizo a favor de Calderén, Roberto Madrazo perdié 0.8% y Lépez Obrador

0.6%.

Con estos nimeros en mente podemos decir que el efecto de las campafas
negativas ha sido mas relevante que el debate mismo para explicar este ajuste en
las preferencias electorales.

Lo anterior se refleja en la composicién que podria presentar el Congreso de la
Unién, donde el PAN aventaja al PRI y PRD por alrededor de '3 puntos
porcentuales.

A nivel regional, se identifican diferencias importantes dependiendo de Ia region.
El norte panista, el centro perredista y el sur se encuentra dividido a tercios entre

las tres principales fuerzas politicas.

PREFERENCIA ELECTORAL
ELECCION DEL CONGRESO
POR PARTIDOS EN ALIANZA EN PREGUNTA

ELECCION DE ELECCION DE
SENADORES DIPUTADOS FEDERALES

Intencién | Intencion Intencién | Intencién
(...) Opclén de voto de voto (...} Opcién de voto de voto
ABRIL 2006 : MAYD 2006 ABRIL 2006 | MAYO 2006

-
3% 35% @ 34% 35%

L

.

Aortad

TOTAL

Fuente Parainetnia: Eocoeasta Nacionalf 1000 casosf bror {4/-13.3% ) Ded 5 al B de Mayo de 20106



PREFERENCIA ELECTORAL EFECTIVA POR REGION

Intencidén | Opinidn
de voto | Efectiva

45% 19%
33% %

B% 23%

2d,
W

2% 6%
v E 1% -24%

Intencion | Gpinién
de voto | Efectiva Tera gl Intencion | Opinion
T 5 e voto | Efecti
9% | 20% 0 T
19% -24% - e
33% 5%
=L 1 47% PEL %r 33% 30% |
[ 4.4 11% 8%
L Tt -10% —r _.&%_—_JW 3

Nota: La Region Norte abarca la circunscripcion 1y 2; la Region Centro la circunscripcion 4 ¥ 5; y la Region sur
corresponde a la circunscripcion 3,

Imagen de candidatos: AMLO cae, Calder6én se mantiene

A menos de dos meses de la eleccion presidencial, el nivel de conocimiento de los
tres principales candidatos supera [a barrera del 90%. Tanto a Felipe Calderén como
a Roberto Madrazo los conoce el 98% de los mexicanos, minimamente superados
por Andrés Manuel Lépez Obrador, con un conocimiento del 99%.

La serie de Parametria que mide esta variable desde mayo de 2003, colocaba
entonces a Lépez Obrador con un conocimiento del 82% y a Madrazo con el 71%.
Ninguno de los dos era candidato oficial a la Presidencia de México, mientras que
Calderdn recién habia concluido su mandato como diputado federal y no estaba en
los planes del PAN para disputar la candidatura.

Oficializadas ias candidaturas, los tres principales contendientes contaban ya con un
importante nivel de conocimiento. La medicién de Parametria que lo registra
corresponde a enero de 2005 y muestra a Calderdn con el 91%, a Madrazo con 96%

y a Lépez Obrador con 98%. ’



CONOCIMIENTO DE CANDIDATOS .

éHa oido hablar o no de {...}?
—Roherto Madrazo  Ldpez QObrador —Felipe Calderén ~—Patricia Mercado —Raoberto Campa [
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Fuente Parametria: Encuesta Nacional en vivienda

La opinién de los mexicanos sobre los candidatos ha fluctuado bastante, mostrando
en algunos casos tendencias que podrian ser definitivas. El dato fundamental de la
serie de Parametria registra una significativa caida en la opinién efectiva (resta de
opinién positiva y negativa) de Lopez Obrador: desde el 51% que tuvo en junio de
2005 el desplome ha sido constante y hoy se ubica en un 8%, superado incluso por
Patricia Mercado.

La imagen positiva del ex jefe de gobierno del DF no ha descendido demasiado en
las ultimas mediciones, pero la negativa va en ascenso. Desde marzo su imagen
negativa ha crecido 10 puntos porcentuales: de 18% a 28%.



CONOCIMIENTO Y OPINION DE CANDIDATOS PRESIDENCIALES
M

...c¥ cual es su opinion sobre esta persona (.37

, . 5
¢Ha oido hablar o no de (...)? {solo entre aquellos que dicen conocerlos)

Si ha oido Muy ' (:::1“:‘?&- Opinidén

Personaje hzll:;:;I:e buena | Buen? { muybuenay B efectiva*
Andrés Manuel
\épez Qbragor 99% 11% 5% |
Roberto Madrazo 98% 5% 21% . 26% %% | 12% | 38% -12%
Fetipe Calderén 98% 9% 3% | 40% 19% | 3% | 17% 3%
Roberto Campa 66% 1% 13% | 14% 2% | 4% | 25% -11%
Patricia Mercado 65% 3% 23% | 26% 13% | 2% | 15% 11%

Nata: Suma 100% agregando "Regular” y "No sabe/No contestd”, * Dpinidn efectiva es |a resta da opinién (+) menos opinidn (-}
Fuente Parametria: Encuesta Nacional/ 1000 casos/ Error {+/-) 3.1%/ Del5al 8 de Mayo de 2006

En cuanto a Calderon, su nivel de opinién efectiva no ha variado significativamente
desde que gand la interna de su partido (octubre de 2005), con un 27% en noviembre

de 2005 y un 23% hoy.

Para Madrazo, fas variaciones tampoco han sido importantes, su opinién efectiva se
mantiene con signo negativo. Desde la confirmacion oficial de candidatos ha obtenido
-12%, igual porcentaje al obtenido en la presente medicién. Algo similar ocurre con

Roberto Campa con un -11%.



" OPINION EFECTIVA DE CANDIDATOS

.Y cuil es su opinién sobre esta persona {...)?
(sélo entre aquellos que dicen conocerios)

—Robarto Madrazo  Andrés Manuel Lopez Cbrador ~Felipe Calderdn —Patricia Mercado =~Roberto Campa J
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Fuente Parametria: Encuesta Nacional en vivienda

La opinién sobre un candidato no presenta los mismos niveles que la preferencia de
voto. Principalmente porque las personas podrian tener opiniones positivas por
candidatos que no van a votar o, aun votando por ellos, tener opinicnes negativas, ya
que el peso principal de su eleccién es el partido. Es una variable que explica buena

parte de esta preferencia, pero no toda.

Hoy las tendencias en cuanto a las opiniones de los candidatos parecen claras y sblo
falta saber cémo hara Lopez Obrador para revertir sus niveles de imagen negativa y
qué ocurrira con los candidatos que pugnan por mantener su registro, ya que tienen
un margen cercanoc a 30 puntos para crecer €n su conocimiento y una estrategia

adecuada podria traducir este crecimiento, en votos.



El efecto de las campafias en el candidato indestructible

En los ultimos meses, Andrés Manuel Lopez Obrador ha estado expuesto a una
serie de ataques por parte del PAN y del PRI en el marco de la campafia
presidencial, lo cual ha dafiado sensiblemente su imagen. El viejo adagio de que
es mas facil destruir que construir, se ha cumplido en el candidato del Partido de la

Revolucién Democratica.

Los tres argumentos principales, manejados por los adversarios de Lépez Obrador
y que explican en gran medida su caida en imagen e intencién de voto, son: 1)
cuestionar su gestién al frente del gobierno del Distrito Federal, 2) llamarlo
cobarde por no haber asistido al debate, y 3) calificarlo de intolerante por callar al
Presidente de la Republica.

De estos tres argumentos, el mensaje que mas ha impactado en el electorado, en
lo que toca a modificar fa opinién sobre Lopez Obrador, es el de haber callado al

presidente y lamarlo chachalaca.

El segundo mensaje que mas ha afectado la imagen del perredista, es el spot
donde aparece Roberto Madrazo retandolo a debatir. Y finalmente, se encuentra el
argumento utilizado por el PAN, en el que lo acusa de haber financiado con deuda
jos programas sociales y obras publicas de la Ciudad de México, y por
consiguiente, representar un peligro para el pais en caso de liegar a la
Presidencia.

Estos tres mensajes, en su conjunto, han mermado considerablemente en unos
cuantos meses la imagen del candidato indestructible, construida durante los

dltimos 5 afos.

Si bien los partidos creadores de estas campafas negativas también terminan
afectando a sus candidatos, el costo mas alto hasta el momento, lo ha cargado el
abanderado de Ia alianza Por el Bien de Todos.

Ante esta situacion, el PRD no tiene mas alternativa que entrar de lleno a este tipo
de campafias para intentar contrarrestarlas o perderd la oportunidad de llegar por
primera vez a la presidencia.



EFECTO DE LAS CAMPANAS
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Fuente Parasnetnia: Encuesta Nacional/ 1000 casos/ Error (+/-) 3.1% Del 5 al 8 de Mayu sbe 2006

Un debate con poco impacto electoral

El debate entre los candidatos presidenciales tuvo poco impacto sobre la opinién
de electores respecto a los aspirantes y su intencién de voto. La encuesta del mes
de mayo de Parametria muestra que a pesar de que la gente se enter6 del
encuentro y que fue transmitido por television y radio, su efecto electoral entre los

mexicanos resulto casi imperceptible.

En la medicién de Parametria se aprecia que una de cada dos personas vio 0
escuché el debate (49%) y seis de cada diez ciudadanos (57%) escuché o leyé
algun tipo de comentario de periodistas o analistas después del intercambio de

ideas de los candidatos.



AUDIENCIA DEL DEBATE Y DE LOS COMENTARIOS POSTERIOIiEs
e = = e

¢E| pasado martes 25 de abril se realizé un Independientemente de si vio o no &l debate, '
debate entre los candidatos a la iescuchd o ley 8 comentarios de periodistas o
Presidenda de la Republica, éusted vio o analistas acerca de este debate?

escuchd el debate?

Si Ssi
49% 57%

No contesta
1%

No contesta
3%

40%

Fuente Parametria: Encuesta Nacional/ 1000 casos/ Erros {+/-) 3.1%/ Del S al 8 de Mayo de 2006

La opinién de los mexicanos sobre los candidatos se alteré minimamente despues
de la contienda, ya que la informacion demuestra que siete de cada diez personas
(72%) no cambiaron su percepcién con base en lo que vieron o escucharon del
debate. Sélo el 14% de la poblacién si lo hizo.

A este porcentaje se les pregunté para cada uno de los candidatos si el cambio
fue a favor o en contra. Patricia Mercado es quien capitalizé mejor los cambios de
opinion de los mexicanos, ya que el 88% modificé su opinién de manera favorable
respecto a ella. Felipe Calderén también salié beneficiado, pero en menor medida
y generd opiniones favorables (65%), entre los que rectificaron su posicion.



CAMBIO DE OPINION POR EL DEBATE

éSu opinidn sobre este candidato cambic a

A partir de lo viooe
partir que scuchg favor o en contra?

del debate, icambid su opinidn
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Fuente Paramwiria: Encuesta Nacional/ 1000 casas/ Error (+/-) 3.1%/ Del 5al 8 de Mayo de 2006

Un dato que resuita relevante es que el debate practicamente no tuvo efecto
alguno en lo que toca a preferencias electorales: nueve de cada diez personas
(85%) manifestaron que el debate no influyé en su preferencia, sblo 4% de los
entrevistados manifesté que si cambié su intencién de voto.

Si tomamos el testimonio de este 4% y analizamos su intencion de voto antes y
después del debate, se observa que el candidato que incrementd en mayor
medida la preferencia electoral fue Felipe Calderén (25 puntos porcentuales). En
términos netos, este 25% representaria solo un punto porcentual ganado por el
candidato. panista entre las personas que expresaron haber cambiado su
preferencia electoral debido al debate. Los demas aspirantes experimentan

ganancias o pérdidas menores a un punto porcentual.



SALDO DEL DEBATE

A partir de lo que vic 0 escuché
del debate, écambid su

, . o
intencién de voto? Lporquien ¥ tpor sado puntns
Partido y ibaavotar | quienvaa efects | Ganadoso
Candidato | antes del votar debate | Pardidos *
debate? ahora? | o8
£
Y 13% 38% 5% 1%
m 41% 2% 20% 0.8%
e RSN BTN SR,
E 3% 18% -15% -05%
Iiﬂ % 5% 2% 0.08%
gy
unu.m D% 5% s% 0 2%

Nota:
* Los puntos ganados o perdidos se oblubieron multipiicando el sakio del debate porel porcentaje de
personas que declararon haber cambiado su intencién de voto luego del debate (4%).

A pesar de que analistas, politicos y medios de comunicacion han comentado que
el debate modifico la opinidn y preferencias del publico, en realidad no se aprecia
que juegue un papel central en el proceso de decision del voto entre los electores,
al medir la opinién de los ciudadanos.

NOTA METODOLOGICA. Estudio: Encuestas en vivienda. Representatividad:
Nacional. Namero de entrevistas: 1,000. Nivel de confianza estadistica: 95%.
Margen de error (+/-) 3.1%. Disefio, muestreo y andlisis: Parametria SA de CV.
Operativo de Campo: Grupo Viesca. Método de muestreo: Aleatorio sistematico
con probabilidad proporcional al tamafio. Unidad de muestreo: Las secciones
electorales reportadas por el IFE. Fecha de levantamiento: del 5 al 8 de mayo del
2006.
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NOTA METODOLOGICA

Tipn de estudio

Patrocinador Parame Ade
Opjetivo de Medicitn de preferancias
Invustigacion tamas sociales
Sem Nadonal 2004: del 28 de
Fecha de febrero al 4 de marzo, del 23 al
ievantamiento 25 de mayo y del 20 al 24 de
povismbre
Seria Nacional 2005: del 25 al
28 de febrars, 10 al 14 de
junio, 25 al 29 de agosto y del
X de ngviembre
Sene Nacional 2006: del 14 al
L8 de enero, dal 10 al 13 de
marzo, del 20 al 23 de abril, del
8 de mavo
Snrle ABC 2004: del 17 ai 20 de
enero, del 19 al 22 de marzo,
del 24 al 27 de abril, del 16 al
19 da julio y del 10 ai 13 de
eptiembre
Saris ABC 2005: dei 22 al 24 de
anaro, del 1 al 4 de abril y dal
S U¢ LU
Mayores de 18 aflos qua 2l
Pablaceon ohjetivo momento de la enl:revista
o ! LY

sgccwnu electnrales

Marco muestral

Metodo de seleccion Sistemavico alaamrio con
para [as secciones probabitidad de selecclén
clectorales proporcional 3 tamafo
Mctodo de seleccion Slistematico con arranque
para las viviendas atorip simpie

Metodo de scleccion de
unidades de
abservacion
tindivicduos)

Aleatoria simple

tMctodo de recoleccion Aplicacién de encuesta persona
de datos DErsc

Representatividad
Tamang de la muestrd

Errar tearico muestral s.ﬂ‘ "“h"a' 2004y 2°°5 (+1=)

Serie Nacional 2006: Enero (+/-)
2.8% , Marzo, Abril ¥ Mayo (+/-)

e
Serie ABC 2004 y 2005: (+/-)
Ll1%

Nivel de confianza

estadistica 95 %
Metodo de recopifacion Bolata I!enada en secreto por el

de fas preferencias itada en una
clectorales pa

Los resuindo- presentados no son
Método de estimacion fracuencias simples, sing
de tos resultados uﬁmadona basadas enla

5
Método de edicién Validacién en Exml ¥ dun up en

Longltgd de fa 20 minutes
entrevista

Tasa General de rechazo 1%

de la entrevista

Personal involucrado en el proyecto:
L Director Ja Provecto

| Supsrvjsores ]
|_Capturistas 13
_gmn.m:____sm.lism

Los rasultados presentados sdlo tienen validez para expresar la
opinién de |a poblacién estudiada en la facha espacifica dei
jevantamisnts de dates.






