Con fundamento en el articulo 10, parrafo
2, del Reglamento de Transparencia, se ha
elaborado una version publica del
documento toda vez que el mismo
contenia informacién confidencial relativa
a datos personales.



VYUYWV YEVUYWIVUVUYVYVUUYUYUWYWULULUWULULULWUULUULUUULUUUY

BGC

BELTRAN
& ASOCIADOS

Investigacion

Posicionamiento

ELECCIONES FEDERALES DE
2006

Persuacion

ENCUESTA NACIONAL
PREELECTORAL
Segunda entrega

Encuesta nacional en vivienda, 1,200 casos.
Levantamiento del 24 al 27 de marzo de 2006



¥U VP YUWUUUYWYIYVULBUYUULUBUYVUUVUVUUYUUVUULUUULUULUULY

INDICE

PRINCIPALES RESULTADOS .eiiiiiiiiiiiie e ie e e eennenanneees
PREFERENCIAS ELECTORALES ....vie e
CONOCIMIENTO E IMAGEN DE LOS CANDIDATOS ...cocevveviiiiaennnn.
PERCEPCION DE RIESGO CON LOS CANDIDATOS ......ccovvevneennenn.. 12
CASO DE LAS “CHACHALACAS” ... e 13
PUBLICIDAD DE CANDIDATOS PRESIDENCIALES.................ooll. 15
PERCEPCION DE POSICION DE LOS CANDIDATOS EN ENCUESTAS Y
EXPECTATIVAS DE TRIUNFO ... 18
SITUACION ECONOMICA DEL PAIS Y EVALUACION DE AUTORIDADES .. 20
NOTAMETODOLOGICA . ... e e e 22

© Derechos de Autor.- Copyright: Todos los contenidos incluidos en este documento,

tales como textos, graficos, imagenes, iconos, compilaciones de datos, disefio general y
formatos son propiedad exclusiva de BGC, Ulises Beltran y Asocs., 5.C. y se encuentran
protegidos por las leyes mexicanas e internacionales del Copyright o Derecho de Autor.
Usted cuenta con un acceso limitado a nuestros materiales para su uso personal
Unicamente, por lo que no podran ser reproducidos, duplicados, copiados, vendidos,
modificados, adaptados, pubticados, traducidos, distribuidos ni de cualquier otra forma
explotados para usos distintos sin contar con la autorizacion expresa y por escrito. D.R.
© BGC, Ulises Beltran y Asocs., S.C. México 2006.

D.R. @ BGC, Ulises Beltran y Asocs., 5.C. México 2006.



¥ ¥UW ¥ UBUYUUYUUYUVLUBULVBUUUUVUUUUUUUUYUUYUUYUYYY YOO

PRINCIPALES RESULTADOS

Preferencias electorales

El segundo mes de campafia ha producido cambios en las preferencias
electorales: Felipe Calderén se acerca a Andrés Manuel Lopez Obrador al
colocarse a sélo dos puntos. Lopez Obrador continta al frente con 36% de las
intenciones de voto, un punto porcentual menos respecto a la medicién de
febrero. Felipe Calderdn avanza 4 puntos porcentuales para situarse con el 34%
de las preferencias electorales. Roberto Madrazo ocupa el tercer lugar con 28%
de las intenciones de voto al perder 2 puntos con relacion al mes pasado.

En las preferencias para diputados y senadores, el PAN logra un avance
significativo respecto a la encuesta de febrero. Para ambas elecciones, logra
subir del tercer al primer puesto en las preferencias. En el caso de las
preferencias para senadores, el PAN obtiene 36%, el PRI, 34% y el PRD, 29%. Para
la eleccion de diputados federales, el PAN obtiene 34% de las preferencias
empatado con el PRI y el PRD se queda con el tercer puesto al registrar 30% de
las preferencias.

Felipe Calderén mejora en parte por el avance que tuvo en los estados
gobernados por el PRI, ya que ahi logra un virtual empate con Madrazo y Lopez
Obrador. En la medicién de febrero, el candidato priista tendia a ir en primer
lugar. Asimismo, Calderdn se consolida en el conjunto de las entidades
gobernadas por su partido, mientras Lopez Obrador domina en donde gobierna el
PRD.

51 se analizan las preferencias por estrato socioeconémico, se observa que
Calderén ha avanzado significativamente en estratos medios y bajos, donde
Lopez Obrador pierde ahora su predominio. El candidato perredista ahora solo
mantiene preeminencia en los segmentos mas bajos.

Lopez Obrador contina como el candidato que mayor apoyo logra de los
votantes identificados con su partido (los perredistas le otorgan su preferencia
casi unanimemente). Calderdn avanza entre los panistas y ya la amplia mayoria
lo apoya (85%). En cambio, Madrazo pierde 7 puntos porcentuales entre los
priistas (78% lo respalda). Entre independientes, Lopez Obrador sigue captando
mas (41%), aunque disminuye respecto a febrero porque Calderdn crece en este
segmento (35%).

Al igual que se reportd en febrero, la aprobacién o desaprobacién del gobierno
de Fox hace una diferencia significativa en las preferencias electorales y ayuda al
candidato panista. Calderdn obtendria 49% de las preferencias de quienes estan
de acuerdo con la administracion foxista, pero sélo lograria el voto de sélo 8% de

quienes estan en desacuerdo, segmento que ampliamente se inclina por Lopez
Obrador.

D.R. ® BGC, Utises Beltran y Asocs., 5.C. México 2006.
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Imagen de los candidatos

El candidato de la alianza encabezada por el PRD pierde 1a imagen positiva que
habia mantenido hasta febrero, pues se incrementa significativamente la
proporcion que opina negativamente de él (ahora 3 de cada diez). Roberto
Madrazo obtiene su peor calificacion en imagen. Felipe Calderéon es mas
conocido, pero no muestra cambio alguno en la percepcion global de su imagen,
que tiende a ser entre positiva y regular.

Lopez Obrador sigue dominando en la evaluacidn de atributos, pero ya no como
en febrero. Sigue claramente mejor evaluado en aspectos como cercania a la
gente, apoyo a los pobres, capacidad para hacer obras y cumplimiento de
promesas, aunque tiende a perder ventaja respecto a Calderon. Por su parte, et
candidato panista, que en general mejora su posicionamiento en atributos, ya
rivaliza con Lopez Obrador en credibilidad, capacidad para crear empleos y
honradez, mientras que lo supera en personalidad presidencial, modernidad y
tolerancia. Madrazo se ha quedado rezagado y sélo compite con Lépez Obrador
en experiencia de gobierno.

Salvo los que tienen que ver con actitudes de clase social, los atributos negativos
son relacionados mas con Lopez Obrador y con Madrazo que con Calderdn,
Madrazo es percibido como el mds alejado de las necesidades de la gente
humilde (43%) y como candidato de los ricos y poderosos, seguido por Calderon.
Lopez Obrador es percibido como el mds intolerante con quienes lo critican (42%)
y compite con Madrazo en imagen de agresividad.

Percepcion de riesge con los candidatos

Roberto Madrazo y Andrés Manuel son los candidatos que se perciben como mas
riesgosos para la economia. 34% de la gente opina que, de ganar Roberto
Madrazo, los inversionistas disminuirian su interés por invertir en México, 32%
opina que pasaria lo mismo si ganara Lopez Obrador. Asimismo, 36% de la
poblacion opina que si ganara Roberto Madrazo, aumentaria la posibilidad de
devaluacion, 31% opina que sucederia lo mismo si ganara Lopez Obrador.

En el mismo sentido, 42% de la poblacion opina que se perderian empleos por
temor de los empresarios a las politicas y al caracter de Lopez Obrador y 31%
opina que se generarian mas empleos por las obras que produciria el gobierno.

Percepcién de cambio

Aunque no existe una opinion dominante respecto al cumplimiento del cambio
que prometio Fox, sobresale el 40% de la gente que piensa que hubo un cambio
menor al que se esperaba.

43% opina que la principal razon por la que el cambio no se ha logrado es porque
quienes estan en el gobierno no han sido muy capaces. “Apoya la educacion” y
4
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“otorga vivienda” (7% ambas) son las cosas que mas se perciben como cambios
del gobierno de Fox. Los ambitos donde se desea un cambio que no fue
satisfactorio en este sexenio es en materia de generacion de empleos (19%) y
seguridad publica (15%).

En comparacién con Fox, Calderon transmite mas ganas para lograr un cambio
(37%). Sin embargo, 57% opina que ofrece un gobierno similar al de Fox.

Caso de las “chachalacas”

La mayoria de ta poblacién (77%) esta enterada del caso donde Lopez Obrador le
pide al Presidente que se calle y lo llama “chachalaca”. Esta actitud del
perredista es mal vista por la poblacion: 60% opina que esa postura de Lopez
Obrador frente a Fox esta mal y 54% opina que es un acto de intolerancia, mas
que un reclamo justo (36%). No obstante, también se critica la conducta de Fox:
54% opina que esta mal que el Presidente critique las propuestas de los
candidatos que le parecen inadecuadas.

Publicidad de campanias

La recordacion de la publicidad se mantiene en porcentajes relativamente altos,
pues 68% afirmo haber visto algin comercial de alguna persona que quiera ser
Presidente. Los anuncios de Madrazo tienden a ser los mas recordados: “el
debate” 15% y “reta a AMLO” 6%. La campana de Madrazo en contra de Lopez
Obrador es recordada en diversas formas por la poblacion. De Felipe Calderén se
menciona “tiene las manos limpias”, frase sefalada por 16% de los que recuerdan
haber visto algln comercial suyo. Lo mas recordado de los comerciales de Lopez
Obrador es la frase “Callate chachalaca” (7%), que no es promovido por él, sino
que es publicidad negativa en su contra. Le sigue la recordacidon de anuncios
donde “promete bajar precios de agua, luz, gasolina y gas” (6%). Entre la
publicidad negativa, las criticas de Roberto Madrazo a AMLO son las mas
recordadas por la poblacion.

Percepcion de posicion de los candidatos en encuestas y expectativas de
triunfo

La mitad de la poblacién ubica a Lopez Obrador como el candidato puntero en las
encuestas (49%), 44% afirma que Calderén esta en segundo lugar. 40% de la
poblacion cree que Lopez Obrador va a ganar el dia de la eleccion.

Situacion econdémica y evaluacion de gestion del Presidente

Al igual que en febrero, alrededor de dos tercios ven con pesimismo la situacion
econdmica del pais.

El 64% de la poblacion aprueba la gestion del Presidente Fox, siete puntos
porcentuales mas que en febrero.
5
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PREFERENCIAS ELECTORALES

Candidatos
PREFERENCIA EFECTIVA
(seguimiento)
BGC febrero BGC
marzo
Felipe Caideron del PAN 30 34
Roberto Madrazo de Alianza por
México 30 28
Andrés Manuel Lopez Obrador de
Alanza por 2t Sien ge Todas 37 36
Otros 3 2
Partidos
PREFERENCIAS ELECTORALES PARA ELECCIONES FEDERALES 2006
PAN PRI PRD Otros

feb | mar | feb | mar | feb { mar | feb | mar

PRESIDENCIAL

(votantes probables) 30 | 34§ 30 | 28 | 37 | 36 3 2

SENADORES

(votantes probables) 30 36 | 33 13333129 4 2

DIPUTADOS FEDERALES

(votantes probables) 30 | 34 33 | 34| 34 | 30| 3 2

D.R. ® BGC, Utises Beltran y Asocs., 5.C. México 2006.
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Estratos y otras variables

PREFERENCIAS PARA ELECCION PRESIDENCIAL POR ESTRATO SOCIOECONOMICO

(Calculo sobre preferencias efectivas simples -
no considera modelo de votantes probables)

INGRESO
PRD-PT-
i : Convergencia
Feb Mar Feb Mar Feb Mar
0-1 SM 20 25 41 26 39 49
1-3 SM 27 36 32 29 41 35
3-5 SM 29 39 27 27 44 34
5-7 SM 21 35 37 28 42 37
MAS DE 7 SM 46 50 25 22 " 29 28
ESCOLARIDAD
5 : 2 ~ PRD-PT-
Converge’ncia
: Mar Feb Mar
NINGUNA/PRIMARIA 28 30 39 29 33 4
SECUNDARIA 23 36 33 30 44 34
PREPARATORIA 32 41 27 27 41 32
UNIVERSIDAD Y MAS | 34 44 27 21 39 35
PRD-PT-
_ A Convergencia
‘Feb | Mar Feb | Mar
18-25 26 39 33 30 41 32
26-40 29 37 35 29 36 34
41-60 30 30 31 28 39 42
61-96 29 40 30 20 41 40

D.R. © BGC, Ulises Beltran y Asocs., 5.C. México 2006.
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En julio habra elecciones para elegir Presidente de la Republica.

Si el dia de hoy fuera la eleccidn ;por cual candidato o partido votaria usted?
CRUCE POR IDENTIDAD PARTIDISTA (Efectiva)

Felipe Roberto Total del

Calderén Madrazo T OTROS estrato
Feb | Mar | Feb | Mar | Feb | Mar | Feb § Mar Feb | Mar

% de panistas votaria por 81 85 10 6 7 8 2 1 18 1
% de priistas votaria por 3 5 85 78 11 16 1 1 24 | 2
1 2 4 2 93 94 2 2 17 15

% de_ldentlﬁc’ados con otre | ., 41 5 20 58 31 23 8 2 4

partido votaria por ..,

:so?e independientes votaria 29 35 20 17 47 41 4 7 35 | 36

En la encuesta de febrero, 3% no contesto la pregunta de identificacion partidista.

En la encuesta de marzo, 0% no contesto la pregunta de identificacion partidista.

En julio habra elecciones para elegir Presidente de la Republica.

Si el dia de hoy fuera la eleccién ;por cual candidato o partido votaria usted?
CRUCE POR ACUERDO CON GOBIERNO DE FOX (Preferencia efectiva)

D.R. ® BGC, Wises Beltran y Asocs., 5.C. México 2006.

Felipe Roberto P
Calderén | Madrazo A OTROS
Feb Mar Feb Mar Feb Mar Feb Mar
% de personas que estan de acuerdo
con el gobierno de Fox votaria por ...
{37% esta de acuerdo en febrero, 64% 42 49 5 22 3 26 2 3
en marzo)
% de personas que estan en
desacuerdao con el gobierno de Fox
votaria por ... 7 8 41 36 49 52 3 4
(41% esta en desacuerdo en febrero,
35% en febrero)
8
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CONOCIMIENTO E IMAGEN DE LOS CANDIDATOS

Conoci- Opinitn :
miento b’:::a Buena J Reguiar Mala r::l); Ns '3‘;2?6:?'
Felipe Calderén Feb-06 87 10 22 38 10 5 15 5.6
Hinojosa mar-06 | 93 8 |l 28| 37 | 3] 4 1 10 5.6
Feb-06 94 10 18 26 22 14 10 4.7
Roberto Madrazo
Mar-06 | 97 5 17 28 26 | 18 6 4.1
Andres Manuel Feb-06 93 17 | 28 31 10 5 9 6.2
~opez Obrador Mar-06 | 97 13 | 23 29 19 | 10 6 5.3
Patricia Mercado Feb-06 41 3 16 37 8 2 34 5.4
Castro Mar-06 | 47 3 14 36 11 4 32 5.0
Roberto Campa Feb-06 39 1 9 35 14 3 38 4.6
Cifrian Mar-06 | 48 2 9 34 16 5 34 4.5

' Nota: se establece mediante el calculo de la calificacion promedio segdn una valoracion a
escala de 0 a 10 (muy buena=10, buena=7.5, regular=5, mala=2.5 ¥y muy mala=0)
No se reporta el indice de opinidn porque el conocimients es muy bajo y no es estadisticamente significativo

3

as respuestas en una

D.R. ©® BGC, Ulises Beltran y Asocs., 5.C. México 2006.




Entre Felipe Calderén, Roberto Madrazo y Andrés Manuel Lopez Obrador,
iQuién cree usted que...?

Fetipe
Calderdn

Roberto
Madrazo

fd

Ninguno

Ns/Nc

Dif .

Feb

3

Feb

Mar

Feb

Mar

Feb

Mar

Feb | Mar

10 FCH

Feb

16

20

18

45

43

25

21

19

41

Mar
i 29
2

18

Se preoaupa mds por 15

19

17

Fal

15

Ha aumplido masenlos 15

21

18

33

121 13

16

15

11

?er-len'\ésememnaa' i 17

3

0] 8

2 16

para lograr lo que 17

24

3

12

10 19

Representa més un 2

2

15

14 15

Esmas capaz para 21

24

32

para combatir la 18

24

33

21

21

10

12

13

3

10

manejar el dinero del 18

17

15

18

19

10 8

1

10 10

A

Pl

19

32

10 8

"

para llegar a acuerdes 19

24

12 8

2

10

19

17
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Entre Felipe Calderdn, Roberto Madrazo y Andrés Manuel Lopez Obrador,

:Quién cree usted que...?

. Diferencia
Felipe Roberto .
Caldern | Madrazo Ninguno | NSNC T amorwe | avcoran
Es el candidato de los . .
ricos y poderosos 2 41 9 3 12 32 20
Tiene menos
conocimientos para 25 24 26 3 13 2 1
resolver los problemas
Es Aburrido 23 33 2 4 10 -11 -1
Es mas alejado de las
necesidades de la gente 3 43 14 2 " -29 9
humilde
Le quedania grande el
puesto de Presidente 21 7 30 3 13 3 9
Es mas intolerante con 12 29 L 3 8 13 B
quienes lo critican
Como candidato cree que .
tiene la razdn en todo 10 36 3 3 10 > 21
Miente mas en lo que dice 9 41 30 2 10 -11 2
La gente habla mas mal 9 £ k?) 1 10 10 23
de él
Provocaria una crisis
econdmica con sus 9 3 33 2 14 7 29
propuestas
Es mas agresivo 7 38 9 1 9 1 32

Surmardo “No los conace lo sufidente”™=100%

D.R. ® BGC, Ulises Beltran y Asocs., 5.C. Mexico 2006,
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PERCEPCION DE RIESGO CON LOS CANDIDATOS

' Y ahora digame, ¢con cudl de los siguientes candidatos a la Presidencia... cree usted que los
" empresarios nacionales y extranjeros aumentaran mas su interés por invertir en México?

|
I ;
Felipe Calderon
32
—
Roberto Madrazo
e
. 22
Andrés Manuel Lopez
Obfador l 25
| 0 20 40
Sumando “no los conoce lo sufiente”, “ninguno”, “no sabe” y “na contestd” = L- Feb 06 01 Mar 06 |
Si ganara..., ;qué reaccién tendrian los empresarios nacionales y extranjeros:
aumentarian o disminuirian su interés por invertir en México?
40 -~
30
!
i
!
20 1 :
|
10 - !
i
0 -
Aumentaria su interés por invertir Se mantendr4 igual (esp) Disminuira su interds
W Felipe Calderdn B Roberto Madraza O Andres Manuel Lopez Obrador
Sumando "Ns/Ne"=100%

D.R. ® BGC, Ulises Beltran y Asocs., S.C. México 2006.
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CASO DE LAS “CHACHALACAS”

El presidente Vicente Fox criticd algunas de las promesas de Andrés Manuel
Lépez Obrador. Como consecuencia, Lopez Obrador llamd "chachalaca" a
Vicente Fox y le dijo que se callara, porque considera que el Presidente no

debe meterse en la campana. ;Estaba usted enterado de esto?

77

osi MNo ]

Sumando "Ns/Nc"= 100 [

¢A usted le parece bien, mal o le tiene sin cuidado esta postura de Andrés Manuel Lopez
Obrador frente al presidente Vicente Fox?

Bien i5 i

Le tiene sin cuidado

Sumando *"Ns/Nc"=100%

D.R. ® BGC, Ulises Beltran y Asocs., 5.C. México 2006.
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PUBLICIDAD DE CANDIDATOS PRESIDENCIALES

&Recuerda haber visto recientemente ) P
algln comercial de alguna persona que o "'D_? quien p . -
quiera ser Presidente de a Repdblica o Del 65% y 68 % que dijo que si ha visto publicidad

no? / .
1
/ 73
PAN - Felipe Galderon

j 71 :
65 |
| ;
i i o
Si recuerda Alianza por México (PRI-Pagtide Verde) B
Roberto Madraza 84 ‘
68
Aiianza por el Bien de Todos (PRD- 72 ‘ I
{ Convergencia) Andrés Manuei Lopez 3 :
1 Obrador 70 |
i
]
N 15 .
33 Alternativa - Patricia Mercaco
16
No recuerda

Nueva Alianza - Roberto Campa

0 20 © 60 80 0] 20 40 60 80 1 005

i
Sumando "Ns/Nc” = 100% M Feb08 {1 Mar ueJ Respuestas independientes no suman 100% BFebrero 06  [IMarzo 06 | :
1

& Qué es o que mas recuerda de algin comercial de televisién de
Felipe Calderdn del PAN?

Calderén tiene las manos limpias ] 16

Sus propuestas || 4

Promesas falsas / ofrece algo que no va a cumplir D 2

Ofrece empleos [] 2

Dice que s honesto D 2

Critica a AMLO [] 2

Otros | 14 :

Nocontestd [ |7

No recuerda/Ns 52
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& Qué es lo que mas recuerda de algin comercial de television de
Roberto Madrazo del PRi?

El debate

] 15

En dande reta a AMLO 18

Las criticas : 4
Agresiones a AMLO :] 4
Critica a AMLO por no dialogar -_'_"'| 3
Por que yo si puedo / Madrazoe si puede :I 3
Las agresiones / insultos ::| 3
Sus propuestas / promesas :] 2

Sale su esposa / familia [_]2

Otros

j12

4

NG ] 6

4

No recuerda/Ns

10 20 30

¢+ Qué es lo que mas recuerda de algin comercial de television de
Andrés Manuel Lopez Obrador del PRD?

Callate chachalaca

Promete bajar precios de agua, luz, gasolina, gas,...
Le responde a Fox / insultos / criticas

Apoyo a la 3% edad |

Le responde a Madrazo / pleitos con los otros candidatos 1
Cumple lo que promete |

Sus propuestas ]

Ayuda a los pobres |

Cillate con todo respeto |

Sus reuniones / mitines / juntas / campana ]

Otros ]

NG |

%:! 7
*:lﬁ

15
M3
M2

Oz

02

N2

de

Oz
m—
17

i
No recuerda/Ns

] 50

0 10 20 30 40

50
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Hay partidos o candidatos que critican en sus
anuncios a otros candidatos a la presidencia.

¢ Qué recuerda usted de algiin anuncio donde se critique a algin candidato?

Madrazo critica a AMLO / arremente cantra el
Criticas ds Madrazo

Que AMLO no quiere debatir

Madrazo reta a AMLO para un debate
Gue AMLO tiene miedo

AMLO es un mentiroso

AMLO le dice chachalaca a Fox
Calderdn y Madrazo contra AMLO

Se critican todos los candidatos / pleitos
Criticas de AMLO

Otros

NC

NS

4

4

.

| —
/s

14

/s
="

13
13
M2
]2

] 37

30

40

D.R. @ BGC, Ulises Beltran y Asocs., 5.C. México 2006.
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PERCEPCION DE POSICION DE LOS CANDIDATOS EN ENCUESTAS Y

EXPECTATIVAS DE TRIUNFO

Con lo que usted sabe, ;cual de los candidatos a la Presidencia va
en primer lugar en las encuestas?

M Felipe Calderdn del

B Roberto Madrazo
PAN, 11

del PRI, 11

OO Ns/N¢, 28
0O Andrés Manuet

Lépez Obrador det
PRD, 49

Sumando "Otros” = 100%

Y, ¢en segundo lugar?

B Roberto Madrazo
del PRI, 28

0O Andrés Manuel
Lépez Obrador cel
PAD, 18

EINs/Nc, 8

W Felipe Calderdn del
PAN, 44

Sumando "Otros" = 100%

D.R. ® BGC, Ulises Beltrén y Asocs., S.C. México 2006.
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Independientemente del partido por el que va a votar, ;cual candidato a la
Presidencia cree usted que va a ganar el dia de |a eleccién?

Felipe Calderén

Roberto Madrazo

Andrés Manuel Lopez
Obrador

T T T

0 10 20 30 40 50
Sumando "Ninguno", "Otro" y Ns"=100%
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SITUACION ECONOMICA DEL PAIS Y EVALUACION DE AUTORIDADES

¢+ Como ve la situacién econdémica actual del pais?

Muy bien

. 18
ien
© 23

fsau 27 K
o :
gular g L. o8 l
|
\

29
Mal
. 29

Muy mal

0 20 40
Sumando "Ns/Nc™=100% 1r W Febrero BMarzo 08

Comparada con hace un arfio {marzo de 2005 a marzo de 2006}, como diria
que esta actualmente la situacién econdémica del pais, ;mejor o peor?
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i En general, ;esta usted de acuerdo o en desacuerdo con la manera
: como esta gobernando el Presidente Vicente Fox?
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NOTA METODOLOGICA

De acuerdo con los ordenamientos legales, establecidos en el acuerdo
CG282/2005 del Consejo Federal del Instituto Federal Electoral, por el que se
establecen los criterios estadisticos de caracter cientifico para la realizacion de
encuestas por muestreo, se detallan las siguientes caracteristicas de la encuesta
nacional.

Fecha de levantamiento: de!l 24 al 27 de marzo del 2006.

Poblacién objetivo: personas mayores de 18 afios que cuentan con credencial
para votar que radican en el pais.

Tamafio de muestra: 1,200 entrevistas aplicadas a personas mayores de 18 anos
gue cuentan con credencial para votar.

Marco muestral: el listado de todas las secciones electorales del pais con sus
resultados oficiales de la eleccion de diputados federales del ano 2003.

Esquema de seleccién de la muestra: la seleccién de la muestra se hizo
mediante un muestreo polietapico y estratificado. Los estratos consideran el
nivel de competencia entre partidos en la eleccion de 2003. La seleccion de la
muestra se hace de manera independiente en cada estrato de competencia.

Etapas de la muestra: en la primera etapa se seleccionaron 120 secciones
con probabilidad proporcional a su tamano (PPT), en la segunda etapa se
seleccionaron 2 manzanas en cada seccion. En la tercera etapa se
seleccionaron 5 viviendas en cada manzana. En ambas etapas la seleccion
se realizd con un método de muestreo sistematico y arrangue aleatorio.
Finalmente se selecciona al respondente con base al cumplimiento de
cuotas de sexo y edad.

Instrumento de recoleccion de la informacion: cuestionario previamente
elaborado el cual es aplicado por personal capacitado para tal efecto. El
cuestionario fue aplicado cara a cara en la vivienda del entrevistado.

Caracteristicas de la muestra: el levantamiento se realizd en 120 secciones
electorales de 25 estados del pais. Los resultados de la encuesta tienen un

margen de error tedrico maximo de +2.98 puntos con un nivel de confianza del
95%.
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Procesamiento de la informacion y andlisis de resultados: Para el analisis de los
datos se considerd el factor de expansion generado como el inverso de la
probabilidad de seleccién del entrevistado, tambien se consideraron factores de
ajuste por no respuesta y por desviaciones de los parametros poblacionales de
sexo y edad.

Tasa de no respuesta: Los porcentajes de no respuesta (ninguno, no sabe, no
contestd, anulado, en blanco): 17% para la eleccion presidencial, 24% para la de
senadores y 23% para la de diputados.

Tasa de rechazo: 40%

Recursos humanos: 30 entrevistadores, 18 supervisores, 3 coordinadores, 11
capturistas, 2 supervisores de captura y 2 investigadores.

Fraseo de las preguntas de intencién de voto:

Para las preguntas de intencion de voto se emplearon boletas simuladas y urna.
Las preguntas a los encuestados fueron las siguientes:

En julio habré elecciones para elegir Presidente de la Republica.
Si el dia de hoy fuera la eleccion jpor cudl candidato o partido votaria usted?

En julio también habrd elecciones para elegir senadores.
Si el dia de hoy fuera la eleccion jpor cudl partido votaria usted?

En julio también habrd elecciones para elegir diputados federales.
Si el dia de hoy fuera la eleccidn ;por cudl partido votaria usted?

Los resultados de preferencias se basan en estimacion de votantes probables con
base en metodologia propia de la empresa.

Realizacion y patrocinio: La encuesta fue realizada y patrocinada por la propia
empresa BGC, Ulises Beltran y Asociados, S. C. y distribuida entre un grupo
sindicado de clientes suscriptores de la publicacion de circulacidn restringida
“Acontecer Nacional y Opinién Publica”, realizada por el propio despacho. Para
el publico en general esta disponible en la pagina web: www.bgc.com.mx

Responsable de la publicacién de la encuesta: BGC, Ulises Beltran y Asociados,
S. C.
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