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INTRODUCCION

En cumplimiento a los articulos 213 y 251 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales, y en términos de lo establecido en el lineamiento 14 del Acuerdo INE/CG220/2014, la
Secretaria Ejecutiva del Instituto Estatal Electoral y de Participacion Ciudadana de Oaxaca
(IEEPCO) presenta el primer informe mensual sobre la publicacion de encuestas electorales en la
entidad, el cual corresponde al periodo del 8 de octubre (fecha de inicio del proceso electoral local
2015-2016) al 20 de diciembre de 2015.

1.- DIFUSION DEL ACUERDO INE/CG220/2014

En cumplimiento al Acuerdo INE/CG220/2014, emitido por el Consejo General del Instituto
Nacional Electoral, el Instituto Estatal Electoral y de Participacion Ciudadana de Oaxaca
(IEEPCO), publicoé en su pagina web los lineamientos y criterios generales de caracter cientifico
en materia de encuestas o sondeos de opinidn sobre preferencias electorales que deberan
adoptar las personas fisicas o0 morales que pretendan llevar a cabo este tipo de estudios en la
entidad. Dichos lineamientos pueden ser consultados en el apartado de encuestas electorales
ubicado en el sitio:

2.-ENCUESTAS PUBLICADAS Y ESTUDIOS RECIBIDOS

En cumplimiento al Acuerdo INE/CG220/2014, la Coordinacion de Comunicacion Social del
IEEPCO realizé el monitoreo de encuestas electorales en medios impresos a partir del 8 de
octubre de 2015, dia en que dio inicio el proceso electoral ordinario.

Con base en el monitoreo de encuestas y sondeos de opinion en medios impresos realizado del 8
de octubre al 20 de diciembre de 2015, se reportan un total de 14 publicaciones realizadas
respecto a encuestas electorales sobre el Proceso Electoral Ordinario 2015-2016, las cuales se
enlistan de la siguiente manera:

* 6 encuestas originales: aquellas publicadas por el medio contratante o realizador de la misma
por primera ocasion.

* 1 reproduccion: encuestas originales publicadas con anterioridad en algun otro medio.

* 7 notas periodisticas referidas a encuestas: en este rubro se encuentran los géneros de nota
informativa, columnas, articulos, reportaje, entrevista y editorial.



Encuestas electorales publicadas

3.-DESGLOSE METODOLOGICO POR ENCUESTA PUBLICADA

Desde el inicio del Proceso Electoral Ordinario hasta la fecha del presente informe, se han

recibido en la Secretaria Ejecutiva tres estudios sobre encuestas que fueron publicadas en ese

mismo periodo sobre las preferencias electorales en Oaxaca:

* Estudio realizado por la Consultora Gaussc el cual fue publicado en el diario Libertad Oaxaca el

dia 01 de diciembre de 2015.

* Estudio realizado por El Universal el cual fue publicado en ese mismo diario el 10 de diciembre

de 2015.

* Estudio realizado por Gabinete de Comunicacion Estratégica el cual fue publicado en el diario
La Jornada el 14 de diciembre de 2015.

Los estudios recibidos fueron cuidadosamente revisados por la Secretaria Ejecutiva para verificar
el cumplimiento de la entrega de la informacion relativa a los requisitos metodoldgicos
establecidos en el Acuerdo INE/CG220/2014. Es decir, se constato la entrega de la totalidad de la
informacion que contienen los criterios generales de caracter cientifico. En el siguiente apartado
se detallan los estudios que fueron entregados a la Secretaria Ejecutiva.

DESGLOSE METODOLOGICO POR ENCUESTA PUBLICADA

N° Ordend Realizé Medio de Fecha de Cumplié con el
Publicacion Publicacion Acuerdo
INE/CG220/2014
1 Gaussc Gaussc Libertad 01 de Si
Oaxaca diciembre de
2015
2 El Universal El Universal El Universal 10 de Si
diciembre de
2015
3 Gabinete de Gabinete de La Jornada 14 de Si
Comunicaciéon | Comunicacion diciembre de
Estratégica Estratégica 2015

Pagina 1




Encuestas electorales publicadas

Estudio realizado por la Consultora Gaussc el cual fue publicado en el diario Libertad Oaxaca el

dia 01 de diciembre de 2015.
G/AUSSC

Conocimiento Accionable

Datos
Fecha de recepcion 04 de diciembre de 2015
Quién entregé Gaussc Research S.C.
Quien solicité AILO MEDIOS S. DER. L.
Quién realizé Gaussc Research S.C.
(O N EL T [ NN ET [ AILO MEDIOS S. DE R. L.
Quién ordend AILO MEDIOS S. DER. L.

Medio de publicaciéon Libertad Oaxaca
Fecha de publicaciéon 01 de diciembre de 2015

Original o copia Original
Objetivo(s)

Conocer y medir la opinion de los oaxaquefnos acerca de temas
electorales en el momento de aplicacion de la encuesta.

Diseno Muestral
Marco muestral Listado de secciones electorales de Oaxaca

Objetivo(s)

Definicion de la Personas residentes en hogares en el estado de Oaxaca con
poblacién credencial para votar del estado.

Procedimiento de Muestreo poliétapico, estratificado por conglomerados
seleccidon de unidades

Procedimiento de Los resultados presentados no son frecuencias simples de
estimacion respuestas, sino estimaciones basadas en factores de expansion
por sexo, edad y regiones de acuerdo a los datos de la lista
nominal publicado por el INE para el estado de Oaxaca. A partir
de ellos se aplican modelos estadisticos tradicionales de
estimacion de proporciones en muestreo.

Tamaio y Forma de 1,795 entrevistas efectivas obtenidas mediante entrevistas cara a
obtencion de la muestra [l

Calidad de la Confianza: 95% Margen de error: +2.3%
estimacion (confianza y

error maximo en la

muestra seleccionada

para cada distribuciéon
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de preferencias o

tendencias)

Frecuenciay De la pregunta: De las personas que dijo conocer, si el dia de hoy
tratamiento de la no fueran las elecciones para Gobernador ¢ por cual votaria?
respuesta Ninguno: 3%, No sabe/No contesta 8%

Tasa general de La no respuesta representa 40.5%

rechazo a la entrevista

Método de recolecciéon

|1 eTe oW R ¢TI [T (o] M Entrevistas realizadas cara a cara en viviendas

de la informacioén

Fecha de recoleccién Del 6 al 10 de noviembre de 2015

de la informacioén

Cuestionario o Pregunta 1. De las personas que dijo conocer, si el dia de hoy
instrumentos de fueran las elecciones para Gobernador ¢ por cual votaria?
captacion utilizados Pregunta 2. Si el dia de hoy fueran las elecciones para elegir
para generar la préximo Presidente Municipal, ¢ por quién votaria usted?
informacion publicada

(fraseo)

Procesamiento

Denominacion del Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)
software utilizado para

el procesamiento

Base de datos Si cumple

electrénico

Principales resultados

Si hoy fueran las elecciones para elegir al Gobernador de Oaxaca, jpor qué partido votaria?

29%

15% 15%

Resultados

1%

o
8% 7% 7%
3% 3%
1% 1%
N e —
Candidato b ¥ 4 0 000 No sabe /
GHD O @ Indepen-  Morena Y V’ 4 SN~ Ninguno No
PRD | N dente For+ 3 VERDE [l olion 5 IR declara
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Persona fisica o moral:

Nombre del
Representante:
Autoriay
Financiamiento
Teléfono

Correo Electrénico
Recursos aplicados
Patrocinadores
Factura

Asociacién a la que
pertenece

Estudios en la
materia/documentacion
que acredite
especializaciéon
Entregé medio impreso
y magnético

Cumple con los
requisitos del Acuerdo
INE/CG220/2014
Entreg6 en tiempo -
cinco dias naturales
después de su
publicacién

Encuestas electorales publicadas

De las personas que dijo conocer, si el dia de hoy fueran las elecciones para Gobernador ¢por cual votaria?

45%

Samuel Gurrion Matias

Leyva

pez Lena Cruz

-

s
%
B

% Alejandro Ismael Murat Hinojosa

Eviel Pérez Magafia

8%

o Héctor Pablo Ramirez Puga

)
B}

% Benjamin Robles Montoya
" Eufrosina Cruz Mendoza
Gerardo Gutiérrez Candiani

o Humberto Lo

3%

Q
B
3
-

o

| [
Gl G0 G &) B G P

;2 José Antonio Estefan Garfias

— Salomén Jara Cruz

o

e
o

o

0.2%

GHD MOreNa - cyalquiera Ninguno

o

Yo

No sabe /

no
declara

Autoria y financiamiento

Moral

Marco Antonio Robles Paez. Representante Legal de Gaussc
Research SC

AILO MEDIOS S. DE R. L.

Tel. +52 (55) 5660 5898

mail:

El total de la encuesta tuvo un costo de $552 mil pesos.

AILO MEDIOS S. DE R. L.

Si
Respaldo profesional y/o académico
AMAI

Si

Si

Cumplimiento
Si

Si

Pagina 4



Encuestas electorales publicadas

Encabeza Eviel Pérez Magana preferencias para gobernador
de Oaxaca

De acuerdo a la empresa GAUSSC, Conocimiento
Accionable, con domicilio en la Colonia las Aguilas enla N T T ————
Ciudad de México a través de su reporte Sistema de 54100 P7E0000 20 €4 earann 64 8 0 Py e s wodorus o e 9o svivenie
Encuestas Oaxaca 2015-2016, el Senador de la Republica
del PRI Eviel Pérez Magafia, se posiciona como uno de

los favoritos para gobernador de Oaxaca seguido de I . )
Samuel Gurridn Matias y Alejandro Murat Hinojosa. 3 L ; i L
3 2 ;
Il *‘
ey

Aestos le siguen Benjamin Robles Montoya, por el PRD,
Eufrosina Cruz Mendoza, por el PAN; Humberto Lépez
Lena por el tricolor; José Antonio Estefan Garfias por el
Sol Azteca; Gerardo Gutierrez Candiani por el PRI y
Salomén Jara Cruz por MORENA. SN bt

La empresa quien utilizé la técnica de entrevistas cara a
cara a personas mayores de edad con credencial de elector selecciond la muestra polietapica estratificada

basado en el marco muestral del Instituto Nacional Electoral (INE).
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Estudio realizado por El Universal el cual fue publicado en ese mismo diario el 10 de diciembre de

2015
& EL UNIVERSAL

Datos ‘
Fecha de recepcion ‘ 17 de diciembre de 2015
Quién entregé ‘ El Universal Compainiia Periodistica Nacional S.A. de C.V.
Quien solicité El Universal Compainiia Periodistica Nacional S.A. de C.V.
Quién realizé ‘ El Universal Compainiia Periodistica Nacional S.A. de C.V.

Quién patrociné o pagé ‘ El Universal Compainiia Periodistica Nacional S.A. de C.V.
Quién ordené ‘ El Universal Compainiia Periodistica Nacional S.A. de C.V.

Medio de publicacion  [ElV I e

Fecha de publicaciéon ‘ 10 de diciembre de 2015

Original o copia ‘ Original

El Universal compaiia periodistica nacional realiza constantemente
encuestas de intencidn de voto para su publicacion en el diario. Las
Objetivo(s) encuestas que realizamos en el estado de Oaxaca buscan informar
al publico sobre la intencién de voto, ambiente politico y campafnas
en la entidad en la eleccion de Gobernador.

Marco muestral Dado que en México no contamos con un marco muestral de los
electores (el padron electoral es confidencial) nos acercaremos a la
poblacién de estudio por aproximaciones (o etapas) a través de
conglomerados. El marco muestral del conglomerado de la primera
etapa son las secciones electorales federales.

Definicion de la Son todos los ciudadanos residentes en viviendas particulares con
poblacién credencial de elector vigente en el estado de Oaxaca.

Procedimiento de Informacion para determinar la poblacion de estudio: se

CE TG e CRIGTCEL S seleccionaron sistematicamente 100 puntos de levantamiento en el
estado de Oaxaca para realizar 10 entrevistas en cada uno. Para
seleccionar los puntos, se utilizé como marco muestral el listado de
secciones electorales del estado de Oaxaca (proporcionado por el
Instituto Nacional Electoral) una vez seleccionada la seccién
electoral se seleccion? la casilla.

Procedimiento de Las estimaciones de los porcentajes respecto a la intencién de voto
estimacion a nivel global.

Tamaio y Forma de 1000 ciudadanos con credencial de elector vigente en el estado de
obtencion de la Oaxaca.

muestra
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Calidad de la Las estimaciones de los porcentajes respecto a la intencién de voto
CONEELLRCCELFZE a nivel global, estimados apegados al disefio usado tienen un error
y error maximo en la de muestreo maximo del orden de + 3.1% con un nivel de
IESTEEECIESLLHERER confianza del 95%. Estos margenes se presentan para los
CETERELEN ] JIA B parametros prioritarios de la investigacion, calculados a partir de la
de preferencias o informacion de la muestra.

tendencias)

Frecuenciay Ninguno 13.5%

tratamiento de la no No votara 5.2%

respuesta Anulara. 0.7%

Otra mencion. 0.3%

No declaro6 su preferencia. 37.8%

Tasa general de Tasa de rechazo = 17.3%

rechazo a la entrevista

Entrevistas cara a cara en viviendas particulares, utilizando como
| (3 0eTe [oWe W {-Telo] [Tl [o)y M inStrumento de recoleccidn de datos un cuestionario estructurado
de la informacion de acuerdo a los objetivos del estudio, y aplicado por personal
calificado.

ST W SR =T ) YT 1 I Del 05 al 08 de diciembre de 2015

de la informacioén

Cuestionario o Si hoy fueran las elecciones para gobernador de Oaxaca, ¢ por cual
instrumentos de partido votaria usted?

captacion utilizados

para generar la

informacion publicada

(fraseo)

Denominacién del Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)
software utilizado para

el procesamiento

Base de datos S
electrénico

—_—
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37.8%

Si hoy fueran las elecclones para gobernador de Oaxaca, ;por cudl partido votarfa usted?

19.0%

Resultados

13.5%

66% 629
5.2%
2% 06%  04%  04%  02% 07% 03y

o Mo P e bopdr Mmoo AR en L:fecf.aom
Persona fisica o moral: [Jg]
Nombre del El Universal Compainiia Periodistica Nacional S.A. de C.V.
Representante:
Autoriay El Universal Compainiia Periodistica Nacional S.A. de C.V.
Financiamiento
Teléfono |01 55 5709 1313 Ext. 5432
Correo Electrénico | mail:
Recursos aplicados | El total de la encuesta tuvo un costo de $165,102.68 m.n.
Patrocinadores | El Universal Compafiia Periodistica Nacional S.A. de C.V.
Factura | No aplica
Asociacién a la que No menciona
pertenece

Estudios en la Si
materia/documentacion
que acredite
especializaciéon

Entregé medio impreso B

y magnético

Cumple con los Si
requisitos del Acuerdo
INE/CG220/2014

Entreg6 en tiempo - Si
cinco dias naturales
después de su

publicacién
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PRI va arriba en Oaxaca; Eviel Pérez, el mejor
posicionado

Lo preferencia electoral para gob dor de O § e al PRI Eviel Pérez se alza
como lavorito para candidato del fricolor, muestra encuesta de EL UNIVERSAL

Corlos Ordéfiez| El Universal

Jueves 10 de diciembre de 2015

{

£n k3 foto: Eviel Parer [ARCHIVO. EL UNVERSAL)

£l ofo que viene e celebroran eleccione: an Oaxcco, pero 3 & proceso electoral para
gobernador en ese estado 22 hubieran llevado a cobo entre el 5 y 8 de diciembre, el PRI
habra obtenido la vicloric con cualguiera de zu: pozibles aspirontes. Bl peroncje ma:
conocicdo del PRI y preferido para ser candidato por eze partido e: el zenador con licencia
Eviel Perez Le zigue Alejondro Murat, segin lc encuesta en vivienda de EL UNIVERSAL.

Lo intencidn de voio por partido [zin inclur nombres de condidatos) por el PRI ez de 191,
zaguido del PRD (7.8%), Morena (6.6%) y PAN (6.2). EI PRI tambien ez &l que cuenta con
ma: simpatizontes (23%) frente g 9.4 del PRD, §.4% cel PAN y 6.1% de Morena.

Pero lo mayona de la: perzonas que votan deciden su opcion ieniendo en cuenic al
candidato (41.7%) mas que el partido (23.6%) y por @0 ez importanie ver lo valoracion de
estor endre lo poblocidn. Bl ma: conocido es Eviel Pérez Magafc (50.4%), seguido de
Alejandro Murct (36.3%). Tombien ze menciona o Somuel Gumon Mafa: (29.2%) y
Benjamin Roblez Montoya (26.6%).

Con porcentajez por cbajo de 20% ze incluyen Eufrozing Cruz, Francisco Marfinez Neri,
Hector Pablo Ramirez, Salomon Jara, Joze Antonio Estefan Garfias, Humberto Lopez Lena
Cruz Joze Javier Vilicofa y Gerardo Gutierez Candioni

Al preguntor quien debena zer el condidato del PRI para gobemader, tanto la poblacion
general (15.5%) como los pristaz (31.2%) mencionan ¢ Eviel Pérez y en zegunda peozicion a
Alejandro Murat [10.6% y 20%, respectivamente).

Pora el PAN la poblacion general (121%) y loz panistaz (19.3%) ze inclinan por Eufrozing
Cnz.

Poro zimulor un escenario mas recl generomo: 12 carec: gque incluyen loz porfides y
nombre: de pozibles candidatos. En loz 12 careo: una pozible alicnze PRI-PVEM obtendno
lc ventcjo sobre loz candidatos de loz ofro: parfidos. Lo zegunda posicion la ocupa
sempre el PRD, cunque zeguido en todo: loz caso: de cerca por Morena y en cuoria
pezicion el PAN y sus posibles condidatos. Pero en loz coreos en los que ze incluyd unc
aionzo del PAN y PRD ezfo obfiene lo zegunda pozicion y ze acerca a ko alianza del PRIy
PVEM.

Otro doto o destacar ez que en cuatro de loz 12 careo: Eviel Parez obfiene el friunfo con
porceniajes aribo ce 25%.

carlos.ord @eluni al.com.mx
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Estudio realizado por Gabinete de Comunicacion Estratégica el cual fue publicado en el diario La
Jornada el 14 de diciembre de 2015

,
GCC

Datos ‘
Fecha de recepcion ‘ 18 de diciembre de 2015
Quién entreg6 ‘ Gabinete de Comunicacion Estratégica
Quien solicité ‘ Gabinete de Comunicacion Estratégica
Quién realizé ‘ Gabinete de Comunicacion Estratégica

Bufete de Proyectos, Informacioén y Analisis, SA de CV (Gabinete
de Comunicacion Estratégica)

Quién ordené ‘ Gabinete de Comunicacion Estratégica

Quién patrociné o pagoé

Medio de publicacién ‘ La Jornada

ST W WO ]T] o) [T T T 1 I 14 de diciembre de 2015

Original o copia Original

Objetivo(s)
Medicion para conocer el panorama electoral en el estado de
Oaxaca, atributos y perfil del candidato ideal a gobernador para los
ciudadanos. Para comprender mejor el contexto en el que se
Objetivo(s) llevara a cabo el proceso electoral, se busca conocer la percepcion
qgue se tiene de la situacién del estado, evaluacion del actual
gobernador, alternancia, top of mind de aspirantes a candidatos a
gobernador y cercania partidista.

Diseno Muestral

Marco muestral Se usé como marco de muestreo la mas reciente actualizacion de
la lista nominal proporcionada por el INE.

Definicion de la Personas de 18 afios o0 mas residentes del estado de Oaxaca y
poblacién que cuentan con linea telefénica en su hogar.

Procedimiento de Se hizo una seleccion aleatoria de numeros en cada estrato

CL LTS (o W CRIG I ET S definido en la muestra. La seleccidn del encuestado al interior de
cada uno de estos se realiza mediante una tabla de Kish.
Procedimiento de Para el calculo de los resultados reportados, en primera instancia
estimacion se calculan los estimadores de Horvitz-Thompson para el
levantamiento, donde las estimaciones se calculan tomando en
cuenta los factores de expansion (inverso de las probabilidades de
inclusion de cada elemento). Posteriormente se aplica una post-
estratificacion contra las variables geograficas, edad y género
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utilizando el método de raking generalizado.

Tamaio y Forma de Se disefid una muestra de 800 encuestas distribuidas de manera

obtencion de la proporcional al tamafio de los municipios en el estado de Oaxaca.
muestra

Calidad de la Con un nivel de confianza de 95%, el error tedrico es de: + 3.46 %
RN EELNTELRFERE o nivel estatal.

y error maximo en la

muestra seleccionada

para cada distribuciéon

de preferencias o

tendencias)

Frecuencia y 40.4%
tratamiento de la no A

respuesta

12.0%
9.5%
Ninguno No sabe 'Noconfesfé
Tasa general de 88% de tasa de rechazo sobre teléfonos en lo que se logrd

(X VLR ERN GV = contactacion.

Método de recoleccién |
|0 LN ERGTT6) Y (1 M Encuesta telefonica.

de la informacion

ST E W SR EToo) YT e[ I 12 de diciembre de 2015.

de la informacioén

Cuestionario o ¢A qué partido le daria oportunidad de gobernar su estado?
instrumentos de

captacion utilizados

para generar la

informacion publicada

(fraseo)

Procesamiento
Denominacién del The R Project for Statistical Computing ( R )

SOWEICRTI LR EIER Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)
el procesamiento
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Base de datos Si
electronico

Principales resultados

3A qué partido le daria oportunidad de gobernar su

ﬁ Alternancia partido estado?*

Resultados

Autoria y financiamiento

Persona fisica o moral: [J9E]
Bufete de Proyectos, Informacion y Analisis, SA de CV (Gabinete
de Comunicacion Estratégica)

Nombre del
Representante:

Bufete de Proyectos, Informacion y Analisis, SA de CV (Gabinete

Autoria 'y de Comunicacion Estratégica)

Financiamiento

Teléfono | Tels. (55) 1085 1600
Correo Electrénico | Mail:
Recursos aplicados | El total de la encuesta tuvo un costo de $112,000.00

Bufete de Proyectos, Informacion y Analisis, SA de CV (Gabinete
Patrocinadores de Comunicacion Estratégica)
Factura | No aplica

Respaldo profesional y/o académico

Asociacion a la que AMAI (Asociacién Mexicana de Agencias de Mercado y Opinion
pertenece Publica), miembro de WAPOR y de AAPOR

Estudios en la Si

materia/documentacion
que acredite
especializacién

Entregé medio impreso [B]]
y magnético

Cumplimiento
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Cumple con los
requisitos del Acuerdo
INE/CG220/2014

Entregé en
cinco dias naturales
después de su
publicacion

iempo -

Alejandro Murat, adelante en Oaxaca

GABINETE DE COMUNICACION
EsTrATiGICA (GCE)*

En fechas recientes un periddico de circn-
lacidn nacional presenta en primera plana
una encuesta en Oaxaca que indica que
¢l candidato del PRI con mis preferencia
es el senador Eviel Pérez Magana, con
una ventaja de dos a uno sobre Alejandro
Murat Hinojosa, ex director del Infonavit
La encuesta de GCE, del 12 de diciem-
bre que se realiza mensualmente en los
12 estados con eleccion de gobernador,
presenta un resultado opuesto: Alegandro
Murat tiene una clara ventaja sobre el
Senador Eviel Pérez. (www.gabinete.mx)

dato a alealde de Tuxtepec, dos veces
a diputado federal, hace seis afos a
gobemador y recientemente a senador.
Cualquier encuesta revelaria que tiene
un nivel de conocimiento mayor 4 cual-
quier otro prospecto, Las diferencias de
conocimiento vuelve falaz la conclusidn
de los careos, mucho miés s el Jevanta-
miento del estudio tuvo lugar despuds de
una extensa campaia publicitaria, como
e el caso, con motvo del informe del
legislador.

GCE ha sido muy cuidadoso de di-
Tundir resubtados de preferenca de carecs
cuando los nombres de los prospectos
no tienen un equilibrado nivel de co-

Alejandro Murat Hinojesa [ 70%
Benjamin fobles Moatoya “ 19.0%
Eviel Pére: Magada 39 17.6%
Samuel Currién % 10.8%
Eufrosina Cre: 6 7%
Francisco Martinez Neri s 1%
Joup Antomss Extetan Garfiay 4 1%
Otras menclones 38 17.5%
Total de menclones: 222 100.0%

Progunta: Yo se empica a acerca de lo prdui

eicuchade, jquidn 0 Quidnes cree usted gue podrian ser
Jme padria decir @ gué partido pertenece?

La forma convencional parn eva-
luar prospectos de candidatos a cargos
de eleccidn tiene lugar presentando al
encuestado (de manera telefénica o pre-
senctal) los nombres de los candsdatos
para que se defina preferencia. Esta tée-
nica parte de una hipitesis falsa: todos
los candsdatos Benen el mismo nivel de
conocimiento y, por lo mismo, existen
condiciones de rmzonable igualdad para
que el entrevistado deling. La reahidad es
otra, Jos nombres expuestos, casi inva-
riablemente presentan diferencias signi-
ficativas en el conocimiento, de manera
tal que ¢l resultado, invariablemente
favorece al miis conocido, no necesaria-
mente al més compelitivo, con mayor
preferencia o fortaleza.

El caso de Oaxaca es un ejemplo.
El senador Eviel Pérez ha sido candi-

eloceidn en sy estodo. Por fo que ustad ba viito o ba

i, para io guiy en 20167 ¥ si sabeg,

nocimiento, Para evitar este emror muy
comin se emplean tres WEencas:

Primera. Considerar las respuestas
sibo de quienes conocen al prospecto de
candidato y sobre ello hacer inferencias
de competitividad. especialmente la opi-
nién positiva o favorable de quienes e
conocen, atnbutos compelitivos (ejem-
plo, mds honesto, mds trabajador, mejor
preparado, etc.) y adhesién a que pudiera
ser el funcionario elegido.

Segunda. Prescindir de presentacion
de nombres v registrar la respoesta espon-
Linea de quienes son nombeados como po-
sibles candidatos como primera y segunda
opeion, De ser pasible con recordacion
de g qué partido pertenccen. De la suma
de repeticiones se genera un resubtado
antmetico que se presenta en érminos de
competitivadad. Esta wéonica tiene la ven-

tajn de gue ¢l encuestador “no asiste”™ al
presentar los nombees, sino que todo come
a cuenta del encuestado y combina dos
ejercxios mentales en el encuestado “lo
primero que me viene a ks mente” (top of
mind) y “lo que razono™ (sropr and think).
El acumulado nos ofrece un “porcentaje de
presencs” (SOM share of mind).

Tercera. No presentar ni preguntar
nombres, sino concentrarse en ¢l perfil
deseable del funcionano a elegrr y con
cllo mids que presentar nombees, dar el
reporte de qué es lo que los encuestados
desean o esperan del candudato o futuro
funcionario.

Las encuestas y los partidos. La desig-
nacién de candidato es una de las tarcas
més importantes de cualquier partido,
Es una decisaén poliica crilica que no
debe comrer por cuenta del encuestador.
El estudio de opinién es una de las varias
mlerencias que deben considerarse, pero
0O €5 Propio ni COMecto que un ejercicio
estadistico de aproximacién con muchas
limitacsones (ademds de polémico) sea
¢l instrumento determinante para resol-
ver una decision que corresponde a la
politea.

Se entiende que la politica haga uso
de la encuesta por la importancia que
tene la compettividad de los candida-
tos: sin embargo, la politica debe resol-
ver también dos aspectos fundamentales:
representatividad del candsdato del pro-
yecto del partido y la idoneidad del pros-
pecto como futuro funcionario, Despojar
al partsdo de representatividad o enviar
a candidatos que no cumpliréin bien su
responsabilidad es uno de Jos errores
mds comunes y explica en buena parte la
crisis del sistema de partidos.

El empleo de encuestas parn auxiliar
s designacitn de candudatos es dul. Sin
embargo, no puede desplazar a las instan-
cias directivas de los partidos en su res-
poesabalidad de ebegir, en el contexio de su
proyecto politico ¢ ideoldgico, a candidatos
que cumplan su responsabilidad legislativa
o gubermamental,

*Responsanie peL Articnn, Feogrico
BERRUETO PRUNEDA, INRECTOR GENERAL DE GCE.
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Encuestas electorales publicadas

4.- REQUERIMIENTOS Y LISTADO DE ENCUESTAS PUBLICADAS SOBRE LAS QUE AUN
NO SE HA ENTREGADO EL ESTUDIO A LA SECRETARIA EJECUTIVA.

A la fecha de corte del presente informe, la Secretaria Ejecutiva ha identificado tres encuestas
publicadas de las que todavia no se obtiene el estudio. Cabe mencionar que a la fecha de entrega
de este informe dichas encuestas aun estan en tiempo para la presentacion de la informacion de
conformidad con los lineamientos.

Nota informativa:

Medio Encuesta Publicacién | Contacto Estatus
con el
medio
Noticias Parametria 18 de Si Enviado electronicamente. Falta
Voz e Investigacion diciembre de presentacion fisica e informacion
Imagen de Estratégica, 2015 complementaria.
Oaxaca. Analisis de
Opinion y
Mercado.
Noticias | Consulta Mitofsky 18 de Si Enviado electronicamente. Falta
Voz e diciembre de presentacion fisica e informacion
Imagen de 2015 complementaria.
Oaxaca.
Portal de Instituto de 20 de Si
Noticias Estudios e diciembre de La publicacion fue el mismo dia en
Libertad Investigacion en 2015. que se presenta este informe por lo
Oaxaca | Ciencias Politicas gue aun restan los cinco dias para su
y Gobernanza entrega
A.C

En el informe del 11 al 17 de diciembre de 2015 enviado por Comunicacion Social del Instituto, se
reportd como original una encuesta dada a conocer por el Diario La Cronica el dia 17 de
diciembre del 2015, misma que fue realizada por la consultora Opinion Publica Marketing e
Imagen. No obstante después de mantener comunicacion con el medio, el mismo refirid que la
nota fue redactada con informacién publicada en la pagina web de la mencionada encuestadora,
por lo que se trataba unicamente de una reproduccion. Se esta contactando a la encuestadora
antes mencionada para solicitar envie el estudio correspondiente.

Cabe senalar, que s6lo una vez agotado el término de 5 dias naturales para que el medio que
haya publicado resultados de encuestas electorales, entregue el estudio cientifico y, luego de que
haya sido requerido por el Instituto sin obtener respuesta, dichas encuestas se incluiran en el
listado que reporta el presente apartado.
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Encuestas electorales publicadas

5.- INFORMACION SOBRE ENCUESTAS EN LA PAGINA DE INTERNET DEL IEEPCO

Con la finalidad de facilitar el acceso a la informacidén recabada sobre encuestas electorales, se
cred un espacio en nuestro portal de internet para difundir la
informacion relacionada con la realizacion y publicacion de encuestas en el Estado.

Actualmente este espacio cuenta con la siguiente informacion:

* Acuerdo INE/CG220/2014 emitido por el INE
* Presentacion sobre el Taller impartido por el INE acerca de Encuestas Electorales
* Normatividad aplicable el tema

* Espacio para empezar a subir los Informes que la Secretaria Ejecutiva envie al Consejo
General del IEEPCO.

De forma adicional, se cred una cuenta de correo electronico para facilitar la recepcion de los
estudios. La cuenta es:
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Encuestas electorales publicadas

Imagen del sitio oficial con el apartado de encuestas electorales publicadas

i Instituto Estatal Electoral y de Participacién Ciudadana de Oaxaca

Inicio [EEPCO Consejo General Parfidos Poliicos Direcciones Comunicacion Social Academia Virtual |s:u‘

: Solicitud de inscripcion a la Lista Nominal
Voto en el Extranjero de electores r‘eSIgentes en el extranjero .‘

FRIMORDIAL QUE IESFCO E INE TRABAEN EN CONJUNTO: EENITO NACF ° 0 o 0 0 @ @

AN ~—
UNIVERSIDAD VASCONCELOS Proceso Electoral &

. Ordinario
Ad Omnia Parﬁ 20152016 -
Listas de Resultados
del Proceso de Seleccion

Voto en el Extranjero Oaxaca

;jf;.‘ n

TODAS Y TODOS A VOTAR EN

Acuerdos y Dictaimenes DIAS HORAS MINUTOS

177 10 26

Licitaciones
Publicas

Imagen del botén sobre encuestas electorales publicadas

o
i Instituto Estatal Electoral y de Participacién Ciudadana de Oaxaca

Inicio IEEPCO Consejo General Parfidos Poliicos Direcciones Comunicacion Social Academia Virual m laqui.

Acuerdo INE
Taller INE ivi
sobre publicacion de §> ' ¢ o Eloct ' Normatividad
Enwntan'Iu:mrlln ——
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6.-TALLER SOBRE REGULACION DE ENCUESTAS ELECTORALES

El martes 22 de diciembre el IEEPCO organiz6 el Taller sobre Regulacion de Encuestas
Electorales, cuyo objetivo fue el de brindar informacién precisa a integrantes de los medios de
comunicacion, representantes de los partidos politicos y ciudadania en general sobre la
regulacion de encuestas electorales, a fin de que conozcan la normatividad aplicable durante el
Proceso Electoral Ordinario 2015-2016. A dicho taller asistieron alrededor de 35 personas entre
las que destacan representantes de los medios de comunicacion del estado.

Invitacién enviada a los medios de comunicacién y representantes de Partidos Politicos.

Wi

ENCUESTAS ELECTORALES”

Dirigido a:

* Integrantes de Medios de Comunicacion
* Representantes de Partidos Politicos

» Ciudadania en General

22 de diciembre de 2015.
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