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1. FUNDAMENTO LEGAL

Constitucidn Politica de los Estados Unidos Mexicanos

El articulo 41, Base V, Apartado B, inciso a), parrafo 5, establece que corresponde
al Instituto Nacional Electoral, para los procesos electorales federales y locales,
emitir las reglas, lineamientos, criterios y formatos en materia de encuestas o
sondeos de opinion. Asimismo, el Apartado C, inciso a), parrafo 8 establece que
en las entidades federativas los organismos publicos locales ejerceran funciones
en materia de encuestas o sondeos de opinién, conforme a los lineamientos
establecidos por la autoridad electoral nacional.

Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales

El articulo 104, parrafo 1, inciso ) sefiala que corresponde a los organismos
publicos locales verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el
Instituto en materia de encuestas o sondeos de opinién sobre preferencias
electorales que deberan adoptar las personas fisicas © morales que pretendan
llevar a cabo este tipo de estudios en la entidad de que se trate.

El articulo 251, numeral 5, establece que quien solicite u ordene la publicacion de
cualquier encuesta o sondeo sobre asuntos electorales, que se realice desde el
inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la
eleccion, debera entregar copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del
Instituto, si la encuesta o sondeo se difunde por cualquier medio.

El numeral 6 del mismo articulo, asi como el 213, numeral 2, prohiben Ia
publicacién o difusidon por cualquier medio, de los resultados de encuestas o
sondeos de opinion que tengan por objeto dar a conocer las preferencias
electorales de los ciudadanos durante los tres dias previos a la eleccién y hasta la
hora del cierre oficial de las casillas que se encuentren en los husos horarios mas
occidentales del territorio nacional, quedando sujetos quienes lo hicieren, a las
penas aplicables a aquellos que incurran en alguno de los tipos previstos y
sancionados en la Ley General de Delitos Electorales.

El humeral 7 del citado articulo 251, dispone que el Consejo General del Instituto
Nacional Electoral determinara los criterios generales de caracter cientifico que
adoptaran las personas fisicas o morales que pretendan realizar encuestas por
muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las
tendencias de la votacion, previa consulta con los profesionales del ramo o las
organizaciones en que se agrupan.

Los parrafos 3 y 4 del articulo 213 establecen disposiciones completamente
nuevas, en las que sefialan que las personas fisicas 0 morales que difundan
encuestas o sondeos de opinién deberan presentar al Instituto o al organismo
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publico local, un informe sobre los recursos aplicados en la realizacién de la
encuesta o sondeos de opinion, en los términos que disponga la autoridad
electoral correspondiente. Asimismo, el mencionado articulo establece que la
metodologia, costos, personas responsables y resultados de las encuestas o
sondeos seran difundidas en su pagina de internet, por los organismos publicos
locales en el ambito de su competencia

Lev Electoral para el Estado de Tamaulipas

El articulo 256 establece que sera el INE quien emitira las reglas, lineamientos,
criterios y formatos de los resultados preliminares, encuestas o sondeos de
opinién y conteos rapidos, en términos de la Ley General.

Acuerdo INE/CG220/2014

Por el que se emiten los lineamientos basicos de caracter técnico-metodolégico
que deberan satisfacer aquellas personas fisicas o morales que realicen
encuestas de intencion del voto o encuestas de salida y conteos rapidos.

Acuerdo IETAM/CG17/2015

Mediante el cual se instruye a las personas fisicas y morales que pretendan
ordenar, realizar y/o publicar encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o
conteos rapidos que tengan como fin dar a conocer preferencias electorales, asi
como preferencias sobre consultas populares, durante el Proceso Electoral
Ordinario 2015-2016, observen los Lineamientos y criterios generales de caracter
cientifico emitidos por el Instituto Nacional Electoral.



2.- MONITOREO DE ENCUESTAS PUBLICADAS

A fin de dar el debido cumplimiento al citado Acuerdo, la Unidad de Comunicacidn
Social de este Organismo continué con el monitoreo de publicaciones impresas
sobre las encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos rapidos que
tengan como fin dar a conocer preferencias electorales en la entidad, con relacién
al Proceso Electoral Ordinario 2015-2016.

En el periodo que se reporta, el monitoreo identifico:

a. 1 encuesta original publicada los dias 23 y 28 de mayo de 2016 en los
periddicos “El Mafiana de Reynosa” y “El Sol de Tampico” relacionada con
sondeo de opinidn en el Estado de Tamaulipas efectuado por “De las Heras
Demotécnica” con el fin de “conocer las preferencias electorales para la
Jomada electoral del 2016”.

3.- ESTUDIOS METODOLOGICOS RECIBIDOS EN ESTE ORGANISMO
PUBLICO ELECTORAL.

En atencién a la obligacion sefialada en el numeral 1 de los “Lineamientos que
establecen los criterios de caracter cientifico que deberan observar las personas
fisicas o morales que pretendan ordenar, realizar y/o publicar encuestas por
muestreo, encuestas de salida y/o conteos rapidos que tengan como fin dar a
conocer preferencias electorales, asi como consultas populares durante los
procesos electorales federales y locales”, con fecha 2 de junio de 2016, se recibi6
en la Secretaria Ejecutiva, comunicado via correo electrénico signado por el C.
Luis Padua, Director Editorial del Periddico “El Horizonte” mediante el cual envia
copia del estudio ordenado y publicado por ese medio el dia 30 de mayo de 2016
con el objetivo de mediar y dar a conocer las preferencias electorales en los
municipios del Estado de Tamaulipas para la eleccién de gobernador el préximo 5
de junio, el cual fue realizado en coordinacién con la firma “Merca Operativa”.

El 1 de junio de 2016, se recibio oficio signado por el Representante Legal de la
firma “DEMOTECNIA 2.0 S.C.”, mediante el cual envia copia del estudio de
encuesta realizada en el Estado en el periodo del 21 al 23 de mayo de 2016, con
el objetivo de conocer las preferencias electorales para la jornada electoral del afio
2016, la cual fue publicada por primera ocasién por la Cia. Periodistica del Sol de
México S.A. de C.V. y Cia. Periodistica del Sol de Tampico, S.A. de C.V., asi
como en la pagina de internet www.demotecnia.com.mx .

De la revisidn efectuada a la metodologia de los estudios presentados por las
firmas encuestadoras “Merca Operativa” y “Demotécnia 2.0 S.C.”, se determiné
que cumplen con los criterios generales de caracter cientifico sefialados por
los Lineamientos correspondientes, segun se detalla en el Anexo de este informe.



4.- ENCUESTAS DE SALIDA Y/O CONTEOS RAPIDOS

Con fundamento en lo dispuesto por el numeral 6 de los Lineamientos de la
materia, esta Secretaria Ejecutiva en el informe del mes de mayo rendido el dia 24
de mayo del presente afio, dio cuenta de las personas fisicas y morales que
informaron su pretensién de ordenar y realizar encuestas de salida y conteos
rapidos durante la Jornada Electoral del 5 de junio de 2016.

Se hace del conocimiento del Consejo General que fueron recibidos en esta
Secretaria Ejecutiva los resultados de las encuestas de salida y/o conteos rapidos
presentados por las siguientes firmas:

1 Centro de Investigaciones Socioldgicas de M encuestas de saliday conteos rapidos | 8de junio de 2016
2 | Moreno & Sotnivoka Social Research and Consuiting SC encuesta de salida 9de junio de 2016
3 Consulta Mitofsky encuestas de salida y conteos réapidos | 10 de junio de 2016
4 Parametria S.A. de C.V. encuestas de salida y conteos rapidos | 10 de junio de 2016

5.- DIFUSION DE LA INFORMACION SOBRE ENCUESTAS ELECTORALES

Con la finalidad de facilitar el acceso a la informacién generada sobre las
encuestas electorales en torno al Proceso Electoral Ordinario 2015-2016, la
informaciéon de los estudios entregados que respaldan los resultados de las
encuestas y sondeos de opinién publicadas; los criterios de caracter cientifico
entregados a la Secretaria Ejecutiva del IETAM, por parte de las personas fisicas
y morales que seran acreditadas, los resultados de las encuestas de salida, asi
como los informes mensuales presentados por esta Secretaria Ejecutiva al
Consejo General se encuentran disponibles en el micro sitio Encuestas
Elecforales, en la pagina de internet del IETAM.
http://ietam.org.mx/portal/PE2015-2016_Encuestas Electorales.aspx




Anexo

Estudio efectuado por “Demotécnica 2.0 S.C.”



| Datos de identificacion del estudio:

Demotécnica 2.0S.C. I

Objetivo

Fin que persigue el levantamiento de estudio

Conocer las preferencias electorales para la jornada
electoral de este afio 2016

Disefio Muestral

a).- Definicién de la poblacidn objetivo: Grupo
representado en una muestra

Ciudadanos residentes en el estado de Tamaulipas con
credencial de elector vigente domiciliada en el municipio
y localidad donde se estd levantando la entrevista

b).- Procedimiento de seleccion de unidades:
Proceso sistematico o aleatorio del tamafio de la
seleccion

Muestreo estratificado de secciones, seleccidn aleatoria
de manzanas, seleccion sistemdtica de viviendas con
arranque aleatorio y entrevista a la persona que acudio a
abrir la puerta, siempre y cuando cumpliera con los
requisitos descritos en la “poblacion objetivo"

¢) Procedimiento de estimacién: Método que
permite dar el valor aproximado de un parametro
de una poblacién a partir de datos proporcionados
por la muestra

No especifica

d) Tamafio y forma de obtencion de la muestra:
Namero total de encuestados y forma de su
eleccién y obtencidén

Encuesta estatal considerando 1200 entrevistas. Se
clasificaron las secciones en siete estratos, de acuerdo al
tipo de competencia electoral registrada en cada seccién.
1) A cada estrato se le asignaron tantas entrevistas como
las resultantes de multiplicar 1,200 por la proporcién de
electores que le corresponden segtin la distribucién del
listado nominal. 2} En cada estrato se seleccionaron de
manera aleatoria tantas secciones como el resultado de
dividir el nimero de entrevistas que le fueron asignados
entre diez, ponderando después por la lista nominal de
cada seccion, al interior de cada seccidn se localizaron al
azar dos manzanas. 3) En cada manzana seleccionada se
llevé a cabo una seleccion sistemdtica de viviendas con
arranque aleatorio.

e) Calidad de la estimacién: Porcentaje de error
del disefio de la muestra

Con el 95% de confianza el error estadistico maximo que
se tiene es de +/- 2.9%

f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta:
Personas que estan indecisas, los que responden
"no sé"y los que manifiestan que no piensan
votar

Para compensar la no-respuesta se seleccioné un tamafio
de muestra mayor al necesario

g) Tasa de rechazo general a la entrevista:
Porcentaje que representa la negativa a contestar,
abandono y nimero de contactos no exitosos

Tasa de rechazo total 45.5%

Método de
recoleccion

Método y fecha de recoleccion de la informacién:
entrevistas cara a cara, en viviendas particulares,
entrevistas telefénicas, método mixto etc. y el
periodo en que se levantd lainformacion

Entrevista en vivienda "cara a cara”. Perfodo de
levantamiento de la informacion del 21 al 23 de mayo de
2016.




Cuestionario

Instrumento de recoleccién utilizado: Fraseo
exacto con el que se aplicd y se obtuvo la
respuesta

éSu credencial de elector es de este municipio o no?

De las opciones que estdn en la tarjeta PARTIDOS POLITICOS, por
favor, digame el nimero que tiene el partido con el que usted se
identifica.

¢Me puede decircudndo son las préximas elecciones en
Tamaulipas?

Por |a forma en que han hecho su trabajo los partidos politicos
aquien Tamaulipas, digame el nimero de partidos que usted
piensa que realmente se interesan porias necesidades de usted
ysu familia.

El 5 de junio va a haberelecciones en Tamaulipas ¢Qué tan
seguro es que usted vaya a votarese dia?

Si este domingo hubiera elecciones para gobernador ¢Usted por
cuédl partido o candidato votaria? Las opciones esténenla
siguiente tarjeta CANDIDATOS GOBERNADOR

Vamos a suponer que el partido o candidato que usted prefiere
no tiene NINGUNA posibilidad de ganar, si ese fuera el caso éa
qué partido o candidato le darfa su voto? Las opciones estdnen
la misma tarjeta CANDIDATOS GOBERNADOR

Austed personalmente, ¢qué partido o candidato le conviene
que gane, con cudl piensa que le irfa mejora usted ysu familia?
Las opciones estdn en la misma tarjeta CADIDATOS GOBERNADOR

Cuestionario

Instrumento de recoleccién utilizado: Fraseo
exacto con el que se aplicd y se obtuvo la
respuesta

Austed personalmente, équé partido o candidato le conviene
que gane, con cudl piensa que le iria mejor a usted ysu familia?
las opciones estdn en [a misma tarjeta CADIDATOS GOBERNADOR
De todas las campafias para gobernador que ha visto en
Tamaulipas ¢éa usted cudl le parece que es la mejor, la més
completa y con mejores propuestas? Las opciones estdn en la
misma tarjeta CANDIDATOS GOBERNADOR

Si usted tuviera que decidir entre los candidatos de la misma
tarjeta CANDIDATOS GOBERNADOR, digame, éen quién de ellos
confiaria para cuidara sus hijos?

En su opinidn ¢Qué candidato ha estado més cerca yal
pendiente de los problemas de la gente? Las opciones esténen
la misma tarjeta CANDIDATOS GOBERNADOR.

Utilizando la CANDIDATOS GOBERNADOR, por favor digame,
éQuién seria el mejor Gobernador de Tamaulipas?
Independientemente de quién le gustaria que gobernara, porlo
que sabe o ha ofdo decir iQué partido o candidato tiene en este
momento MAS posibilidades de ganaren las préximas
elecciones aqui en Tamaulipas? Las opciones estdn disponibles
en la siguiente tarjeta de PARTIDOS POLITICOS

Estimadores e
intervalos de
confianza

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza: Probabilidad de que el
pardmetro a estimar se encuentre en el intervalo
de confianza, representado por frecuencias y
estimadores

La informacion se capturd y procesé en un programa de
cdmputo disefiado ex profeso. Se obtuvieron las
frecuencias para todas y cada una de las variables del
estudio, con lo cual se estim¢ la probabilidad de que los
entrevistados acudan a votar el dia de la eleccién de
acuerdo al modelo de inercia y circunstancia disefiado por
Marfa de las Heras y publicado en el libro "Por quién
vamos a votar y por qué", Editorial Aguilar, y en el libro
"Uso y abuso de las encuestas”, Editorial Océano. Los
resultados se ponderaron por el tamafio proporcional de
electores de cada seccion, de acuerdo a lo especificado en
el apartado "Tamafio y forma de obtencion de la muestra"

Software para
procesamiento

Denominacion del software utilizado para el
procesamiento de datos: Paquete R, Excel, Clean
up en SPSS, Paqueteria Office, Geo control, Stata

Microsoft Exce!

Base de datos

Archivo de origen: (no PDF o imagen) en donde se
registran los datos recabados y en el que proteja
laidentidad del entrevistado

Microsoft Excel




Resultados

Resultados del levantamiento: Representados en
porcentajes de preferencias por partido politico,
candidato y coaliciones

Escenario electoral mas probable si la eleccién fuera e este
momento; PAN {Francisco Garcia Cabeza de Vaca} 40%; PRI
{Baltazar Hinojosa Ochoa) 46%; MC (Gustavo Adolfo Cardenas
Gutiérrez) 8%; PT (Armando Vera Garcia) 1%; Morena (Héctor
Martin Garza Gonzalez) 1%; £S { Abdies Pineda Morin) 1%y Cl
{José Francisco Chavira Martinez) 2%

De los candidatos éQuién seria el mejor gobernador de
Tamaulipas?: Baltazar Hinojosa Ochoa 36%, Francisco
Javier Garcia Cabeza de Vaca 31%, Gustavo Adolfo Cardenas
Gutiérrez 8%, José Francisco Chavira Martinez 2%, Jorge Osvaldo
Valdéz Vargas 1%, Héctor Martin Garza Gonzalez 1%, Adbies
Pineda Morin 1%, Armando Vera Garcia 1%, Cualquiera/Todos
6%, Ninguno 4%y No sabe 9%.

£Qué candidato ha estado mas cerca y al pendiente de los
problemas de la gente?:

Baltazar Hinojosa Ochoa 32%, Francisco Garcia Cabeza de Vaca
21%, Gustavo Adolfo Cardenas Gutiérrez 5%, Jorge Osvaldo
Valdez Vargas 1%, José Francisco Chavira Martinez 1%, Héctor
Martin Garza Gonzalez 1%, Abdies Pineda Morin 1%, Armando
Vera Garcia 0%, Cualquiera/Todos 2%, Ninguno 23% y No sabe
13%. ¢En quién de
estos candidatos confiaria para cuidar a sus hijos?:

Baltazar Hinojosa Ochoa 23%, Francisco Garcia Cabeza de Vaca
17%, Gustavo Adolfo Cardenas Gutiérrez 5%, Jorge Osvaldo
Valdéz Vargas 1%, Héctor Martin Garza Gonzalez 1%, Abdies
Pineda Morin 1%, José Francisco Chavira Martinez 1%, Armando
Vera Garcia 0%, Cualquiera/Todos 1%, Ninguno 44%, No sabe 6%
De las campafias para Gobernador, ¢A usted cudl le parece mas
completa vy con_mejores propuestas?:

Autoria y
financiamiento

a).- Persona fisica o moral que patrociné o pagé la
encuesta

Cia. Periodistica del Sol de Tampico S.A. de C.V.

b).- Persona fisica o moral que disefié y llevo a
cabo la encuesta

Cia. Periodistica del Sol de Tampico S.A. de C.V.

c).- Persona fisica o moral que solicitd, ordené o
pag6 la publicacion de la encuesta

Cia. Periodistica del Sol de Tampico S.A. de C.V.

d).- Medio de publicacién de la encuesta

Cia. Periodistica del Sol de Tampico S.A. de C.V.

e).- Logotipo: Distintivo grafico de identificacion
de la persona fisica 0o moral responsable de la
encuesta

www.demotecnica.com

f).- Persona fisica o moral: Razén social o nombre
de la persona fisica 0 moral responsable de la
encuesta.

Demotécnica 2.0S.C.

g).- Nombre del representante: Director de la
empresa o representante legal

Verdnica Escalona Méndez

h).- e-Datos: Incluye los medios electrénicos o
telefénicos de la empresa o persona fisica

www.demotechica.com

Recursos
aplicados

Recursos econémicos/financieros aplicados:
Informe acompafiado de fa factura (incluyendo
nombre de la persona fisica 0 moral que contraté
el estudio), explicitando el monto y proporcion
que corresponde efectivamente al monto de la
publicacion. Cuando es la misma persona fisica o
moral quien realice y publique la encuesta, se
deberd presentar un informe del costo del estudio
realizado.

$290,000.00




Antecedentes
profesional y/o
académico

Experiencia profesional y formacion académica de
la persona que realizé la encuesta, incluyendo
documentacion que lo demuestre

De las Heras Demotécnica es la empresa pionera en
investigacion politico-electoral en México.
Rodrigo Galvan de las Heras, Director General es maestro
en Investigacion de Mercados por la Universidad de
Georgia Tech University y especialista en disefio de
estrategias y elaboracion de plataformas creativas para
campafias publicitarias, asi como elaboracion de
diagnésticos para identificar targets, fortalezas y
debilidades, cualidades que le dan sentido a las
encuestas.

Desde agosto de 2014 preside el Colegio de Especialistas
en Demoscopia y Encuestas (CEDE), organismo dedicado a
generar investigacion confiable en materia de opinién
publica para la toma de decisiones responsable y efectiva.

10



Estudio efectuado por “El Horizonte”

| Datos de identificacion del estudio:

El Horizonte |

i
ARG

finicio

jacion o '

Objetivo

Fin que persigue el levantamiento de estudio

Medir y dar a conocer las preferencias electorales
en los municipio del Estado de Tamaulipas para la
eleccion de gobernador el préximo 5 de junio de
2016

Disefio Muestral

a).- Definicién de la poblacién objetivo: Grupo
representado en una muestra

Personas de 18 afios o mayores con credencial para
votar vigente que residan en los municipios del
Estado de Tamaulipas

b).- Procedimiento de seleccién de unidades:
Proceso sistematico o aleatorio del tamafio de la
seleccién

En la primera etapa se seleccionaron distritos
electorales, estratificados por colonias de acuerdo
a los informes del INE. Se ponderd en funcién del
tamafio de las lista nominal de electores. En una
segunda etapa, se eligieron manzanas de manera
probabilistica. Para la tercera etapa se eligieron
viviendas de manera aleatoria sistemdtica en las
manzanas previamente seleccionadas. Dicha
seleccidn se realizé in situ por los encuestadores.
Finalmente, el encuestador entrevisté en el
domicilio elegido a la persona tomando en
consideracion cuotas de género y cuotas de edad.
Cuando no se atienden a los encuestadores o se
trata de viviendas inaccesibles, se realizan
entrevistas en lugares de alto tréfico manteniendo
el filtro de colonia y otras caracteristicas de la
muestra.

c) Procedimiento de estimacion: Método que
permite dar el valor aproximado de un pardmetro
de una poblacién a partir de datos proporcionados
por la muestra

De la entrevista “cara a cara", se realizd la
pregunta éPor quién votaria si las elecciones para
gobernador fuera hoy? Se utilizé el método de
boleta con logotipos de los partidos politico y
nombres de los candidatos registrados a la fecha
del levantamiento, ordenados por registro de
partido politico. Incluye también a los candidatos
independientes. El resultado del codmputo de las
encuestas, reflejan la estimacién total relativa del
total de votos efectivos considerando aquellos
que se declararon como nulo, no sabe o ninguno.
Se realizd wuna ponderacién tomando en
consideracion el peso relativo de cada municipio
respecto de la Lista Nominal del Estado.

d) Tamanio y forma de obtencién de la muestra:
Nmero total de encuestados y forma de su
eleccién y obtencidn

Se realizaron 2,000 entrevistas efectivas cara a cara
en domicilios seleccionados y lugares de alto
trafico, tomando en cuenta diferentes criterios de
elegibilidad como género y grupos de edad.

e) Calidad de la estimacién: Porcentaje de error
del disefio de la muestra

Para la encuesta a un nivel de confianza del 95 por
ciento, corresponde un margen de error tedrico de
+/-2.2 por ciento con un total de 2,000 entrevistas
efectivas

f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta:
Personas que estén indecisas, los que responden
"no sé" y los que manifiestan que no piensan

votar

Una vez formulada la pregunta de intencién de
voto, a quienes no declararon intensién de voto,
no sabe aun por quién votard o piensan anular su
voto, asciende al 30 por ciento.

g) Tasa de rechazo general ala entrevista:
Porcentaje que representa la negativa a contestar,
abandono y niimero de contactos no exitosos

En esta encuesta se realizaron 2,000 entrevistas
efectivas de un total de 2,480 contactos. De los
cuales 480 personas rechazaron suspendieron la
entrevista. Tasa de rechazo de 24 por ciento.
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Método de
recoleccion

Método y fecha de recoleccion de la informacién:
entrevistas cara a cara, en viviendas particulares,
entrevistas telefonicas, método mixto etc. y el
periodo en que se levanté la informacion

Se realizaron 2,000 entrevistas efectivas cara a cara
en domicilios seleccionados y lugares de alto
trafico, tomando en cuenta diferentes criterios de
elegibilidad como género y grupos de edad. Se
utilizé el método de boleta con los logotipos de
los partidos y nombres de los candidatos
registrados a la fecha del levantamiento. Periodo
del levantamiento del 15 al 28 de mayo de 2016.

Cuestionario

Instrumento de recoleccion utilizado: Fraseo
exacto con el que se aplicd y se obtuvo la
respuesta

¢Porquién votarfa si las elecciones para gobernador
fueran hoy? Dicha pregunta se apoya en una boleta que
contiene los logotipos de los partidos politicos y
nombres de [os candidatos registrados a la fecha del
levantamiento, ordenados por registro de partido
politico. Inciuye también a los candidatos
independientes. El resultado de la encuesta deriva del
cdmputo total de las respuestas efectivas yse expresa
en porcentajes obtenidos por cada candidato, incluye
también la proporcién que mencioné no saber, no elegir
a ninguno o no contesto.

Estimadores e
intervalos de
confianza

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza: Probabilidad de que el
parametro a estimar se encuentre en el intervalo
de confianza, representado por frecuenciasy
estimadores

Resultado de 2,000 entrevistas efectivas que
cumplieron con los requisitos de elegibilidad
segin el disefio de la muestra. El nivel de
confianza es de 95% con un margen de error
tedrico de +/- 2.2%

Software para
procesamiento

Denominacidn del software utilizado para el
procesamiento de datos: Paquete R, Excel, Clean
up en SPSS, Paqueteria Office, Geo control, Stata

El cémputo de la informacidn obtenida se realizaa
través de hojas de cdlculo de Excel Microsoft
validado en su estructura de célculo y resultados
con el sistema SPSS para Windows.

Base de datos

Archivo de origen: (no PDF o imagen) en donde se
registran los datos recabados y en el que proteja
laidentidad del entrevistado

Se adjunta en formato digital al informe.

Resultados del levantamiento: Representados en

PRI (Baltazar Hinojosa Ochoa) 31.6%; PAN {Francisco
Garcia Cabeza de Vaca) 30.3%; MC {Gustavo Adolfo

Resultados |porcentajes de preferencias por partido politico, [Cérdenas Gutiérrez) 8.1%; PRD (Jorge Valdez Vargas)
candidato y coaliciones 4.0%; Independiente (Francisco Chavira Martinez) 1.2%;
Otros 3.6% e Indecisos 20.7%
a).- Persona fisica o moral que patrociné o pagé la .
El Horizonte
encuesta
b).- Persona fisica o moral que diseiid y llevé a . L .
Merca Operativa en coordinacidn con El Horizonte
cabo la encuesta
c).- Persona fisica o moral que solicitd, ordend o .
. c g El Horizonte
pagé la publicacion de la encuesta
d).- Medio de publicacién de la encuesta El Horizonte
. e).- Logotipo: Distintivo grafico de identificacién
Autoriay ) gotlp o &
. . de la persona fisica o moral responsable de la
financiamiento
encuesta
f).- Persona fisica o moral: Razon social o nombre
de la persona fisica 0 moral responsable de la El Horizonte

encuesta.

g).- Nombre del representante: Directorde la
empresa o representante legal

Luis Padua. Director Editorial

h).- e-Datos: Incluye los medios electrénicos o

telefénicos de la empresa o persona fisica

http://elhorizonte.mx/periodico
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Recursos
aplicados

Recursos econdmicos/financieros aplicados:
Informe acompafiado de la factura {(incluyendo
nombre de la persona fisica o moral que contraté
el estudio), explicitando el monto y proporcion
que corresponde efectivamente al monto de la
publicacién. Cuando es ia misma persona fisica o
moral quien realice y publique la encuesta, se
deberd presentar un informe del costo del estudio
realizado.

$195,250.00

Antecedentes
profesional y/o
académico

Experiencia profesional y formacién académica de
la persona que realizé la encuesta, incluyendo
documentacion que lo demuestre

No se especifica
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TAM

IRSTITUTO ELECTORAL DE TAMAULIPAS

SECRETARIA EJECUTIVA

PRECESO ELECTORAL ORDINARIO 2015-2016

MONITOREO EN MEDIOS IMPRESOS SOBRE ENCUESTAS, SONDEOS Y CONTEbS RAPIDOS DEL PEF 2015 ;2016

Informacién General

DEL 25 DE MAYO al 27 JUNIO 2016

Responsabilidad

. EL MARANA DE ELMARANADE | DEIASHERAS DE LAS HERAS
TAM-00021 Campatia 23-may GENERAL TAMAULIPAS REYNOSA TAMAULIPAS 4 REYNOSA DEMGTECNIA DEMOTECNIA | O LAS HERAS DEMOTECNIA
. . ELSOLDE EL SOLDE DE LAS HERAS DE LAS HERAS _
TAM-D0002 Campaha 28-may GENERAL TAMAULPAS | o LOCAL 24 TAMPICO DEMOTECHIA DEMOTECNIA | PE LAS HERAS DEMOTECNIA
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