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INFORME DE LA EMPRESA CONSULTORIA EN COMUNICACION POLITICA
CPM, S.C. SOBRE LA REALIZACION DELAS ENCUESTAS EN VIVIENDAS DEL
EL ESTADO DE TAMAULIPAS SOBRE PREFERENCIAS ELECTORALES
REALIZADAS DEL 29 AL 30 DE ABRIL DE 2015 Y CUYOS RESULTADOS
FUERON PUBLICADOS EL DiA 10 DE MAYO DEL MISMO ANO.

Este nforme describe los criterios generales de caracter cientifico del estudio de acuerdo con
lo dispuesto en los articulos 213, numeral 1, de la Ley General de Instiuciones y
Procedimentos Electorales, LGIPE y los cuales fueron emitidos por el Instiuto Nacional
Electoral (en lo sucesivo llamado de forma mdstinta como INE), en su Acuerdo General
CG220/2014, cumpliendo conlos Lineamientos establecidos en dicho Acuerdo.

L. Objetivos del Estudio

Las encuestas realizadas en viviendas pertenecientes al Distrto IV de Tamaulipas con
cabecera en Matamoros, publicadas por Peridédico Contacto en su edicion Matamoros el dia
10 de Mayo del 2015, fueron realzadas con el objetivo de difindir en medios de
comunicacion las preferencias electorales para los comicios en donde se elegra al Diputado
Federal por el Dstrto IV de Tamaulipas.

. Marco Muestral

Para la encuesta realzada en vivienda se utilizO como marco muestral el listado de las
secciones electorales comprendidas en el Distrto IV Federal de Tamaulipas con cabecera en
Matamoros. Ademas, dentro del marco muestral solo se contemplaban a las personas
mayores de 18 afios y con credencial de elector vigente.

II1. Disefio Muestral

a) Definicién de la Poblacion Objetivo
La poblacion objetivo del estudio son residentes del Dstriio IV Federal de
Tamaulipas, mayores de 18 afios y con credencial de elector vigente, por lo que “los
resultados reflejan las preferencias electorales y las opmiones de los encuestados al
momento de realzar el estudio y son validos solo para esa poblacion y fechas
especificas del levantamiento de informacidon”. Ademas, se tomaron en cuenta
criterios de dstrbucion geografica, edad y género para disefiar la muestra.

b) Procedimiento de seleccion de unidades
Se empled un muestreo sistematico aleatorio simple para la seleccion de las secciones
a encuestar. Denfro de cada seccion seleccionada se ubicaron las colonias y en ellas
hogares por conveniencia no probabilistica, en donde se aplicaron las encuestas cara
a cara, conservando los parametros de cuota para género y edad. En caso de que se
declmara la entrevista o se suspendiera, los encuestadores susttuyeron dicho hogar
con otro tamb¥n seleccionado por conveniencia no probabilistica.

¢) Procedimiento de estimacién
En el caso especifico de las preferencias electorales se formulé la pregunta: Sila
eleccion para elegr Diputado Federal del Distrito 4 fiiera hoy, ;por quién de éstos



candidatos votaria? Los entrevistadores hicieron la pregunta expresa a los
entrevistados y llenaron un cuestionario con su respuesta. Los resultados publicados
reflejan la estimacion total del voto, considerando las respuestas de lo que no votarian
por ninguno, los que atn no saben y los que no contestaron esa pregunta.

d) Tamaifo y forma de obtencion de la muestra
Se realzd un total de 600 encuestas cara a cara a personas mayores de edad con
credencial de elector vigente yque fueran residentes de la unidad habitacional que se
visitaba.

e) Calidad de la estimacién: confianza y error maximo implicito en la muestra
seleccionada para cada distribucion de preferencias o tendencias.

Conun nivel de confianza del 95%, la encuesta presenta un margen de error tedrico
de +/- 4.53 por ciento, para los 600 entrevistados.

f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta, sefialando los porcentajes de los

indecisos, los que responden “no sé” y los que manifiestan no votar.
Al plantear la pregunta: Sila eleccion para elegr Diputado Federal del Distrito 4
fuera hoy, ;por quén de éstos candidatos votaria?, 37% de los entrevistados declar6
no tener preferencia por alguno de los candidatos diciendo que no votaria por
ninguno, no sabe por quén votar o no contesto.

g) Tasa de rechazo general de la encuesta, reportando el mimero de negativas a
responder o abandono del entrevistado sobre el total de intentos o personas
contactadas.

Para llegar al calculo de la tasa de rechazo se considerd Ia siguiente fHrmula:

Tasa de rechazo = (R+S) / (E+R+S)
Donde R significa “Rechazos de personas elegbles”, S significa “Suspensiones” y E
significa “Entrevistas efectivas”
Para realizar el calculo los insumos fueron: 161 personas rechazaron la entrevista y6
la suspendieron, sumando un total de 167contactos no exitosos.
Por lo que la tasa de rechazo fue de 21.77%

IV. Método y fecha de recoleccion de informacién

Para la realzacion de las encuestas se emplkd un método de entrevistas realizadas
personalmente, cara a cara, en la vivienda de cada entrevistado. No se entrevistd a ninguna
persona que fiera caminando por la calle, ni en negocios o establecimientos. Para proceder
arealzar la entrevista se preguntd si la persona residia en el domicilio visitado y si contaba
con credencial de elector vigente. La encuesta se realizd del 29 al 30 de abril del 2015.

Durante el levantamiento de las encuestas participaron 20 encuestadores y 3 supervisores de
campo, los cuales fileron contratados para este ejercicio. Se les brindé una capacitacion
previa para compartrles la estrategia de seleccion de casos y de aplicacion del cuestionario.

V. Cuestionario o instrumentos de captacion utilizados para generar la informacién
publicada



El cuestionario empleado fue disefiado para medr las preferencias electorales, conocer la
opmidn del electorado sobre los candidatos, estimar la participacién en la contienda y
conocer los habitos de consumo de medios de comunicacién El cuestionario incluyo
preguntas de tipo cerrado y abierto, de opcion miltiple y de evaluacion numérica.

VL. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza

Los resultados se basan en las respuestas de 600 entrevistados con credencial de elector
vigente. Los porcentajes derivan del conteo directo de respuestas. Con un nivel de confianza
de 95 por ciento, el margen de error de la encuesta para los resultados totales es de +/- 4.53
puntos porcentuales.

VIL. Denominacién del software utilizado para el procesamiento

La captura de la mformacién recopilada se hzo a través del sofiware Microsoft Excel El
analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores se hizo utilizando
el Paquete Estadistico para las Cencias Sociales, SPSS para Windows, version 22.

VII. Bases de datos

Se adjunta a este documento el archivo SPSS con la base de datos de la encuesta sobre
preferencas electorales publicada el dia 10 de Mayo de 2015, por el periddico Contacto
edicion Matamoros.

IX. Principales Resultados

Se adjunta una presentacidn en formato PPT en donde se realiza un resumen de los
principales resultados obtenidos de las 600 encuestas.

X. Autoria y Financiamiento

El costo, realzacion y financiamiento de la encuesta son responsabilidad de Consultoria en
Comunicacidon Politica CPM, S.C.

Dreccion: Roselino 815, Contry La Silla. Guadalupe, Nuevo Leon C.P 67173
Teléfono: 81 83865810

XI. Recursos economicos / financieros aplicados

Al ser una encuesta patrocmada por la misma empresa, los costos aqui mencionados son
operativos. La erogacion o costo total del estudio asciende a la cantidad de $ 70,000 para
propositos de realzacion de entrevistas, transporte y vidticos. Dicha cantidad no incluye el
disefio del cuestionario, el disefio de la muestra, la capacttacion a los encuestadores, la
supervision, el proceso de captura de la informacion y el andlisis de la encuesta, lo cual fue
realzado por los empleados de la empresa y son parte del gasto operativo diario. La empresa
proporciond la informacidn de los resultados al peridédico Contacto edicion Matamoros al
considerar que presentaba nformacién de utiidad como msumo periodistico y con miras a
promocionar a la empresa entre sus lectores.



XII. Experiencia Profesional y formacién académica.

Somos un grupo mterdisciplinario altamente especializado y con mas de 15 afios de
experiencia que tiene el objetivo de offecer servicios de consultoria en comunicacion e
imagen, asi como el analisis, manejo e interpretacion de informacion de manera utl y
objetiva.

Dentro de los servicios que offecemos se encuentran los estudios de opinion, focus groups,

encuestas, tracking telefonico y entrevistas a profundidad. Contamos con especialistas en
politica publica, comunicacién y economia desde niveles profesional hasta maestria.
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Informacion para el registro de la empresa:

Nombre Comercial: Comunicacion Politica

Denominaciéon Social: Consultoria en Comunicacion Politica CPM, S.C.

RFC: CCP0301312P9

Domicilio: Rosellino # 8§15. Col Contry La Silla. Guadalupe, Nuevo Leon. CP. 67173
Tel. (81) 83865810

Correo Electronico: felibe@comunicacionpolitica.com. mx

Logo:

-

Comunicacian Politica




éQué canal?

Canal 7 38%

Canal 2 20%

Canal 9 16%

Canal 17

15%

Multimedios radio 11%
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Cuando usted vota, ¢ Lo hace por partido o candidato?

No contesto, 15%

Partido, 25%

Ambos, 10%

Candidato, 51%




éSabe cuando son las préximas elecciones?

No sabe, 4%
|

No recuerda la fecha, 4%,
\ {

Enel 2015, 8%

En junio del 2015 , 18%

El 7 de junio del 2015 , 66%



éCual es su programa favorito de televisién?

No veo TV

Noticias 18%

Novelas 14%

Deportes 13%

Concursos 12%

Series 4%

Otros

5%
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35%

40%



De los siguientes medios, é cudl es el que mas utiliza informarse de lo que acontecen en la localidad?

Television

27%

Radio 22%

Periddico 12%

Internet 5%

Ninguno

34%
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40%



Enunaescaladel1al 10, ¢ Qué calificacién le da al trabajo realizado por...?
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0.00
La Alcaldesa Leticia Salazar El Gobernador Egidio Torre Cantu El Presidente Enrique Pefia Nieto
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éCudl es el principal problema en su municipio?

Inseguridad, violencia, crimen organizad o |, <1

Desempleo, pobreza, salarios — 15%
Servicios publicos municipales — 11%
Corrupcién y malos gobiernos _ 6%

Vialidad y trdnsito - 4%
Transporte publico _ 4%
No sabe / No contestd _ 9%
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En casode que haya dicho inseguridad, ¢ a qué tipo de inseguridad se refiere?

Robo s casa  E G e e e e e e e e R 7%
Robo a negocio [ B P s s e s SR 79%
Mal alumbrado [ 2
Secuestro y extorcion [ R 25
Narcotrafico [ s
pandillerismo [ 7%

Casas y terrenos abandonados [l 1%

No sabe / No contesté [l 5%
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100%



Ademas de la inseguridad, é qué otro problema considera que le afecta directamente?

Servicios publicos municipales 35%

Desempleo, pobreza, salarios 31%

Corrupcién y malos gobiernos 20%

No sabe / No contesté 14%
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¢Qué le gustaria que mejorara en su municipio?

La situacion de inseguridad R e O e o B e T R RIS GOE  34%
Eltransporte publico i e o e e IR 24%
Las luminarias de las calles | 207

La situacién econdmica [ 4%
El drenaje pluvial [ 2%
La limpieza en laciudad [l 1%
Areas de convivencia familiar [l 1%
La pavimentacién de las calles [l 1%

Nos¢ NN DI 12%
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éConoce o haoido hablarde...?

Ramiro Javier Salazar Rodriguez 76%

Jesus de la Garza Diaz 68%
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éQuéopinade...?

JesuUs de la Garza Diaz

Ramiro Javier Salazar Rodriguez

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Excelente H Buena i Regular B Mala B Pésima No sabe / No contestd



Sila eleccidon para elegir Diputado Federal del Distrito 4 fuera hoy, é por quién de estos candidatos votaria?

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

39%

Ramiro Javier Salazar Rodriguez

25%

Jesus de la Garza Diaz

17%

Ninguno

20%

No sabe / No contestd



Si las elecciones para Diputado Federal del Distrito 4, fueran hoy é por qué partido votaria?

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

24%

PRI

36%

PAN

1%

PRD

8%

PT

1%

PVEM

11%

PANAL

20%

Aln no sabe



Enunaescaladel1al 10, ¢ Qué opinién tiene del...?

PRI PAN PRD PVEM PANAL Mov. Ciudadano Cruzada Frente
Ciudadana Humanista

10.00

9.00

8.00

7.00
6.21 6.03

6.00

5.00

4.00

3.00

2.00

1.00

0.00



¢Cree que le beneficia o le afecta a Ramiro Salazar ser padre de la Alcaldesa Lety Salazar?

No sabe, 34% Le beneficia, 30%

Le afecta, 37%




éPor qué cree que le beneficia? Solo los que opinan que le beneficia

No contestd l 2%
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¢Por qué cree que le afecta? ? Solo los que opinan que le afecta

Van a hacer negocios 53%

Se ve mal toda la familia 47%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%



Independientemente de su preferencia electoral, ¢ Qué campafia politica le est4 gustando mas?

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

18%

Ramiro Javier Salazar Rodriguez

14%

Jesus de la Garza Diaz

21%

Otro

Ninguno

24%

No sabe / No contestd



Independientemente de su preferencia electoral, ¢ Quién cree que vaya a ganar la eleccién?
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éQué programa?

Noticiero
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¢ Qué estacion escucha?

La Radio 1450 e e S s RN e 19%
R o e e e SR e WSO 1 7%

D R e e e P ey 5%

B B e S S D P S T S P 1 3%

97.7

Radio Mexicana
Radio Gallito

La mejor

105 FM

Exitos

Mega

La mandona
Exa

Noti Gape

No contestd

R RN e RO 6%
R e R P RO 5%
e 5%
TR 5%
TS ESRER 4%
EEEEETRE 3%
R 0%

G A S s A AT R

0% 2% 4% 6% 8% 10%

12% 14% 16% 18% 20%



éEnqué horario?

En la mafiana 50%

En la tarde 29%

En la noche 17%

No contestd 3%
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éQué periddico lee?

Bl Mercurio B e T g A e e e e B R TR 39%

Uttimas noticias [ 4o
El Diario | 119
Expreso | 11

Cinco NN <)
Elgrafico I -
Milenio [N 4%
ElNorte [N /%
Meridiano | 3%
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éCudles son las redes sociales que usa?

Facebook [ G R Y 15%
vouTuoe N 1+
Twitter | o
Linked in | 5%
MySpace I 1%

His || o%

e R T i R R R Rt | o
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éParaqué usa lasredes sociales?

Estar en contacto con familiares y amigos

Entretenimiento

Enterarse de noticias

Hacer negocio 10%

Subir o ver fotos/videos 9%

No contestd 2%
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20%

21%

25%

25%

30%

33%

35%



¢Recuerda alguna noticia relacionada con el candidato Ramiro Salazar?

No, 79%




¢Qué noticia es la que recuerda? (Sdlo los que recuerdan alguna noticia)

Que es candidato 48%

Que es papd de Lety 34%

Que va apoyar a su hija 9%

No recuerda 10%
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Muestra

o R et e

18 - 25 afios 42% Ninguno 15%
26 - 35 afios 58% Primaria 30%
Secundaria 37%
%
Preparatoria o técnica 12%
18 - 25 afios 18% Profesional 6%
26 - 35 afios 22%
36 - 45 afios 28%
46 - 55 afios 22%
56 0 mayor 10%

30



