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Informe que presenta la Secretaria Ejecutiva al Consejo General del Instituto Federal
Electoral respecto del cumplimiento del Acuerdo CG411/2011, por el que se establecen
los lineamientos asi como los criterios generales de caracter cientifico que deberan
observar las personas fisicas y morales que pretendan ordenar, realizar y/o publicar
encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos rapidos durante el Proceso
Electoral 2011-2012, asi como del Acuerdo CG419/2012, por el que se establecen los
criterios de caracter cientifico que deberan entregar a mas tardar el 25 de junio de 2012,
las personas fisicas o0 morales que pretendan realizar encuestas de salida y/o conteos
rapidos para la Jornada Electoral del dia 1 de julio del 2012.

En los procesos electorales federales de 1994, 1997, 2000, 2003, 2006 y 2009 se aplicaron
lineamientos y criterios, emitidos por esta autoridad electoral, de observancia por quienes
participan en la realizacidn y difusién de encuestas por muestreo para dar a conocer las
preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de las votaciones.

Durante los procesos electorales anteriores, se realizaron y publicaron una diversidad de
encuestas, sondeos, encuestas de salida y conteos rdpidos que contribuyeron a fortalecer
el horizonte informativo de los electores para emitir su voto. En ese sentido, vy
precisamente por la importancia creciente de las encuestas en el proceso electoral, es que
resulta crucial que los ciudadanos, partidos, candidatos, medios y autoridades, cuenten
con la posibilidad de comprobar y constatar los datos y resultados reportados en los
estudios. Este hecho (conocimiento publico, andlisis abierto, contrastaciéon de datos y de
métodos) es, ademas, una practica basica de la actividad cientifica, especialmente en la
disciplina demoscodpica.

Por eso, la ley sefiala que el IFE recibird de parte de las propias encuestadoras y/o de los
gue hayan ordenado la publicacion de las encuestas, los documentos y elementos con los
gue se construyé dicha encuesta publicada. El IFE, a través del articulo 237 del COFIPE, no
estd facultado para calificar la calidad de las encuestas, pero si para fijar parametros para
la actuacién de las firmas que publiquen encuestas electorales, y sobre todo, para
propiciar un conocimiento publico del trabajo demoscépico y de sus fundamentos
cientificos. A continuacién se da cuenta del marco general de actuacion del IFE, de sus
acciones efectivas, llevadas a cabo y de la recepcion de los estudios demoscépicos, los dias
14 de junio al 23 de julio de 2012.



¢ QUE HACE EL IFE —POR LEY- PARA LA REGULACION DE LAS ENCUESTAS ELECTORALES?

Las encuestas sobre preferencias electorales estan reguladas por la legislacion (articulo
237 parrafos 5, 6 y 7), los cuales imponen 3 disposiciones fundamentales:

1. El IFE debe consultar al gremio de la demoscopia y a sus asociaciones
representativas, para establecer los criterios cientificos que deben respetar
aquellas personas fisicas o morales que publiquen encuestas sobre las preferencias
de los ciudadanos durante el proceso electoral.

2. Toda persona fisica o moral que ordene la publicacidon de una encuesta relativa a
las preferencias electorales durante el proceso, debe entregar copia de su estudio
completo a la Secretaria Ejecutiva del IFE.

3. Queda prohibida la publicacién o difusion de encuestas —por cualquier medio-
durante los tres dias previos y hasta el cierre oficial de las casillas que se
encuentren en los husos horarios mas occidentales del territorio nacional.

La autoridad electoral administrativa cumplié -en tiempo y forma y en todos sus
extremos- con estas disposiciones y el presente Informe intenta dar cuenta puntual del
desenvolvimiento de ese trabajo, que puede resumirse asi:

1. El IFE sostuvo varias reuniones con el gremio de los encuestadores para
determinar los criterios de caracter cientifico, recogiendo sus puntos de vista y
cada uno de sus sefialamientos y observaciones. (24 de octubre de 2011)

2. Una vez discutido y acordado, el IFE publicé en el Diario Oficial de la Federacidn, el
Acuerdo que expresa los criterios generales del caracter cientifico, consultados con
el gremio. (11 de enero de 2012)

3. El IFE comunicé a través de todos los medios a su alcance, el mencionado Acuerdo
para su conocimiento en toda la Repubilica.

4. De manera permanente, el IFE recibié la documentacion de los estudios que
fueron publicados en cualquier medio, desde el inicio de la precampafia.

5. Desde el inicio de las precampafias, mes con mes, el IFE informd al Consejo
General y a la opinion publica de la entrega de los estudios presentados por las
personas fisicas o morales que difundieron el resultado de sus encuestas
electorales; informé del cumplimiento de sus obligaciones, punto por punto, y de
las acciones tomadas para garantizar su observancia.



Mes del informe (sesiones

ordinarias del Consejo Fecha de presentacion
General)
Enero 25 de enero de 2012
Febrero 29 de febrero de 2012
Marzo 28 de marzo de 2012
Abril 25 de abril de 2012
Mayo 31 de mayo de 2012
Junio 28 de junio de 2012

6. Todo ello, fue conocido y formalmente notificado a cada uno de los partidos
politicos nacionales.

7. Adicionalmente, el IFE realizd y propicid varios encuentros publicos para dar a
conocer los estudios y sus resultados asi como para discutir el desarrollo y Ila
calidad del trabajo demoscépico durante el proceso electoral federal 2012.

* “Laboratorio politico 2012” (28 de febrero de 2012)
* “Las encuestas y la campafia electoral 2012: un balance preliminar” (13 de
junio de 2012)

8. Por iniciativa propia, el IFE puso a disposicidon del publico —via Internet- todos los
estudios que recibidé para que pudieran ser evaluados, analizados y discutidos por
los partidos, la opinidn publica y la sociedad mexicana. (22 de junio de 2012)

9. Finalmente, mediante acuerdo del Consejo General, el IFE solicitdé a las personas
fisicas o morales que realizarian encuestas de salida en dia de la eleccion, la
entrega de su marco metodoldgico antes de la jornada para informar al publico de
la entrega o no del cumplimiento de los criterios de caracter cientifico. (22 de junio
de 2012)

A continuacién se presenta una exposicién de lo realizado por la autoridad electoral y de
las bases constitucionales y legales sobre las que desplegd su actividad reguladora en
torno a los estudios demoscépicos.

FUNDAMENTO

De conformidad con el articulo 41, segundo parrafo, Base V, parrafo noveno, de la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, el Instituto Federal Electoral tiene
a su cargo en forma integral y directa la facultad de regular las encuestas o sondeos de
opinidn con fines electorales.



Con base en el articulo 237, parrafo 5, del Cddigo Federal de Instituciones vy
Procedimientos Electorales (Coripe), quien solicite u ordene la publicaciéon de cualquier
encuesta o sondeo sobre asuntos electorales, que se realice desde el inicio del proceso
electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccién, debera entregar copia
del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto, si la encuesta o sondeo se
difunde por cualquier medio.

Asimismo, el numeral 6 del articulo 237 de la ley electoral prohibe la publicacién o
difusién por cualquier medio, de los resultados de encuestas o sondeos de opinion que
tengan por objeto dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos durante los
tres dias previos a la eleccion y hasta la hora del cierre oficial de las casillas que se
encuentren en los husos horarios mds occidentales del territorio nacional, quedando
sujetos quienes lo hicieren, a las penas aplicables a aquellos que incurran en alguno de los
tipos previstos y sancionados en el articulo 403 del Codigo Penal Federal.

De igual manera, el numeral 7 del citado articulo, dispone que el Consejo General del
Instituto Federal Electoral determinara criterios generales de caracter cientifico que
adoptaran las personas fisicas o morales que pretendan realizar encuestas por muestreo
para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de la
votacidn, previa consulta con los profesionales del ramo o las organizaciones en que se
agrupan.

A fin de dar cabal cumplimiento a dichas disposiciones, el Consejo General en sesion
extraordinaria del 14 de diciembre de 2011, aprobd el Acuerdo por el que se establecen los
lineamientos asi como los criterios generales de cardcter cientifico que deberdn observar
las personas fisicas y morales que pretendan ordenar, realizar y/o publicar encuestas por
muestreo, encuestas de salida y/o conteos rdpidos durante el Proceso Electoral 2011-2012
(Acuerdo CG411/2011).

En el mismo sentido, el Consejo General en sesidn extraordinaria del 21 de junio de 2012,
aprobé el Acuerdo por el que se establecen los criterios de cardcter cientifico que deberdn
entregar a mds tardar el 25 de junio de 2012, las personas fisicas o morales que pretendan
realizar encuestas de salida y/o conteos rdpidos para la Jornada Electoral del dia 1 de julio
del 2012. (Acuerdo CG419/2012).

En este marco, el Informe que se presenta al Consejo General del Instituto Federal
Electoral tiene el propdsito de dar cuenta del cumplimiento de los Acuerdos en cita.



DIFUSION DE LOS LINEAMIENTOS ASi COMO LOS CRITERIOS GENERALES DE CARACTER
CIENTIFICO

Para facilitar el cumplimiento por parte de los sujetos obligados, en términos del Acuerdo
Segundo, los lineamientos asi como los criterios generales de cardcter cientifico estan a
disposicion de los interesados en las oficinas de la Secretaria Ejecutiva del Instituto
Federal Electoral, asi como en la pagina de Internet del Instituto en la direccion:

http://www.ife.org.mx/docs/IFE-v2/DS/DS-CG/DS-SesionesCG/CG-
acuerdos/2011/diciembre/CGex201112-14/CGe141211ap10.pdf

En el mismo sentido, el Secretario Ejecutivo con diversos oficios (No. SE/2546/2011,
SE/032/2012, SE/033/2012, SE/034/2012, SE/035/2012, SE/036/2012), remiti6 al gremio y
a los profesionales de las encuestas y sondeos de opinion el Acuerdo CG411/2011, para su
conocimiento y observancia.

Cabe sefalar que el citado Acuerdo se publicé el 11 de enero de 2012, en el Diario Oficial
de la Federacién, en cumplimiento del Acuerdo Décimo Octavo.

Asimismo, en cumplimiento del Acuerdo Décimo Quinto, una vez que la Secretaria
Ejecutiva del Instituto Federal Electoral presentd el primer informe, se incluyé un vinculo
especial en la pdagina de Internet del Instituto que lo contiene, junto con el segundo,
tercer, cuarto, quinto y sexto, y contendra este séptimo informe.

http://www.ife.org.mx/documentos/proceso_2011-
2012/EncuestasConteosRapidos/inicio.html

Respecto al Acuerdo CG419/2012, para facilitar el cumplimiento por parte de los sujetos
obligados, en términos del Acuerdo Segundo, los lineamientos asi como los criterios
generales de cardcter cientifico estdn a disposicidon de los interesados en las oficinas de la
Secretaria Ejecutiva del Instituto Federal Electoral, asi como en la pagina de Internet del
Instituto en la direccion:

http://www.ife.org.mx/documentos/proceso_2011-
2012/EncuestasConteosRapidos/encuesta-salidayconteos.html
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Del mismo modo, el Secretario Ejecutivo remitié al gremio (SE/1150/2012) y a los
profesionales de las encuestas y sondeos de opinion el Acuerdo, para su conocimiento y
observancia.

Respecto al cumplimiento del Acuerdo Décimo Cuarto, el Acuerdo se publicé el 22 de
junio de 2012 en el Diario Oficial de la Federacién.

ENCUESTAS PUBLICADAS (14 DE JUNIO - 23 DE JuLiO 2012)

Con base en el monitoreo de encuestas, sondeos de opinidn y conteos rapidos publicados
en medios impresos que lleva a cabo la Coordinacién Nacional de Comunicacion Social, en
colaboracién con las Juntas Locales Ejecutivas del IFE, del periodo comprendido del 7 de
junio al 15 de julio de 2012%, se reportan un total de 992 publicaciones realizadas respecto
a encuestas sobre el Proceso Electoral Federal 2011-2012 (Per 2011-2012), las cuales se
reportaron de la siguiente manera:

* 574 encuestas originales, es decir, aquellas publicadas por el medio contratante o
realizador de la misma;

* 142 reproducciones de encuestas originales publicadas con anterioridad en algun
otro medios; y

* 276 notas periodisticas referidas a encuestas.

En el dltimo rubro se encuentran los géneros de nota informativa, columnas, articulos,
reportaje, entrevista y editorial. Asimismo, considerando lo acumulado en el mes de junio,
y lo reportado en éste mes, se tiene un total de 4,433 publicaciones realizadas respecto a
encuestas sobre el PEr 2011-2012.

EsTupIOS RECIBIDOS

En la Secretaria Ejecutiva del Instituto Federal Electoral se han recibido 112 estudios,
hasta el 23 de julio de 2012, fecha de corte de este Informe’.

Cabe sefialar, que en estricto apego a los principios de certeza, legalidad, independencia 'y
objetividad, a fin de que el conjunto de actores en el proceso electoral y la opinidn publica

Yver Anexo, concentrado del 18 de diciembre de 2011 al 15 de julio de 2012.

’Es importante sefialar que con fecha 24 de julio se recibieron alcances a los estudios entregados por “Ipsos Bimsa”,
“Consulta Mitosfky”, asi como un estudio de “Parametria”, y la encuesta de salida de “Brecha”, las cuales no fueron
incluidas porque a la fecha de recepcion, la informacién de los estudios ya estaba vaciada.
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en general tenga los elementos necesarios para discernir y separar los trabajos serios y
profesionales de los que no lo son, esta autoridad electoral, en un ejercicio de
transparencia, ha hecho publico los estudios recibidos hasta la fecha de corte de este
informe. Los estudios estan disponibles en la siguiente liga:

http://www?2.ife.org.mx/documentos/proceso_2011-

2012/EncuestasConteosRapidos/foro-encuesta-electoral2012.html

PROPOSITO DEL INFORME

El codigo electoral atiende a las encuestas que den a conocer las preferencias por partidos
y candidatos de los ciudadanos a lo largo del proceso electoral, y plasma su regulacién en
el articulo 237. El objetivo general es importante: que las encuestas publicadas en México
estén hechas por profesionales, que sus resultados sean el producto de un trabajo serio y
cientifico y que el publico puede corroborarlo puntualmente.

Antes de exponer los resultados de los 112 estudios recibidos en la Secretaria Ejecutiva, es
importante reiterar el cuadro legal, que consta de tres parrafos, cuyo contenido es el
siguiente:

1. En primer lugar, la ley impone una restriccion a la difusidn de los resultados de las
encuestas; es una restriccion que pasé de ocho a sélo tres dias previos a la jornada
electoral y hasta el cierre de casillas, a las ocho de la noche de ese mismo dia. Esa
restriccion no opera en el resto del proceso, ni antes ni después de esos Unicos tres
dias. (art.237, p. 6)

2. En segundo lugar, la obligacién de presentar al IFE, la metodologia demoscdpica
gue fue utilizada para el levantamiento de la encuesta debe cumplirla solamente
“quien solicite u ordene la publicacién de cualquier encuesta o sondeo de opinidn
sobre asuntos electorales”. Es una obligacion que vale en el caso de encuestas
que se difundan o publiquen por cualquier medio. (art 237, p. 5)

3. Finalmente: el Consejo General del IFE tiene la obligacién de emitir criterios
generales de cardcter cientifico a los que se deben sujetar las personas y las
empresas que realicen encuestas o sondeos, durante los procesos electorales
federales. No se trata de imponer un corsé o una camisa de fuerza que inhiba la
elaboracidon de metodologias distintas, que respondan a las diferentes escuelas y
corrientes de la demoscopia mexicana. Por el contrario, el Consejo General ha
procurado formular criterios lo suficientemente generales para que el trabajo de
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sondeo sea ejercido con la mayor libertad posible. Los criterios aprobados en
diciembre de 2011, reiteran una serie de conceptos generalmente aceptados por la
propia disciplina (237, p. 7), entre otros:

el marco, disefio, tamafio y seleccion de la muestra,

el cuestionario utilizado,

la especificacion de la logistica para el trabajo sobre la muestra,
la descripcion de la manera en que se proceso la informacion,
la base de datos resultados de todo ese trabajo, y

S0 Q0 oW

la acreditacion de la experiencia probada de la empresa y su pertenencia al
gremio cientifico de la demoscopia.

El presente Informe da cuenta de cdmo los profesionales mexicanos en esta materia,
estan cumpliendo con estas obligaciones: especialmente con la entrega del estudio
completo a la Secretaria Ejecutiva y el desglose de los elementos que ese estudio
debid contener.

Es importante sefialar que en los cuadros que a continuacidn se exponen, estudio por
estudio y empresa por empresa, sistematizan los elementos y valoran la presentacién
o no, de los 8 criterios de caracter cientifico.

Los resultados se presentan en estricto orden de recepcion cronoldgica.



Ordend

Encuesta
Realizo

Publicé

Fecha
publica
cion

Objetivo

Método de
recoleccion

Resultado

Adopcion
de
criterios

UNO Demotecnia, Periddico 24 Junio Dar a conocer la Alternativo Opinidn antes del debate. ¢ Como calificas las No aplica
Noticias Division Analisis, Horas 2012 percepcion del camparias?
S.C. desempefio de los 4 “JVM: 5.6, EPN: 5.8, AMLO: 6.5, GQ: 5.2”.
candidatos a la
presidencia de la
republica durante el
segundo Debate
Presidencial
organizado por el IFE.
Radio Babel Estacion de Radio Junio Medir las Alternativo “EPN-PRI-PVEM: 42%, JVM-PAN: 27%, AMLO-PRD PT No
Impulsora Comunicacion, Antena 102.5 2012 preferencias MC: 25% GQT-PANAL: 6%”.
X.E.E.S., S.A S.C. electorales en el
Municipio de
Chihuahua, respecto
de las elecciones
federales del 2012.
Sin informacién | | oger Consultores El Sol de México Junio Conocer mediante un | Entrevistas “JVM-PAN: 18.9%, EPN-PRI: 41.4%, AMLO-PRD: 26.6%, No
S.C 2012 estudio cuantitativo viviendas GQ-PANAL: 5-6%, Anularé: 0%, Ninguno-No Votaré:
la opinidn de 0.3%, Indeciso: 3.8%, No Contestd: 3.4%”.
electorado antes y
después del ler.
debate presidencial.
Grupo Laboratorio de Zacatecas en Junio Medir preferencias Entrevistas “JVM-PAN: 13.4%, EPN-PRI, PVEM: 36.7%, AMLO- Si
Editorial Estadisticay Imagen vy El 2012 electorales por viviendas PRD-PT-MC: 16.5%, GQT-NA: 2.3%, Boleta en blanco:
Zacatecas, Matematica Centinela del partido politico, asi 23.1%, Boleta anulada: 6.3% y otro candidato: 2.0%".
S.A.de C.V. Aplicada (LEMA) Pueblo como la preferencia
de la Universidad por candidatos y
Auténoma de diferentes escenarios.
Zacatecas
Observatorio Berumen & OUE Observatorio Junio Generar informacion Entrevistas JVM | EPN AMLO | GQ Indefini No
Universitario Universitario Electoral 2012 alternativa no viviendas : _ dos
Electoral Estimacién 18% 33.4% 27.3% 15% | 19.8%
sesgada elaborada Limite 207 | 35.9% 31.8% | 1.6% | 22.4%
desde el ambito superior %
académico. Limite 153 | 30.9% 228% | 1.4% | 17.2%
inferior %




Ordend

Encuesta
Realizo

Publicé

Fecha
publica
cion

Objetivo

Método de
recoleccion

Resultado

Adopcion
de
criterios

6 El Heraldo Consulta Mitofsky | www.consulta.com. Junio Medir tendencias Entrevistas “JVM-PAN: 31.6%, EPN-PRI: 42.5%, AMLO-PRD: 21.7%, Si
de mx 2012 electorales en el viviendas NA: 4.2%".
Aguascalien Estado de
-tes Aguascalientes.
7 Colegio de Consulta Mitofsky | www.consulta.com. Junio Medir tendencias Entrevistas Si el dia de hoy fuera las elecciones para elegir... ¢ Por Si
Maestros en mx 2012 electorales en el viviendas cudl partido o candidato votaria usted?
Administra- Estado de Yucatan. Presidente. “IVM-PAN: 30.4%, EPN-PRI: 47.8%, AMLO-
clony PRD: 8.1%, NA: 0.3%, No declara: 13.4%".
Politicas
Publicas del
Sureste A. C.
8 Consulta Consulta Mitofsky | www.consulta.com. Junio Medir las Entrevistas “JVM: 21.6%, EPN: 37.8%, AMLO: 24.0%, GQ 1.9%"” No Si
Mitofsky mx 2012 preferencias rumbo a | viviendas Declarara: 14.7%".
la eleccién
Presidencial en
México 2012.
9 Consulta Consulta Mitofsky | www.consulta.com. Junio Medir las Entrevistas “JVM: 21%, EPN: 37%, AMLO: 25%, GQ 2%"” No Si
Mitofsky mx 2012 preferencias rumbo a | viviendas Declarara: 15%”.
la eleccién
Presidencial en
México 2012.
10 | Grupo Radio Con Estadistica Grupo Férmula Junio Encuesta nacional, Entrevistas “JVM-PAN: 19.8%, EPN-PRI-PVEM: 37.2%, AMLO-PRD- Si
Formulay S.C 2012 elecciones 2012 viviendas PT-MC: 21.2%, GQT-PANAL: 3.5%, y No respuesta:
Con 18.3%”".
Estadistica
S.C.
11 Grupo Burd de www.statuspuebla.c Junio Encuesta Municipal Entrevistas “PAN: 28.3%, PRI-PVEM: 27.5%, PRD-PT-MC: 16.1%, Si
Editorial Estrategiasy om.mx 2012 de Preferencia viviendas PANAL 8.3%, No sabe/no contestd: 19.8%”.
Status S.A. | Analisis del Poder, | WWw-beap.com.mx Electoral para Senado
de C.V S.C. de la Republica 'y
percepcion sobre el
debate, realizada el
dia 4 de Junio 2012.
12 Grupo Equipo de Direccion Junio Conocer la intencién Entrevistas Error Muestral Si
Reforma encuestas en los Editorial del 2012 de voto de los viviendas Candidato(a) Estimador % (Intervalo de
periédicos periédico capitalinos y otras Confianza)
Reforma de la Reforma opiniones politicas de Vdzquez Mota 16 £2.7%
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Encuesta Fecha Adopcion

Ordend Realizé Publicé publica Objetivo Metodo.cfe Resultado de
., recoleccion o
cion criterios
Ciudad de México los electorales con Peiia Nieto 23 $3.1%
miras a las elecciones Lépez Obrador 58 $3.7%
de Jefe de Gobierno, Gabriel Quadri 3 +0.7%
Asamblea Legislativa
y Presidente del 1 de
julio de 2012.
13 Grupo GEA-ISA, GEA Grupo Milenio Junio Dar seguimiento a las | Entrevistas Si
Milenio Grupo de www.milenio.com 2012 preferencias de los viviendas 6-8 7-9 810 | 9-11 | 10- 11-13
Economistas y ciudadanos Junio Junio | junio junio ELZ ) junio
Asociados, SC mexicanos para la M 184% | 17.6% | 205% | 22.5% le;n;; 21.0%
eleccion porla EPN 36.1% | 36.8% | 37.6% | 37.7% | 37.7% | 38.5%
Presidencia de la AMLO 233% | 23.6% | 23.7% | 23.2% | 243% | 24.2%
Republica en 2012. Gar 29% | 3.0% | 26% | 22% | 26% | 24%
Indefinid | 19.3% | 19.0% | 156% | 14.4% | 13.0% | 13.9%
os
14 CEN Partido | Arcop, S.A. de C.V. Conferencia de Junio Conocer preferencia Entrevistas “IVM: 25%, EPN: 30%, AMLO: 25%, GQT: 3%, NS-NC: No
Accion Prensa 2012 electoral elecciones viviendas 17%".
Nacional 2012.
15 Diario 24 Parametria www.24-horas.mx Junio Medicion de Entrevistas “JVM: 18%, EPN: 34%, AMLO: 24%, GQT: 3%, Si
Horas SA de CV 2012 preferencias viviendas Ninguno: 1%, Nulo: 3%, No sabe: 2%, No contesta:
electoralesy 15%".
posicionamiento de
candidatos.
16 Organizacion Parametria Organizacion Junio Medicion de Entrevistas “JVM: 19%, EPN: 33%, AMLO: 22%, GQT: 3%, Ninguno: Si
Editorial SA de CV Editorial 2012 preferencias viviendas 1%, Nulo: 3%, No sabe: 3%, No contesta: 16%”.
Mexicana, Mexicana, electorales y
S:A.de CV SA de CV posicionamiento de
candidatos.
17 Grupo Departamento de Direccion Junio Conocer la intencidn Entrevistas Candidato | Estimador Error Muestral Si
Reforma Investigacién de Editorial del 2012 de voto y otras viviendas % (Intervalo de
Opinién Publica periédico opiniones politicas de Confianza)
de Grupo Reforma los electorales con VM 24 +/-2.4%
Reforma. miras a las elecciones EPN 42 +/-2.8%
de Presidente AMLO 30 +/-2.6%
’ GQT 4 +/-1.1%
Senadores y
Diputados Federales
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Resultado

de
criterios

del 1 de Julio de

2012.
18 Sin Grupo Impacto NOTICIAS VOZ E Junio Conocer la tendencia Entrevistas “J)VM-PAN: 12.27%, EPN-PRI-PVEM: 19.04%, AMLO- Si
informacion Inteligente 360° IMAGEN DE 2012 electoral y principales | telefénicas PRD-PT-MC: 33.89%, Nueva Alianza-PANAL: 2.27%, No
OAXACA S.A. DE necesidades del votaria: 6.88%, Ns/Nc 25.65%”.
C.V. electorado en el
Estado de Oaxaca.
19 TV TM Reporte TV Azteca Sonora Junio Medicion de Entrevistas Preferencia para Senadores. No
Corporativo 2012 preferencias y viviendas “PAN: 30.16%, PRI: 38.11% PRD: 6.56%, INDECISOS:
de Sonora tendencias 25.17%".
S.A.de C.V. electorales
20 EL EXPRESO Mercadotecnia y EL EXPRESO de Junio Determinar la Entrevistas “JVM-PAN: 24%, PRI: 399%, PRD: 27%, GQ-NA: 5% No
de Asesoria Integral Campeche 2012 tendencia politica en viviendas NINGUNO: 5%".
Campeche SCP, Campeche el Estado de
Campeche.
21 Consulta Consulta Mitofsky | www.consulta.co Junio Medir las Entrevistas “JVM: 21%, EPN: 38%, AMLO: 24%, GQ 2%"”, No Si
Mitofsky m.mx 2012 preferencias rumbo a | viviendas Declarara: 15%”.
la eleccién
Presidencial en
México 2012.
22 Radio Babel Estacion de Radio Junio Medir las Alternativo “EPN-PRI PVEM: 48%, JVM-PAN: 25%, AMLO-PRD PT No
Impulsora Comunicacion, Antena 102.5 2012 preferencias MC: 20% GQT-PANAL: 7%".
X.E.E.S., S.A. S.C. electorales en el
Municipio de
Chihuahua, respecto
de las elecciones
federales del 2012.
23 EXPANSION, EXPANSION, www.cnnexpansion. Junio Observar tendenciasy | Alternativo “JVM: 44.3%, EPN: 21.4%, AMLO: 2.9%, GQ: 1.4%, No
S.A.DE C.V. S.A.DEC.V. com 2012 preferencias NS/NC: 30%”.
electorales
24 La Jornada La Jornada La Jornada Junio Medicion de Encuestas “Ninguno: 18.8%, PAN: 22.3%, PRI-PVEM: 16.1%, Si
Oriente Oriente Oriente 2012 preferencias telefdnicas PRD-MC-PT: 39.6%, PANAL: 3.1%”".

electorales, municipio
de Puebla.
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Encuesta Fecha . Adopcién
A . . . . . .. Método de
Ordend Realizé Publicé publica Objetivo Y Resultado de
., recoleccion e
cién criterios
25 Periddico BGC, Ulises Periddico Junio Medir las Entrevistas “IVM-PAN: 29%, EPN-PRI: 42%, AMLO-PRD-PT-MC: Si
Excélsior, Beltran y Asocs. S. Excélsior, S.A. de 2012 preferencias viviendas 27%, GQ-NA: 2%”.
S.A.de C.V. C. C.V. electorales por
partidos de la
ciudadania mexicana
para el Proceso
Electoral Federal del
1° de julio de 2012.
26 Asociacién Agencia de Periddico Sintesis Junio Evaluacion del Entrevistas Si hoy fueran las elecciones para Diputado Federal Si
Periodistica Investigacion y de Puebla 2012 posicionamiento de viviendas partido Distrito | Distrito | Distrito | Distrito
Sintesis S.A. Estudios de los candidatos para 6 3; 3131/ 31120/
10,
deC.V Opinién Sintesis Diputados Federales PAN 30% > > >
del Estado de Puebla PRI-PVEM 37% 20% 31% 27%
en el Municipio de PRD-PT-MC 16% 16% 15% 12%
Puebla en Junio 2012. NA 5% 10% 6% 10%
No contesto 2% 1% 3% 3%
No sabe 5% 7% 3% 6%
Ninguno 5% 17% 9% 11%
27 GEA-ISA GEA-ISA WWW.isa.org.mx Junio Dar seguimiento al Entrevistas Opcién Proporciones y Error Estadistico Si
. . .. 0 1
2012 estado de la opinidn viviendas Respuesta (Al 95% De Confianza)
ibli | PAN 20.8% *2.8%
publicay fas PRI 36.9% £2.6%
preferencias de los PRD 21.5%] £2.7%
ciudadanos OTRO 5.3% +1.8%
mexicanos para la Indefinido 15.6% +2.7%
eleccion porla
Presidencia de la
Republica en 2012.
28 Grupo GEA-ISA Grupo Milenio Junio Dar seguimiento a las | Entrevistas 13-15 14-16 15-17 16-18 Si
Milenio www.milenio.com 2012 | preferencias de los viviendas Junio junio junio junio
ciudadanos JVM 20.4% 21.2% 22.2% 22.5%
mexicanos para la EPN 37.6% 36.7% 37.5% 39.6%
eleccién por la AMLO 24.7% 24.2% 22.9% 21.7%
- p. GQT 2.0% 2.2% 2.1% 2.7%
Presidencia de la Indefi 15.3% 15.7% 15.5% 13.5%
Republica en 2012. nidos
‘ 17-19 junio ‘ 18-20 junio ‘ 19-21 junio ‘
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. . .. Método de
Ordend Realizé Publicé publica Objetivo Y Resultado de
., recoleccion o
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21.7% 21.5% 22.1%
39.9% 39.0% 35.8%
23.0% 23.1% 22.8%
2.4% 2.4% 1.2%
13.0% 14.0% 18.1%
29 Grupo GEA-ISA Grupo Milenio Junio Dar seguimiento a las | Entrevistas Total entrevistados, Casos definidos Si
Milenio www.milenio.com 2012 | preferencias de los viviendas proporciones (Error proporciones
. Estadistico) (Error
ciudadanos Estadisticos)
mexicanos residentes WM 30.3% (+/-3.0%) 33.7% (+/-2.9%)
enel EStafjo de EPN 46.0% (+/-3.5%) 51.2% (+/-3.2%)
Nuev.o, Leon para la AMLO 12.0% (+/-2.0%) 13.4% (+/-2.1%)
elec'f'on por la Gar 1.6% (+/-0.8%) 1.7% (+/-0.9%)
Pres!de.nua dela Indefinidos 10.1% (+/-2.2%) R
Republica.
30 Grupo GEA-ISA Grupo Diario de Junio Determinar el nivel de | Entrevistas Si
Diario de Morelos 2012 informacién en torno | viviendas Opcién de Total de boletas Boletas validas
Morelos www.diariodemorelos.com al prOCeSO electoral respuesta proporciones proporciones (error
id i . ! (error estadistico) estadistico)
Identificacion WM 18.3% (£2.7%) 25.8% (£3.2%)
parndér@, X EPN 26.1% (+2.8%) 36.7% (+3.3%)
conocimiento
L AMLO 24.5% (+2.8%) 34.5% (+3.5%)
opinidn e intenciones
d to hacia los GQT 2.1% (£0.9%) 3.0% (+1.0%)
evo Indefinido 29.0% (£4.0%) -
candidatos a la
Presidencia de la
Republica en el
estado de Morelos.
31 CEN Partido | Arcop, S.A.de C.V CEN Partido Junio Conocer preferencia Entrevistas “JVM: 25%, EPN: 32%, AMLO: 22%, GQT: 3%, NS-NC: No
Accion Accion Nacional 2012 electoral elecciones viviendas 18%".
Nacional 2012.
32 Periddico Departamento de Periddico Junio Dar a conocer como Entrevistas Hombres Mujeres No
Vanguardia Investigacion, Vanguardia 2012 votaran los jévenes viviendas y EPN 14% 19%
Perlodlzc.) en estas elecciones. telefénicas M 12% 15%
Vanguardia AMLO 12% 11%
GQr 3% 4%
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Encuesta Fecha . Adopcién
Ordend Realizé Publicé publica Objetivo Metodo.cfe Resultado de
., recoleccion e
cién criterios
Voto Secreto 5% 4%
Nulo/no contesto 0% 1%
33 Periddico Departamento de Periddico Junio Dar a conocer como Entrevistas éYa tienes claro por quién votards? “Si: 73%, No: No
Vanguardia Investigacion, Vanguardia 2012 votaran los jévenes viviendas y 27%".
Periddico en estas elecciones. telefdnicas
Vanguardia
34 Periddico Departamento de Periddico Mayo Dar a conocer la Entrevistas éPor cudl de los siguientes candidatos a Senadores No
Vanguardia Investigacion, Vanguardia 2012 tendencia electoral viviendas y por Coahuila va a votar en las proximas elecciones de
Periddico en el Estado, asi como | telefdnicas julio?
Vanguardia elinterés de la Distrito ! f L A v i
sociedad de participar PAN 18% | 5% | 12 | 18 | 12 | 26% | 13%
en las elecciones del % | K| %
1° de julio. PRI 49% 28 28 40 19 36% 22%
% % % %
PRD- 4% 1% | 8% | 9% | 4% 4% 2%
MP
PVEM 1% - B B B R
PANAL 3% - 1% | 1% - 1% 1%
NC 31% - 51 32 55 33% 48%
% % %
OTRO - - - - 10 - 13%
%
35 Periddico Departamento de | Periddico Mayo Dar a conocer la Entrevistas “JVM: 25%, EPN: 47%, AMLO: 6% GQT: 1%, OTRO: No
Vanguardia Investigacion, Vanguardia 2012 tendencia electoral viviendas y 11%, Voto Secreto: 10%”.
Periddico en el Estado, asi como | telefdnicas
Vanguardia el interés de la
sociedad de participar
en las elecciones del
1° de julio.
36 Periddico Departamento de Periddico Mayo Dar a conocer la Entrevistas ¢éQuién cree que ganard la eleccion para Presidente No
Vanguardia Investigacion, Vanguardia 2012 tendencia electoral viviendas y de la Republica? “INM: 19%, EPN: 44%, AMLO: 12%

Periddico
Vanguardia

en el Estado, asi como
el interés de la
sociedad de participar
en las elecciones del
1° de julio.

telefénicas

GQT: 2%, OTRO: 23%”.
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37 “Radar de Investigacion para Sin informacion Sin Preferencia electoral Entrevistas Sin informacion No
Opinién” Decisiones informa | para las elecciones telefénicas
Estratégicas S.C. cion federales de 2012 en
el Estado de
Michoacan.
38 Organizacio Parametria Organizacion Junio Medicion de Entrevistas “JVM: 19.1%, EPN: 35.5%, AMLO: 23.3%, GQT: 3.1%, No
n Editorial SA de CV Editorial 2012 preferencias viviendas Ninguno: 0%, Nulo: 7%, No sabe: 1%, No contesta:
Mexicana, Mexicana, electoralesy 11%”.
S.A.de C.V. SA de CV posicionamiento de
candidatos.
39 Parametria Parametria www.parametria.mx Junio Medicion de Entrevistas “JVM: 15%, EPN: 27%, AMLO: 54%, GQT: 4%”. Si
SA de CV SA de CV 2012 preferencias viviendas
electorales 'y
posicionamiento de
candidatos.
40 Grupo Laboratorio de Zacatecas en Junio Medir preferencias Entrevistas “JVM-PAN: 14.8%, EPN-PRI, PVEM: 38.7%, AMLO-PRD, Si
Editorial Estadisticay Imagen vy El 2012 electorales por viviendas PT, MC: 16%, GQT-NA: 2.9%, Boleta en blanco: 21.3%,
Zacatecas, Matematica Centinela del partido politico, asi Boleta anulada: 5.3%, y otro candidato: 1.0%".
S.A.de C.V. Aplicada (LEMA) Pueblo como la preferencia
de la Universidad por candidatos y
Auténoma de diferentes escenarios.
Zacatecas
41 Mercaei Mercaei www.mercaei.com.mx | Junio Conocer la Entrevistas “JVM-PAN: 20.4%, EPN-PRI/PVEM: 28.8%, AMLO- Si
2012 preferencia electoral viviendas PRD/PT/MC: 23.2%, GQT-NA: 2.4%, Voto nulo:
por los candidatos a 25.1%".
la Presidencia de
México.
42 Periddico Berumen Periddico Junio Conocer las Entrevistas Si el dia de hoy fueran las elecciones para Diputado
Expreso Expreso 2012 preferencias viviendas Federal del Distrito...
electorales en los Dto. 2 Dto. 3 Dto. 4 Dto.6 Dto. 7
municipios de PAN 45.3 43.4 27.3 36.8 45.0
Hermosillo, Cajeme, PRI 281 | 437 | 198 | 448 199
Navojoa, Guaymasy PRD 2.7 33 75 96 6.2
Nogales, para los
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Encuesta Fecha Método de Adopcion
Ordend Realizé Publicé publica Objetivo Y Resultado de
cion recoleccion criterios
cargos de Presidente NA 13 2.7 135 03 0.8
de la Republica, MC 0.9 2.3 1.8 0.5 0.7
Senadory Diputados PT 0.7 0.1 25 0.7 04
federales. PVEM 0.2 B 13 04 04
Voto nulo 11.4 1.8 7.5 - 0-9
NR 9.5 4.5 18 - 25.6
No sabe - - 1.8% 6.9 -
43 DEFOE- DEFOE-PUblica, Animal Politico Junio Conocer niveles de Entrevistas Si
Pl]bli(.:a, . Comur.ﬂcacic')n y 2012 cor.w.cimientc.), viviendas semana | pan PRI- PRO- | oiat | indecisos
Comunicaci Gestion, S.C. opinidn y actitudes PVEM | PT-MC
ony hacia temas sociales y 1 26% 41% 19% 1% 13%
Gestidn, preferencia electoral 2 20% 7% 1% % 18%
S.C. presidencial. 3 To% % 5% ™ 6%
4 24% 43% 17% 1% 15%
5 27% 38% 18% 1% 16%
6 25% 41% 17% 2% 15%
7 21% 36% 17% 1% 25%
8 18% 47% 16% 3% 16%
9 21% 42% 19% 3% 15%
10 20% 40% 23% 2% 15%
11 18% 36% 30% 3% 13%
12 22% 41% 22% 2% 13%
44 Consulta Consulta Mitofsky | www.consulta.co Junio Medir las Entrevistas “JVM: 21%, EPN: 38%, AMLO: 25%, GQ 2%, No Si
Mitofsky m.mx 2012 preferencias rumbo a | viviendas Declarara: 14%”.
la eleccidn
Presidencial en
México 2012.
45 Ipsos Bimsa, Ipsos Bimsa, S.A. WWW.ipsos- Junio Medir preferencias Entrevistas “JVM: 20%, EPN: 36%, AMLO: 29%, GQT: 1%”. No
S.A.de C.V. de C.V. bimsa.com.mx 2012 electorales viviendas
46 Ipsos Bimsa, Ipsos Bimsa, S.A. WWW.ipsos- Abril Medir preferencias Entrevistas “JVM: 25%, EPN: 38%, AMLO: 19%, GQT: -%". No
S.A.de C.V. de C.V. bimsa.com.mx 2012 electorales viviendas
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47 Ipsos Bimsa, Ipsos Bimsa, S.A. WWW.ipsos- Mayo Medir preferencias Entrevistas “JVM: 21%, EPN: 36%, AMLO: 24%, GQT: 3%”. No
S.A.de C.V. de C.V. bimsa.com.mx 2012 electorales viviendas
48 Ipsos Bimsa, Ipsos Bimsa, S.A. WWW.ipsos- Mayo Medir preferencias Entrevistas “IVM: 27%, EPN: 49%, AMLO: 23%, GQT: 1%”. No
S.A.de C.V. de C.V. bimsa.com.mx 2012 electorales viviendas
49 Local Local Opinidn Diario La Verdad, Junio Conocer tendencia Entrevistas Si la eleccion de Presidente de México fuera hoy, épor No
Opinién Publica Diario Respuesta, 2012 electoral para viviendas cudl votaria?
Pablica Diario de Diputados Federales, Total
Quintana Roo, Senadores y VM 16%
Diario el Presidente de la EPN 55.5%
Quintanarroense Republica en el AMLO 19.7%
y Quequi estado de Quintana Gar 1.7%
Roo. NS/NC 2.9%
Otro 4.2%
50 Data Data Collecting Sin informacion Junio Preferencias Entrevistas Senador. “PAN: 24.2%, PRI: 31.3%, PRD-PT-MC: No
Collecting Consulting, S.C. 2012 electorales 2012 viviendas 15.2%, NA: 3.7%, PVEM: 3.1%, Voto nulo: 17.9%, Voto
Consulting, entro los distintas en blanco/secreto: 4.6%”.
S.C. formulas a candidatos
a Senador por el
estado de Baja
California.
51 Grupo Departamento de Direccion Junio Conocer la intencién Entrevistas Si
Reforma Investigacion de Editorial del 2012 de voto y otras viviendas Candidato Estimador | Error Muestral (Intervalo de
Opinidén Publica periédico opiniones politicas de % Confianza)
de Grupo Reforma los electorales con M 24 +-2.3%
Reforma. miras a las elecciones EPN a *2.7%
. AMLO 31 +/-2.5%
de Presidente, oar 7 1%
Senadores y
Diputados Federales
del 1 de Julio de
2012.
52 Grupo Departamento de Direccion Junio Conocer la intencién Entrevistas Si hoy hubiera eleccion para Presidente de la Si
Reforma Investigacion de Editorial del 2012 de voto y otras viviendas Republica épor quién votaria usted?
Opinion Publica periddico opiniones politicas de Mujeres Hombres
de Grupo Reforma los electorales con T 7% 1%
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miras a las elecciones
de Presidente,
Senadores y
Diputados Federales
del 1 de Julio de
2012.

Método de
recoleccion

Resultado
AMLO 26% 35%
GQr 3% 5%

de
criterios

EPN 44% 39%

53 Grupo Departamento de Direccion Junio Conocer la intencién Entrevistas “EPN: 41%, JVM: 36%, AMLO: 19%, GQT: 4%". El 25% Si
Reforma opinidn publica de Editorial del 2012 de voto y otras viviendas y no respondié.
El Norte periddico opiniones politicas de | telefdnicas
Reforma los electorales con
miras a las elecciones
de Presidente,
Senadores y
Diputados Federales
del 1 de Julio de 2012
en Nuevo Leon.
54 Polymetrix Polymetrix www.polymetrix. Junio Medir la preferencia Entrevistas “EPN: 39.3%, JVM: 25.9%, AMLO: 29.9%, GQT: 4.9%". Si
mx 2012 de partidos y telefénicas
candidatos a la
Presidencia de la
Republica Mexicana.
55 Publicidad y Demotecnia, UNOTV Junio Medicion de la Entrevistas “PAN: 21%, PRI: 35%, PRD: 25%, NA: 4%, Es secreto: Si
contenido Division Analisis, 2012 percepcion de los viviendas 3%, Ninguno: 4%, No sabe: 8%".
editorial S. S.C. candidatos para
A.de C.V. Presidente de la
Republica.
56 Universidad M. en S. Luis Centro de Junio Evaluar el Entrevistas Si
Auténoma | Alberto Fernandez Estudios de 2012 posicionamiento que | viviendas VM 26.2% a 32.6%
de Garcia y Dra. Opinién de la tienen los aspirantes EPN 29.1% a 35.8%
Querétaro Martha Gloria Facultad de a la Presidencia AMLO 22.6% a 28.8%
Morales Garza Ciencias Politicas Municipal del estado Gar 23%a5%
y Sociales de la de Querétaro y los Nulo 12%a3.2%
Unllver5|dad cand.ldato.s ala No lo sabe 5 7% 2 9.5%
Autonoma de Presidencia de la
Querétaro Republica.
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57 Editora Editora Cero, S.A. Periddico Hora Junio Mostrar preferencias Alternativo “EPN-PRI: 36.3%, JVM-PAN: 34.2%, AMLO-Morena: No
Cero, S.A. de C.V. Cero Nuevo 2012 electorales, 13 24.8.5%, GQT: 4.7.2%".
de C.V. Ledn, Contralinea municipios de
Tamaulipas, Clase Tamaulipas.
y Conexidn.
www.horacero.co
m.mx
Noticiero de
Radio La Voz
58 Editorial Editorial Zeugram | www.criteriohidal Mayo Sin informacion Alternativo “EPN: 238, Quadri: 91, AMLO: 72, JVM: 63” No
Zeugram go.com 2012 “EPN: 51.4 (238 usuarios), Quadri: 19.7% (91
usuarios), AMLO: 15.6% (72 usuarios), JVM: 13.6% (63
usuarios)”.
59 Semanario Semanario Semanario Junio Medicion de Entrevistas Preferencia para Senadores de la Republica con No
“Primera “Primera Plana” “Primera Plana” 2012 preferencias y viviendas Boletas Simuladas. “PAN: 33.79%, PRI: 36.91% PRD:
Plana” tendencias 3.99%, Indecisos: 25.31%”".
electorales
60 La Jornada La Jornada La Jornada Junio Medicion de Sin “No opina: 7%, PAN: 23.2%, PRI-PVEM: 27.6%, PRD- No
Oriente Oriente Oriente 2012 preferencias informaciéon | MC-PT: 30.5%, PANAL: 3.2%".
electorales, municipio
de Puebla
61 Periddico EL | Buendia & Laredo, Periddico EL Junio Estimar diversas Entrevistas “JVM-PAN: 20.6%, EPN-PRI-PVEM: 41.2%, AMLO-PRD- Si
UNIVERSAL S.C. UNIVERSAL 2012 opiniones y actitudes viviendas PT-MC: 23.8%, GQT-PANAL 2%, y No respuesta:
en lo general y por 12.4%".
segmentos
especificos de la
poblacion.
62 Sigma Sigma Consulta Sin informacion Junio Conocer las Sin “EPN-PRI: 47.3%, JVM-PAN: 31.8%, AMLO PRD-PT- No
Consulta 2012 preferencias informacion | MC: 18.4%, GQT: 2.5%".

electorales de los
ciudadanos para los
cargos de Senadory
Presidente de la
Republica en el
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cion criterios
Estado de Sonora.
63 | Grupo Radio Con Estadistica Grupo Férmula Junio Encuesta nacional, Entrevistas “JVM-PAN: 24.3%, EPN-PRI-PVEM: 45.4%, AMLO-PRD- Si
Formulay S.C. 2012 elecciones 2012 viviendas PT-MC: 26.0%, GQT-PANAL: 4.3% y No respuesta:
Con 18.2%".
Estadistica
S.C.
64 Grupo GEA-ISA Grupo Milenio Junio Dar seguimiento a las | Entrevistas Si
Milenio www.milenio.com 2012 preferencias de los viviendas 20- 21- 22- 23- 24- 25-
ciudadanos 22 23 24 25 26 27
. junio junio | junio | junio | junio | junio
mexicanos para la
- WM 206 | 214 | 221 [ 211 | 192 | 189
eleccién por la % % % % % %
Presidencia de la EPN 386 | 385 | 383 | 388 | 39.8 | 395
Republica en 2012. % % % % % %
AMLO 233 | 229 | 228 | 229 | 239 | 241
% % % % % %
GQr 26% | 25% | 23% | 23% | 2.2% | 1.8%
Indefinidos | 149 | 147 | 145 | 149 | 149 | 157
% % % % % %
65 Grupo GEA-ISA Grupo Diario de Junio Determinar el nivel de | Entrevistas Opciénde | Total de boletas Boletas validas Si
Diario de Morelos 2012 informacién en torno | viviendas respuesta proporciones proporciones (error
Morelos www.diariodemorelos.com al proceso electoral, (error estadistico)
identificacion estadistico)
. . JVM 17.7% (£2.1%) 20.1% (+2.1%)
partidaria, - - - -
conocimiento, EPN 30.8% (+3.0%) 35.1% (+2.9%)
0, 0, 0, 0
opinién e intenciones AMLO 35.7% (+2.9%) 40.6% (£3.1%)
de voto hacia los Gar 3.7% (£1.0%) 4.2% (£1.0%)
candidatos a la Indefinido 12.2% (£2.4%) -
Presidencia de la
Republica en el
estado de Morelos.
66 Partido GEA-ISA Diversos medios Junio Conocer las Entrevistas Opcién de Total de boletas proporciones Si
Accién 2012 preferencias de los viviendas respuesta (error estadistico)
Nacional ciudadanos VM 33.2% (+3.2%)
mexicanos residentes EPN 27.8% (+2.6%)
en el distrito electoral AMLO 20.6% (+2.2%)
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federal 3 del Estado
de Aguascalientes.
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Resultado

c{o}}
Boletas Invalidas

3.5% (+1.2%)
15.4% (+3.1%)

Adopcion
de
criterios

67 Universidad Universidad Sin informacion Sin Conocer Entrevistas Si hoy fueran las elecciones para Diputados Federales Si
Autdnoma Autdnoma del informa | comportamiento viviendas “PRI: 34.5%, PAN: 26.1%, MP: 3.7%, NA: 4%,
del Estado Estado de Hidalgo cion electoral y realizar un NINGUNO: 9.1%, NO SABE: 20.8%".
de Hidalgo ejercicio para conocer
la intencién del voto
que sera llevado a
cabo para sufragantes
hidalguenses el dia de
la jornada electoral
distrito IV del estado
de Hidalgo.
68 Universidad Universidad Sin informacion Junio Conocer Entrevistas Si hoy fueran las elecciones para Diputados Federales Si
Auténoma Auténoma del 2012 comportamiento viviendas éPor qué partido votaria?
del Estado Estado de Hidalgo electoral y realizar un “PRI: 35.3%, PAN: 28.1%, MP: 7.9%, NA: 4.8%,
de Hidalgo ejercicio para conocer NINGUNO: 7.1%, PVEM: 5.3%, NO SABE: 11.5%".
la intencién del voto
que sera llevado a
cabo para sufragantes
hidalguenses el dia de
la jornada electoral
distrito IV del estado
de Hidalgo.
69 Grupo Laboratorio de Zacatecas en Junio Medir en forma Sin No
Editorial Estadisticay Imagen vy El 2012 continua cambios en informacién 18junio | 19junio | 20junio | 21junio
Zacatecas, Matematica Centinela del la intencién de voto
S.A.de C.V. Aplicada (LEMA) Pueblo de cada distrito EPN 387 398 397 42.2
de la Universidad electoral del estado Indecisos 276 243 240 213
Auténoma de de Zacatecas AMLO 16.0 16.7 16.9 17.5
Zacatecas VM 14.8 15.8 16.1 153
Gar 2.9 3.4 3.3 3.7

22




Encuesta Fecha Método de Adopcion

Ordend Realizé Publicé publica Objetivo Y Resultado de
., recoleccion o
cion criterios
22 junio 23 junio 24 junio 25 junio

43.2 42.8 44.0 43.0
19.6 20.3 193 193
18.0 17.2 16.6 17.4

15.5 15.7 15.9 16.1
3.8 4.0 4.2 4.2

70 Mauro Lic. Maria Socorro Periddico Junio Conocer la tendencia Entrevistas “PRI: 36.70%, PAN: 23.33%, PRD: 7.7%, Indeciso: Si

Javier Sanchez Mares “TiempQ” 2012 de la ciudadania en caraacara 11.67%".
Gutiérrez las préximas
elecciones.
71 Periddico BGC, Ulises Periddico Junio Medir las Entrevista “IVM-PAN: 25%, EPN-PRI: 44%, AMLO-PRD-PT-MC: Si
Excélsior Beltran y Asocs. S. Excélsior 2012 preferencias viviendas 28%, GQ-NA: 3%".
C. electorales por
partidos de la
ciudadania mexicana
para el Proceso
Electoral Federal del
1° de julio de 2012.
72 Radio Babel Estacion de Radio Junio Medir las Alternativo “EPN-PRI PVEM: 46%, JVM-PAN: 29%, AMLO-PRD PT No

Impulsora Comunicacion, Antena 102.5 2012 preferencias MC: 18% GQT-PANAL: 7%".
X.E.E.S., S.A. S.C. electorales en el
Municipio de
Chihuahua, respecto
de las elecciones
federales del 2012.
73 Eficaz Eficaz Marketing www.angelguardi Junio Medir e informar los Entrevistas “EPN PRI-PVEM: 41.8%. JVM PAN: 27.3%, AMLO PRD- No
Marketing Inteligente, S.C. an.mx del Grupo 2012 resultados de las viviendas PT-MC: 13.5%, GQT NA: 2.2%, NINGUNO-NS/NC:
Inteligente, Radio Levy preferencias 15.2%".

S.C. Periddico Eco de electorales por los
la Costa y Diario candidatos a las
Colima Diputaciones

Federales, la
Senaduriay la
Presidencia de la
Republica en el
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Adopcion
de

cion criterios
Estado de Colima.
74 Adolfo Firma de Sin informacion Junio Medir la percepciéony | Entrevistas Distrito | “PRI-PVEM: 45%, PRD-PT-MC: 22%, PAN: No
Bonilla, Marketing 2012 el posicionamiento de | viviendas 06%, NA: 02%”.
candidato Integral Otero 27 los candidatos de
dela Presidente,
coalicion Senadores y
PRI-PVEM Diputados, dentro del
Primer Distrito
Federal Electoral del
Estado de Zacatecas
(municipio de
Fresnillo).
75 El Heraldo BGC,, Beltrany El Heraldo de Junio Escenario Politico en Entrevistas “JVM: 25%, EPN: 44.8%, AMLO: 8.4%, GQ: 0.3%, No
de Asociados Chihuahua 2012 el Municipio de viviendas VOTO NO VALIDO: 21.5%".
Chihuahua Chihuahua
76 El Heraldo BGC,, Beltrany El Heraldo de Mayo Escenario Politico en Entrevistas Distrito | “JVM: 24.5%, EPN: 35.8%, AMLO: 15.2%, No
de Asociados Chihuahua 2012 el Municipio de viviendas VOTO NO VALIDO: 21.5%".
Chihuahua Ciudad Juarez
Distrito Il “)VM: 17.3%, EPN: 37.3%, AMLO: 12.0%,
VOTO NO VALIDO: 32.7%".
Distrito Ill “)VM: 22.8%, EPN: 24.8%, AMLO: 17.4%,
VOTO NO VALIDO: 34.9%".
Distrito IV “J)VM: 18.1%, EPN: 29.5%, AMLO: 14.1%,
VOTO NO VALIDO: 37.6%".
77 El Heraldo BGC,, Beltrany El Heraldo de Mayo Escenario Politico en Entrevistas “JVM: 26.8%, EPN: 36%, AMLO: 7.8%, VOTO NO No
de Asociados Chihuahua 2012 el Municipio de viviendas VALIDO: 29.3%”".
Chihuahua Delicias
78 El Heraldo BGC,, Beltrany El Heraldo de Mayo Escenario Politico en Entrevistas “JVM: 25.3%, EPN: 44.2%, AMLO: 6.2%, GQ: .3%, No
de Asociados Chihuahua 2012 el Municipio de viviendas VOTO NO VALIDO: 24.0%".
Chihuahua Ciudad Chihuahua
79 El Heraldo BGC,, Beltrany El Heraldo de Mayo Escenario Politico en Entrevistas “JVM: 15.3%, EPN: 36.8%, AMLO: 13.3%, VOTO NO No
de Asociados Chihuahua 2012 el Municipio de viviendas VALIDO: 34.3%, GQ: .3%”".
Chihuahua Nuevo Casas Grandes.
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80 El Heraldo BGC,, Beltrany El Heraldo de Mayo Escenario Politico en Entrevistas “JVM: 28%, EPN: 40.3%, AMLO: 8%, VOTO NO No
de Asociados Chihuahua 2012 el Municipio de viviendas VALIDO: 23.5%, GQ: .3%”".
Chihuahua Cuauhtémoc
81 El Heraldo BGC,, Beltrany El Heraldo de Mayo Escenario politico en Entrevistas “JVM: 21.7%, EPN: 38.5%, AMLO: 10.6%, VOTO NO No
de Asociados Chihuahua 2012 el municipio de viviendas VALIDO: 28.9%, GQ: .3%”".
Chihuahua Cuauhtémocy de
Nuevo Casas Grandes.
82 El Heraldo BGC,, Beltrany El Heraldo de Mayo Escenario politico en Entrevistas “JVM: 24.7%, EPN: 45.4%, AMLO: 10.5%, VOTO NO No
de Asociados Chihuahua 2012 el municipio de viviendas VALIDO: 19.1%, GQ: .3%”".
Chihuahua Chihuahua
83 El Heraldo BGC,, Beltrany El Heraldo de Mayo Escenario politico en Entrevistas “)VM: 34.2%, EPN: 46.1%, AMLO: 5.7%, VOTO NO No
de Asociados Chihuahua 2012 el municipio de viviendas VALIDO: 13.5%, GQ: .5%”".
Chihuahua Chihuahua
84 El Heraldo BGC,, Beltrany El Heraldo de Mayo Escenario politico en Entrevistas “JVM: 20.7%, EPN: 31.9%, AMLO: 14.7%, VOTO NO No
de Asociados Chihuahua 2012 el Estado de Ciudad viviendas VALIDO: 32.2%, GQ: .5%”".
Chihuahua Judrez
85 Choix Choix Editores, S Periddico ZETA Junio Preferencia electoral Entrevistas “AMLO: 36%, EPN: 33%, JVM: 21%, GQT: 3%, No ha No
Editores, S deR.L.deC.V,, 2012 en este proceso viviendas decidido, no los conoce o voto secreto: 7%”.
deR.L. de empresa editorial electoral que culmina
C.v.,, Zeta el 1 de Julio de 2012
empresa
editorial
Zeta
86 Sin Grupo Impacto Noticias Voz e Junio Conocer la tendencia Entrevistas “JVM-PAN: 10.80%, EPN-PRI-PVEM: 25.34%, AMLO- No
informacion Inteligente 360° Imagen de 2012 electoral y principales | telefénicas PRD-PT-MC: 27.39%, Nueva Alianza-PANAL: 3.75%, No
Oaxaca S.A. de necesidades del votaria: 3.86%, Ns/Nc: 28.86%”.
C.V. electorado en el
Estado de Oaxaca.
87 Periddico JVOConsultores, Periddico Expreso Junio Determinar Entrevistas Si hoy fuera la eleccion para Senador por Sonora No
Expreso S.C. 2012 preferencias en las viviendas épor cudl formula votaria? “PAN 38.1%, PRI-PVEM:
elecciones federales 30.6%, PRD-PT-MC: 12.5%, INDECISO: 18.8%”".
de diputados y
senadores en el
Estado de Sonora.
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88 Sin Grupo Impacto Noticias Voz e Junio Conocer la tendencia Entrevistas “JVM-PAN: 11.44%, EPN-PRI-PVEM: 21.92%, AMLO- No
informacion Inteligente 360° Imagen de 2012 electoral y principales | telefdnicas PRD-PT-MC: 33.33%, Nueva Alianza-PANAL: 3.44%, No
Oaxaca S.A. de necesidades del votaria: 2.79%, Ns/Nc: 27.08%”.
C.V. electorado en el
Estado de Oaxaca.
89 Grupo Departamento de MURAL Junio Conocer la intencién Entrevistas Si hoy hubieran elecciones para Presidente de la Si
Reforma Opinion Publica 2012 de voto y otras viviendas Republica épor quién votaria usted?
de Grupo Reforma opiniones politicas de Partido Estimador Error muestral
los electorales con % (intervalo de
miras a las elecciones confianza)
para Gobernador de PRI-PVEM 4 3.0%
Jalisco y Presidente PAN 22 *2.6%
de la Republica del 1 PRD-PT-MC 18 2.4%
de julio de 2012. Nueva Alianza 2 +1.5%
90 Periddico Departamento de Periddico Junio Dar a conocer la Entrevistas “EPN: 40%, JVM: 34%, AMLO: 22%, GQT: 4%”. No
Vanguardia Investigacion, Vanguardia 2012 tendencia electoral telefénicas
Periddico en el cierre de
Vanguardia campaia de los
candidatos en el
estado de Coahuila.
91 Impresoray | Departamento de El Imparcial de Junio Conocer las Entrevistas “AMLO: 19.7%, EPN: 31%, JVM: 27.3%, GQT: 4.7%, Si
Editorial S.A Investigacion y Hermosillo, 2012 preferencias viviendas Aun no lo define: 12.7%, Ninguno: 3.7%, No declaré:
de C.V. encuesta, Sonora electorales y grado de 2.9%".
periodicos Healy posicionamiento de
los partidos y
candidatos a la
Presidencia de la
Republica y Senado
en el electorado
residente en el Estado
de Sonora.
92 La Jornada La Jornada La Jornada Junio Medicion de Entrevistas “Ninguno: 5.8%, PAN: 26.7%, PRI-PVEM: 16.8%, PRD- Si
Oriente Oriente Oriente 2012 preferencias telefdnicas MC-PT: 39.8%, PANAL: 1.4%, No opina: 9.5%".

electorales, municipio
de Puebla
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93 El Debate El Debate El Debate Junio Tendencias Entrevistas “EPN: 47.5%, AMLO: 16.3%, JVM: 25.1%, GQ: 2.4%, Si
Departamento de 2012 electorales para viviendas Ninguno: 1.9%, Ns/Nc: 6.8%”.
Investigacion y Diputados, Senadores
Estadistica y Presidente de la
Republica.
94 El Debate El Debate El Debate Mayo Tendencias Entrevistas “EPN: 44.1%, AMLO: 17.6%, IVM: 26.5%, GQ: 2.8%, Si
Departamento de 2012 electorales para viviendas Ninguno: 2.6%, Ns/Nc: 6.3%”.
Investigacion y Diputados, Senadores
Estadistica y Presidente de la
Republica.
95 El Indemerc El Financiero Junio Conocer las Entrevistas “EPN: 47.20%, IVM: 22.80%, AMLO: 27.10%, GQ: Si
Financiero Mundial, S.A. 2012 preferencias viviendas 2.90%”
electorales para la
eleccion Presidencial
de 2012.
96 El Indemerc El Financiero Mayo Conocer las Entrevistas “EPN: 49.50%, JVM: 21.50%, AMLO: 26.20%, GQ: Si
Financiero Mundial, S.A. 2012 preferencias viviendas 2.80%”.
electorales para la
eleccion Presidencial
de 2012.
97 El Indemerc El Financiero Junio Conocer las Entrevistas “EPN: 49.00%, JVM: 24.00%, AMLO: 25.00%, GQ: Si
Financiero Mundial, S.A. 2012 preferencias viviendas 2.00%”.
electorales para la
eleccion Presidencial
de 2012.
98 El Indemerc El Financiero Junio Conocer las Entrevistas “EPN: 50.00%, JVM: 24.10%, AMLO: 23.40%, GQ: Si
Financiero Mundial, S.A. 2012 preferencias viviendas 2.50%".
electorales para la
eleccion Presidencial
de 2012.
99 EL Buendia & Laredo, EL UNIVERSAL Junio Estimar diversas Entrevistas “JVM-PAN: 21.4%, EPN-PRI-PVEM: 37%, AMLO-PRD- Si
UNIVERSAL S.C. 2012 opiniones y actitudes viviendas PT-MC: 23.5%, GQT-PANAL 3%, y No respuesta:
en lo general y por 15.1%".
segmentos
especificos de la
poblacion.
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100 Sin Buendia & Laredo, Periddicos Junio Encuesta de Opinion Entrevistas “PAN: 26.1%, PRI 34.7%, PVEM 0.9%, PRD 15.2%, PT Si
informacion S.C., “Cambio de 2012 Publica en el Estado viviendas 2% MC 0.4%, PANAL: 1.6%.
Puebla” e de Puebla
“intolerancia”
101 Partido Buendia & Laredo, Periddico Basta Junio Encuesta de Opinion Entrevistas “PAN: 16.2%, PRI: 45.2%, PRD: 25.7%, PANAL: 1.2%, Si
Verde S.C., 2012 Publica en el Estado viviendas No respuesta: 11.7%".
Ecologista de Chiapas
de México
102 Sr. Jesus Servicios de Diario del Yaqui Mayo Preferencia ala Entrevistas Si la eleccion para Diputado Federal por el Distrito VI No
Huerta Informacién de 2012 Diputacion Federal viviendas fuera hoy, épor cudl partido votaria usted? “PAN:
auxiliar en Mercado y 37%, PRI: 29%, PRD: 8%, PVEM: 1%, PANAL: 1%,
la campana Opinién NINGUNO: 6%, NsNc: 16%".
de la Sra.
Sara
Martinez de
Teresa,
Candidata a
la
diputacion
federal por
el PAN.
103 PAN JVOConsultores, Diario del Yaqui Junio Determinar Entrevistas Si hoy fuera la eleccion para Senador por Sonora Si
Nacional en S.C. 2012 preferencias en las de | viviendas épor cudl formula votaria?
la campana Senador en el Estado “PAN 38.1%, PRI-PVEM 30.6%, PRD-PT-MC 12.5%,
de d Chito por Sonora. INDECISO 18.8%.
Diaz,
candidato a
Senador por
Sonora
104 Periddico Covarrubiasy Periddico Digital Junio Evaluar el clima Entrevistas “JVM-PAN: 25%, EPN-PRI-PVEM: 38%, AMLO-PRD-PT- No
Digital Asociados Sendero, S.A. de 2012 politico electoral viviendas MC: 28%, GQT-PANAL: 3%, y No respuesta: 6%".
Sendero, C.V. nacional, asi como
S.A.de C.V. posicionamiento que
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cion criterios
tienen entre la
ciudadania, los
aspirantes ala
candidatura para la
Presidencia de la
Republica.
105 | Ipsos Bimsa, Ipsos Bimsa, S.A. WWW.ipsos- Junio Sondeo a nivel Alternativo “EPN: 48%, JVM: 20%, AMLO: 21%, No voy a votar: No
S.A.de C.V. de C.V. bimsa.com.mx 2012 nacional por la via de 1% NS: 5%”.
telefonia celular, del
Segundo Debate
Presidencial.
106 | Ipsos Bimsa, Ipsos Bimsa, S.A. WWW.ipsos- Junio Sondeo a nivel Alternativo “EPN: 44%, IVM: 22%, AMLO: 19%, No voy a votar: No
S.A.de C.V. de C.V. bimsa.com.mx 2012 nacional por la via de 2% NS: 5%".
telefonia celular, del
Segundo Debate
Presidencial.
107 Sin Grupo Impacto Noticias Voz e Junio Conocer la tendencia Entrevistas Y si en este momento se llevaran a cabo las No
informacion Inteligente 360° Imagen de 2012 electoral en el Estado | telefdnicas elecciones para elegir Senador del Estado de Oaxaca,
Oaxaca S.A. de de Oaxaca. épor cudl partido votaria? “PAN: 15.23%, PRI: 23.07%,
C.V. PVEM: 4.0%%, PRD: 26.82%, PANAL: 3.07%, No
votaria: 3.29%, Ns/Nc: 24.43%”.
108 Sin Grupo Impacto Noticias Voz e Junio Conocer la tendencia Entrevistas “PAN: 12.27%, PRI-PVEM-PANAL:: 19.04%, PRD-PT- No
informacion Inteligente 360° Imagen de 2012 electoral en el Estado | telefdnicas MC: 33.89%, No votaria: 3.29%, Ns/Nc: 24.43%".
Oaxaca S.A. de de Oaxaca.
C.V.
109 Consulta Consulta Mitofsky Periddico El Junio Medir tendencias Entrevistas “JVM-PAN: 37.4%, EPN-PRI: 17.5%, AMLO-PRD: 21.4%, No
Mitofsky Economista 2012 electorales telefdnicas NA: 4.5%, No declara: 19.2%".
110 Asociacidn Buendia & Laredo, Diversos Junio Encuesta de Opinion Entrevistas “PAN: 28%, PRI-PVEM: 43%, PRD-PT-MC: 26%, No
de S.C., Periddicos 2012 Publica en el Estado viviendas PANAL: 3%.
Industriales de Puebla
del Estado
de Veracruz
A.C.
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111 Asociacién Parametria SA de Diario de Xalapa Mayo Medicion de Entrevistas Si hoy fuera la eleccion para Diputado Federal, épor No
de cv 2012 preferencias viviendas cudl partido o alianza votaria usted? (preferencia
Constructor electorales 'y bruta)
es del posicionamiento de “PAN: 18%, PRI-PVEM: 39%, PRD-PT-MC: 17%, NA:
Estado de candidatos en el 2%, Ninguno: 1%, Nulo: 3%, No sabe: 2%, No contesta:
Veracruz Distrito IX del estado 18%”.
A.C. de Veracruz.
Si hoy fuera la eleccion para Diputado Federal, épor
cudl partido o alianza votaria usted? (preferencia
efectiva) “PAN: 24%, PRI-PVEM: 53%, PRD-PT-MC:
21%, NA: 2%".
112 Milenio Milenio Milenio Mayo Conocer preferencias | Alternativo “JVM: 35%, EPN: 13%, AMLO: 22%, GQ: 16%, Voto No
Ledn Ledn Ledn 2012 electorales de los Nulo: 14%”
jovenes universitarios
de Ledn Guanajuato
como su opinién
acerca de varios
personajes politicos.

A continuacidn se detallan uno por uno, los estudios que en el periodo que se reporta fueron entregados a la Secretaria Ejecutiva:
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Demotecnia

Junio de 2012

Metodologia Objetivo Dar a conocer la percepcion del desempeiio de los 4
candidatos a la presidencia de la republica durante el
segundo Debate Presidencial organizado por el IFE.

Marco muestral Ciudades de México, Toluca, Aguascalientes, Mérida,

Guadalajara, Puebla y Monterrey.

Disefio Muestral Definicion de la poblacion 10 panelistas en promedio por sesién, todos con
objetivo credencial de elector domiciliada en la ciudad en donde
participaban.

Procedimiento de Se invito a los ciudadanos a participar a los ciudadanos en
seleccidn de unidades la evaluacién de los participantes del debate.
Procedimiento de Los resultados presentados son frecuencias simples
estimacion

Tamafio y forma de 10 panelistas en promedio por sesion

obtencion de la muestra

Calidad de la estimacién:  No es un ejercicio probabilistico por lo tanto con sus
confianza y error maximo resultados no puede hacerse inferencia alguna sobre las
implicito en la muestra opiniones de los electores en su conjunto

seleccionada para cada

distribucion de

preferencias o tendencias

Frecuencia y tratamiento  Los resultados incluyen el porcentaje de la no respuesta
de la no respuesta

Tasa general de rechazo No hay tasa de rechazo en el ejercicio
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general a la entrevista

Método de recoleccion de la informacion
(mediante entrevistas persona a persona o
algun método alternativo)

Los participantes siguieron el debate a través de una
televisién acondicionada para tal efecto, y pudieron
expresar libremente sus opiniones, a través de un
cuestionario auto aplicable. (método alternativo)

Cuestionario o instrumento de captacién
utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza

Los ciudadanos emitieron sus juicios de forma simultanea
y los resultados son frecuencias simples.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Servidor de UNOTV

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico
emitidos por el IFE?

No aplica

Principales resultados

Opinion antes del debate. ¢ Como calificas las campainas?
“JVM: 5.6, EPN: 5.8, AMLO: 6.5, GQ: 5.2”.

Pregunta Post Debate. ¢A cudl candidato crees que le fue
PEOR en el debate? “INM: 24%, EPN: 37%, AMLO: 24%,
GC: 10%, No se: 1%, Ninguno: 4%”.

Documentacidn que acredite especializacidon y formaciéon académica
en la investigacion de la opinion publica

* Curriculum empresarial
— Realizacién de estudios de investigacién en
practicamente todas las entidades del pais;
— Realizacién de estudios de opinidn en diversas
elecciones.
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* Escritura No. 17,792 de fecha 22 octubre de 1993, del
Licenciado Francisco Xavier Arredondo Galvan, Notario
Publico numero 173 del D.F., donde se hace constar la
constitucion de Demotecnia Division Analisis.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren No
y se indica que sdlo tienen validez para expresar la opinion o

preferencias electorales o la tendencia de la votacidn de esa poblacion

en las fechas especificas del levantamiento de los datos, o en el caso

de las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral?

éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de No
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas

de la encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion 10 de Junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta 11 de Junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta? UNO Noticias, Periddico 24 Horas, www.unonoticas.com
¢Cual fue el medio original de publicacidn de la encuesta? UNO Noticias

¢Quién patrociné la encuesta? UNOTV

éQuién solicito la encuesta? idem

éQuién ordend la encuesta? idem

¢Quien realizoé la encuesta? Demotecnia, Division Analisis, S.C.

Cerro del Chiquihuite No.172, Col. Campestre
Churubusco, C.P.04200, Delegacion Coyoacan,
México, D.F.
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Teléfono: (55) 5544-4378
rodrigo@demotecnia.com

éQuien publicé la encuesta?

Periédico 24 Horas

completo y la base de datos?

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio

Solo copia del estudio

su publicacién?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a

Si
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Radio Impulsora X.

Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Medir las preferencias electorales en el Municipio
de Chihuahua, respecto de las elecciones federales
del 2012.

Marco muestral

Los Distritos electorales VI y VIl del municipio de
Chihuahua.

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Hombres y mujeres mayores de 18 afios, con
credencial para votar con fotografia vigente y con
domicilio en el Municipio.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Seleccion estratégica de puntos de afluencia,
atendiendo la distribucion geografica y
sociodemografica del municipio.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados son obtenidos directamente del
conteo de boletas simuladas de candidatos a la
presidencia, diputaciones y senadores.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

800 personas

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Sin informacion

35




Radio Impulsora X.E.E.S, S.A.
Junio de 2012

Frecuencia y tratamiento de Sin informacion

la no respuesta

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

3 de cada 10 personas manifestaron su intencién de
no participar en el ejercicio.

Método de recoleccion de la informacion

Método alternativo en puntos estratégicos de

(mediante entrevistas persona a persona o algun afluencia.
método alternativo)
Cuestionario o instrumento de captacién utilizado Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Se contabilizaron una por una las boletas simuladas
y se totalizan las preferencia por candidatos junto
con los votos nulos, se traduce a porcentajes, y para
obtener resultados absolutos se resta el porcentaje
de votos nulos simulados.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Los reportes son generados usando paquetes de
Microsoft Office.

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

No

Principales resultados

¢Por quién votaria para Presidente de la
Republica? “EPN-PRI-PVEM: 42%, JVM-PAN: 27%,
AMLO-PRD PT MC: 25% GQT-PANAL: 6%”.

¢Por quién votaria para Senadores?
“Patricio Martinez y Lilia Merodio-PRI: 38%, Javier
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Radio Impulsora X.E.E.S, S.A.
Junio de 2012

Corral y Lucila Murguia-PAN: 37%, Victor Quintanay
Patricia Borunda-PRD PT MC: 11%, Susana Moriel y
Alberto Carrillo PANAL: 6%, Marcela Luna 'y
Francisco Mata PVEM: 8%".
Documentacidn que acredite especializacidon y formaciéon académica en la * Escritura 61,567, de fecha 9 de febrero de 2010,
investigacion de la opinion publica Lic. Roberto Nufez y Bandera, Notario 1 en la
Ciudad de México, Distrito Federal por la que se

constituye Babel Comunicacién, S.C.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se No
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias

electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de No
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion 31 de mayo, 1, 2,5y 6 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta 8 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta? Estacion de Radio Antena 102.5
www.antena760.com
www.vozenred.com

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta? idem
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Radio Impulsora X.E.E.S, S.A.
Junio de 2012

¢Quién patrocind la encuesta?

Radio Impulsora X.E.E.S., S.A.

Margarita Jiménez Espinoza

Blvd. Ortiz Mena 3406 ler piso, Col. Lomas del
Santuario 22 Etapa, C.P. 31240 Chihuahua,
Chihuahua.

Tel (614) 432-3000
radioxeem@prodigy.net.mx

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordeno la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Babel Comunicacion, S.C.

Domicilio: San Simdn 60 Bis, San Simdn Ticumac
Delegacién Miguel Hidalgo

México, D.F. 22 03660

Tel. (614) 266.29.79

é¢Quien publicé la encuesta?

Estacidn de Radio Antena 102.5
www.antena760.com
www.vozenred.com

completo y la base de datos?

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio

Si

publicacion?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su

Si
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LOGER Consultores, S.C.

Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Conocer mediante un estudio cuantitativo la opinién de
electorado antes y después del ler. debate presidencial.

Marco muestral

Lista nominal del IFE, actualizada al 24 de mayo de 2012

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Mayores de 18 afios que residen en la Republica
Mexicana, que cuentan con credencial para votar vigente,
linea telefdénica en su hogar o teléfono movil ser
contactados.

Procedimiento de
seleccidon de unidades

Muestreo bietdpico, estratificada de acuerdo al tamafio
de lista nominal de cada estado.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados nacionales no son frecuencias simples, sino
estimaciones basadas en factores de ponderacion de la
muestra.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

2,100 encuestas en todo el pais

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o tendencias

Nivel de confianza de 95%, el error es de 2.14 a nivel
nacional.

Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta

Los resultados nacionales no son frecuencias simples, sino
estimaciones basadas en factores de ponderacion de la
muestra.

Tasa general de rechazo

Sin informacion
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LOGER Consultores, S.C.
Junio de 2012

general a la entrevista

Método de recoleccion de la informacion
(mediante entrevistas persona a persona o
algun método alternativo)

Encuesta cara a cara y posteriormente telefénica realizada
el 6 de mayo de 2012, antes y después del debate.

Cuestionario o instrumento de captacién
utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados nacionales no son frecuencias simples, sino
estimaciones basadas en factores de ponderacioén de la
muestra.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

software de produccién propia (PYGO) y después son
traspuestos a Statistical Package for the Social Sciences
(SPSS) para su ponderacién y andlisis.

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico
emitidos por el IFE?

No

Principales resultados

¢Si hoy fueran las elecciones para elegir al préoximo
Presidente de México, de las siguientes personas, usted
por quién votaria? (Intencion del voto post debate).
“JVM-PAN: 18.9%, EPN-PRI: 41.4%, AMLO-PRD: 26.6%,
GQ-PANAL: 5-6%, Anularé: 0%, Ninguno-No Votaré: 0.3%,
Indeciso: 3.8%, No Contestd: 3.4%”.

¢Para usted quién gano el debate?
“JVM-PAN: 19%, EPN-PRI: 37.1%, AMLO-PRD: 24.1%, GQ-
PANAL: 11%, Ninguno: 4.2%, NS/NC: 4.6%".
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LOGER Consultores, S.C.
Junio de 2012

Documentacidn que acredite especializacidon y formacién académica
en la investigacion de la opinion publica

* Curriculum Empresarial
- Validan e interpretan tendencias y miden el pulso

de la opinién publica en México.

* Curriculum de Jesus Rodriguez Diaz, lider de
proyectos.

* Escritura 18,530, de fecha 9 de octubre de 2012, Lic.
M. Angel Zamora y Vega, de Notario Publico 108 del
Distrito Federal.

* Miembro de World Association for Public Opinion
Research (WAPOR).

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren
y se indica que sdlo tienen validez para expresar la opinion o
preferencias electorales o la tendencia de la votacién de esa poblacién
en las fechas especificas del levantamiento de los datos, o en el caso
de las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral?

No

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas
de la encuesta?

Si

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

7y 8 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

11 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

El Sol de México

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem
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LOGER Consultores, S.C.
Junio de 2012

¢Quién patrocind la encuesta?

Sin informacion

éQuién solicito la encuesta?

Sin informacion

éQuién ordenod la encuesta?

Sin informacion

éQuien realizd la encuesta?

LOGER CONSULTORES S.C.

Viaducto Miguel Aleman No. 665, Int. 2 Col. Roma Sur,
C.P. 06760, Del. Cuauhtémoc. México D.F.

Tel. 55745544,

loger.victorino@gmail.com

éQuien publicé la encuesta?

El Sol de México

completo y la base de datos?

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio

Si

su publicacién?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a

Si
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Zacatecas en Imagen

Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Medir preferencias electorales por partido politico,
asi como la preferencia por candidatos y diferentes
escenarios.

Marco muestral

Secciones electorales del distrito

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Personas del8 afios 6 mayores en todo el Estado de
Zacatecas considerando de forma individual cada
uno de los Distritos Federales Electorales.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Por conglomerado biétapico y estratificado en area
urbanay rural, con base en las secciones electorales
del distrito y eligiendo un niumero de ciudadanos
representativos de cada una de las secciones.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados que se expresan en este reporte son
valores promedios cuyo rango de validez esta
determinado en cada caso, por el error estadistico
implicito y son vélidos con un intervalo de confianza
del 95%.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

2,412 entrevistas

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias

El margen de error tedrico maximo por simulacién
de la encuesta en la pregunta principal para los
candidatos a Senador, que se refiere a “Si el dia de
hoy fueran las elecciones, ¢ Por cual partido o
coalicion de partidos votaria?” es de 2.1% con un
nivel de confianza del 95%. Cada reactivo tiene un
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Zacatecas en Imagen

o tendencias

Junio de 2012

error estadistico implicito que no es expresa de
forma individual en este reporte, aunque si esta
calculado pero en promedio, tomando como
universo cada uno de los distritos, que va del 4 al
6% con el nivel de confianza mencionado en el
parrafo anterior.

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

La no respuesta se considerara dentro del
subconjunto de que no quieren que se conozca su
intencidn de voto.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La taza de rechazo para el levantamiento de la
entrevista se presento en promedio de cada diez
intentos de entrevistas ocho se concretaron y dos
indicaron que no querian ser entrevistados.

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevistas viviendas

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados que se expresan en este reporte son
valores promedios cuyo rango de validez esta
determinado en cada caso, por el error estadistico
implicito y son vdlidos con un intervalo de confianza
del 95%.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Microsoft Office Access para captura de la
informacién y el procesamiento de la informacion
con Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)
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Zacatecas en Imagen
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y Statistica

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

Si

Principales resultados

Si el dia de hoy fueran las elecciones épor quién
votaria usted para Presidente de la Republica?
“JVM-PAN: 13.4%, EPN-PRI, PVEM: 36.7%, AMLO-
PRD-PT-MC: 16.5%, GQT-NA: 2.3%, Boleta en
blanco: 23.1%, Boleta anulada: 6.3% y otro
candidato: 2.0%”.

¢Por quién votaria usted para diputado...?
(votacion efectiva).

Dto.1 | Dto.2 | Dto.3 Dto. 4
PAN 14.5 27.6 18.5 16.4
PRI-PVEM 53.4 49.1 56.5 58.8
PRD-PT-MC 30.1 20.5 21.8 22.0
NA 2.1 2.7 3.3 2.8

¢Por cudl partido o coalicion de partidos votaria
para Senador? “PAN: 9.3%, PRI-PVEM: 28.9%, PRD-
PT-MC: 16.5%, NA 1.1%, No iria a votar: 2.4%, NC:
1.9%, Ninguno: 4.5%, el voto es secreto: 4.7%, No
sabe: 30.7%".

Documentacidon que acredite especializaciéon y formacion académica en la
investigacion de la opinion publica

* Resefia histérica del Laboratorio de Estadistica y
Matematica Aplicada de la Universidad
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Zacatecas en Imagen
Junio de 2012

Autonoma de Zacatecas

— Especializacion en encuestas electorales y
estudios de mercado desde el aifio 2001.

salida, el dia de la jornada electoral?

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblacién en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de

Si

encuesta?

éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

Si

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

2 al 6 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

11 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

Zacatecas en Imagen y El Centinela del Pueblo

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrociné la encuesta?

Grupo Editorial Zacatecas, S.A. de C.V.
Calzada Revolucién No. 24, Colonia Tierra y
Libertad, C.P. 98615, Guadalupe, Zacatecas
Teléfono: (492) 923-4412

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordeno la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Laboratorio de Estadistica y Matematica Aplicada
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(LEMA) de la Universidad Auténoma de Zacatecas
Camino a la Bufa esquina con Calzada Solidaria S/N,
C.P. 98068, Zacatecas, Zacatecas

Teléfono: (492)922-9975

ltrueba@mate.reduaz.mx
varredon@mate.reduaz.mx

éQuien publicé la encuesta? Zacatecas en Imagen y El Centinela del Pueblo

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Solo copia del estudio
completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si
publicacion?
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Metodologia

Objetivo

Generar informacién alternativa no sesgada

elaborada desde el ambito académico.

Marco muestral

Universo de secciones electorales del IFE

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Hombres y mujeres mayores de 18 afos edad

Procedimiento de seleccion
de unidades

Disefio estrictamente probabilistico, que contiene
las 32 entidades y los 300 distritos. Seleccién
proporcional a su tamafno de 120 secciones
electorales por circunscripcion. Seleccién de 5-10
viviendas por manzana sin reemplazo.

Dispersar la muestra lo mds posible en al menos
entre 500 — 600 secciones distribuidas en tamafios
iguales entre las 5 circunscripciones.

Procedimiento de
estimacion

Factores de ajuste y expansion

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

3,480 entrevistas completas de las 3,000 esperadas

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Sin informacion
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Observatorio Universitario Electoral (OUE)

Junio de 2012

Frecuencia y tratamiento de La no respuesta total al cuestionario fue del 40%

la no respuesta
Tasa general de rechazo El 60.3% aceptd participar y completo entrevista (se
general a la entrevista visitan los hogares hasta 3 veces para lograr la

entrevista. No hay sustitucion).

Método de recoleccion de la informacién Entrevistas viviendas
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos  Sin informacion

de confianza

Denominacién del software utilizado para el Estimaciones con SPSS y procesos propios de
procesamiento validacién
éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos No
por el IFE?
Principales resultados Estimacién de intencidén de voto para Elecciones de
Presidente-México 2012
VM EPN | AMLO | GQ | Indefinidos
Estimacién | 18% | 33.4% | 27.3% | 1.5% 19.8%
Limite 20.7% | 35.9% | 31.8% | 1.6% 22.4%
superior
Limite 15.3% | 30.9% | 22.8% | 1.4% 17.2%
inferior
Documentacidon que acredite especializaciéon y formacion académica en la Sin informacion

investigacion de la opinion publica
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Observatorio Universitario Electoral (OUE)

Junio de 2012

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se Si
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias

electorales o la tendencia de la votacion de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion 30 de mayo al 6 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta 11y 22 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta? Presentacidn en el Colegio de México

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta? idem

¢Quién patrocind la encuesta? Observatorio Universitario Electoral

éQuién solicito la encuesta? idem

éQuién ordend la encuesta? idem

éQuien realizé la encuesta? Levantamiento en campo: Berumen
Analisis de resultados: OUE

é¢Quien publicé la encuesta? Observatorio Universitario Electoral

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Solo copia del estudio

completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si
publicacion?
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Consulta Mitofsky

Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Medir tendencias electorales en el Estado de
Aguascalientes.

Marco muestral

Listado de secciones electorales y sus resultados

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Ciudadanos en viviendas particulares en el Distrito
Federal 03 del Estado de Aguascalientes.

Procedimiento de seleccion
de unidades

De manera sistematica. 60 secciones electorales en
el distrito federal 03. En cada seccién se tomd 2
manzanas (o grupo de viviendas en area rural), en
cada manzana 5 viviendas y en cada vivienda un
ciudadano.

Procedimiento de
estimacion

Estimaciones basadas en la utilizacién de factores
de expansion, calculados como el inverso de la
probabilidad de seleccidn de cada individuo en la
muestra y correccion por no respuesta en cada
seccion.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

600 ciudadanos en el distrito federal 03 del Estado
de Aguascalientes.

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Cada porcentaje tiene su propio error asociado, el
disefio de muestra garantiza que en al menos 95 de
cada 100 veces, el error no sobrepasa el 4.0% en las
estimaciones para el Distrito.
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la no respuesta

Frecuencia y tratamiento de Se incluye en los resultados el porcentaje de la no

respuesta.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

43.7%

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevistas cara a cara en viviendas

Cuestionario o instrumento de captacion utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados presentados no son frecuencias
simples, sino estimaciones basadas en la utilizacion
de factores de expansidn, calculados como el
inverso de la probabilidad de seleccién de cada
individuo en la muestra y correccién por no-
respuesta en cada seleccién en muestra.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

Si

Principales resultados

Si el dia de hoy fuera las elecciones para elegir...
¢Por cudl partido o candidato votaria usted?
Preferencia efectiva. Presidente. “J)VM-PAN: 31.6%,
EPN-PRI: 42.5%, AMLO-PRD: 21.7%, NA: 4.2%".
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Consulta Mitofsky
Junio de 2012

Preferencia efectiva. Diputado. “PAN: 32.2%, PRI:
44.4%, PRD: 18.9%, PT: 0.5%, MC: 0.5%, PVEM:
1.5%, NA: 2.0%".

Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la
investigacion de la opinion publica

* Curriculum empresarial

- Alianza estratégica con Mitofsky
International, desde hace 7 afios

— Pertenece a la Asociacion Mexicana de
Agencias de Investigacién de Mercado y
Opinidn Publica (AMAI).

* Escritura No. 25,099 de fecha 9 febrero de 1995,
del Lic. Pedro Vazquez Nava, Notario 70 del D.F.,
donde se hace constar la constitucién de
Consulta, Consultores Asociados en
Investigacion de Opinién (Consulta Mitofsky).

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

Si

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la
encuesta?

Si
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Consulta Mitofsky
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Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

2 al 4 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

14 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

www.consulta.com.mx

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

www.consulta.com.mx

¢Quién patrocind la encuesta?

El Heraldo de Aguascalientes

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordenod la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Consulta Mitofsky,

Georgia # 38, Colonia Napoles, México, D.F.
Teléfono: (55) 5543-5969
consulta@consulta.com.mx

é¢Quien publicé la encuesta?

www.consulta.com.mx

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Si
completo y la base de datos?
éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si

publicacion?
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Consulta Mitofsky

Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Medir tendencias electorales en el Estado de
Yucatan.

Marco muestral

Listado de secciones electorales y sus resultados

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Ciudadanos en viviendas particulares en el Estado
de Yucatan.

Procedimiento de seleccion
de unidades

De manera sistematica 120 secciones electorales en
el Estado de Yucatan. En cada seccién se tomo 2
manzanas (o grupo de viviendas en area rural), en
cada manzana 5 viviendas y en cada vivienda un
ciudadano.

Procedimiento de
estimacion

Estimaciones basadas en la utilizacién de factores
de expansion, calculados como el inverso de la
probabilidad de seleccidn de cada individuo en la
muestra y correccion por no respuesta en cada
seccion.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

1,200 ciudadanos en el Estado de Yucatan

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Cada porcentaje tiene su propio error asociado, el
disefio de muestra garantiza que en al menos 95 de
cada 100 veces, el error no sobrepasa el 1.3% en las
estimaciones para el Distrito.
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la no respuesta

Frecuencia y tratamiento de Se incluye en los resultados el porcentaje de la no

respuesta.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

55.6%

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevistas cara a cara en viviendas

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados presentados no son frecuencias
simples, sino estimaciones basadas en la utilizacion
de factores de expansidn, calculados como el
inverso de la probabilidad de seleccién de cada
individuo en la muestra y correccién por no-
respuesta en cada seleccién en muestra.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

Si

Principales resultados

Si el dia de hoy fuera las elecciones para elegir...
¢Por cudl partido o candidato votaria usted?
Presidente. “JVM-PAN: 30.4%, EPN-PRI: 47.8%,
AMLO-PRD: 8.1%, NA: 0.3%, No declara: 13.4%”".

Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la

* Curriculum empresarial

56
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investigacion de la opinion publica

- Alianza estratégica con Mitofsky
International, desde hace 7 afios

— Pertenece a la Asociacion Mexicana de
Agencias de Investigacién de Mercado y
Opinidn Publica (AMAI).

* Escritura No. 25,099 de fecha 9 febrero de 1995,
del Lic. Pedro Vazquez Nava, Notario 70 del D.F.,
donde se hace constar la constitucién de
Consulta, Consultores Asociados en
Investigacion de Opinién (Consulta Mitofsky).

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblacién en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

Si

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la
encuesta?

Si

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

8 al 10 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

14 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

www.consulta.com.mx

¢Cual fue el medio original de publicacidn de la encuesta?

www.consulta.com.mx
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Consulta Mitofsky
Junio de 2012

¢Quién patrocind la encuesta?

Colegio de Maestros en Administracion y Politicas
Publicas del Sureste A. C., con domicilio en Calle 25
No. 193 x 24, Fraccionamiento Jardines Miraflores,
Mérida Yucatan.

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordeno la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Consulta Mitofsky,

Georgia # 38, Colonia Napoles, México, D.F.
Teléfono: (55) 5543-5969
consulta@consulta.com.mx

éQuien publicé la encuesta?

www.consulta.com.mx

completo y la base de datos?

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio

Si

publicacion?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su

Si
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Consulta Mitofsky

Junio de 2012

Metodologia Objetivo Medir las preferencias rumbo a la eleccién

Presidencial en México 2012.

Marco muestral Listado de secciones electorales de las 32 entidades
del pais y de sus resultados oficiales en 2009.

Disefio Muestral Definicion de la poblaciéon Mexicanos mayores de 18 afios con credencial para
objetivo votar en cada encuesta.
Procedimiento de seleccion De manera sistematica y aleatoria con probabilidad
de unidades proporcional a su tamafo (PPT).
Procedimiento de Estimaciones basadas en la utilizacién de factores
estimacion de expansion, calculados como el inverso de la

probabilidad de seleccidn de cada individuo en la
muestra y correccion por no-respuesta en cada
seccion seleccionada en muestra.

Tamafio y forma de 1,000 mexicanos mayores de 18 aios con credencial

obtencién de la muestra para votar. 100 secciones electorales en todo el
territorio nacional. En cada seccidn se escogieron
dos manzanas (o grupos de viviendas en caso de
areas rurales), en cada una de las manzanas cinco
viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de
edad con credencial para votar vigente.

Calidad de la estimacion: Cada porcentaje tiene su propio error asociado, el
confianza y error maximo disefio de muestra garantiza que en las
implicito en la muestra estimaciones nacionales al menos 95 de cada 100
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Consulta Mitofsky
Junio de 2012

seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

veces, el error no sobrepasa el £ 3.1%.

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

Incluye el porcentaje de la no respuesta

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

54%

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevistas cara a cara en viviendas particulares de
territorio nacional.

Cuestionario o instrumento de captacion utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados presentados no son frecuencias
simples, sino estimaciones basadas en la utilizacion
de factores de expansidn, calculados como el
inverso de la probabilidad de seleccién de cada
individuo en la muestra y correccién por no-
respuesta en cada seleccién en muestra.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

Si

Principales resultados

Preferencia para Presidente (preferencia bruta)
“JVM: 21.6%, EPN: 37.8%, AMLO: 24.0%, GQ 1.9%”
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Consulta Mitofsky
Junio de 2012

No Declarara: 14.7%".

Preferencia en el segundo debate
“PAN: 18%, PRI-PVEM: 33%, PRD-PT-MC: 21%,
Nueva Alianza: 23% y No declara: 6%”.

Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la
investigacion de la opinion publica

Curriculum empresarial

- Alianza estratégica con Mitofsky
International, desde hace 7 afios

— Pertenece a la Asociacion Mexicana de
Agencias de Investigacién de Mercado y
Opinidn Publica (AMAL).

Escritura No. 25,099 de fecha 9 febrero de 1995,

del Lic. Pedro Vazquez Nava, Notario 70 del D.F.,

donde se hace constar la constitucién de

Consulta, Consultores Asociados en

Investigacion de Opinién (Consulta Mitofsky).

éSe define detalladamente la poblacidn de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblacién en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

Si

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no

Si
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Consulta Mitofsky
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consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion 11y 13 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta 14 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta? www.consulta.com.mx

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta? www.consulta.com.mx

¢Quién patrociné la encuesta? Consulta Mitofsky,
Georgia # 38, Colonia Napoles, México, D.F.
Teléfono: (55) 5543-5969
consulta@consulta.com.mx

éQuién solicito la encuesta? idem

éQuién ordend la encuesta? idem

éQuien realizé la encuesta? idem

éQuien publicé la encuesta? idem

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Si

completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si

publicacion?
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Consulta Mitofsky

Junio de 2012

Metodologia Objetivo Medir las preferencias rumbo a la eleccién

Presidencial en México 2012.

Marco muestral Listado de secciones electorales de las 32 entidades
del pais y de sus resultados oficiales en 2009.

Disefio Muestral Definicion de la poblaciéon Mexicanos mayores de 18 afios con credencial para
objetivo votar en cada encuesta.
Procedimiento de seleccion De manera sistematica y aleatoria con probabilidad
de unidades proporcional a su tamafo (PPT).
Procedimiento de Estimaciones basadas en la utilizacién de factores
estimacion de expansion, calculados como el inverso de la

probabilidad de seleccidn de cada individuo en la
muestra y correccion por no-respuesta en cada
seccion seleccionada en muestra.

Tamafio y forma de 1,000 mexicanos mayores de 18 aios con credencial

obtencién de la muestra para votar. 100 secciones electorales en todo el
territorio nacional. En cada seccidn se escogieron
dos manzanas (o grupos de viviendas en caso de
areas rurales), en cada una de las manzanas cinco
viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de
edad con credencial para votar vigente.

Calidad de la estimacion: Cada porcentaje tiene su propio error asociado, el
confianza y error maximo disefio de muestra garantiza que en las
implicito en la muestra estimaciones nacionales al menos 95 de cada 100
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Consulta Mitofsky

Junio de 2012

seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

veces, el error no sobrepasa el £ 3.1%.

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

Incluye el porcentaje de la no respuesta

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

53.6%

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevistas cara a cara en viviendas particulares de
territorio nacional.

Cuestionario o instrumento de captacion utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados presentados no son frecuencias
simples, sino estimaciones basadas en la utilizacion
de factores de expansidn, calculados como el
inverso de la probabilidad de seleccién de cada
individuo en la muestra y correccién por no-
respuesta en cada seleccién en muestra.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

Si

Principales resultados

Preferencia para Presidente (preferencia bruta)
“IVM: 21%, EPN: 37%, AMLO: 25%, GQ 2%” No
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Declarara: 15%”.

Preferencia electoral para Diputado Federal
(escenario con alianzas, preferencia bruta)

“PAN: 19.8%, PRI-PVEM: 35.9%, PRD-PT-MC: 23.4%,
Nueva Alianza: 1.1% y No declara: 19.8%".
Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la * Curriculum empresarial
investigacion de la opinion publica - Alianza estratégica con Mitofsky
International, desde hace 7 afios

— Pertenece a la Asociacion Mexicana de
Agencias de Investigacién de Mercado y
Opinidn Publica (AMAI).

* Escritura No. 25,099 de fecha 9 febrero de 1995,
del Lic. Pedro Vazquez Nava, Notario 70 del D.F.,
donde se hace constar la constitucién de
Consulta, Consultores Asociados en
Investigacion de Opinién (Consulta Mitofsky).

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se Si
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias

electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no

65



Consulta Mitofsky
Junio de 2012

consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la
encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

08 y 10 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

12 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

www.consulta.com.mx

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

www.consulta.com.mx

¢Quién patrociné la encuesta?

Consulta Mitofsky,

Georgia # 38, Colonia Napoles, México, D.F.
Teléfono: (55) 5543-5969
consulta@consulta.com.mx

publicacion?

éQuién solicito la encuesta? idem
éQuién ordend la encuesta? idem
éQuien realizé la encuesta? idem
éQuien publicé la encuesta? idem
éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Si
completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si
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Metodologia Objetivo

Encuesta nacional, elecciones 2012

Marco muestral

Catalogo general de secciones electorales IFE

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Individuos con 18 aiflos o mas residente y con
credencial de elector correspondiente a los Estados
Unidos Mexicanos.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Se estratifico al pais en 10 zonas geograficas y estas
a su vez en estrado urbano y no urbano; se realizé
un muestreo sistematico probabilistico con semilla
aleatoria de secciones en cada conglomerado
poblacional; y muestreo aleatorio de individuos en
la seccidn.

Procedimiento de
estimacion

Se considerd el disefio de muestreo complejo
asociado al disefio de muestra utilizado para la
estimacion de proporciones, sus errores estandares
y efectos de disefio; se utilizaron los estimadores de
Horwitz-Thompson (factores de expansién). Se post-
estratificé y se ajustaron los factores de expansién
por la distribucién poblacional por sexo y grupos de
edad.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

1,200 entrevistas efectivas a través de 120 puntos
de levantamiento (10 cuestionarios por punto).

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo

Error tedrico menor al + 2.9%, nivel de confianza del
95%.
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implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

Se incluye en los resultados el porcentaje de la no
respuesta.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

35.8%

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevistas cara a cara en viviendas

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Se ajustaron los factores de expansién por la
distribucién poblacional por sexo y grupos de edad.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

SPSS

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

Si

Principales resultados

Vamos a suponer que dia de hoy es la eleccion y
que usted puede votar para Presidente de la
Republica. ¢ Por qué partido o candidato votaria
usted? (preferencia bruta) “J)VM-PAN: 19.8%, EPN-
PRI-PVEM: 37.2%, AMLO-PRD-PT-MC: 21.2%, GQT-
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Con Estadistica
Junio de 2012

PANAL: 3.5%, y No respuesta: 18.3%".

Vamos a suponer que el dia de hoy es la eleccion y
que usted va a votar para Presidente de la
Republica, épor qué partido y candidato votaria
usted? (preferencia efectiva) “JVM-PAN: 24.3%,
EPN-PRI-PVEM: 45.4%, AMLO-PRD-PT-MC: 26.0%,
GQT-PANAL: 4.3%".

Documentacidon que acredite especializaciéon y formacion académica en la
investigacion de la opinion publica

* Curriculum empresarial

- Diversos estudios desde 2004, tanto para
instituciones privadas como para el sector
publico y electoral.

* Escritura No. 52,435 de fecha 12 de junio de
2003, del Lic. Javier Ceballos Lujambio, Notario
Publico nimero 110 del D.F., en donde se hace
constar la constitucion de Con Estadistica.

éSe define detalladamente la poblacidn de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblacién en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

Si

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no

Si
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consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la
encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacién

11 al 12 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

Junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

Grupo Férmula

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrociné la encuesta?

Grupo Radio Férmula y Con Estadistica S.C.

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordeno la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Con Estadistica S.C.,

Av. San Jeronimo 1423-10, Col. San Jeronimo Lidice,
Magdalena Contreras, CP 10200, México D.F.
Teléfono: (55) 5683-9011

é¢Quien publicé la encuesta?

Grupo Férmula

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio
completo y la base de datos?

Solo copia del estudio

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su

publicacion?

Sin fecha exacta de publicacion
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Metodologia

Objetivo

Encuesta Municipal de Preferencia Electoral para Senado de
la Republica y percepcion sobre el debate, realizada el dia 4
de Junio 2012.

Marco muestral

Municipio de Puebla, Puebla

Disefio Muestral

Definicion de la
poblacién objetivo

Mayores de 18 afios que cuentan con credencial para votar
cuyos datos corresponden al Municipio de Puebla, y que se
encuentren dentro de los 4 distritos electorales federales (9,
6,11y 12).

Procedimiento de
seleccidon de unidades

Probabilistico aleatorio simple, polietapico

Procedimiento de
estimacion

Los resultados presentados son frecuencias simples

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

600 cuestionarios

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o
tendencias

Error estadistico + 4%, a un nivel de confianza de 95%

Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta

Se incluye en los resultados el porcentaje de la no
respuesta.

Tasa general de rechazo
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Burd de Estrategias y Analisis del Poder, S.C.
Junio de 2012

general a la entrevista

Método de recoleccion de la informacion Entrevistas cara a cara en vivienda
(mediante entrevistas persona a persona o
algin método alternativo)

Cuestionario o instrumento de captacién Si
utilizado
Forma de procesamiento, estimadores e Los resultados presentados son frecuencias simples

intervalos de confianza

Denominacién del software utilizado para el Excel y Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)
procesamiento

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico Si
emitidos por el IFE?

Principales resultados Si hoy fuera las elecciones para Senador por Puebla, ¢ Usted
por cudl de los siguientes candidatos definitivamente
votaria? (Preferencia bruta) “PAN: 28.3%, PRI-PVEM:
27.5%, PRD-PT-MC: 16.1%, PANAL 8.3%, No sabe/no
contestd: 19.8%”.

Documentacidn que acredite especializacidon y formacién académica  Sin informacion

en la investigacion de la opinion publica

éSe define detalladamente la poblacidn de estudio a la que se Si
refieren y se indica que sodlo tienen validez para expresar la opinion

o preferencias electorales o la tendencia de la votacidn de esa

poblacion en las fechas especificas del levantamiento de los datos, o
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en el caso de las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que
no consista en el mero calculo de frecuencias relativas de las
respuestas de la encuesta?

Los resultados presentados son frecuencias simples

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

4 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

5 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

www.statuspuebla.com.mx
www.beap.com.mx

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrocind la encuesta?

Grupo Editorial Status S.A. de C.V,,
Plaza San José Local 236, Blvd. Atlixco No. 37, Col. San José
Vista Hermosa, Puebla, Puebla.

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordeno la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Burd de Estrategias y Andlisis del Poder, S.C.

Privada 10 “B” sur 3112 Colonia Anzures, C.P. 72530
Puebla, Puebla.

Teléfono: (22)2755-4580

jriverp@yahoo.com

é¢Quien publicé la encuesta?

www.statuspuebla.com.mx
www.beap.com.mx
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Buré de Estrategias y Analisis del Poder, S.C.

Junio de 2012

éEntrega en medio impreso, magnético u dptico de la copia del Solo copia del estudio
estudio completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientesa  Si
su publicacién?
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Grupo Reforma

Junio de 2012
Metodologia Objetivo Conocer la intencién de voto de los capitalinos y
otras opiniones politicas de los electorales con miras
a las elecciones de Jefe de Gobierno, Asamblea
Legislativa y Presidente del 1 de julio de 2012.

Marco muestral Listado de las secciones electorales definidas por el
IFE. Se seleccionaron 54 secciones las cuales sirvieron
como puntos de levantamiento y recopilacién de la
informacion.

Disefio Muestral Definicion de la poblaciéon Mexicanos adultos con credencial para votar vigente
objetivo que viven en el Distrito Federal. La muestra esta
disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacién, en términos de su distribucién geografica,
sociodemografica (sexo y edad).

Procedimiento de selecciéon Seleccidén de 54 puntos de levantamiento

de unidades correspondientes a las secciones electorales del IFE,
se ordenaron de mayor a menor de acuerdo al
tamafio de su lista nominal, se eligieron de forma
aleatoria sistematica. La sustitucion de hogar o
persona encuestada fue de forma aleatoria
sistematica. Se seleccionaron las manzanas de
manera probabilistica. En cada punto se
seleccionaron hogares de forma aleatoria sistematica
y en cada hogar se selecciond a un entrevistado
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Grupo Reforma

Junio de 2012
siguiendo cuotas de sexo y edad.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados publicados se obtienen directamente
de la encuesta. Sumando los porcentajes a favor de
EPN y AMLO, ya que aparecen dos y tres veces
respectivamente.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

810 entrevistas personales, cara a cara, en la vivienda
de las personas seleccionadas. El criterio de
elegibilidad contaran con credencial para votar
vigente y que vivieran en el domicilio seleccionado.
En cada uno de los 54 puntos de levantamiento,
correspondientes al mismo niumero de secciones
electorales.

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o tendencias

Con un nivel de confianza de 95%, la encuesta tiene
un margen de error estimado de +3.4% para el total
de la muestra, y de £3.7% para la pregunta electoral.

Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta

El 14% de los entrevistados no contestd la pregunta
de preferencia electoral argumentando que “no
2

piensa votar”, “anularia su voto” o simplemente “no
contesto o dejo la boleta en blanco”.

Tasa general de rechazo

La tasa de rechazo a la encuesta fue de 42%, incluye
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general a la entrevista solamente a las personas elegibles en la muestra, y

que declinaron participar o suspendieron la
entrevista. Calculado en base a los criterios
establecidos por AAPOR.

Método de recoleccion de la informacion Entrevistas cara a cara, en la vivienda de cada
(mediante entrevistas persona a persona o algun entrevistado.
método alternativo)

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado  Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos Los resultados de la encuesta se basan en las

de confianza respuestas de 689 entrevistados. Con un nivel de
confianza de 95%, el margen de error de + 3.7%.

Denominacién del software utilizado para el La captura de la informacion se hizo a través del

procesamiento Software Sistema de Encuestas versiéon 2.2.0

disefiado por el Departamento de Sistemas de Grupo
Reforma. El analisis de los resultados de la encuesta y
la obtencion de los estimadores se hizo utilizando el
Paquete Estadistico para las Ciencias Sociales, SPSS
para Windows, version 16.0.

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos Si
por el IFE?

Principales resultados Si hoy hubiera elecciones para presidente de la
republica, épor quién votaria usted?

ESTIMADOR | ERROR MUESTRAL (INTERVALO DE

Candidato(a) % CONFIANZA)
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Vdzquez Mota 16 12.7%
Peiia Nieto 23 +3.1%
Lépez

Obrador 58 3.7%
Gabriel

Quadri 3 *0.7%

Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la
investigacion de la opinion publica

El periddico Reforma ha contado con su propio
Departamento de Investigacion de Opinidn
Publica desde sus inicios en 1993.

Ha elaborado encuestas electorales para
publicacidn en el diario, cubriendo todos los
procesos federales y la mayoria de las elecciones
estatales. No depende de financiamiento de
terceros.

Equipo de investigacidn de Opinidén Publica bajo la
coordinacion de Alejandro Moreno, Doctor en
Ciencia Politica por la Universidad de Michigany
actual Vice-Presidente y Presidente Electo de la
Asociaciéon Mundial de Investigadores de Opinién
Publica, WAPOR por sus siglas en inglés.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?
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¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no

consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

Si

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

9y 10 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

14 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

Diario REFORMA

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrocind la encuesta?

Grupo Reforma, Consorcio Interamericano de
Comunicacion S.A. de C.V.

Av. México Coyoacdn No. 40, Colonia Santa Cruz
Atoyac, México, D.F.

Teléfono: (55) 5628-7100

cartas@reforma.com

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordenod la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Equipo de encuestas en los peridédicos Reforma de la
Ciudad de México, opinion.publica@reforma.com

é¢Quien publicé la encuesta?

Direccidén Editorial del periédico Reforma

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio
completo y la base de datos?

Si

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su
publicacion?

Si
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Metodologia Objetivo Dar seguimiento a las preferencias de los ciudadanos
mexicanos para la eleccion por la Presidencia de la
Republica en 2012.

Marco muestral Listado de secciones electorales en el territorio nacional.

Disefio Muestral  Definicidn de la poblacién Ciudadanos mexicanos residentes en viviendas

objetivo particulares en el territorio nacional que cuenten con
credencial de elector vigente.

Procedimiento de seleccién  Seleccidn de 48 secciones electorales con rotacién diaria

de unidades y sustituciones para enfrentar eventualidades, elegidas
con probabilidad proporcional al tamafio (definido por el
numero de electores registrados en el Listado Nominal).
Para fines de estimacion de preferencias, se agregaran los
datos tomados durante 3 dias consecutivos en 144
distintas secciones electorales. Seleccién de 8 viviendas
por seccidon, mediante recorrido aleatorio (con arranque a
partir del domicilio de la casilla basica en la elecciéon
federal pasada e intervalo constante por cada seccién en
muestra); seleccion de la persona que formando parte de
la poblacién objetivo celebra el préximo cumpleafios
entre las personas al momento de la entrevista. En caso
de no poder realizarse la entrevista en el domicilio
elegido o a la persona seleccionada, se procedera a
entrevistar en una vivienda contigua, hasta su realizacion,
controlando la tasa de rechazo.

Procedimiento de Los resultados presentados no son frecuencias simples,

estimacion sino estimaciones basadas en el empleo de factores de
expansion muestral, calculados como el inverso de la
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probabilidad de seleccidn de cada individuo en muestra,
ajustados para hacer acorde la distribucidn diaria de
casos por sexo y edad con la reportada en el Listado
Nominal de Electores.

El procedimiento para el calculo de proporciones por
candidato adoptara dos modalidades: la estimacion a
partir del total de observaciones, incluyendo los casos en
que el entrevistado no se defina por un candidato por
cualquier razén; y la estimacion excluyendo los casos en
que el entrevistado no se defina por un candidato, que se
utilizara Unicamente para fines de comparacién con otros
estudios vy, al cierre del ejercicio, con los resultados de la
eleccidon que en su oportunidad den a conocer las
autoridades electorales.

Tamafio y forma de 1,152 casos para cada reporte diario (salvo pérdidas por
obtencién de la muestra causas de fuerza mayor) observados durante tres dias
consecutivos.

6-8 79 | 810 | 911 | 10-12 | 11-13

Junio Junio junio junio junio junio

1152 | 1152 | 1152 | 1152 | 1152 | 1152
Calidad de la estimacion: Para la definicidn efectiva del margen de error de las
confianza y error maximo estimaciones y, por ende, del intervalo, se calculard la

varianza promedio entre secciones de los casos
observados en cada una de las opciones de respuesta en
el agregado de casos tomados durante 3 dias

consecutivos. Margen de error tolerado + 3%, al 95% de
o tendencias confianza.

implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
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Errores 6-8 7-9 8-10 9-11 10-12 11-13
estadisticos Junio | Junio junio junio junio junio
VM +2.3% | #2.1% | +2.4% | £2.7% | ¥2.9% | +2.9%
EPN +3.2% | #3.2% | ¥3.2% | #3.1% | #¥3.0% | +3.1%
AMLO +3.0% | ¥2.8% | +2.8% | #2.8% | *¥3.0% | +2.9%
GQr +1.0% | #1.0% | *1.0% | #0.9% | *1.0% | *0.9%
Indefinidos +3.5% | #3.3% | ¥3.0% | #2.7% | *2.5% | +2.7%

Frecuencia y tratamiento de Se incluye en los resultados el porcentaje de la no

la no respuesta respuesta.

Tasa general de rechazo 68 7-9 810 | 911 | 1012 [ 1113
Junio Junio junio junio junio Junio

general a la entrevista 8% 7% 5% 4% 5% 6%

Cociente de los casos de entrevista completa transmitidas
automaticamente entre contactos realizados para lograr
dichas entrevistas, incluyendo entrevistas completas,
incompletas, rechazos y casos en que se haya logrado el
contacto, pero en los que en la vivienda seleccionada no
residan personas que cumplan con las caracteristicas
demandadas a la poblacién a observar. Por razones
practicas, se excluiran del calculo los casos en que no se
logre el contacto o no exista informacion que permita
determinar la elegibilidad de los residentes en una

vivienda.
Método de recoleccion de la informacion Entrevistas personales (cara a cara) en viviendas
(mediante entrevistas persona a persona o particulares. Cada jornada se efectuard con un corte

informativo a las 19:00 horas, procesando y reportando
los datos acopiados los dos dias previos y en la jornada
hasta el momento del corte. Después del corte, se podran
acumular casos adicionales que se incorporaran a

algun método alternativo)
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estimaciones posteriores.

Cuestionario o instrumento de captacién Si

utilizado

Forma de procesamiento, estimadores e Los resultados presentados no son frecuencias simples,

intervalos de confianza sino estimaciones basadas en el empleo de factores de

expansion muestral.

Denominacién del software utilizado para el Captura de datos en Geocontrol y procesados con PSPP.

procesamiento Los reportes son generados usando paquete de Office.
éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico Si

emitidos por el IFE?

Principales resultados Si en este momento se celebraran las elecciones para la
Presidencia de la Republica, ¢ Por quién votaria usted?

6-8 7-9 8-10 9-11 10-12 11-13

Junio | Junio | junio | junio | iunio | junio

JVM 18.4% 17.6% 20.5% 22.5% 22.4% 21.0%
EPN 36.1% 36.8% 37.6% 37.7% 37.7% 38.5%
AMLO 23.3% 23.6% 23.7% 23.2% 24.3% 24.2%
GQT 2.9% 3.0% 2.6% 2.2% 2.6% 2.4%
Indefinidos 19.3% 19.0% 15.6% 14.4% 13.0% 13.9%

Documentacion que acredite especializacidon y formacion académicaen ¢ GEA, formacion académica de directivos
la investigacién de la opinién publica — Mauricio A. Gonzéalez, maestro en ciencias sociales
— por la Universidad de Chicago
— Ernesto Cervera, maestro en economia por la
Universidad de California
— Gabriel V. Olivares, maestro en economia por el
— Instituto Tecnoldgico Auténomo de México
— Verodnica Ortiz Ortega, licenciada en derecho
* Escritura No. 53,941 de fecha 7 septiembre de 1990,
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del Lic. Francisco Javier Arce Gargollo, Notario Publico
numero 74 del D.F., en donde se hace constar la
constitucién de Gea Grupo de Economistas y
Asociados.

ISA, formacion académica de director Ricardo de la
Peia

Diplomado en Analisis Politico

Diplomado en Economia Aplicada

Asociado al Consejo de Investigadores de la
Opinidén

Publica, A.C.

Miembro de la ESOMAR

Escritura No. 31,636 de 20 octubre 2008, del Lic.
Enrique Ddavila Meza, Notario Publico nimero 92 del
D.F., en donde se hace constar la constitucion de
Indagaciones y Soluciones Avanzadas “ISA”.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren  Si

y se indica que sdlo tienen validez para expresar la opinion o
preferencias electorales o la tendencia de la votacidn de esa poblacion
en las fechas especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de
las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral?

éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si

resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas
de la encuesta?
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Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion 6 al 14 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta 8 al 14 de junio 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta? Grupo Milenio
www.milenio.com

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta? idem

¢Quién patrociné la encuesta? Grupo Milenio

Av. Morelos 16, Col. Centro, 06040, México, D.F.
Teléfono: (55)5140-4900

éQuién solicité la encuesta? idem
éQuién ordend la encuesta? idem
éQuien realizé la encuesta? GEA-ISA, GEA Grupo de Economistas y Asociados, SC

Pestalozzi 522 Col. Narvarte CP 03020, México D.F.
Teléfono: (55)56239-9000
contacto@gea.structura.com.mx

ISA Investigaciones Sociales Aplicadas, SC

Minerva 359, Col. Florida, CP 01030, México D.F.
Teléfono: (55) 5636-4348

ricartur@isa.org.mx

é¢Quien publicé la encuesta? Grupo Milenio
www.milenio.com

é¢Entrega en medio impreso, magnético u dptico de la copia del estudio  Si
completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes asu  Si
publicacion?
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Metodologia

Objetivo

Conocer preferencia electoral elecciones 2012.

Marco muestral

Catdlogo General de Secciones Electorales IFE (corte
13 de abril 2012); Lista Nominal (corte 13 de abril
2012)

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Poblacién de 18 afios cumplidos o mas que reside en
el pais y que cuenten con credencial de elector
vigente al momento de la entrevista.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Bietapico estratificado, muestreo sistematico
probabilistico con arranque aleatorio, muestreo
aleatorio simple.

Procedimiento de
estimacion

Se considerd el disefio de muestreo complejo
(asociado al esquema de levantamiento utilizado)
para la estimacidn de proporciones, sus errores
estandares y efectos de disefio. Se realizé un post-
ajuste de los factores de expansion finales acorde con
la distribucion de los totales de poblacion por sexo y
grupo de edad, de acuerdo a los datos del Censo de
Poblacién y Vivienda 2010.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

1,200 entrevistas en vivienda

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra

Error de estimacidn absoluto tedrico: +2.83% al 95%
de confianza.
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seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o tendencias

Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta

Incluye el porcentaje de la no respuesta

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

Sin informacion

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevista en vivienda

Cuestionario o instrumento de captacion utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza

Se realizd un post-ajuste de los factores de expansién

finales acorde con la distribucion de los totales de

poblacidn por sexo y grupos de edad, de acuerdo a los

datos del Censo de Poblacién y Vivienda 2010.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Sin informacion

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

No

Principales resultados

Intencion de voto. Presidente de la Republica
(preferencia bruta) “JVM: 25%, EPN: 30%, AMLO:
25%, GQT: 3%, NS-NC: 17%".

Intencion de voto. Presidente de la Republica
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(preferencia efectiva) “JVM: 30%, EPN: 437%, AMLO:
30%, GQT: 3%".
Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la * Curriculum empresarial
investigacion de la opinion publica — Ofrece investigacién de mercados y de opinién
publica

— CV de Director de Estudios Cuantitativos
— CV de Director de Proyectos Cualitativos

* Escritura No. 54,994 a 30 de junio de 1997, Lic.
Armando Galvez Pérez Aragdn, Titular de la
Notaria Publica 103 Distrito Federal.

¢éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refiereny se  Si
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacidn de esa poblacidn en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion 7 al 13 de junio 2012
Fecha de publicacion de la encuesta 3 de junio 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta? Conferencia de Prensa
¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta? idem
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¢Quién patrocind la encuesta? CEN Partido Accion Nacional

éQuién solicité la encuesta? idem
éQuién ordend la encuesta? idem
¢Quien realizoé la encuesta? Arcop, S.A.de C.V,,

Alabama No 29, Colonia Napoles, Delegacién Benito
Juarez, México, D.F. 03810
Teléfono: (55) 5682-1304,06 y 08

éQuien publicé la encuesta? Conferencia de Prensa

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Si
completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su No
publicacion?

89



Parametria

Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Medicién de preferencias electorales y posicionamiento
de candidatos.

Marco muestral

Secciones electorales reportadas por el IFE

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Personas de 18 afos en adelante con credencial para
votar que al momento de la entrevista residan en el lugar
de interés.

Procedimiento de
seleccidon de unidades

Seleccidn de secciones electorales, sistematico aleatorio
con probabilidad proporcional a su tamafo. Seleccién de
viviendas, sistematico con arranque simple aleatorio, y
seleccion de unidades de observacién aleatoria simple.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados presentados no son frecuencias simples,
sino estimaciones basadas en la utilizacidn de factores de
expansion.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

1,000 casos a nivel nacional. Seleccion de viviendas,
sistematico con arranque simple aleatorio, y seleccién de
unidades de observacién aleatoria simple.

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o tendencias

90
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Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta

Los resultados presentados no son frecuencias simples,
sino estimaciones basadas en la utilizacidn de factores de
expansion.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

67%

Método de recoleccion de la informacion
(mediante entrevistas persona a persona o
algun método alternativo)

Encuesta en vivienda, persona a persona

Cuestionario o instrumento de captacién
utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados presentados no son frecuencias simples,
sino estimaciones basadas en la utilizacidn de factores de
expansion.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Validaciéon en Excel y clean up en SPSS

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico
emitidos por el IFE?

Si

Principales resultados

Si hoy fuera la eleccion para Presidente de la Republica,
épor cudl partido o alianza votaria usted? (preferencia
bruta) “IVM: 18%, EPN: 34%, AMLO: 24%, GQT: 3%,
Ninguno: 1%, Nulo: 3%, No sabe: 2%, No contesta: 15%”.

Si hoy fuera la eleccion para Presidente de la Republica,
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épor cudl partido o alianza votaria usted? (preferencia
efectiva) “JVM: 23%, EPN: 43%, AMLO: 30%, GQT: 4%".

Documentacidn que acredite especializacidon y formaciéon académica * Formacién académica del Director Asociado Mtro.

en la investigacion de la opinidn publica Francisco Abundis Luna
- Maestro en Ciencias por University of Oxford
- Maestro en Relaciones Internacionales por
Columbia University
- Licenciado en Administracién Publica por el Colegio
de México
- Ponente en diversas mesas sobre opinion publica

* Miembro de la Asociacién Mexicana de Agencias de
Investigacion de Mercado y Opinién Publica (AMAI)
desde noviembre de 2003.

* Quinto Testimonio de la Escritura No. 82,811, de fecha
4 julio de 2001, del Dr. Othon Pérez Fernandez del
Castillo, Notario Publico, niumero 63 del D.F., donde se
hace constar la constitucidon de Parametria.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren  Si
y se indica que sdlo tienen validez para expresar la opinion o

preferencias electorales o la tendencia de la votacidn de esa poblacion

en las fechas especificas del levantamiento de los datos, o en el caso

de las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si

92



Parametria
Junio de 2012

resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas
de la encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

5al 9 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

17 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

www.24-horas.mx

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrocind la encuesta?

Diario 24 Horas, Av. Paseo de la Reforma #381-PH, Col.
Cuauhtémoc. C.P. 06500, México, D.F. Tel: 11026169

éQuién solicitd la encuesta?

idem

éQuién ordenod la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Parametria SA de CV, Benjamin Hill 185, Colonia
Hipédromo Condesa, México, D.F.

Teléfono: (55) 2614-0089
parametria@parametria.com.mx

é¢Quien publicé la encuesta?

www.24-horas.mx

su publicacién?

é¢Entrega en medio impreso, magnético u dptico de la copia del estudio  Si
completo y la base de datos?
éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a Si
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Metodologia

Objetivo

Medicién de preferencias electorales y posicionamiento
de candidatos.

Marco muestral

Secciones electorales reportadas por el IFE

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Personas de 18 afos en adelante con credencial para
votar que al momento de la entrevista residan en el lugar
de interés.

Procedimiento de
seleccidon de unidades

Seleccidn de secciones electorales, sistematico aleatorio
con probabilidad proporcional a su tamafo. Seleccién de
viviendas, sistematico con arranque simple aleatorio, y
seleccion de unidades de observacién aleatoria simple.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados presentados no son frecuencias simples,
sino estimaciones basadas en la utilizacidn de factores de
expansion.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

1,000 casos a nivel nacional. Seleccion de viviendas,
sistematico con arranque simple aleatorio, y seleccién de
unidades de observacién aleatoria simple.

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o tendencias

Error tedrico muestral de + 3.1%, asociado al 95% de
confianza estadistica.
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Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta

Los resultados presentados no son frecuencias simples,
sino estimaciones basadas en la utilizacidn de factores de
expansion.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

65%

Método de recoleccion de la informacion
(mediante entrevistas persona a persona o
algun método alternativo)

Encuesta en vivienda, persona a persona

Cuestionario o instrumento de captacién
utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza

Los resultados presentados no son frecuencias simples,
sino estimaciones basadas en la utilizacidn de factores de
expansion.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Validacion en Excel y clean up en SPSS

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico
emitidos por el IFE?

Si

Principales resultados

Si hoy fuera la eleccion para Presidente de la Republica,
épor cudl partido o alianza votaria usted? (preferencia
bruta) “INVM: 19%, EPN: 33%, AMLO: 22%, GQT: 3%,
Ninguno: 1%, Nulo: 3%, No sabe: 3%, No contesta: 16%”.

Si hoy fuera la eleccion para Presidente de la Republica,
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épor cudl partido o alianza votaria usted? (preferencia
efectiva) “)VM: 24%, EPN: 43%, AMLO: 29%, GQT: 4%”.

Documentacidn que acredite especializacidon y formaciéon académica * Formacién académica del Director Asociado Mtro.

en la investigacion de la opinidn publica Francisco Abundis Luna
- Maestro en Ciencias por University of Oxford
- Maestro en Relaciones Internacionales por
Columbia University
- Licenciado en Administracién Publica por el Colegio
de México
- Ponente en diversas mesas sobre opinion publica

* Miembro de la Asociacién Mexicana de Agencias de
Investigacion de Mercado y Opinién Publica (AMAI)
desde noviembre de 2003.

* Quinto Testimonio de la Escritura No. 82,811, de fecha
4 julio de 2001, del Dr. Othon Pérez Fernandez del
Castillo, Notario Publico, niumero 63 del D.F., donde se
hace constar la constitucidon de Parametria.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren  Si
y se indica que sdlo tienen validez para expresar la opinion o

preferencias electorales o la tendencia de la votacidn de esa poblacion

en las fechas especificas del levantamiento de los datos, o en el caso

de las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si
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resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas
de la encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

12 al 16 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

18 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

www.oem.com.mx/elsoldemexico/

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrocind la encuesta?

Organizacion Editorial Mexicana, S.A. de C.V.
Guillermo Prieto 7, Col. San Rafael, México D.F.
Teléfono: (55) 5546-9513
oemenlinea@oem.com.mx

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordenod la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Parametria SA de CV, Benjamin Hill 185, Colonia
Hipédromo Condesa, México, D.F.

Teléfono: (55) 2614-0089
parametria@parametria.com.mx

é¢Quien publicé la encuesta?

Organizacion Editorial Mexicana, SA de CV

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio
completo y la base de datos?

Si

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a
su publicacién?

Si
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Grupo Reforma

Metodologia

Objetivo

Junio de 2012
Conocer la intencién de voto y otras opiniones
politicas de los electorales con miras a las elecciones
de Presidente, Senadores y Diputados Federales del
1 de Julio de 2012.

Marco muestral

Listado de las secciones electorales definidas por el
IFE. Se seleccionaron 101 puntos de las secciones
manteniendo la proporcidn urbana-rural, las cuales
sirvieron como puntos de levantamiento y
recopilacion de la informacién por via de
entrevistas.

Disefio Muestral Definicion de la poblaciéon

objetivo

Mexicanos adultos con credencial para votar
vigente que viven en el territorio nacional. La
muestra estd disefiada para reflejar las
caracteristicas de esa poblacién, en términos de su
distribucién geografica, sociodemografica (sexoy
edad) y urbana-rural.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Seleccion de 101 puntos de levantamiento
correspondientes a las secciones electorales del IFE,
previamente estratificadas por el criterio urbano-
rural. Se seleccionaron las manzanas de manera
probabilistica. En cada punto se seleccionaron
hogares de forma aleatoria sistematica y en cada
hogar se selecciond a un entrevistado siguiendo

98




Grupo Reforma

Junio de 2012
cuotas de sexo y edad.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados publicados se obtienen directamente
de la encuesta. Para preferencia electoral para
Presidente, Diputados Federales y Senadores se
muestra el porcentaje bruto y el porcentaje
efectivo, el cual no considera a quienes no
declararon preferencia por algun candidato o
partido politico, votaron nulo o no piensan votar.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

1,515 entrevistas personales, cara a cara, en la
vivienda de las personas seleccionadas. El criterio de
elegibilidad es que fueran mayores de edad y que
vivieran en el domicilio seleccionado. En cada uno
de los 101 puntos de levantamiento,
correspondientes al mismo niumero de secciones
electorales.

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias

o tendencias

Con un nivel de confianza de 95%, |la encuesta tiene
un margen de error estimado de +2.5% para el total
de la muestra, y de £2.8% para la pregunta
electoral.
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Junio de 2012

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

El 20% de los entrevistados no contentaron las

preguntas de preferencia electoral para Presidente
argumentando que “no piensa votar”, “anularia su
voto” o simplemente “no contesto o dejo la boleta

en blanco”.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

19%, calculada con base en los criterios establecidos
por la Asociacion Americana de Investigacion de
Opinidn Publica.

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevistas cara a cara, en la vivienda

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las
respuestas de 1,515 entrevistados. Con un nivel de
confianza de 95%, el margen de error de + 2.5%.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

La captura de la informacion se hizo a través del
Software Sistema de Encuestas version 2.2.0
disefado por el Departamento de Sistemas de
Grupo Reforma. El andlisis de los resultados de la
encuesta y la obtencion de los estimadores se hizo
utilizando el Paquete Estadistico para las Ciencias
Sociales, SPSS para Windows, version 16.0.

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos

Si
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Junio de 2012

por el IFE?
Principales resultados Intencion del voto para Presidente.
CANDIDATO ESTIMADOR % ERROR MUESTRAL (INTERVALO DE
CONFIANZA)
VM 24 +/-2.4%
EPN 42 +/-2.8%
AMLO 30 +/-2.6%
GQT 4 +/-1.1%

Intencion del voto para Senadores.

CANDIDATO ESTIMADOR % ERROR MUESTRAL (INTERVALO DE
CONFIANZA)

PRI-PVEM 44 +/-2.8%

PRD-PT-MC 26 +/-2.5%

PAN 25 +/-2.5%

NA 5 +/-1.2%

Intencion del voto para Diputado Federal.

CANDIDATO ESTIMADOR % ERROR MUESTRAL (INTERVALO DE

CONFIANZA)

PRI-PVEM 43 +/-2.8%

PRD-PT-MC 27 +/-2.5%

PAN 25 +/-2.5%

NA 5 +/-1.2%
Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la * El periédico Reforma ha contado con su propio
investigacion de la opinion publica Departamento de Investigacidn de Opinién

Publica desde sus inicios en 1993.

* Ha elaborado encuestas electorales para
publicacidén en el diario, cubriendo todos los
procesos federales y la mayoria de las elecciones
estatales. No depende de financiamiento de
terceros.
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* Equipo de investigacion de Opinidn Publica bajo

la coordinacién de Alejandro Moreno, Doctor en
Ciencia Politica por la Universidad de Michigany
actual Vice-Presidente y Presidente Electo de la
Asociacion Mundial de Investigadores de
Opinidn Publica, WAPOR por sus siglas en inglés.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

Si

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la
encuesta?

Si

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

14 al 17 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

19 de junio 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

Diario REFORMA, EL NORTE, MURAL Y METRO.
Blog de encuestas de Reforma
www.reforma.com/votol2/encuestas,
www.elnorte.com, www.mural.com.

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

Diario REFORMA

¢Quién patrociné la encuesta?

Grupo Reforma, Consorcio Interamericano de
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Comunicacion S.A. de C.V.

Av. México Coyoacdn No. 40, Colonia Santa Cruz
Atoyac, México, D.F.

Teléfono: (55) 5628-7100

cartas@reforma.com

éQuién solicito la encuesta? idem
éQuién ordend la encuesta? idem
éQuien realizé la encuesta? Departamento de Investigacion de Opinidn Publica

de Grupo Reforma.

Equipo de encuestas en los peridédicos Reforma de la
Ciudad de México, El Norte de Monterrey y Mural
de Guadalajara.

opinion.publica@reforma.com

éQuien publicé la encuesta? Direccidén Editorial del periédico Reforma

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Si
completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si
publicacion?
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Grupo Impacto Inteligente 360°
Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Conocer la tendencia electoral y principales
necesidades del electorado en el Estado de Oaxaca.

Marco muestral

Listado de teléfonos del Estado de Oaxaca

Disefio Muestral Definicion de la poblaciéon

objetivo

Ciudadanos mayores de 18 afios que habitan en
vivienda con servicio telefénico y cuentan con
credencial de elector vigente.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Seleccionadas mediante un muestreo aleatorio
simple sobre el listado de teléfonos del Estado de
Oaxaca.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados son frecuencia simple

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

788 entrevistas

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Con un nivel de confianza de 95%, un margen de
error de +3%.

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

Se incluye en los resultados el porcentaje de la no
respuesta.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

Sin informacion

Método de recoleccion de la informacion

Entrevistas telefonica

104




Grupo Impacto Inteligente 360°
Junio de 2012

(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados son frecuencia simple

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Sin informacion

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

No

Principales resultados

Si en este momento se llevaran a cabo las
elecciones para elegir Presidente de la Republica
épor cudl candidato votaria? “JVM-PAN: 12.27%,
EPN-PRI-PVEM: 19.04%, AMLO-PRD-PT-MC: 33.89%,
Nueva Alianza-PANAL: 2.27%, No votaria: 6.88%,
Ns/Nc 25.65%".

Y si en este momento se llevaran a cabo las
elecciones para elegir Senador del Estado de
Oaxaca, épor cudl partido votaria? “PAN: 15.75%,
PRI: 20.37%, PVEM: 2.02%%, PRD: 31.74%, PANAL:
2.57%, No votaria: 5.50%, Ns/Nc 22.05%".

Documentacidn que acredite especializacidon y formacién académica en la
investigacion de la opinion publica

Sin informacion

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se

No
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indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblacién en las fechas

especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de

salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no

consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

No

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

2 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

4 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

NOTICIAS VOZ E IMAGEN DE OAXACA S.A. DE C.V.

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrocind la encuesta?

Sin informacion

éQuién solicito la encuesta?

Sin informacion

éQuién ordeno la encuesta?

Sin informacion

éQuien realizd la encuesta?

Grupo Impacto Inteligente 360°

www.gii360.com.mx,
http://www.gii360.blogspot.com

é¢Quien publicé la encuesta?

NOTICIAS VOZ E IMAGEN DE OAXACA S.A. DE C.V.

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio
completo y la base de datos?

Si

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su
publicacion?

Si
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TV Azteca Sonora
Junio de 2012

Metodologia Objetivo

Medicién de preferencias y tendencias electorales

Marco muestral

Listado nominal del IFE de los 10 municipios con
mayor numero de ciudadanos de Sonora.

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Hombres y mujeres mayores de edad, residentes de
los 10 municipios de Sonora.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Se tomaron de manera aleatoria 108 secciones, de
las cuales 12, corresponden a secciones rurales.
Dentro de cada seccidon de manera sistematica con
arranque aleatorio simple se escogieron 5 manzanas
y en cada una de ellas se realizaron 2 encuestas. En
Hermosillo hubo una seccion que por su dimension
de electores se aplicaron 30 encuestas y en 2
secciones se aplicaron 20 y en 4 secciones 11. En
todas las demas secciones seleccionadas se
aplicaron 10 encuestas.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados son frecuencia simple

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

1,144 entrevistas

Hermosillo 400, Ciudad Obregdn 210, Nogales 122,
San Luis Rio Colorado 100, Navojoa 80, Guaymas 80,
Agua Prieta 42, Huatabampo 40, Caborca 40,
Etchojoa 30.

Calidad de la estimacion:

Error maximo +3.2% con un nivel de confianza 97%
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confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

Sin informacion

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

28.84%

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevistas personales cara a cara en vivienda

Cuestionario o instrumento de captacion utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados son frecuencia simple

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Captura de datos en visual FoxPro 6.0 y validaciéon
en Excel.

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

No

Principales resultados

Preferencia para Senadores de la Republica con
Boletas Simuladas. “PAN: 30.16%, PRI: 38.11% PRD:
6.56%, INDECISOS: 25.17%".

Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la
investigacion de la opinion publica

* Curriculum Empresarial
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— Trabajos de investigacidn en diferentes

campos de estudio.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

Si

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la
encuesta?

No

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

10 al 12 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

15 de Junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

TV Azteca Sonora

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrocind la encuesta?

TV Corporativo de Sonora S.A. de C.V.

TV Azteca Sonora

Garmendia 200, Col. Centro, Hermosillo, Sonora. C.P
83000

Tel (662) 108-1500

éQuién solicité la encuesta? idem
éQuién ordené la encuesta? idem
éQuien realizé la encuesta? TM Reporte
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Constituyentes 80-A, Col. Mision del Sol y con
domicilio comercial en José Obregon No. 28, Col.
Pimentel, en Hermosillo, Sonora.

éQuien publicé la encuesta? TV Azteca Sonora

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Si
completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si
publicacion?
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Expreso de Campeche

Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Determinar la tendencia politica en el Estado de
Campeche.

Marco muestral

Sin Informacion

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

La ciudad de San Francisco, Campeche

Procedimiento de seleccion
de unidades

Cada distrito se divide (estratifica por colonias) para
la aplicacidn, iniciando por la manzana pivote,
logrando la entrevista, se realiza un salto
sistemdtico de 5 a 1 para tener una muestra mas
heterogénea.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados son frecuencia simple

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

800 entrevistas

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Sin informacion

Frecuencia y tratamiento de Sin informacion

la no respuesta

Tasa general de rechazo

Sin informacion
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general a la entrevista

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevistas personales cara a cara en vivienda

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados son frecuencia simple

por el IFE?

Denominacién del software utilizado para el Excel
procesamiento
éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos No

Principales resultados

Si la eleccion para Presidente de la Republica
Mexicana fuese hoy ¢éPor cudl candidato votaria?
“JVM-PAN: 24%, PRI: 399%, PRD: 27%, GQ-NA: 5%
NINGUNO: 5%".

Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la
investigacion de la opinion publica

* Curriculum Empresarial
— Trabajos de investigacion en diferentes
campos de estudio.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

No

éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de

No
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resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no

consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

30 de mayo al 4 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

11 de Junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta? EL EXPRESO de Campeche
¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta? idem
¢Quién patrocind la encuesta? EL EXPRESO de Campeche

Av. Agustin Melgar S/NInt. Triplay de Campeche.
Fte. UAC Bosques de Campeche C.P: 24030 Tel.
(981) 81 6 62 02, (981) 816 62 19, San Francisco de
Campeche, Campeche

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordeno la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Mercadotecnia y Asesoria Integral SCP, Campeche
Teléfono: (998) 889- 4489
www.maimkt.com

é¢Quien publicé la encuesta?

EL EXPRESO de Campeche

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio
completo y la base de datos?

Solo copia del estudio

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su
publicacion?

Si

113




Consulta Mitofsky

Junio de 2012

Metodologia Objetivo Medir las preferencias rumbo a la eleccién

Presidencial en México 2012.

Marco muestral Listado de secciones electorales de las 32 entidades
del pais y de sus resultados oficiales en 2009.

Disefio Muestral Definicion de la poblaciéon Mexicanos mayores de 18 afios con credencial para
objetivo votar en cada encuesta.
Procedimiento de seleccion De manera sistematica y aleatoria con probabilidad
de unidades proporcional a su tamafo (PPT).
Procedimiento de Estimaciones basadas en la utilizacién de factores
estimacion de expansion, calculados como el inverso de la

probabilidad de seleccidn de cada individuo en la
muestra y correccion por no-respuesta en cada
seccion seleccionada en muestra.

Tamafio y forma de 1,000 mexicanos mayores de 18 aios con credencial

obtencién de la muestra para votar. 100 secciones electorales en todo el
territorio nacional. En cada seccidn se escogieron
dos manzanas (o grupos de viviendas en caso de
areas rurales), en cada una de las manzanas cinco
viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de
edad con credencial para votar vigente.

Calidad de la estimacion: Cada porcentaje tiene su propio error asociado, el
confianza y error maximo disefio de muestra garantiza que en las
implicito en la muestra estimaciones nacionales al menos 95 de cada 100
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seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

veces, el error no sobrepasa el £ 3.1%.

general a la entrevista

Frecuencia y tratamiento de Si
la no respuesta
Tasa general de rechazo 54.2%

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevistas cara a cara en viviendas particulares de
territorio nacional.

Cuestionario o instrumento de captacion utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados presentados no son frecuencias
simples, sino estimaciones basadas en la utilizacion
de factores de expansidn, calculados como el
inverso de la probabilidad de seleccién de cada
individuo en la muestra y correccién por no-
respuesta en cada seleccién en muestra.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

Si

Principales resultados

Preferencia para Presidente (preferencia bruta)
“JVM: 21%, EPN: 38%, AMLO: 24%, GQ 2%”, No
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Declarara: 15%”.

Preferencia electoral para Diputado Federal
(escenario con alianzas, preferencia bruta)

“PAN: 19.5%, PRI-PVEM: 37.5%, PRD-PT-MC: 22.3%,
Nueva Alianza: 1.7% y No declara: 19.0%".
Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la * Curriculum empresarial
investigacion de la opinion publica - Alianza estratégica con Mitofsky
International, desde hace 7 afios

— Pertenece a la Asociacion Mexicana de
Agencias de Investigacién de Mercado y
Opinidn Publica (AMAI).

* Escritura No. 25,099 de fecha 9 febrero de 1995,
del Lic. Pedro Vazquez Nava, Notario 70 del D.F.,
donde se hace constar la constitucién de
Consulta, Consultores Asociados en
Investigacion de Opinién (Consulta Mitofsky).

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se Si
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias

electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
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consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion 15y 17 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta 19 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta? www.consulta.com.mx

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta? www.consulta.com.mx

¢Quién patrociné la encuesta? Consulta Mitofsky,
Georgia # 38, Colonia Napoles, México, D.F.
Teléfono: (55) 5543-5969
consulta@consulta.com.mx

éQuién solicito la encuesta? idem

éQuién ordend la encuesta? idem

éQuien realizé la encuesta? idem

éQuien publicé la encuesta? idem

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Si

completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si

publicacion?
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Radio Impulsora X.

Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Medir las preferencias electorales en el Municipio
de Chihuahua, respecto de las elecciones federales
del 2012.

Marco muestral

Los Distritos electorales VI y VIl del municipio de
Chihuahua.

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Hombres y mujeres mayores de 18 afios, con
credencial para votar con fotografia vigente y con
domicilio en el Municipio.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Seleccion estratégica de puntos de afluencia,
atendiendo la distribucion geografica y
sociodemografica del municipio.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados son obtenidos directamente del
conteo de boletas simuladas de candidatos a la
presidencia, diputaciones y senadores.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

800 personas

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Sin informacion
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Frecuencia y tratamiento de Sin informacion

la no respuesta

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

3 de cada 10 personas manifestaron su intencién de
no participar en el ejercicio.

Método de recoleccion de la informacion

Método alternativo en puntos estratégicos de

(mediante entrevistas persona a persona o algun afluencia.
método alternativo)
Cuestionario o instrumento de captacién utilizado Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Se contabilizaron una por una las boletas simuladas
y se totalizan las preferencia por candidatos junto
con los votos nulos, se traduce a porcentajes, y para
obtener resultados absolutos se resta el porcentaje
de votos nulos simulados.

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Los reportes son generados usando paquetes de
Microsoft Office.

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

No

Principales resultados

¢Por quién votaria para Presidente de la
Republica? “EPN-PRI PVEM: 48%, JVM-PAN: 25%,
AMLO-PRD PT MC: 20% GQT-PANAL: 7%”.

¢Por quién votaria para Senadores? “Patricio
Martinez y Lilia Merodio-PRI: 42%, Javier Corral y
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Lucila Murguia-PAN: 33%, Victor Quintana y Patricia
Borunda-PRD PT MC: 14%, Susana Moriel y Alberto

Carrillo PANAL: 4%, Marcela Luna y Francisco Mata

PVEM: 7%".

Documentacidn que acredite especializacidon y formaciéon académica en la
investigacion de la opinion publica

* Escritura 61,567, de fecha 9 de febrero de 2010,
Lic. Roberto Nufez y Bandera, Notario 1 en la
Ciudad de México, Distrito Federal por la que se
constituye Babel Comunicacién, S.C.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

No

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la
encuesta?

No

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

7,8,11,12 y 13 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

15 de Junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

Estacidn de Radio Antena 102.5
www.antena760.com
www.vozenred.com

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem
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Radio Impulsora X.E.E.S, S.A.
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¢Quién patrocind la encuesta?

Radio Impulsora X.E.E.S., S.A.

Blvd. Ortiz Mena 3406 ler piso, Col. Lomas del
Santuario 2a Etapa, C.P. 31240 Chihuahua,
Chihuahua.

Teléfono: (614) 432-3000
radioxeem@prodigy.net.mx

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordeno la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Babel Comunicacion, S.C.

San Simoén 60 Bis, San Simdn Ticumac
Delegacién Miguel Hidalgo

México, D.F. 22 03660

Tel. (614) 266.29.79

é¢Quien publicé la encuesta?

Estacidn de Radio Antena 102.5
www.antena760.com
www.vozenred.com

completo y la base de datos?

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio

Si

publicacion?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su

Si
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Metodologia

Observar tendencias y preferencias electorales

Marco muestral

Base de datos de correos de la revista expansion
que contiene un total de 874 correos.

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Primera plana directiva de las empresas que forman
parte de las 500 mds importantes de México,
Edicién 2011. Presidente, Director General, Director
de Administracién y Finanzas, Director de
mercadotecnia, Director de Comercializacion,
Director de Produccién, Director de Sistemas,
Director de Relaciones Corporativas,
Vicepresidencias y otros cargos de direccion.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Sin informacion

Procedimiento de
estimacion

Sin informacion

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

70 personas

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Sin informacion
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Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta

Sin informacion

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

Sin informacion

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Encuesta por correo electrénico

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Sin informacion

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Sin informacion

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

No

Principales resultados

Si hoy fuera la eleccion, épor quién votaria?

“JVM: 44.3%, EPN: 21.4%, AMLO: 2.9%, GQ: 1.4%,
NS/NC: 30%”

Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la
investigacion de la opinion publica

* Primer Testimonio, Numeral 102, 854, de fecha
20 de febrero de 2009, Lic. Javier Arce Gargollo,
Notario 74 en la Ciudad de Meéxico, Distrito
Federal por la que se protocoliza el acta de
Asamblea  General Anual Ordinaria de
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Accionistas y la Revocacién, Otorgamiento vy

Ratificacion de poderes de la sociedad.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

No

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la
encuesta?

No

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

28 de mayo al 13 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

18 de Junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

WWW.chnexpansion.com/economia/2012/06/14/los-
ceo-votan-por-josefina-epn-gana

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrociné la encuesta?

EXPANSION, S.A.DE C.V. Av. de los Constituyentes,
Col. Lomas Altas, Del. Miguel Hidalgo, México; D.F.
C.P. 11950, Tel.91774100,
ioceguera@expansion.com.mx

éQuién solicité la encuesta? idem
éQuién ordené la encuesta? idem
éQuien realizé la encuesta? idem
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éQuien publicé la encuesta? idem

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Solo copia del estudio
completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si
publicacion?
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La Jornada Oriente

Junio de 2012

Metodologia Objetivo Medicion de preferencias electorales, municipio de Puebla
Marco muestral Directorio telefénico del municipio de Puebla, junio 2012—
mayo de 2013. Seccidn Blanca.
Disefio Muestral Definicion de la poblacion Mexicanos de 18 afios o mds que residen en viviendas
objetivo particulares del municipio de Puebla y poseen credencial
de elector.
Procedimiento de Se seleccionaron al azar se seleccionaron 56 paginas, y
seleccidn de unidades también al azar, una columna (de cuatro posibles) por

pagina. De manera sistematica se seleccionaron 40
numeros de teléfono para obtener 7.7 llamadas

aceptadas.
Procedimiento de Las tablas de frecuencias relativas publicadas
estimacion corresponden a las frecuencias absolutas estimadas a

través del factor de ponderacion (calculado como el
inverso de la probabilidad de seleccién de un ciudadano
en la muestra).

Tamafio y forma de 430 casos

obtencion de la muestra

Calidad de la estimacién: ~ Margen de error o precisidon + 4.7%, con 95% grado de
confianza y error maximo confianza.

implicito en la muestra

seleccionada para cada

distribucion de

preferencias o tendencias
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Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta

Incluye el porcentaje de la no respuesta

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

Tasa de aceptacion %
Efectiva General
(Exitos/(Exitos + (Exitos/Total de
Rechazo explicito) intentos)
46.4 18.4

Método de recoleccion de la informacion
(mediante entrevistas persona a persona o
algun método alternativo)

Encuestas telefdnica

Cuestionario o instrumento de captacién
utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza

Las tablas de frecuencias relativas publicadas
corresponden a las frecuencias absolutas estimadas a
través del factor de ponderacion (calculado como el
inverso de la probabilidad de seleccién de un ciudadano
en la muestra).

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Statistical Package for the Social Sciencies (SPSS)

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico
emitidos por el IFE?

Si

Principales resultados

Si en estos momentos se eligiera presidente de la
republica éPor qué partido votaria? “Ninguno: 18.8%,
PAN: 22.3%, PRI-PVEM: 16.1%, PRD-MC-PT: 39.6%,
PANAL: 3.1%".
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La Jornada Oriente

Junio de 2012

Documentacidn que acredite especializacidon y formacién académica Sin informacion
en la investigacion de la opinidn publica

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren  Si
y se indica que sdlo tienen validez para expresar la opinion o

preferencias electorales o la tendencia de la votacidn de esa poblacion

en las fechas especificas del levantamiento de los datos, o en el caso

de las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas

de la encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacién 8 al 10 de junio 2012
Fecha de publicacion de la encuesta 18 de junio 2012
éPor qué medio se publicé la encuesta? La Jornada Oriente
www.lajornadaoriente.com.mx
¢Cual fue el medio original de publicacidn de la encuesta? idem
¢Quién patrocind la encuesta? La Jornada Oriente, periddico editado por Sierra Nevada

Comunicaciones, S.A. de C.V.
Manuel Lobato No. 2109, Colonia Bella Vista, Puebla, Pue.

C.P. 72500
Teléfono: (22) 2243-4821

éQuién solicito la encuesta? idem

éQuién ordend la encuesta? idem

éQuien realizé la encuesta? idem
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éQuien publicé la encuesta? idem

é¢Entrega en medio impreso, magnético u dptico de la copia del estudio  Si
completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a Si
su publicacién?
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BGC, Ulises Beltran y Asocs., S.C.

Junio de 2012

Metodologia Objetivo Medir las preferencias electorales por partidos de la

ciudadania mexicana para el Proceso Electoral
Federal del 1° de julio de 2012.

Marco muestral Listado de secciones electorales de la Republica

Mexicana obtenido de los resultados oficiales de la
eleccidn para Diputado Federal del 2009.

Disefio Muestral Definicion de la poblaciéon Personas mayores de 18 afos con credencial para
objetivo votar que radican en el pais.

Procedimiento de seleccién  Seleccion de secciones electorales mediante

de unidades muestreo aleatorio sistematico con probabilidad
proporcional al tamafio de la seccion, donde el
tamafio estd definido por el listado nominal. La
seleccidn de la manzana y la vivienda corresponde a
un proceso sistematico, y la seleccién del
entrevistado mediante seleccion aleatoria.

Procedimiento de Los estimadores se calculan considerando el factor

estimacion de expansion generado como el inverso de la
probabilidad de seleccion del entrevistado. Los
resultados de las preferencias electorales se basan
en estimacién de votantes probables con base en la
metodologia de la propia empresa.

Tamafio y forma de 1,200 entrevistas efectivas en viviendas. La muestra
obtencién de la muestra se obtiene aleatoriamente siguiendo un esquema de
muestreo aleatorio, estratificado y polietdpico.
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BGC, Ulises Beltran y Asocs., S.C.

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Junio de 2012
El tamafio de la muestra nos permitié un nivel de
confianza del 95% y un margen de error tedrico
maximo de £ 2.9% puntos porcentuales para una
proporcién de 0.5.

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

Los porcentajes de la no respuesta en la pregunta,
“en julio del proximo afo habrda elecciones para
elegir Presidente de la Republica. Si el dia de hoy
fuera la eleccion, épor cudl partido votaria usted?
Son los siguientes:

Ninguno 2.0%

No sabe 4.1%

No contesto (en blanco) 4.0%

Anulado 1.4%

No respuesta total 11.5%
Tasa general de rechazo 46%

general a la entrevista

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevista cara a cara realizada en la vivienda del
entrevistado.

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Para el analisis de los datos se consideré el factor de
expansion generado como el inverso de la
probabilidad de seleccidn del entrevistado, también
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se consideraron factores de ajuste por no respuesta

y por desviaciones de los parametros poblacionales
de sexo y edad (Censo 2010). De esta manera los
resultados expresados no son sélo datos
descriptivos de la muestra sino estimadores del
total de la poblacidn objetivo (personas de 18 afos
y mds de ambos sexos). Los intervalos de confianza
al 95% se calculan como la suma del estimador
puntual y £ 1.96 veces el error estandar.

Denominacién del software utilizado para el Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)
procesamiento

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos Si

por el IFE?

Principales resultados Preferencias electorales para Ila eleccion

presidencial (Preferencias efectivas) “JVM-PAN:
29%, EPN-PRI: 42%, AMLO-PRD-PT-MC: 27%, GQ-

NA: 2%".
Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la * Formacién académica del Director General,
investigacion de la opinion publica Ulises Beltran Ugarte

- Doctor en Historia Econdmica en |la
Universidad de Chicago

- Licenciado en Sociologia

- Miembro del Consejo de Directores del Roper
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Center for Public Opinion Research y del

Comité de Planeacion del Comparative Study
of Electoral Systems
Pertenece a WAPOR, Asociacién Internacional
del Gremio de la Opinidn Publica.
Escritura No. 84,632, de fecha 11 junio de 2001,
del C. Francisco Javier Arce Gargollo, Notario
Publico nimero 74, del D.F., se hace constar la
constitucién de BGC. Ulises Beltran y Asociados.

salida, el dia de la jornada electoral?

éSe define detalladamente la poblacidn de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacion de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de

Si

encuesta?

éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

Si

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

13 al 14 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

18 de junio 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

Diario Excélsior

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrocind la encuesta?

Periodico Excélsior, S.A. de C.V.
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Bucareli No. 1, Col. Centro, C.P. 06600, México, D.F.
Teléfono: (55) 5128-3000
pascal.beltrandelrio@nuevoexcelsior.com.mx

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordeno la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

BGC, Ulises Beltran y Asocs. S. C.

Mexicali 48, Col. Hipédromo Condesa, Delegacién
Cuauhtémoc C.P. 06100, México, D.F.

Teléfono: 5211-3044

leticiajuarez@bgc.com.mx
alejandrocruz@bgc.com.mx

éQuien publicé la encuesta?

Periodico Excélsior, S.A. de C.V.

completo y la base de datos?

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio

Si

publicacion?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su

Si
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Sintesis de Puebla
Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Evaluacion del posicionamiento de los candidatos
para Diputados Federales del Estado de Puebla en el
Municipio de Puebla en Junio 2012.

Marco muestral

Lista nominal de electores del Estado de Pueblay
manzanas del plano municipal del Instituto Registral
y Catastral del Municipio de Puebla.

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Mujeres y hombres con 18 afios o mas residente y
con credencial de elector 04 correspondiente a los
Estados Unidos Mexicanos.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Muestreo por zonas o muestreo polietapico, donde
la primera unidad de muestreo fue manzanas del
municipio de Puebla y la dltima la vivienda.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados presentados son frecuencias simples

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

610 encuestas en los cuatro distritos que componen
el municipio:

Se levantaron 808 encuestas en los 4 distritos que
componen el Municipio:

Distrito VI: 210 encuestas

Distrito IX: 196 encuestas

Distrito XI: 212 encuestas

Distrito XlI: 190 encuestas.

Del total 12,858 manzanas del municipio de Puebla,
se obtuvo una muestra de 574, encontrandose que
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Sintesis de Puebla
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se debe elegir una cada 23 manzanas.

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Con un nivel de confianza del 95% y un margen de
error de +4%.

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

Se incluye en los resultados el porcentaje de la no
respuesta.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

31%

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)

Entrevista cara a cara en vivienda

Cuestionario o instrumento de captacion utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados presentados son frecuencias simples

Denominacién del software utilizado para el
procesamiento

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) y
Microsoft Excel.

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos
por el IFE?

Si

Principales resultados

Si hoy fueran las elecciones para Diputado Federal
del distrito en el que usted vive ¢ Por cudl partido o
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alianza votaria? Intencion de voto para candidatos
a Diputados Federales.

Distrito Distrito Distrito Distrito

Partido 6 9 1 12
PAN 30% 34% 33% 31%
PRI-PVEM 37% 20% 31% 27%
PRD-PT-MC 16% 16% 15% 12%
NA 5% 10% 6% 10%
No contesto 2% 1% 3% 3%
No sabe 5% 7% 3% 6%
Ninguno 5% 17% 9% 11%
* Formacién Académica del investigador

Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la
- Dr. Sergio H. Diaz Martinez

investigacion de la opinion publica
- Gerente de la Agencia Sintesis
- Doctor en Direccidon y Mercadotecnia.

* Escritura 5490, de fechal6 agosto de 1991, Lic.
José Luis Vazquez Nava; de la notaria 26. Donde
se hace constar la constitucion Asociacidon
periodistica Sintesis S.A. de C.V.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se Si
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias

electorales o la tendencia de la votacién de esa poblaciéon en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de

salida, el dia de la jornada electoral?
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éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no

consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

Los resultados presentados son frecuencias simples

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

11y 12 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

18 de Junio 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

Periddico Sintesis de Puebla, impreso y digital

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrocind la encuesta?

Asociacion Periodistica Sintesis S.A. de C.V

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordenod la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

Agencia de Investigacion y Estudios de Opinién
Sintesis

23 Sur 2504 Col. Volcanes CP 72410 Puebla, Puebla.
Teléfono: (222) 551-0050
j.invmercado@sintesisdigital.com.mx

é¢Quien publicé la encuesta?

Periddico Sintesis de Puebla

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Si
completo y la base de datos?
éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si

publicacion?

138




GEA-ISA

Junio de 2012

Metodologia

Objetivo

Dar seguimiento al estado de la opinién publica y las
preferencias de los ciudadanos mexicanos para la
eleccién por la Presidencia de la Republica en 2012.

Marco muestral

Listado de secciones electorales en el territorio nacional.

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Ciudadanos mexicanos residentes en viviendas
particulares en el territorio nacional que cuenten con
credencial de elector vigente.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Seleccion aleatoria con probabilidad al tamafio de 100
secciones electorales; seleccion de 10 viviendas por
seccion, mediante recorrido aleatorio, seleccién como
informante en cada vivienda en muestra de la persona
que celebrara el préximo cumpleafios de entre las
presentes al momento de la entrevista.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados presentados no son frecuencias simples,
sino estimaciones basadas en el empleo de factores de
expansion muestral, calculados como el inverso de la
probabilidad de seleccidn de cada individuo en muestra,
ajustados para hacer acorde la distribucidn diaria de
casos por sexo y edad con la reportada en el Listado
Nominal de Electores.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

1,000 casos efectivos

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada

Margen de error tolerado t 4%, al 95% de confianza
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distribucién de preferencias
o tendencias

Frecuencia y tratamiento de Se incluye en los resultados el porcentaje de la no

la no respuesta respuesta.
Tasa general de rechazo 30%. Corresponde al cociente de los rechazos entre la
general a la entrevista sumatoria de casos efectivos mas rechazos mas casos
indeterminados ponderados por la tasa de elegibilidad.
Método de recoleccion de la informacion Entrevistas personales (cara a cara) en viviendas

(mediante entrevistas persona a persona o
algun método alternativo)

Cuestionario o instrumento de captacién Si
utilizado
Forma de procesamiento, estimadores e Los resultados presentados no son frecuencias simples,
intervalos de confianza sino estimaciones basadas en el empleo de factores de
expansion muestral.

Denominacién del software utilizado para el WINCATI y procesados con PSPP. Los reportes son
procesamiento generados usando paquete de Office.

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico Si

emitidos por el IFE?

Principales resultados Si en este momento se celebraran las elecciones para la
Presidencia de la Republica, ¢ Por cudl partido politico
votaria usted?

OPCION PROPORCIONES Y EROS ESTADISTICO (AL 95%
RESPUESTA DE CONFIANZA)
PAN 20.8% +2.8%
PRI 36.9% +2.6%
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PRD 21.5%/ £2.7%
OTRO 5.3% £1.8%
INDEFINIDO 15.6% +2.7%

Si en este momento se celebraran las elecciones para la
Presidencia de la Republica, ¢ Por quién votaria usted?

OPCION PROPORCIONES Y EROS ESTADISTICO (AL 95%
RESPUESTA DE CONFIANZA)
v 20.6% +2.7%
EPN 38.9% +2.6%
AMLO 24.1%/ £2.8%
GQ 2.7% +£1.0%
INDEFINIDO 13.7% +2.5%

Documentacion que acredite especializacidon y formacion académicaen ¢ GEA, formacion académica de directivos
la investigacién de la opinién publica — Mauricio A. Gonzéalez, maestro en ciencias sociales
— por la Universidad de Chicago
— Ernesto Cervera, maestro en economia por la
Universidad de California
— Gabriel V. Olivares, maestro en economia por el
— Instituto Tecnoldégico Auténomo de México
— Verodnica Ortiz Ortega, licenciada en derecho
* Escritura No. 53,941 de fecha 7 septiembre de 1990,
del Lic. Francisco Javier Arce Gargollo, Notario Publico
numero 74 del D.F., en donde se hace constar la
constitucién de Gea Grupo de Economistas y
Asociados.
* |SA, formacion académica de director Ricardo de la
Pefia
- Diplomado en Analisis Politico
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- Diplomado en Economia Aplicada
- Asociado al Consejo de Investigadores de la
Opinidén

— Publica, A.C.
- Miembro de la ESOMAR

* Escritura No. 31,636 de 20 octubre 2008, del Lic.
Enrique Ddavila Meza, Notario Publico nimero 92 del
D.F., en donde se hace constar la constitucion de
Indagaciones y Soluciones Avanzadas “ISA”.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren
y se indica que sdlo tienen validez para expresar la opinion o
preferencias electorales o la tendencia de la votacidn de esa poblacion
en las fechas especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de
las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral?

Si

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas
de la encuesta?

Si

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacién

14 al 17 de Junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

21 de Junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

WWW.isa.org.mx

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrociné la encuesta?

GEA-ISA, GEA Grupo de Economistas y Asociados, SC

éQuién solicito la encuesta?

idem
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éQuién ordeno la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

GEA-ISA, GEA Grupo de Economistas y Asociados, SC
Pestalozzi 522 Col. Narvarte CP 03020, México D.F.
Teléfono: (55)56239-9000
contacto@gea.structura.com.mx

ISA Investigaciones Sociales Aplicadas, SC

Minerva 359, Col. Florida, CP 01030, México D.F.
Teléfono: (55) 5636-4348

ricartur@isa.org.mx

éQuien publicé la encuesta?

WWW.isa.org.mx

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio
completo y la base de datos?

Si

publicacion?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes asu  Si
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Metodologia Objetivo Dar seguimiento a las preferencias de los ciudadanos
mexicanos para la eleccion por la Presidencia de la
Republica en 2012.

Marco muestral Listado de secciones electorales en el territorio nacional

Disefio Muestral  Definicidn de la poblacién Ciudadanos mexicanos residentes en viviendas

objetivo particulares en el territorio nacional que cuenten con
credencial de elector vigente.

Procedimiento de seleccién  Seleccidn de 48 secciones electorales con rotacién diaria

de unidades y sustituciones para enfrentar eventualidades, elegidas
con probabilidad proporcional al tamafio (definido por el
numero de electores registrados en el Listado Nominal).
Para fines de estimacion de preferencias, se agregaran los
datos tomados durante 3 dias consecutivos en 144
distintas secciones electorales. Seleccién de 8 viviendas
por seccidon, mediante recorrido aleatorio (con arranque a
partir del domicilio de la casilla basica en la elecciéon
federal pasada e intervalo constante por cada seccién en
muestra); seleccion de la persona que formando parte de
la poblacién objetivo celebra el préximo cumpleafios
entre las personas al momento de la entrevista. En caso
de no poder realizarse la entrevista en el domicilio
elegido o a la persona seleccionada, se procedera a
entrevistar en una vivienda contigua, hasta su realizacion,
controlando la tasa de rechazo.

Procedimiento de Los resultados presentados no son frecuencias simples,

estimacion sino estimaciones basadas en el empleo de factores de
expansion muestral, calculados como el inverso de la
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probabilidad de seleccidn de cada individuo en muestra,
ajustados para hacer acorde la distribucidn diaria de
casos por sexo y edad con la reportada en el Listado
Nominal de Electores.

El procedimiento para el calculo de proporciones por
candidato adoptara dos modalidades: la estimacion a
partir del total de observaciones, incluyendo los casos en
que el entrevistado no se defina por un candidato por
cualquier razén; y la estimacion excluyendo los casos en
que el entrevistado no se defina por un candidato, que se
utilizara Unicamente para fines de comparacién con otros
estudios vy, al cierre del ejercicio, con los resultados de la
eleccidon que en su oportunidad den a conocer las
autoridades electorales.

Tamafio y forma de 1,152 casos para cada reporte diario (salvo pérdidas por

obtencién de la muestra causas de fuerza mayor) observados durante tres dias

consecutivos.
13-15 14-16 15-17 16-18 17-19 18-20 19-21

Junio junio junio junio junio junio junio

1152 | 1152 | 1152 | 1152 | 1152 | 1150 | 1150
Calidad de la estimacion: Para la definicidn efectiva del margen de error de las
confianza y error maximo estimaciones y, por ende, del intervalo, se calculard la

varianza promedio entre secciones de los casos
observados en cada una de las opciones de respuesta en
el agregado de casos tomados durante 3 dias

consecutivos. Margen de error tolerado + 3%, al 95% de
o tendencias confianza.

implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
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Errores 13-15 14-16 15-17 16-18 17-19 18-20 19-21
estadisticos Junio junio junio junio junio junio junio
VM +2.6% +2.7% +2.7% +2.7% +2.8% +2.6% +3.3%
EPN +3.1% +3.0% +3.1% +3.1% +3.2% +3.3% +3.4%
AMLO +2.9% +3.1% +3.0% +3.1% +3.0% +3.1% +3.1%
GQT +0.7% +0.9% +0.9% +1.0% +0.9% +1.0% +0.8%
Indefinidos +2.7% +2.7% +3.0% +2.9% +2.9% +2.9% +3.3%

Frecuencia y tratamiento de Se incluye en los resultados el porcentaje de la no

la no respuesta respuesta.

Tasa genera| de rechazo 13-15 14-16 | 15-17 | 16-18 | 17-19 18-20 19-21
Junio junio junio junio junio junio junio

general a la entrevista 5% 4% 4% 3% 5% 5% 5%

Cociente de los casos de entrevista completa transmitidas
automaticamente entre contactos realizados para lograr
dichas entrevistas, incluyendo entrevistas completas,
incompletas, rechazos y casos en que se haya logrado el
contacto, pero en los que en la vivienda seleccionada no
residan personas que cumplan con las caracteristicas
demandadas a la poblacién a observar. Por razones
practicas, se excluiran del calculo los casos en que no se
logre el contacto o no exista informacion que permita
determinar la elegibilidad de los residentes en una

vivienda.
Método de recoleccion de la informacion Entrevistas personales (cara a cara) en viviendas
(mediante entrevistas persona a persona o particulares. Cada jornada se efectuara con un corte
alglin método alternativo) informativo a las 19:00 horas, procesando y reportando

los datos acopiados los dos dias previos y en la jornada
hasta el momento del corte. Después del corte, se podran
acumular casos adicionales que se incorporardn a
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estimaciones posteriores.

Cuestionario o instrumento de captacién Si
utilizado
Forma de procesamiento, estimadores e Los resultados presentados no son frecuencias simples,
intervalos de confianza sino estimaciones basadas en el empleo de factores de
expansion muestral.
Denominacién del software utilizado para el Captura de datos en Geocontrol y procesados con PSPP.
procesamiento Los reportes son generados usando paquete de Office.
éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico Si
emitidos por el IFE?
Principales resultados Si en este momento se celebraran las elecciones para la
Presidencia de la Republica, ¢ Por quién votaria usted?
13-15 14-16 15-17 16-18 17-19 18-20 19-21
Junio junio junio junio junio junio junio
JVM 20.4% 21.2% | 22.2% | 22.5% | 21.7% | 21.5% | 22.1%
EPN 37.6% 36.7% | 37.5% | 39.6% | 39.9% | 39.0% | 35.8%
AMLO 24.7% 24.2% | 22.9% | 21.7% | 23.0% | 23.1% | 22.8%
GQT 2.0% 2.2% 2.1% 2.7% 2.4% 2.4% 1.2%
Indefinidos 15.3% 15.7% | 15.5% 13.5% | 13.0% | 14.0% 18.1%

Documentacion que acredite especializacidon y formacion académicaen ¢ GEA, formacion académica de directivos
la investigacién de la opinién publica — Mauricio A. Gonzéalez, maestro en ciencias sociales
— por la Universidad de Chicago
— Ernesto Cervera, maestro en economia por la
Universidad de California
— Gabriel V. Olivares, maestro en economia por el
— Instituto Tecnoldégico Auténomo de México
— Verodnica Ortiz Ortega, licenciada en derecho
* Escritura No. 53,941 de fecha 7 septiembre de 1990,
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del Lic. Francisco Javier Arce Gargollo, Notario Publico
numero 74 del D.F., en donde se hace constar la
constitucién de Gea Grupo de Economistas y
Asociados.

ISA, formacion académica de director Ricardo de la
Peia

Diplomado en Analisis Politico

Diplomado en Economia Aplicada

Asociado al Consejo de Investigadores de la
Opinidén

Publica, A.C.

Miembro de la ESOMAR

Escritura No. 31,636 de 20 octubre 2008, del Lic.
Enrique Ddavila Meza, Notario Publico nimero 92 del
D.F., en donde se hace constar la constitucion de
Indagaciones y Soluciones Avanzadas “ISA”.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren  Si

y se indica que sdlo tienen validez para expresar la opinion o
preferencias electorales o la tendencia de la votacién de esa poblacién
en las fechas especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de
las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral?

éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si

resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas
de la encuesta?
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Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

13 al 21 de junio de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

15 al 21 de junio 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

Grupo Milenio
www.milenio.com

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrociné la encuesta?

Grupo Milenio
Av. Morelos 16, Col. Centro, 06040, México, D.F.
Teléfono: (55)5140-4900

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordeno la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

GEA-ISA, GEA Grupo de Economistas y Asociados, SC
Pestalozzi 522 Col. Narvarte CP 03020, México D.F.
Teléfono: (55)56239-9000
contacto@gea.structura.com.mx

ISA Investigaciones Sociales Aplicadas, SC

Minerva 359, Col. Florida, CP 01030, México D.F.
Teléfono: (55) 5636-4348

ricartur@isa.org.mx

é¢Quien publicé la encuesta?

Grupo Milenio
www.milenio.com

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio
completo y la base de datos?

Si

publicacion?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes asu  Si
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Metodologia

Objetivo

Dar seguimiento a las preferencias de los ciudadanos
mexicanos residentes en el Estado de Nuevo Ledn para la
eleccién por la Presidencia de la Republica.

Marco muestral

Listado de secciones electorales con el nimero de
electores reportados en el Listado Nominal.

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Ciudadanos mexicanos residentes en el estado con
credencial de elector vigente con domicilio en la entidad.

Procedimiento de seleccion
de unidades

El listado se partié en 10 estratos, para cada municipio
dentro de la zona metropolitana de Monterrey y otro
para el resto del estado. Se eligié de manera sistematica
una muestra de secciones electorales, con probabilidad
proporcional a su tamaio. Las unidades primarias de
muestreo y mediante recorrido aleatorio.

Procedimiento de
estimacion

Los resultados presentados no son frecuencias simples,
sino estimaciones basadas en el empleo de factores de
expansion muestral, calculados como el inverso de la
probabilidad de seleccidn de cada individuo en muestra,
ajustados para hacer acorde la distribucidn diaria de
casos por sexo y edad con la reportada en el Listado
Nominal de Electores.

El procedimiento para el calculo de proporciones por
candidato adoptara dos modalidades: la estimacién a
partir del total de observaciones, incluyendo los casos en
que el entrevistado no se defina por un candidato por
cualquier razén; y la estimacion excluyendo los casos en
que el entrevistado no se defina por un candidato, que se
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utilizara Unicamente para fines de comparacién con otros
estudios vy, al cierre del ejercicio, con los resultados de la
eleccidon que en su oportunidad den a conocer las
autoridades electorales.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

4,000 casos efectivos

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Margen de error tolerado £ 3%, al 95% de confianza

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

Se incluye en los resultados el porcentaje de la no
respuesta.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

26.1%, la tasa de rechazo que se reporta corresponde al
cociente de los rechazos entre la sumatoria de casos
efectivos mas rechazos mds cosas indeterminados
ponderados por la tasa de elegibilidad.

Método de recoleccion de la informacion
(mediante entrevistas persona a persona o
algun método alternativo)

Entrevistas personales (cara a cara) en viviendas

Cuestionario o instrumento de captacién
utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e

Los resultados presentados no son frecuencias simples,
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intervalos de confianza sino estimaciones basadas en el empleo de factores de
expansion muestral.
Denominacién del software utilizado para el En WINCATI y procesados con PSPP. Los reportes son
procesamiento generados usados paquetes office.
éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico Si
emitidos por el IFE?
Principales resultados Si en este momento se celebraran las elecciones para la
Presidencia de la Republica, ¢ Por quién votaria usted?
TOTAL ENTREVISTADOS, CASOS DEFINIDOS PROPORCIONES
PROPORCIONES (ERROR (ERROR ESTADISTICOS)
ESTADISTICO)
Y 30.3% (+/-3.0%) 33.7% (+/-2.9%)
EPN 46.0% (+/-3.5%) 51.2% (+/-3.2%)
AMLO 12.0% (+/-2.0%) 13.4% (+/-2.1%)
GQT 1.6% (+/-0.8%) 1.7% (+/-0.9%)
Indefinidos 10.1% (+/-2.2%) R
Documentacion que acredite especializacidon y formacion académicaen ¢ GEA, formacion académica de directivos
la investigacién de la opinién publica — Mauricio A. Gonzéalez, maestro en ciencias sociales

— por la Universidad de Chicago
— Ernesto Cervera, maestro en economia por la
Universidad de California

— Gabriel V. Olivares, maestro en economia por el
— Instituto Tecnoldégico Auténomo de México
— Verodnica Ortiz Ortega, licenciada en derecho

* Escritura No. 53,941 de fecha 7 septiembre de 1990,
del Lic. Francisco Javier Arce Gargollo, Notario Publico
numero 74 del D.F., en donde se hace constar la
constitucién de Gea Grupo de Economistas y
Asociados.
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* |SA, formacion académica de director Ricardo de la
Pefia
- Diplomado en Analisis Politico
- Diplomado en Economia Aplicada
- Asociado al Consejo de Investigadores de la
Opinidén
— Publica, A.C.
- Miembro de la ESOMAR
* Escritura No. 31,636 de 20 octubre 2008, del Lic.
Enrique Ddavila Meza, Notario Publico nimero 92 del
D.F., en donde se hace constar la constitucion de
Indagaciones y Soluciones Avanzadas “ISA”.
éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren  Si
y se indica que sdlo tienen validez para expresar la opinion o
preferencias electorales o la tendencia de la votacidn de esa poblacion
en las fechas especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de

las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral?

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas

de la encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion 14 al 17 de junio de 2012
Fecha de publicacion de la encuesta Tercera semana de junio 2012
éPor qué medio se publicé la encuesta? Grupo Milenio

www.milenio.com
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Multimedios Televisidn
www.multimedios.tv

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta?

idem

¢Quién patrocind la encuesta?

Grupo Milenio
Av. Morelos 16, Col. Centro, 06040, México, D.F.
Teléfono: (55)5140-4900

éQuién solicito la encuesta?

idem

éQuién ordenod la encuesta?

idem

éQuien realizd la encuesta?

GEA-ISA, GEA Grupo de Economistas y Asociados, SC
Pestalozzi 522 Col. Narvarte CP 03020, México D.F.
Teléfono: (55)56239-9000
contacto@gea.structura.com.mx

ISA Investigaciones Sociales Aplicadas, SC

Minerva 359, Col. Florida, CP 01030, México D.F.
Teléfono: (55) 5636-4348

ricartur@isa.org.mx

é¢Quien publicé la encuesta?

Grupo Milenio
www.milenio.com
Multimedios Television
www.multimedios.tv

é¢Entrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio
completo y la base de datos?

Si

publicacion?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes asu  Si
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Metodologia Objetivo Determinar el nivel de informacién en torno al
proceso electoral, identificacién partidaria,
conocimiento, opinién e intenciones de voto hacia
los candidatos a la Presidencia de la Republica en el
estado de Morelos.

Marco muestral Listado de secciones electorales con el nUmero de
electores reportados en el Listado Nominal.
Disefio Muestral Definicion de la poblaciéon Ciudadanos mexicanos residentes en el estado con
objetivo credencial de elector vigente con domicilio en la
entidad.
Procedimiento de seleccién  De la estratificacidn de las secciones electorales
de unidades entre aquellas en Cuernavaca y otros municipios, se

seleccionaron en forma independiente secciones
electorales de manera sistematica y probabilidad
proporcional. En Cuernavaca se eligieron 50
secciones electorales y en el resto del estado 60
secciones electorales, se eligieron 10 viviendas
mediante recorrido aleatorio, con arranque en el
domicilio de la casilla basica en la eleccion federal
pasada e intervalo constante.

Procedimiento de Los resultados presentados no son frecuencias

estimacion simples, sino estimaciones basadas en el empleo de
factores de expansion muestral, calculados como el
inverso de la probabilidad de seleccién de cada
individuo en muestra, ajustados para hacer acorde la
distribucién diaria de casos por sexo y edad con la
reportada en el Listado Nominal de Electores.
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El procedimiento para el calculo de proporciones por
candidato adoptara dos modalidades: la estimacién
a partir del total de observaciones, incluyendo los
casos en que el entrevistado no se defina por un
candidato por cualquier razén; y la estimacion
excluyendo los casos en que el entrevistado no se
defina por un candidato, que se utilizard Unicamente
para fines de comparaciéon con otros estudios v, al
cierre del ejercicio, con los resultados de la elecciéon
que en su oportunidad den a conocer las
autoridades electorales.

Tamafio y forma de

obtencion de la muestra

1,100 casos en todo el estado de Morelos. 500 casos
en el municipio de Cuernavaca.

Calidad de
confianza y error mdaximo

la estimacion:
implicito en la muestra

seleccionada para cada
distribucién de preferencias

o tendencias

Para la definicidn efectiva del margen de error de las
estimaciones y, por ende, del intervalo, se calculara
la varianza promedio entre secciones en cada una de
las opciones de respuesta para el total de casos
observados en los tres dias. Margen de error
tolerado + 3%, al 95% de confianza.

Frecuencia y tratamiento
de la no respuesta

Se incluye en los resultados el porcentaje de la no
respuesta.

Tasa general de rechazo

general a la entrevista

23.8%, al cociente de los rechazos entre la sumatoria
de casos efectivos mas rechazos mas casos
indeterminados ponderados por la tasa de
elegibilidad, en total se realizaron 2,043 intentos de
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entrevista, 1,100 logradas (54% de intentos), 451
casos de rechazo o entrevista incompleta, 114
viviendas deshabitadas o sin personas elegibles y
378 casos en que no se puede determinar la
elegibilidad de las personas con una tasa de
elegibilidad de 91%, la tasa de respuesta (AAPOR-
RR3) fue de 58% y la cooperacion de 71%, con el
rechazo indicado.

Método de recoleccion de la informacién
(mediante entrevistas persona a persona o algun

método alternativo)

Entrevistas personales (cara a cara) en viviendas
particulares.

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado

Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados presentados no son frecuencias
simples, sino estimaciones basadas en el empleo de
factores de expansion muestral.

Denominacién del software utilizado para el

procesamiento

Captura de datos en WINCATI y procesados con
PSPP Los reportes son generados usando paquete de
Office.

por el IFE?

éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos

Si

Principales resultados

Si en este momento se celebraran las elecciones
para la Presidencia de la Republica, éPor quién

votaria usted?

Opcion de Total de boletas
respuesta proporciones
(error estadistico)

WM 18.3% (£2.7%)

Boletas validas
proporciones (error
estadistico)
25.8% (£3.2%)
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26.1% (£2.8%)

Junio de 2012

36.7% (+3.3%)

AMLO

24.5% (£2.8%)

34.5% (+3.5%)

GQT

2.1% (+0.9%)

3.0% (+1.0%)

Indefinido

29.0% (+4.0%)

Si en este momento se celebraran las elecciones
para Senador, ¢ Por quién votaria usted?

Opcion de
respuesta

Total de boletas
proporciones (error
estadistico)

Boletas validas
proporciones (error
estadistico)

Victor Manuel Caballero
Solano y Bernardo
Pastrana Gomez

17.9% (+2.9%)

26.5% (£3.7%)

Lisbeth Hernandez
Lecona y Guillermo del
Valle Reyes

24.8% (£3.2%)

36.8% (£3.9%)

Fidel Demendicis Hidalgo
y Rabindranath Salazar
Solorio

21.3% (£2.8%)

31.6% (+3.8%)

Liliana Fernandez Garcia
y Cesar Blancas
Balderrama

1.8% (+0.8%)

2.6% (+1.4%)

Gabriel Ricardo
Guadarrma Acevedo y
Maura Meraz Barén

1.6% (+0.9%)

2.4% (+1.0%)

indefinidos

32.6% (+4.5%)

Si en este momento se celebraran las elecciones
para Diputado, é{Por quién votaria usted?

Opciodn de respuesta

Total de boletas
proporciones
(error estadistico)

Boletas validas
proporciones (error
estadistico)

Jesus Antonio Tallabs
Ortega

18.4% (+3.2%)

27.8% (+4.1%)

Rodolfo Becerril
Straffon

27.4% (£3.2%)

41.5% (+3.8%)

Jose Franciso

19.7% (+2.6%)

29.8% (£3.9%)
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Coronato Rodriguez

Joyce Rosas Sanchez 0.6% (+0.4%) 0.9% (+0.5%)
Indefinido 33.9% (+4.6%) -

investigacion de la opinion publica

Documentaciéon que acredite especializacion y formaciéon académica en la

* GEA, formacion académica de directivos

Mauricio A. Gonzalez, maestro en ciencias
sociales

por la Universidad de Chicago

Ernesto Cervera, maestro en economia por la
Universidad de California

Gabriel V. Olivares, maestro en economia por
el

Instituto Tecnoldgico Auténomo de México
Verdnica Ortiz Ortega, licenciada en derecho

* Escritura No. 53,941 de fecha 7 septiembre de
1990, del Lic. Francisco Javier Arce Gargollo,
Notario Publico nimero 74 del D.F., en donde se
hace constar la constitucién de Gea Grupo de
Economistas y Asociados.

* [SA, formacion académica de director Ricardo de
la Pefia

Diplomado en Analisis Politico

Diplomado en Economia Aplicada

Asociado al Consejo de Investigadores de la
Opinidén

Publica, A.C.

Miembro de la ESOMAR

Escritura No. 31,636 de 20 octubre 2008, del Lic.
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Enrique Davila Meza, Notario Publico nimero 92 del

D.F., en donde se hace constar la constitucion de
Indagaciones y Soluciones Avanzadas “ISA”.

éSe define detalladamente la poblacion de estudio a la que se refieren y se Si
indica que sélo tienen validez para expresar la opinion o preferencias
electorales o la tendencia de la votacion de esa poblacion en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de Si
resultados, prondsticos de votaciéon o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion 15 al 17 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta 22 de junio 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta? Grupo Diario de Morelos
www.diariodemorelos.com

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta? idem

¢Quién patrocind la encuesta? Grupo Diario de Morelos,
Presidente: Miguel Angel Bracamontes Baz.
Teléfono: (777) 362-0228
mbacamontes@diariodemorelos.com

éQuién solicito la encuesta? idem

éQuién ordend la encuesta? idem

éQuien realizé la encuesta? GEA-ISA, GEA Grupo de Economistas y Asociados, SC
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Pestalozzi 522 Col. Narvarte CP 03020, México D.F.
Teléfono: (55)56239-9000
contacto@gea.structura.com.mx

ISA Investigaciones Sociales Aplicadas, SC

Minerva 359, Col. Florida, CP 01030, México D.F.
Teléfono: (55) 5636-4348

ricartur@isa.org.mx

éQuien publicé la encuesta?

Grupo Diario de Morelos
www.diariodemorelos.com

completo y la base de datos?

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Si

publicacion?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si
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Metodologia

Objetivo

Conocer preferencia electoral elecciones 2012.

Marco muestral

Catdlogo General de Secciones Electorales IFE (corte
13 de abril 2012); Lista Nominal (corte 13 de abril
2012)

Disefio Muestral

Definicion de la poblaciéon
objetivo

Poblacién de 18 afios cumplidos o mas que reside en
el pais y que cuenten con credencial de elector
vigente al momento de la entrevista.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Bietapico estratificado, muestreo sistematico
probabilistico con arranque aleatorio, muestreo
aleatorio simple.

Procedimiento de
estimacion

Se considerd el disefio de muestreo complejo
(asociado al esquema de levantamiento utilizado)
para la estimacidn de proporciones, sus errores
estandares y efectos de disefio. Se realizé un post-
ajuste de los factores de expansion finales acorde con
la distribucion de los totales de poblacion por sexo y
grupo de edad, de acuerdo a los datos del Censo de
Poblacién y Vivienda 2010.

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

1,200 entrevistas en vivienda

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucion de
preferencias o tendencias

Error de estimacidn absoluto tedrico: +2.83% al 95%
de confianza.
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Frecuencia y tratamiento Incluye el porcentaje de la no respuesta
de la no respuesta
Tasa general de rechazo Sin informacion
general a la entrevista
Método de recoleccion de la informacidn Entrevista en vivienda

(mediante entrevistas persona a persona o algun
método alternativo)
Cuestionario o instrumento de captacion utilizado  Si
Forma de procesamiento, estimadores e Se realizd un post-ajuste de los factores de expansién
intervalos de confianza finales acorde con la distribucion de los totales de
poblacién por sexo y grupos de edad, de acuerdo a los
datos del Censo de Poblacién y Vivienda 2010.
Denominacién del software utilizado para el Sin informacion
procesamiento
éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos  No
por el IFE?
Principales resultados Intencion de voto. Presidente de la Republica
(preferencia bruta) “JVM: 25%, EPN: 32%, AMLO:
22%, GQT: 3%, NS-NC: 18%".

Intencion de voto. Presidente de la Republica
(preferencia efectiva) “JVM: 31%, EPN: 37%, AMLO:
29%, GQT: 3%”.

Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la * Curriculum empresarial
investigacion de la opinion publica — Ofrece investigacién de mercados y de opinién
publica
— CV de Director de Estudios Cuantitativos
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— CV de Director de Proyectos Cualitativos

* Escritura No. 54,994 a 30 de junio de 1997, Lic.
Armando Galvez Pérez Aragdn, Titular de la
Notaria Publica 103 Distrito Federal.

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias
electorales o la tendencia de la votacién de esa poblacién en las fechas
especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de
salida, el dia de la jornada electoral?

Si

¢éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de
resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no
consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la
encuesta?

Si

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion

11 al 17 de junio 2012

Fecha de publicacion de la encuesta

18 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta?

Conferencia de Prensa

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta? idem
¢Quién patrocind la encuesta? CEN Partido Accion Nacional
éQuién solicito la encuesta? idem
¢Quién ordend la encuesta? idem

éQuien realizd la encuesta?

Arcop, S.A.de C.V,,

Alabama No 29, Colonia Napoles, Delegacién Benito
Juarez, México, D.F. 03810

Teléfono: (55) 5682-1304,06 y 08

é¢Quien publicé la encuesta?

Conferencia de Prensa

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio
completo y la base de datos?

Si
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éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su Si
publicacion?
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Metodologia

Objetivo

Dar a conocer cdmo votaran los jévenes en estas
elecciones.

Marco muestral

Via publica y Universidades

Disefio Muestral Definicion de la poblaciéon

objetivo

Personas que dijeron ser mayores de 18 afios y
menores a 30 afios y que cuentan con credencial de
elector vigente.

Procedimiento de seleccion
de unidades

Sin Informacion

Procedimiento de
estimacion

Los resultados son frecuencias simples

Tamafio y forma de
obtencion de la muestra

654 entrevistas, 309 cara a caray 345 via telefdnica

Calidad de la estimacion:
confianza y error maximo
implicito en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de preferencias
o tendencias

Nivel de confianza del 95% y un margen de error
tedrico maximo de t 5%.

Frecuencia y tratamiento de
la no respuesta

Incluye el porcentaje de la no respuesta

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

Sin Informacion

Método de recoleccion de la informacion

Entrevista cara a cara y telefdnica
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(mediante entrevistas persona a persona o algun

método alternativo)

Cuestionario o instrumento de captacién utilizado Si

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos  Los resultados son frecuencias simples

de confianza
Denominacién del software utilizado para el

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS)

procesamiento
éLa encuesta adopta los criterios generales de caracter cientifico emitidos No

por el IFE?

¢Por cudl candidato votards para presidente de
Meéxico? *El porcentaje se proyectard al 100% del
78% que dijeron ya tener definido su voto.

Principales resultados

Hombres Mujeres
EPN 14% 19%
JVM 12% 15%
AMLO 12% 11%
GQT 3% 4%
Voto Secreto 5% 4%
Nulo/no contesto 0% 1%

Documentacidn que acredite especializaciéon y formacion académica en la Los resultados son frecuencias simples

investigacion de la opinion publica

éSe define detalladamente la poblacién de estudio a la que se refieren y se No
indica que solo tienen validez para expresar la opinién o preferencias

electorales o la tendencia de la votacién de esa poblacién en las fechas
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especificas del levantamiento de los datos, o en el caso de las encuestas de

salida, el dia de la jornada electoral?

éSe especifica si el reporte de resultados contiene estimaciones de No

resultados, prondsticos de votacion o cualquier otro parametro que no

consista en el mero cdlculo de frecuencias relativas de las respuestas de la

encuesta?

Fecha en que se llevo a cabo el levantamiento de informacion 15 de abril al 17 de mayo de 2012

Fecha de publicacion de la encuesta 19 de junio de 2012

éPor qué medio se publicé la encuesta? Periddico Vanguardia

¢Cual fue el medio original de publicacién de la encuesta? idem

¢Quién patrocind la encuesta? Periddico Vanguardia,
Blvd. Venustiano Carranza 1918 C.P. 25280,
Republica Ote. Saltillo, Coahuila, México.
Teléfono (844) 450-1000

éQuién solicito la encuesta? idem

éQuién ordend la encuesta? idem

éQuien realizé la encuesta? Departamento de Investigacion, Periddico
Vanguardia

é¢Quien publicé la encuesta? Periddico Vanguardia

éEntrega en medio impreso, magnético u 6ptico de la copia del estudio Si

completo y la base de datos?

éLa entrega se cumple dentro de los cinco dias naturales siguientes a su No

publicacion?
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Metodologia Objetivo Dar a conocer a los lectores, cémo votaran los

jévenes en estas elecciones.

Marco muestral Nueve escuelas universitarias de la ciudad (dentro
de sus instalaciones o entrada)

Disefio Muestral Definicion de la poblaci