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INTRODUCCIÓN 



¿Hay problemas con las encuestas electorales en México? 

Consensos y disensos 

 

 ¿Se debe regular más? 
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CONSENSOS Y DISENSOS 



DISENSO 1 
¿El electorado cambió? 

Coincidencias en 

días de 

levantamiento 
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Covarrubias/SDP Noticias

María de las Heras/UNOTV

Grupo Reforma

OUE

DEFOE

Parametría/Sol de México

Indemerc-Harris/El Financiero

ARCOP

BGC/Excélsior

Buendía&Laredo/El Universal

Con Estadística/Grupo Fórmula

Consulta Mitofsky

GEA-ISA/Milenio

Encuestadora

Junio
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DISENSO 1 
¿El electorado cambió? 

1 de cada 3 agencias midió cercano al resultado oficial 
2012 



1) Las encuestas no 

son predictivas. 

No se pueden 

comparar con el 

resultado 

electoral.  

2) La población 

encuestada no es 

la misma que la 

que vota 

DISENSO 2 
¿No se puede comparar  

la última encuesta con el resultado oficial? 

En sentido estricto 

es cierto 

La encuesta es una medición 

transversal de toda la población 
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1) Sin embargo, la opinión 

pública, y en particular las 

preferencias electorales, son 

un fenómeno relativamente 

estable. Si cambia, es en 

respuesta a nueva 

información.  

2) Nada impide que la 

población votante sea igual 

a la población no votante en 

términos de preferencia.  

DISENSO 2 
¿No se puede comparar  

la última encuesta con el resultado oficial? 

Durante las 

últimas dos 

semanas no hubo 

información 

relevante nueva.  
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La cercanía de las 

mediciones de 6 

agencias 

evidencian esto.  



DISENSO 2 
¿No se puede comparar  

la última encuesta con el resultado oficial? 
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DISENSO 3 

 En otros países también hay mal 

desempeño de las encuestas 
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DISENSO 4 
¿En México no había ocurrido antes? 
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REGULACIÓN DESEABLE 
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Diseño y Análisis 
Parece no haber afectado 

Encuestadora 
Lugar de la 

pregunta electoral 

Tamaño de la 

muestra 

Número de 

secciones 

No 

respuesta 

Uso de 

Modelos 

IPSOS --- 1,000 100 15.0 % No 

Mercaei 
3 de 157 1,200 200 

8.3% / 25.1 

% 
No 

VOTIA --- 1,200 --- --- No 

Covarrubias/SDP Noticias 8 de 54 1,500 147 6.0 % No 

María de las Heras/UNOTV 19 de 43 1,500 --- 15.0 % Sí 

Grupo Reforma --- 1,616 101 21.0 % No 

OUE --- 3,480 600 19.8 % No 

DEFOE --- 1600 160 13.0 % No 

Parametría/Sol de México --- 1,000 --- 19.0% No 

Indemerc-Harris/El Financiero --- 2,000 253 26.5 % Sí 

ARCOP --- 1,200 200 16.0 % No 

BGC/Excélsior --- 1,200 118 12.0 % Sí 

Buendía &Laredo/El Universal --- 2,000 250 12.4 % No 

Con Estadística/Grupo 

Fórmula 
6 de 62 1,150 115 18.2 % Sí 

Consulta Mitofsky --- 1,000 100 14.0 % No 

GEA-ISA/Milenio --- 1,144 --- 15.7 % No 



14 

POSIBLES FUENTES DE DIFERENCIAS 

Posibles 

fuentes 

Campo Diseño 

Captura Análisis ? 

Hipótesis 



Gil, R. Mercaei 

Campo 

• Light 

 

• No light 

 

 

Batres, 

M. 

Prohibicionista 

• Prohibición de 

publicación de 

resultados 

durante las 

campañas.  

Diseño 

 Revisión previa 

a su publicación 

 Obligatoriedad 

de certificación 

 Disminuir 

período de veda 

a un día. 

 Comité técnico 

 

 

Opciones de regulación 

 



Alternativas 

 

i. Light 

Hacer visible record de agencias 

Certificar personal de campo (AMAI – Conocer) 

ii. No light  

Formalizar el empleo de encuestadores (IMSS) 



Resumen 

 

Tema Postura 

Mercaei 

Observaciones  

Prohibición de difusión No Libertad de expresión 

Certificación obligada  No No hay evidencia empírica que ello 

garantice estimaciones precisas 

Entrega previa a un 

Comité 

No Inoperante  

Riesgo de censura 

Cuadro comparativo de 

resultados  

Sí  Hace funcionar el mercado  

             Incentivo  

Reportar metodología Sí Condición necesaria, pero no suficiente 

Disminuir la prohibición 

a un día 

Sí  Mayor probabilidad de que las 

estimaciones se parezcan al resultado  

             Incentivo 

Certificación de 

entrevistadores 

Sí  Incentivo a la profesionalización del Oficio 
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