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Estadisticas, sondeos, focus group

ENCUESTA ESTATAL de
POSICIONAMIENTO

de ASPIRANTES al SENADO de la REPUBLICA
del ESTADO de TAMAULIPAS
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Marketing Politico

La informacion que obtenemos nos proporciona la fotografia del momento para tomar
decisiones estratégicas.

Nuestras herramientas para el Marketing:

* SOlo datos reales en nuestras muestras cuantitativas.
* Analisis hermenéutico en sondeos cualitativos.

iQuiénes somos?

Somos una empresa que articula profesionalmente ideas para la gestion de imagen de nuestros
clientes basandose en la investigacion cuantitativa y cualitativa, aplicacion de instrumentos de
Sondeo de Opinion, Encuestas, entrevistas, y grupos de enfoque.
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Nuestros Servicios

* Asesoria en Marketing * Marca Politica

* Investigacion de Mercados * Auditoria de Imagen

* Encuestas * Gestion de Imagen Publica
* Sondeos de Opinion * Coaching

* Grupos de enfoque * Analisis de opinion publica

* Prospectiva y construccion de escenarios futuros
* Media training

* Politica y Redes Sociales

* Optimizacion Técnica en uso de redes sociales

Mark Up ofrece a sus clientes un servicio completo de Asesoria Politica y privada
para el posicionamiento de un producto, candidato, gobernante o empresa ante
los diferentes sectores de la poblacion, mediante un marketing a la medida de las
necesidades.



Lic. Raul Ruiz Gdmez
Director General

Algunos de nuestros Clientes actuales:

Dip. Fed. Maria Antonieta Pérez (PAN)

Dip. Local. Raul Garcia Ruiz (PAN)

Ex Dip. Local. Antonio Andreu Rodriguez (PRI)
Ing. Alejandro Seade (CANACO CD JUAREZ )

Estamos en proceso de expansién:

Sede: Ciudad Judrez, Chihuahua.
Expansion: Coahuila, Nuevo Ledn, Tamaulipas.

Lago de Patzcuaro 372
Col Segunda Burdcrata
C.P. 32340

Tel. 656 3120179

Ciu!ad Juarez, Chih

Email. cjfinanzas@gmail.com




ENCUESTA ESTATAL DE POSICIONAMIENTO
DE ASPIRANTES AL SENADO DE LA REPUBLICA.
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NOTA METODOLOGICA

Fecha de levantamiento: Del 9 al 14 de enero de 2012.

Lugar: Estado de Tamaulipas, México.

Seleccion de la muestra: A partir de los distritos federales electorales, cuyas cabeceras distritales son: Laredo,
Reynosa, Rio Bravo, Matamoros, Cd. Victoria, Cd. Mante, Cd. Madero-Altamira y Tampico.

Encuesta mixta a poblacion abierta, cara a cara en vivienda, sitio publico, y via telefénica en distritos
especificos entrevistando a quien cuente con credencial de elector vigente.

El objetivo general de la encuesta: Medir el posicionamiento que tienen entre las y los ciudadanos, los
aspirantes a las candidaturas de los partidos PRI, PAN, PRD, PT y PMC, para el Senado de la Republica por el
estado de Tamaulipas.

El universo del estudio seran ciudadanos residentes en los ocho distritos federales electorales del estado, de
18 anos y mas, de ambos sexos, que cuenten con credencial de elector del municipio en el que residen.

El tamafio total de la muestra es de 1,536 casos. De las cuales se disefiaron ocho sub-muestras estadisticas de
192 casos cada una, que en conjunto tocaron todos los distritos federales electorales del estado.

Para cada sub-muestra el procedimiento de muestreo fue estratificado y aleatorio en varias etapas.
El error tedrico de estimacion de la muestra total es de +1.27% a nivel global
El nivel de confianza es del 95%.



Para el disefio de la muestra se utilizd como marco muestra el listado de secciones electorales del IFE
correspondientes a los ochos distritos electorales federales.

La seleccion de las secciones electorales se realizo mediante un sorteo aleatorio.
Se verifico que los entrevistados tengan credencial de elector.
La supervision de campo interna de Mark Up fue del 100% en sitio con 10% de revisitas de validacion.

Se utilizaron factores de expansion por distrito, tipo de seccion electoral, sexo y edad de acuerdo a los datos
de la lista nominal del Instituto Federal Electoral.

Para los efectos del calculo de la muestra se tomd en consideracion la lista nominal del estado de
Tamaulipas de la ultima eleccion estatal.



B FRONTERIZA

M VALLE DE SAN FERNANDO ESTADO DE TAMAULIPAS

Il CENTRO Tamaulipas se divide en 43 municipios,

B ALTIPLANO los cuales se clasifican en 6 regiones.
MANTE

B SUR

Distrito Cabecera

| Distrito Electoral Federal de Tamaulipas Nuevo Laredo

Il Distrito Electoral Federal de Tamaulipas Reynosa

Il Distrito Electoral Federal de Tamaulipas  Rio Bravo

IV Distrito Electoral Federal de Tamaulipas  Heroica Matamoros
V Distrito Electoral Federal de Tamaulipas  Ciudad Victoria

VI Distrito Electoral Federal de Tamaulipas  Ciudad Mante

VII Distrito Electoral Federal de Tamaulipas Ciudad Madero

VIII Distrito Electoral Federal de Tamaulipas Tampico



Sexo MUESTRA TOTAL ENTREVISTAS: 1,536 w

@® Hombres
46.41%  53.59% | ® Mujeres

Rango de edad

@ 18 a25anos

17.6% @ 26 a 35 anos
@ 36 a 45 anos

24.41% ® 46 a 55 anos
@ 56 6 mas

20.57%




MUESTRA TOTAL ENTREVISTAS: 1,536

MarkUP
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Silos candidatos al Senado de la Républica en el 2012 fueran los siguietes, ;Usted por quien votaria?

M Si

1.62%I E ‘Cuitlahuac Ortega Maldonado
2.21%' E: Ricardo Quintanilla Leal
14?%' EE| Julio Cesar Almanza Armas

@ Jorge Mario Sosa Pohl

5.07%' A rfi Emiliano A. Fernandez Canales
I I_E Alfonso de Ledn Perales

_ Armando Vera Garcia

11.06% . GIQ Morelos Canseco Gomez

15.30% - G$ Guadalupe Flores de Juarez
15.62% - (") Enrique Cardenas del Avellano

17.25% - GQ Manuel Cavazos Lerma

; ) ;
8.79% l @ Francisco Javier Cabeza de Vaca
@ Maki Ortiz

[\ i
i i No sabe/N d
s,ee%l @ Angel Sierra Ramirez e



MUESTRA TOTAL ENTREVISTAS: 1,536
;Por quien nunca votaria?

B No

1.30% m Cuitlahuac Ortega Maldonado
2.82% I !I’,‘ Ricardo Quintanilla Leal

3.25% I m: Julio Cesar Almanza Armas
3.38% l |_:§Jﬂljorge Mario Sosa Pohl

1.17% I ﬂ; _ Iil Emiliano A. Fernandez Canales
1.95% I III Alfonso de Leon Perales

1.82% f Armando Vera Garcia

3.64% GQ Morelos Canseco Gomez
2.93% G'D Guadalupe Flores de Juarez
4.94% G") Enrique Cardenas del Avellano
13.21% GQ Manuel Cavazos Lerma

=X . .
15.95% @ Francisco Javier Cabeza de Vaca

s () Maki Ortiz

7 . ,
@ Angel Sierra Ramirez No sabe/No respondio

7.81% 27.20%



MUESTRA TOTAL ENTREVISTAS: 1,536 @

iConoce usted o a oido hablar de las siguientes personas?

HsSi EMNo

3.5% 1 Cuitlahuac Ortega Maldonado

2
g Ricardo Quintanilla Leal

4.16%

5.66% Julio Cesar Almanza Armas

6.25%

_g;_' Jorge Mario Sosa Pohl

9.17%

| p*'r £ Emiliano A. Fernandez Canales

4.42% | Alfonso de Leon Perales

*

5.7% -3 Armando Vera Garcia



MUESTRA TOTAL ENTREVISTAS: 1,536 @
De los que dijo conocer. ;Cual es su opinion de ellos?

BvB BB M BMM No sabe/ No lo conoce

li
0% 2.27% 1.04% 0.26% 96.50% ﬁ j Cuitlahuac Ortega Maldonado
0% 2.36% 124% 0% 95.84% !i. Ricardo Quintanilla Leal

e - sl

0.65% 2.73% 2.40% 0.45% 94.75%
E——

Julio Cesar Almanza Armas

0% 2.99% 2.93% 0.32% 93.75%
e ]

Jorge Mario Sosa Pohl

0.58% 6.18% 2.28% 0.13% 90.83%
—

] Emiliano A. Fernandez Canales

Alfonso de Leon Perales

0.06% 2.80% 1.56% 0% 95.58%

—

0%  2.14% 2.80% 0.13% 94.93% PT Armando Vera Garcia







Mark Up es una empresa que desde 1991, en los estados de Chihuahua,
Coahuila Nuevo Leén y actualmente en Tamaulipas, ofrece servicios
profesionales a los partidos y actores politicos a través de, procesos de
asesoria y capacitacion en investigacion cuantitativa y cualitativa, la aplicacion
de instrumentos de Sondeo de Opinidn y Encuestas, por lo que es para mi una
satisfaccion personal invitarlo al desayuno que se realizara el préximo
miércoles a las 8:30 a.m. en el salon privado del Restaurante Martins que como
usted sabe se encuentra ubicado en Plaza Soriana Palmas, donde daremos a
conocer el resultado de la encuesta que se realizé con la finalidad de conocer
la intencion del voto que los ciudadanos tienen de quienes aspiran a ser
candidatos o ya lo son al Senado de la Republica, por parte de los diferentes
partidos, en el Estado de Tamaulipas

Atentamente,

Lic. Raul Ruiz Gémez
Director general

Markup Creatividad

Produccion Multimedia, Encuestas, sondeos de opinion, focus group
Lago de Patzcuaro, 372

Col. Segunda Burdcrata

Ciudad Juarez, Chihuahua, C.P. 32340

Tel. 656 3120179
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