
 

 

 

        
 

 

 

 

 

 

 

Mesa 3: 
Una revisión metodológica ante los nuevos retos de las encuestas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Joe Lenski, Edison Research 

Estudió en la Universidad de Princeton. Es co-fundador y vicepresidente ejecutivo de Edison Investigación. 
Edison  conduce actualmente todas las encuestas de salida de las seis principales organizaciones de noticias 
(ABC, CBS, CNN, Fox, NBC y Associated Press). Actualmente es Consejero para la Asociación Americana de 
Investigación de la Opinión Pública (AAPOR). 

Jorge Buendía, Buendía y Laredo 

Es Doctor en Ciencia Política por la Universidad de Chicago. Es especialista  en estudios electorales y de 
opinión Pública, entre sus líneas de investigación se encuentra: mercadotecnia electoral, comportamiento 
electoral, y opinión pública. Trabaja como profesor investigador en  el ITAM, el CIDE, la UCSD en donde 
importa asignaturas tales como Opinión Pública, Mercadotecnia Electoral, Métodos de Investigación en las 
Ciencias Sociales, entre otras. Actualmente es director de Buendía & Laredo y editorialista de El Semanario.  

Miguel Cervera, Experto en encuestas 

Realizó estudios de Actuaria en la Facultad de Ciencias de la UNAM. Ha  colaborado con diversos organismos 
entre ellos, el INEGI (Instituto Nacional de Estadística y Geografía), Instituto Nacional de Salud Pública, en  
el Centro Regional de Investigaciones Multidisciplinarias de la UNAM, en la Secretaría de la Reforma Agraria 
y en el 2006 fue Miembro del Comité Técnico Asesor del Conteo Rápido para las elecciones presidenciales 
en el Instituto Federal Electoral (IFE). 

 

 



 

 
 

Ulises Beltrán Ugarte 

Es doctor en Historia Económica por la Universidad de Chicago y licenciado en Sociología por la Universidad 
Nacional Autónoma de México.  Ha sido profesor en El Colegio de México, en el ITAM, en el Instituto Mora y 
actualmente es profesor asociado en la División del CIDE. Ha publicado diferentes estudios sobre opinión 
pública, comportamiento electoral, los valores de los mexicanos y el papel de los medios de comunicación 
en la formación de opiniones. Es socio fundador de Beltrán, Juárez y Asociados y miembro del Board 
Directors del Roper Center de la Universidad de Connecticut y del Comité de planeación del Comparative 
Study of Electoral Systems (CSES). 


