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“ENCUESTA A LA SALIDA DE LAS CASILLAS PARA LAS ELECCIONES CONCURRENTES EN EL DISTRITO FEDERAL”

Mayo 21 de 2015

Lic. Edmundo Jacobo Molina,
Secretario Ejecutivo
Instituto Nacional Electoral
Presente

Por medio de la presente y en cumplimiento al acuerdo INE/CG238/2015 por el que se
establecen los lineamientos asi como los criterios de caracter cientifico que deberdn
entregar las personas fisicas 0 morales que pretendan ordenar y realizar encuestas de
salida y/o conteos rapidos para la jornada electoral del dia 7 de junio de 2015; me
permito comunicar a usted la intencién de mi representada MEGATENDENCIAS DE
MERCADO Y OPINION SA DE CV para realizar en el Distrito Federal tanto encuesta de

salida como conteo rapido para las elecciones concurrentes federales y locales.

A continuacién detallamos la informacién de cardcter cientifico que se solicita.

™~

Atentame

Jose Ceésar Olivg
Representante llegal

Ccp: Bernardo Valle Monroy,
Sedretario Ejecutivo del Instituto Electoral del Distrito Federal
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1. Criterios de Caracter Cientifico
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I. Criterios de Caracter Cientifico

Objetivos del Estudio

Conocer el resultado de las elecciones concurrentes Federales y
Localesen elDistrito Federaldel 7 de junio de 2015.

Marco Muestral

Listado de secciones electorales proporcionado por el INE.

Disefio Muestral

a) Poblacién

Electores que hayan ejercido su derecho a votar durante las

objetivo elecciones concurrentes de Diputados Locales, Diputados
Federales y Presidentes Municipales en el Distrito Federal,
b) Fecha 7 de junio de 2015

c) Procedimiento de
selecciéon de
unidades

Primera etapa: Se seleccionaron aleatoriamente con probabilidad
proporcional a su tamafio (PPT) 120 puntos de levantamiento para
realizar 70 entrevistas en cada uno aproximadamente.

Segunda etapa: Se seleccionard sistematicamente con arranque
aleatorio a 1 de cada 3 electores que ya hayan sufragado.

d) Tamaio de la
muestra

8,400 entrevistas aproximadamente

e) Confianzay
margen de error
estadistico

Aunque cada variable tiene su propio error asociado, el disefio de
muestra garantiza que en al menos 95 de cada 100 veces, el error
no sobrepasa el 1% en la estimacion de intencién de voto.

f) Tratamiento de
la No Respuesta

La no respuesta se considerara dentro del subconjunto de que no
quieran que se conozca suintencién de voto.

Método de Recoleccion de Informacion

a) Técnica de
recoleccién de
datos para
Encuesta de
Salida

“Cara a cara” a fuera de las casillas

A partir de la apertura de la casilla el encuestador comienza a
entrevistar al primer elector que haya sufragado a partir de ese
momento entrevista a uno de cada tres electores con preguntas
directas y depdsito de papeleta en urna simulada.

b) Técnica de
recoleccion de
datos para el
Conteo Rapido

Los recolectores de la informacién, estaran presentes al cierre de
la casilla para recabar la informacién contenida y hecha ptblica en
las actas una vez terminado el escrutinio de los votos por los
funcionarios de casilla en las mesas seleccionadas.

5. Forma de Se capta la informacion de cada uno de los encuestadores y se
Procesamiento captura en la pantalla de captura elaborada exprofeso.

6. Denominacion del SPSSStatisticalPackagefor Social Sciences
Software
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2. Infraestructura en Recursos Humanos
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Megatendencias de Mercado y Opinién, S.A.de C.V.
QOrganigrama para el Proyecto

Coordinador General de

Campo
Victor Manuet Carmona,

Subcoordinador General de
Campo
Mario Ortiz

i

Iefede Cartografia
Rogefio Petronilo San
Romdn

T

Cartografo
ymmy David Garcia

180 Encuestadores

Coordinadora de Coordinadora de
Tecnologias de b Cakdod de I
Informacién Informatién
Paulina Miranda Sotelo Daniela Miranda
Subccordinadora de Subcoordinador de Subcoordinadora de Critica-
Tecnologlas de la Captura Codificacidny Validacién
Informacién Victer Miranda Adriana Cmino
Alejangia Camino Miranda
I
Subcoordinaders de Subeoordinadora de Critica-
Captura Codificacién y Validacion
Nadia Eztrada Cecifia

) ]
10 Capturistas H
Codificadores y
{ Validadores de

informacién

P,u,ers',t'o

Descripcion.de Funcmnes y Responsabmdades

Coordinador General de
Proyecto

*=  Coordinacién del equipo de campo, gabinete y tecnolog:as

de la informacién.

= Implementacion de acciones y la distribucidn de los
recursos que se necesiten para realizar el levantamiento,
captura y consolidacion de las bases y salida de datos.

= Responsable final de la validacién de la informacion,
respaldo y confirmacion de los resultados.

Coordinador General de
Campo

Responsable de dirigir la operacion de campo, reporta
cualquier incidencia al Coordinador General de Proyecto,
control de la muestra, facilita la actuacion de los Coordinadores
de Grupo y Supervisores de Campo.

Coordinadora de
Tecnologias de la
Informacion

Disefio de captura, sistematizacion de la informacion y layout
via web.

Subcoordinadora de
Tecnologias de la
Informacién

Disefio y validacion de bases de datos.

Subcoordinador General de
Campo

Coordinacion de campo, reclutamiento y capacitacion de

personal.
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Es responsable de coordinar el levantamiento en su respectiva

Coordinador Regional
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: 'Descripcrziénr de .Furicionéé y Responsabilidades

regiéon del Estado, reportard las incidencias al Coordinador
General del Proyecto, sera el vinculo entre el Coordinador
General de Campo y los Supervisores de Campo. Esta figura
constituye el tramo de control para el desarrollo y evaluacidn
del proyecto.

Auxiliar del Coordinador
General de Campo

Supervisa todos los aspectos que cuida el Coordinador

Jefe de Cartografia

Ubicacion geografica de las casillas electorales en muestra
(puntos muestrales).

Coordinadora de Calidad de
la Informacion

Coordinacién general de la critica-codificacion, validacién y
captura.

Subcoordinadora de Critica-
Codificacion y Validacién

Responsable de coordinar la codificacién y validacién de
cuestionarios.

Subcoordinadora de Critica-
Codificacion y Validacion

Responsable de coordinar la codificacion y validacidon de
cuestionarios.

Subcoordinadora de
Captura

Responsable de coordinar la captura de cuestionarios.

Subcoordinadora de
Captura

Responsable de coordinar la captura de cuestionarios.

ATENTAMENTE

MEGATENDENCIAS DE MERCARO Y OPINION SA DE CV

JOSE CESAR OLIVARES PLATA

REPRESENTANTE LEGAL
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¢Quiénes somos?

Somos un equipo interdisciplinario con 15 afios de
experiencia trabajando en el conocimiento profundo de los
mexicanos a través de metodologias cuantitativas vy
cualitativas.

oPatricia Almazan Miranda

o Paulina Angélica Miranda Sotelo
o Victor Manuel Carmona Sénchez
oJorge Dominguez Thomas

o Eduardo Ramos Meza



Tres divisiones
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dQue hacemos?

~ Estudios de Opinion PUblica

oEstudlios de oplnién publica

] oEstudios de Imagen Institucional o polltica
oEvaluaclén de programas gubernamentales
oEstudios sobre actitudes y valores
oEvaluacion de propaganda comerclal y politica
oEstudlos sobre preferenclas electorales

oEncuestas a la sallda de caslilas (exit poll)
oConteos Rapldos

Estudios de Mercado
oAnallisis, perfll y motivaclones del consumidor
ol.anzamlento de productos
oEvaluaclén del serviclo y satisfacclon del cliente
oEstudios de desempefio de personal
oPoslclonamiento e Imagen de marca de productos
, oEstudios de segmentaclion y establecimiento de nichos de
mercado

Estrategias de Comunicacion

oConceptualizacion, disefio y producclén de campafias
publicitarlas

) oDesarrollo de estrateglas de comunicacion

oDiseflo de Imagen corporativa



¢Qué hacemos?

Asesoria Politica

B oConceptuallizaclon, disefio y producclon de campafias pollticas
oElaboraclén de discurso politico

oDesarrollo de estrateglas de comunicaclon polltica

‘‘‘‘‘‘ H oAsesorfa de Imagen publica

- oEntrenamiento de medios

Soluciones Tecnolbgicas de Informacién
olntegracion y administracidén de padrones
- oCartografla tematica digltalizada
..... oGeorreferenclado de datos
| oDisefio y adminlistraclién de cuestionarlos electrénicos
B oDisefio y adminlistraclon de bases de datos

Contact Center

oCampafias telefonicas [entrada y sallda de llamadas]
oMensajes de voz pregrabado via llamada automatizada
oEntrevistas de opinidn publica y de mercado
oAdminlistraclion de campafias Instituclonales






Experiencia

A continuacién, algunos proyectos en los que el equipo
ha participado a lo largo de 15 afos.



==  AUDITORIA AL PADRON ELECTORAL
ELECTORES
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8 mil familias.
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ENCUESTA DE SATISFACCION
DE CLIENTES DE PEMEX EN EL
MUNDO

® Oom < N’O@

ronda.



EVALUACION DE PROGRAMAS
SOCIALES PARA EL GEM



ENCUESTA DE CORRUPCION Y
BUEN GOBIERNO

,,,,,, * 6,000 entrevistas.
* Supervision externa.



GONEVEL

Consejo Noaiotol de Evaluagion
de lg Polilica de Dosanolle Sosial

PRIMERA ENCUESTA NACIONAL DE
PROTECCION SOCIAL, ENAPOS 2009

e mc_o,_,_,sm_o: externa.
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LATINOBAROMETRO, CAPiTULO MEXICO

e Cinco afios consecutivos (2007-2011)
* Nacional.
» 1,200 entrevistas en vivienda por afio.



ESTUDIO DE CULTURA DE LA
TRANSPARENCIA EN FUNCIONARIOS
PUBLICOS

178 dependencias del
gobierno federal.

| * 1,300 entrevistas a servidore
publicos.




ENCUESTA DE SATISFACCION

 Dos rondas.

vivienda.
* Doble supervision externa.
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ENCUESTA DE SEGUIMIENTO (PANEL) DE LOS
\ BENEFICIARIOS DE ESTANCIAS INFANTILES
2011,

3,400 entrevistas.

Estudio nacional.




ESTUDIO DE PERFIL Y GRADO DE
SATISFACCION DE LOS TURISTAS
NACIONALES E INTERNACIONALES

: ¢ Semana Santa 2013.
* Primera y segunda ronda.

Z:mm:m;ﬁ_amiom:2<_m§m
efectivas.




ESTUDIO DE PERFIL DE
USUARIOS DE SERVICIOS DE
INTERNET Y BRECHA DIGITAL

; ® Now_N.,
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Empresa pequefa, gran
colaborador



