gnsy Vocalia Ejecutiva
/. Oficio No. INE-JLE-MEX/ VE/ 0991 / 2015

" EBituBfe 2n@B stas de salida y sondeos de opinion

= A opey .
- Toluca de Lerdd, Estado de México; 27 de mayo del 2015
LIC. EDMUNDO JACOBO MOLINA T
SECRETARIO EJECUTIVO
DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL
PRESENTE

Instituto Nacional Electoral

De conformidad con las disposiciones contenidas en el articulo 41, Base V,
Apartado A, de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos,
actuando en funcion de las regulaciones contenidas en el articulo Séptimo

transitorio del Decreto de reformas y adiciones a la Constitucidon en materia

'E:""”‘“‘Q“W,{rpg)litico-electoral, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 10 de febrero
EE __% | de 2014, asi como en lo estipulado por el numerales 1y 4 de los LINEAMIENTOS
&’% g ;c: CRITERIOS DE CARACTER CIENTIFICO EN MATERIA DE ENCUESTAS DE
w g ALIDA Y/O CONTEOS RAPIDOS PARA LA JORNADA ELECTORAL DEL DIA 7
Z ADE JUNIO DEL 2015, aprobados mediante el acuerdo INE/CG238/2015, junto con
-5 | presente, me permito enviar a Usted el escrito signado por el C. José César

<}g ' livares Plata, Representante Legal de Megatendencias de Mercado y Opinién

A. de C.V., mediante el cual manifiesta su intencién de realizar tanto encuestas
de salida, como conteos rapidos en las elecciones concurrentes que habran de
celebrarse en el Estado de México, y remite la informacion de caracter cientifico

solicitada en los citados lineamientos.

Sin otro particular por el momento, le envio un cordial saludo.

D

HIQUITO RIAZD
VOCAL EJECUNIVO

MATIA

N
Yistituto Racicnal rectoral

Junta Local Eiecutiva
chfadexstaisitexice
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Mayo 21 de 2015

Lic. Matias Chiguito Diaz de Ledn,

Vocal Ejecutivo de la Junta Local del Estado de México
Instituto Nacional Electoral

Presente

Por medio de la presente y en cumplimiento al acuerdo INE/CG238/2015 por el que se
establecen los lineamientos asi como los criterios de caracter cientifico que deberan
entregar las personas fisicas 0 morales que pretendan ordenar y realizar encuestas de
salida y/o conteos rédpidos para la jornada electoral del dia 7 de junio de 2015; me
permito comunicar a usted la intencidon de mi representada MEGATENDENCIAS DE

MERCADO Y OPINION SA DE CV para realizar en e| Estado de México tanto encuesta
de salida como conteo rapido para las elecciones concurrentes federales y locales.

A continuacign detallamos la informacion de céracter cientifico que se solicita.

José César Olivares Plata
Representante Legal

Independencia 227¢San Antonio Buenavistas 50266Toluca, México o T: 722 168 29 86
www. megatendencias.com.mx
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Il

Criterios de Caracter Cientifico

1. Objetivos del Estudio

Conocer el resultado de las elecciones concurrentes Federales y
Localesen el Estado de México del 7 de junio de 2015.

2. Marco Muestral

Listado de secciones electorales proporcionado por el INE.

3. Disefio Muestral

a) Poblacion Electores que hayan ejercido su derecho a votar durante las
objetivo elecciones concurrentes de Diputados Locales, Diputados
Federales y Presidentes Municipales en el Estado de México.
b) Fecha 7 de junio de 2015
c¢) Procedimiento de | Primera etapa: Se seleccionaron aleatoriamente con probabilidad
seleccién de proporcional a su tamafio (PPT) 120 puntos de levantamiento para
unidades realizar 70 entrevistas en cada uno aproximadamente,
Segunda etapa: Se seleccionara sistematicamente con arranque
aleatorio a 1 de cada 3 electores que ya hayan sufragado.
d) Tamaiio de la 8,400 entrevistas aproximadamente

muestra

e)

Confianzay
margen de error
estadistico

Aunque cada variable tiene su propio error asociado, el disefio de
muestra garantiza que en al menos 95 de cada 100 veces, el error
no sobrepasa el 1% en la estimacién de intencién de voto.

f)

Tratamiento de
la No Respuesta

La no respuesta se considerara dentro del subconjunto de que no
guieran que se conozca suintencién de voto.

4. Método de Recoleccion de Informacion

a)

Técnica de
recoleccion de
datos para
Encuesta de
Salida

“Cara a cara” a fuera de las casillas

A partir de la apertura de la casilla el encuestador comienza a
entrevistar al primer elector que haya sufragado a partir de ese
momento entrevista a uno de cada tres electores con preguntas
directas y depdsito de papeleta en urna simulada.

b)

Técnica de
recoleccion de
datos para el
Conteo Rapido

Los recolectores de la informacién, estardn presentes al cierre de
la casilla para recabar la informacién contenida y hecha publica en
las actas una vez terminado el escrutinio de los votos por los
funcionarios de casilla en las mesas seleccionadas.

5. Forma de

Se capta la informacion de cada uno de los encuestadores y se

Procesamiento captura en la pantalla de captura elaborada exprofeso.
6. Denominacion del SPSSStatisticalPackagefor Social Sciences
Software '

Independencia 227#San Antonio Buenavistae 50266Toluca, México « T: 722 168 29 86

www.megatendencias.com.mx
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Megatendencias de Mercado y Opinion, S.A. de C.V.
Organigrama para el Proyecto

Ceordinader General de
Campo
Victor Manuel Carmona

Sefe de Cartografia

Roman

Iymmy David Garda

2 Esmra Cecilia
-
Regionates
Rogelio Petronilo San <& T
1 30 Capturistas B
10Supenvisores de Campo Codificadoresy
Cantografo Validadores de

Coordinadora de Coordinadora de
Tecnologlas de fa Calidad deta
Informacidn Informacién
Paulina Mirsnda Satelo Dariela Miranda
Subeoordinadora de Subcoordinador de Subcoordinadora de Critica-
Tecnologlas de fa Capura Codificaciény Validacidn
Informadien Victor Minnda Adriana Camino
Alejandra Camino Miranda
] I
Sutrcoordinadora de Subcoordinadora de Critica-
Captora Codificacién y Validacida

Informadién

: Puesto

Coordinador General de
Proyecto

.. Descripcion de.Funciones.y. Résponsabilidadeé :

= Coordinacién del equipo de campo, gabinete y tecnologias
de la informacién.

=  Implementacidon de acciones y la distribucién de los
recursos que se necesiten para realizar el levantamiento,
captura y consolidacion de las bases y salida de datos.

= Responsable final de la validacion de la informacién,
respaldo v confirmacién de los resultados.

Coordinador General de
Campo

Responsable de dirigir la operacion de campo, reporta
cualquier incidencia al Coordinador General de Proyecto,
control de la muestra, facilita la actuacion de los Coordinadores
de Grupo vy Supervisores de Campo.

Coordinadora de
Tecnologias de la
Informacién

Disefio de captura, sistematizacion de la informacién y layout
via web.

Subcoordinadora de
Tecnologias de la
Informacion

Disefio y validacion de bases de datos.

Subcoordinador General de
Campo

Coordinacion de campo, reclutamiento y capacitacién de
personal.

Independencia 227+San Antonio Buenavistas 50266Toluca, México o T: 722 168 29 86

www. megatendencias.com.mx
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Coordinador Regional
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. Descripcion de Funciones y Responsabilidades
Es responsable de coordinar el levantamiento en su respectiva
region del Estado, reportard las incidencias al Coordinador
General del Proyecto, serd el vinculo entre el Coordinador
General de Campo y los Supervisores de Campo. Esta figura
constituye el tramo de control para el desarrollo y evaluaciéon
del proyecto.

Auxiliar del Coordinador
General de Campo

Supervisa todos los aspectos que cuida el Coordinador

Jefe de Cartografia

Ubicacidn geogréfica de las casillas electorales en muestra
(puntos muestrales).

Coordinadora de Calidad de
la Informacion

Coordinacion general de la critica-codificacién, validacién vy
captura.

Subcoordinadora de Critica-
Codificacion y Validacién

Responsable de coordinar la codificacién y validaciéon de
cuestionarios.

Subcoordinadora de Critica-
Codificacion y Validacion

Responsable de coordinar la codificacion y validacion de
cuestionarios.

Subcoordinadora de
Captura

Responsable de coordinar la captura de cuestionarios.

Subcoordinadora de
Captura

Responsable de coordinar la captura de cuestionarios.

MEGATENDENCIAS DE MERCA

JOSE CESAR OLI
REPRESENTANTE LEGAL

ATENTAMENTE ,
Y OPINION SA DE CV

N

ARES PLATA

Independencia 227+San Antonio Buenavistas 50266Toluca, México ¢ T: 722 168 29 86
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¢Quiénes somos?

Somos un equipo Interdisciplinario con 15 afios de
experiencia trabajando en el conocimiento profundo de los
mexicanos a través de metodologfas cuantitativas vy
cualitativas.

oPatricia Almazan Miranda
o Paulina Angélica Miranda Sotelo
o Victor Manuel Carmona Sénchez
oJorge Dominguez Thomas

o Eduardo Ramos Meza



Tres divisiones

MEGATENDENDCIAS




¢Qué hacemos?

Estudios de Opinién Pablica

,‘ oEstudlios de oplnlén pulblica

oEstudios de Imagen institucional o polltica
oEvaluaclién de programas gubernamentales
oEstudios sobre actltudes y valores
oEvaluaclén de propaganda comerclal vy polltica
oEstudios sobre preferenclas electorales
oEncuestas a |a sallda de caslllas (exit poll)
oConteos Rapldos

,,,,,, Estudios de Mercado
oAnélisls, perfll y motivaciones del consumidor
« oLanzamlento de productos
oEvaluaclén del serviclo y satisfaccldn del cliente
oEstudios de desempefio de personal
: oPosiclonamlento e Imagen de marca de productos
B oEstudlios de segmentacién y establecimiento de nichos de
mercacdo

; Estrategias de Comunicacion

oConceptuallzaclon, disefio y producclén de campafias
~ publicltarias

oDesarrollo de estrateglas de comunlcacién

oDisefio de Imagen corporativa



¢Qué hacemos?

Asesoria Politica

oConceptualizaclén, disefio y produccion de campafias politicas
oElaboraclén de discurso polltico

oDesarrollo de estrateglas de comunicaclén polltica

oAsesor{a de Imagen publica

oEntrenamiento de medios

Soluciones Tecnoldgicas de Informacioén
olntegraclon y adminlistraclon de padrones
oCartograffa tematica digitalizada

oGeorreferenclado de datos

oDisefio y administracién de cuestionarios electrénicos
oDlIsefio y administracién de bases de datos

Contact Center

oCampafias telefonicas [entrada y sallda de llamadas]
oMensajes de voz pregrabado via Ilamada automatizada
oEntrevistas de opinién publica y de mercado
oAdministraclon de campafias Instltuclonales






Experiencia

A continuacidn, algunos proyectos en los que el equipo
ha participado a lo largo de 15 afios.



AUDITORIA AL PADRON ELECTORAL
Y A LA LISTA NOMINAL DE
ELECTORES

INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL

 EdoMex.

* Previo a elecciones
concurrentes.



N liconsa INTEGRACION DEL PADRON “PA QUE
. TE ALCANCE" (2003)

~ « 448 mil familias.
__ * 9 mil localidades de alta
: marginacion y dificil acceso.

* 1,475 municipios del pais.



ENCUESTA DE SATISFACCION
DE CLIENTES DE PEMEX EN EL
..... - MUNDO

, + 2005 y 2006
i * 2 mil entrevistas en cada
ronda.




J EVALUACION DE PROGRAMAS
) SOCIALES PARA EL GEM




. TRAMNSRARENCIA
MEXICANA

ENCUESTA DE CORRUPCION Y
BUEN GOBIERNO

* 6,000 entrevistas.
* Supervision externa.



am lat vc_ flica de Gmma:azc woma”

®

PRIMERA ENCUESTA NACIONAL DE
PROTECCION SOCIAL, ENAPOS 2009

mcnm_%_m;j externa.



LATINOBAROMETRO, CAPiTULO MEXICO

Cinco afos consecutivos (2007-2011)
» Nacional.
* 1,200 entrevistas en vivienda por afo.



_nm_

H » 178 dependencias del
gobierno federal.

” * 1,300 entrevistas a servidores

publicos.



ENCUESTA DE SATISFACCION

* Dos rondas.
* 14 mil entrevistas en
vivienda.
e Doble supervision externa.



B seoeso Kt o)
ENCUESTA DE SEGUIMIENTO (PANEL) DE LOS

_,, BENEFICIARIOS DE ESTANCIAS INFANTILES

« 2011.

i * 3,400 entrevistas.

* Estudio nacional.



LEXICO

PRESIDEMICIA DD 1 REIFTRLLL

ESTUDIO DE PERFIL Y GRADO DE
SATISFACCION DE LOS TURISTAS
NACIONALES E INTERNACIONALES

» Semana Santa 2013.
 Primera y segunda ronda.

efectivas.



ESTUDIO DE PERFIL DE
USUARIOS DE SERVICIOS DE
¥ INTERNET Y BRECHA DIGITAL
INFOTEC

o 2012.
* 3,600 entrevistas cara a cara.
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Empresa pequefia, gran  (
colaborador




