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A pesar de ya haber finalizado el periodo de precampafa, aun es pequefio (27%) el grupo de

ciudadanos que saben que en junio seran los proximos comicios electorales.

No hay partido politico que se salve de la mala imagen, todos tienen mas opiniones negativas que
positivas (incluso los nuevos partidos); el partido con mas opinidn negativa es el PRI y el que tiene mas
opinion positiva es el PAN, sin embargo son el PT y después el PVEM los que peor saldo de opinidn

logran.

@GranEncuesta: Los partidos que generan el mayor rechazo a votar por ellos son los tres llamados “grandes” (PRI-PAN-

@GranEncuesta..

PRD) y entra en esa categoria en su primera aparicion MORENA que es el cuarto mas rechazado. Y el

partido que genera menor rechazo es Movimiento Ciudadano con 25%.

Cuando apenas terminaron las “precampafias” y los partidos aun no finalizan el proceso de seleccién
de candidatos a los casi 2,000 puestos que se votaran en junio; las preferencias muestran porcentajes
interesantes; el PRI y el PAN se disputan el primer lugar con ventaja del primero por apenas 5 puntos;
después en tercer lugar el PRD con 16% y peleando el cuarto lugar MORENA (9%) y PVEM (8%), los

demas partidos estan en peligro de desaparicion sobre todo dos de los nuevos.
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¢ CUANDO SERAN LAS PROXIMAS ELECCIONES?
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OPINION DE PARTIDOS POLITICOS
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PLANO DE OPINION BUENA Y MALA ENTRE TODOS LOS CIUDADANOS_
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RECHAZO A PARTIDOS POLITICOS
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PREFERENCIA DIPUTADO FEDERAL

NOTA: Por favor nadie vea esto como un prondstico, porque seguramente se equivocara.
Febrero 2015
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PREFERENCIA DIPUTADO FEDERAL

NOTA: Por favor nadie vea esto como un prondstico, porque seguramente se equivocara.
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PREFERENCIA “EFECTIVA™ DIPUTADO FEDERAL

POR INTERNVALOS (Con 95% de Confianza)

NOTA: Por favor, de nuevo le pedimos al lector no caer en la tentacién de estar adivinando resultados,

esto NO es un pronéstico.
FEBRERO 2015



METODOLOGIA MITOFSKY estd apegada al acuerdo nimero INE/CG220/2014 del Consejo General del Instituto Nacional Electoral que establece los
lineamientos y criterios generales de caracter cientifico para quienes ordenen, realicen y/o publiquen encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o
conteos rapidos desde el inicio del proceso electoral 2014-2015 hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion:
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Conocer la opinion ciudadana sobre la politica y la sociedad en México al momento de la aplicacién de la encuesta.

Listado de secciones electorales en el pais los resultados en la eleccién federal en 2012.

Se tomaron de manera sistematica y aleatoria con probabilidad proporcional a su tamafio (PPT) secciones electorales
en el area de cobertura del estudio y en cada seccidn se seleccionaron 2 manzanas (o grupo de viviendas en caso de
areas rurales); en cada una de las manzanas 5 viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de edad con
credencial para votar vigente.

1,000 ciudadanos con credencial para votar distribuidos en todo el pais.

Mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar residentes en viviendas particulares en todo el territorio
nacional
Estos resultados “s6lo tienen validez para expresar las preferencias electorales o la tendencia de la votacién, asi
como las preferencias sobre consultas populares, de esa poblacion en las fechas especificas del levantamiento de los
datos o, en el caso de las encuestas de salida, el dia de la jornada electoral”.

Los resultados presentados NO son simples frecuencias de respuestas, sino estimaciones basadas en factores de
expansion, calculados como el inverso de la probabilidad de cada individuo a ser encuestado, a partir de ellos se
aplican modelos estadisticos tradicionales de estimacion de proporciones en muestreo.

Aunque cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza que en las estimaciones generales al
menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa el £3.1%.

En los estudios de opinion publica, ademas del error muestral, se debe considerar que pueden existir otros errores ocasionados
por el fraseo de las preguntas y las incidencias en el trabajo de campo. A esos se les conoce como “errores no de muestreo”.

Confianza y error de muestreo maximo implicito en la muestra seleccionada para cada distribucién de preferencias o
tendencias.
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20 al 22 de Febrero de 2015

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares a través de entrevistas “cara a cara’ utilizando como
herramienta de recoleccion de datos un cuestionario, previamente estructurado mismo que es aplicado por personal
calificado para esa labor (el cuestionario no es de auto-llenado).

para Diputado Federal de este Distrito, ¢ por cuél partido votaria usted?
(UTILIZANDO URNA Y BOLETA SIMULADA)
Se anexan preguntas publicadas

Los cuestionarios son capturados y se genera una base de datos en formato SPSS; esa base pasa primero filtros de
congruencia interna de cada registro para identificar atipicidades y posteriormente ajustes a sus factores de
expansion por no-respuesta (a nivel seccidn), y postestratificacion en 3 variables: Sexo, Edad y Escolaridad.

Cuando se presentan intervalos de confianza se indica en el reporte el nivel de confianza del que se trata y en su
calculo se toma en consideracion la varianza del estimador para la variable a la que se construye el intervalo.

El software utilizado para el procesamiento de la informacién es Statistical Package for the Social Sciences (SPSS).

El 7 de junio de 2015 habré elecciones en México para elegir Diputados Federales, si el dia de hoy fuera la eleccion I
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segundo, capitulo 1V, Articulo 251, parrafo 5 en el que se establece que “Quien solicite u ordene la publicacidon de cualquier encuesta o sondeo de
opinidn sobre asuntos electorales, que se realice desde el inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la eleccion,
debera entregar copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto, si la encuesta o sondeo se difunde por cualquier medio”.

Con base a lo dispuesto en el Acuerdo INE/CG220/2014 del Consejo General del Instituto Nacional Electoral, se entrega dentro de los cinco dias
naturales siguientes a su publicacion por parte de la empresa CONSULTA S.ADE C.V. copia del estudio en medio impreso y magnético asi como la base
de datos generada en medio magnético al Secretario Ejecutivo del Instituto Nacional Electoral. Lic. Edmundo Jacobo Molina,
edmundo.jacobo@ine.mx, Tel. 56-55-33-48, 56-55-32-56, 56-55-32-57, Fax 56-55-90-63; Domicilio: oficinas centrales edificio “A”, Viaducto Tlalpan
no. 100, col. Arenal Tepepan, Delegacion Tlalpan, C.P. 14610, México, D.F.

En cumplimiento a la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales vigente y en los términos de lo dispuesto en su libro quinto, titulo ‘

PERSONA MORAL QUE PATROCING LA ENCUESTA DE OPINION:
CONSULTA MITOFSKY, con direccion en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito Federal. Tel/Fax: +52 (55)
55.43.59.69 / consulta@consulta.com.mx

PERSONA MORAL QUE LLEVO A CABO LA ENCUESTA DE OPINION:
CONSULTA MITOFSKY, con direccion en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito Federal. Tel/Fax: +52 (55)
55.43.59.69 / consulta@consulta.com.mx

CONTACTO PARA
INFORMACION

PERSONA MORAL QUE ORDENO LA PUBLICACION LA ENCUESTA DE OPINION:
CONSULTA MITOFSKY, con direccién en Calle Georgia #38; Colonia Napoles; México, Distrito Federal. Tel/Fax: +52 (55)
55.43.59.69 / consulta@consulta.com.mx

MEDIO DE PUBLICACION ORIGINAL: WwWW.consulta.mx

Dando cumplimiento a lo dispuesto en el Acuerdo INE/CG220/2014 del Consejo General del Instituto Nacional
Electoral, se entrega por parte de la empresa CONSULTA SA DE CV. anexa documentacion comprobatoria
INFORME DE RECURSOS ECONOMICOS correspondiente al costo total del estudio cubierto al momento de la publicacion al Secretario Ejecutivo
aprLicaposf| del Instituto Nacional Electoral. Lic. Edmundo Jacobo Molina, edmundo.jacobo@ine.mx, Tel. 56-55-33-48, 56-
55-32-56, 56-55-32-57, Fax 56-55-90-63; Domicilio: oficinas centrales edificio “A”, Viaducto Tlalpan no. 100, col.
Arenal Tepepan, Delegacioén Tlalpan, C.P. 14610, México, D.F.
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