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PRESENTACION

Derivado de la reforma constitucional y legal en materia de regulacion de
encuestas electorales, los organismos publicos locales electorales deberan ejercer
facultades en la materia a fin de regular la aplicacion de las mismas, con base en
los lineamientos y criterios emitidos por el Instituto Nacional Electoral.

El 22 de octubre de 2014, el Consejo General del Instituto Nacional emitio el
Acuerdo INE/CG220/2014 por el que se establecen los Lineamientos asi como los
criterios generales de caracter cientifico que deberan observar las personas fisicas
y morales que pretendan ordenar, realizar y/o publicar encuestas por muestreo,
encuestas de salida y/o conteos rapidos que tengan como fin dar a conocer las
preferencias electorales, asi como preferencias sobre consultas populares durante
los procesos electorales federales y locales.

Por su parte, el Instituto Electoral de Tamaulipas, en fecha 1 de diciembre de
2015, aprobo el Acuerdo IETAM/CG17/2015 mediante el cual se instruye a las
personas fisicas y morales que pretendan ordenar, realizar y/o publicar encuestas
por muestreo, encuestas de salida y/o conteos rapidos que tengan como fin dar a
conocer preferencias electorales, asi como preferencias sobre consultas
populares, durante el Proceso Electoral Ordinario 2015-2016, observen los
Lineamientos y criterios generales de caracter cientifico emitidos por el Instituto
Nacional Electoral.

En cumplimiento a lo dispuesto por los articulos 213 y 251 de la Ley General de
Instituciones y Procedimientos Electorales, y en términos de lo establecido en el
Lineamiento 1 y 14 del Acuerdo INE/CG220/2014, la Secretaria Ejecutiva presenta
el primer informe mensual sobre la publicacion de encuestas que tienen por objeto
dar a conocer preferencias electorales sobre elecciones locales 2015-2016,
correspondientes al periodo del 16 de marzo al 16 de abril de 2016.



1. FUNDAMENTO LEGAL

Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos

El articulo 41, Base V, Apartado B, inciso a), parrafo 5, establece que corresponde
al Instituto Nacional Electoral, para los procesos electorales federales y locales,
emitir las reglas, lineamientos, criterios y formatos en materia de encuestas o
sondeos de opinion. Asimismo, el Apartado C, inciso a), parrafo 8 establece que
en las entidades federativas los organismos publicos locales ejerceran funciones
en materia de encuestas o sondeos de opinion, conforme a los lineamientos
establecidos por la autoridad electoral nacional.

Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales

El articulo 104, parrafo 1, inciso ) sefiala que corresponde a los organismos
publicos locales verificar el cumplimiento de los criterios generales que emita el
Instituto en materia de encuestas o sondeos de opinion sobre preferencias
electorales que deberan adoptar las personas fisicas o morales que pretendan
llevar a cabo este tipo de estudios en la entidad de que se ftrate.

El articulo 251, numeral 5, establece que quien solicite u ordene la publicacion de
cualquier encuesta o sondeo sobre asuntos electorales, que se realice desde el
inicio del proceso electoral hasta el cierre oficial de las casillas el dia de la
eleccion, debera entregar copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del
Instituto, si la encuesta o sondeo se difunde por cualquier medio.

El numeral 6 del mismo articulo, asi como el 213, numeral 2, prohiben la
publicacién o difusion por cualquier medio, de los resultados de encuestas o
sondeos de opinion que tengan por objeto dar a conocer las preferencias
electorales de los ciudadanos durante los tres dias previos a la eleccion y hasta la
hora del cierre oficial de las casillas que se encuentren en los husos horarios mas
occidentales del territorio nacional, quedando sujetos quienes lo hicieren, a las
penas aplicables a aquellos que incurran en alguno de los tipos previstos vy
sancionados en la Ley General de Delitos Electorales.

El numeral 7 del citado articulo 251, dispone que el Consejo General del Instituto
Nacional Electoral determinara los criterios generales de caracter cientifico que
adoptaran las personas fisicas o morales que pretendan realizar encuestas por
muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las
tendencias de la votacion, previa consulta con los profesionales del ramo o las
organizaciones en que se agrupan.

Los parrafos 3 y 4 del articulo 213 establecen disposiciones completamente
nuevas, en las que sefialan que las personas fisicas o morales que difundan
encuestas o sondeos de opinion deberan presentar al Instituto o al organismo
publico local, un informe sobre los recursos aplicados en la realizacion de la
encuesta o sondeos de opinion, en los términos que disponga la autoridad



electoral correspondiente. Asimismo, el mencionado articulo establece que la
metodologia, costos, personas responsables y resultados de las encuestas o
sondeos seran difundidas en su pagina de internet, por los organismos publicos
locales en el ambito de su competencia

Ley Electoral para el Estado de Tamaulipas

El articulo 256 establece que sera el INE quien emitira las reglas, lineamientos,
criterios y formatos de los resultados preliminares, encuestas o sondeos de
opinién y conteos rapidos, en términos de la Ley General.

Acuerdo INE/CG220/2014

Por el que se emiten los lineamientos basicos de caracter técnico-metodologico
que deberan satisfacer aquellas personas fisicas o morales que realicen
encuestas de intencion del voto o encuestas de salida y conteos rapidos.

Acuerdo IETAM/CG17/2015

Mediante el cual se instruye a las personas fisicas y morales que pretendan
ordenar, realizar y/o publicar encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o
conteos rapidos que tengan como fin dar a conocer preferencias electorales, asi
como preferencias sobre consultas populares, durante el Proceso Electoral
Ordinario 2015-2016, observen los Lineamientos y criterios generales de caracter
cientifico emitidos por el Instituto Nacional Electoral.



2.- MONITOREO DE ENCUESTAS PUBLICADAS

A fin de dar el debido cumplimiento al citado Acuerdo, la Unidad de Comunicacion
Social de este Organismo continué con el monitoreo de publicaciones impresas
sobre las encuestas por muestreo, encuestas de salida y/o conteos rapidos que
tengan como fin dar a conocer preferencias electorales en la entidad, con relacion
al Proceso Electoral Ordinario 2015-2016.

En el periodo que se reporta, el monitoreo identifico:

a. 1 encuesta original publicada por primera ocasion el dia 12 de abril de
2016 en los periddicos “La Razon de Tampico” y “El Diario de Ciudad
Victoria” relacionada con sondeo de opinién en el Estado de Tamaulipas
efectuado por el Bufete de Proyectos, Informacion y Analisis, S.A. de C.V.
con nombre comercial “GABINETE DE COMUNICACION
ESTRATEGICA”, con el fin de “conocer el panorama electoral en el Estado
de Tamaulipas, la percepcién de posible ganador para las proximas
elecciones a gobernador y la cercania partidista ”.

b. 3 notas periodisticas referidas a encuestas las cuales se centran de
manera evidente en un andlisis u opinién de quien la suscribe o publica
citando informacion sobre resultados de diversos estudios formales, dentro
del ejercicio libre del periodismo; que aunque no son reguladas por la
normatividad ya sefalada, sirven de apoyo a la localizacion de encuestas
originales. Esta informacién se ofrece de manera detallada en el informe del
monitoreo sobre encuestas electorales, disponibles en el portal de internet
de este Instituto.

3.- ESTUDIOS METODOLOGICOS RECIBIDOS EN ESTE ORGANISMO
PUBLICO ELECTORAL..

En atencion a la obligacién sefalada en el numeral 1 de los “Lineamientos que
establecen los criterios de caracter cientifico que deberan observar las personas
fisicas o morales que pretendan ordenar, realizar y/o publicar encuestas por
muestreo, encuestas de salida y/o conteos rapidos que tengan como fin dar a
conocer preferencias electorales, asi como consultas populares durante los
procesos electorales federales y locales”, con fecha 15 de abril de 2016, se recibid
en la Secretaria Ejecutiva, comunicado via correo electronico signado por el C.
Sergio Barrafion, quien a nombre de Bufete de Proyectos, Informacion y Analisis,
S.A. de C.V. envia copia del estudio relacionado con sondeo de opinion realizado
en el Estado de Tamaulipas, en el periodo del 3 al 5 de abril de 2016, el cual fue
publicado por primera ocasion en el portal http:/gabinete.mx/ y replicado en el
Estado a través de diversos medios impresos.

De la revision efectuada a la metodologia presentada por la firma encuestadora,
se determind que cumple con los criterios generales de caracter cientifico



sefialados por los Lineamientos correspondientes, segun se detalla en el Anexo 1
de este informe.

4.- DIFUSION DE LA INFORMACION SOBRE ENCUESTAS ELECTORALES

Con la finalidad de facilitar el acceso a la informacion generada sobre las
encuestas electorales en torno al Proceso Electoral Ordinario 2015-2016, la
informacion de los estudios entregados que respaldan los resultados de las
encuestas y sondeos de opinion publicadas asi como los informes mensuales
presentados por esta Secretaria Ejecutiva al Consejo General continuian
disponibles y actualizadas en el micro sitio Encuestas Electorales, en la pagina de
internet del IETAM.

http://ietam.org.mx/portal/PE2015-2016 Encuestas Electorales.aspx




Anexo 1

Estudio efectuado por “Gabinete de Comunicacion Estratégica” publicado
en http://gabinete.mx/, asi como en el periédico “La Razén de Tampico” y “el

Diario de Ciudad Victoria”, el dia 12 de abril de 2016.

Datos de identificacion del estudio:

Gabinete de Comunicacién Estratégica

estudio

Criterio | ! Definicion Informacién del estudio
Conocer el panorama electoral en el estado de
Tamaulipas, a través devariables de intencion de voto;
Obict Fin que persigue el levantamiento de primera intencion, segunda intencion y voto negativo.
jetivo

Asimismo, se incluyd una variable sobre la percepcion
de posible ganador para las proximas elecciones a
gobernador y cercania partidista.

Disefio Muestral

a).- Definicion de la poblacién objetivo:
Grupo representado en una muestra

Personas de 18 afios o mas residentes del estado de
Tamaulipas y que cuentan con credencial de elector
vigente.

b).- Procedimiento de seleccion de
unidades: Proceso sistematico o aleatorio
del tamafio de |la seleccion

Seleccion aleatoria de numeros telefonicos en cada
estrato definido en la muestra, con seleccién al
interior de cada uno mediante una tabla de Kish. La
seleccion de viviendas mediante muestreo de
probabilidades proporcionales al tamafio, dentro de
cada seccidn se elige una manzana inicial de manera
aleatoria y se procede sistematicamente con la
seleccion de la manzana subsecuente. La eleccion de
viviendas se realiza de manera aleatoria y finalmente
el entrevistado se selecciona mediante una tabla de
Kish.

c) Procedimiento de estimacion: Método
que permite dar el valor aproximado de un
parametro de una poblacidn a partir de
datos proporcionados por la muestra

Se calculan los estimadores de Horvitz-Thompson para
el levantamiento, donde las estimaciones se calculan
tomando en cuenta los factores de expansidn (inverso
a las probabilidades de inclusidon de cada elemento).
Posteriormente se aplica una post-estratificacidon
contra las variables geogréficas, edad y género
utilizando el método de raking generalizado.

d) Tamaiio y forma de obtencion de la
muestra: Numero total de encuestados y
forma de su eleccidn y obtencidn

Se disefid una muestra de 1600 encuestas, 800 via
telefénica y 800 en vivienda, distribuidas en los
municipios del estado para mantener tanto
proporcionalidad como dispersidon dptimas

e) Calidad de la estimacion: Porcentaje de
error del disefio de la muestra

Con un nivel de confianza de 95%, el error tedrico es de
+2.46% a nivel estatal

f) Frecuencia y tratamiento de la no
respuesta: Personas que estan indecisas,
los que responden "no sé" y los que
manifiestan que no piensan votar

Se incluye en los resultados el porcentaje de la no
respuesta

g) Tasa de rechazo general a la entrevista:
Porcentaje que representa |la negativa a
contestar, abandono y nimero de
contactos no exitosos

88% de tasa de rechazo sobre teléfonos en lo que se
logré contactacion. Para el caso del levantamiento en
vivienda se obtuvo una tasa de rechazo de 48.2%

Método de
recoleccion

Método y fecha de recoleccion de la
infarmacion: entrevistas cara a cara, en
viviendas particulares, entrevistas
telefénicas, método mixto etc. y el periodo
en que se levantd la informacion

Encuesta hibrida, telefénica y vivienda,
levantamiento fue del 3 al 5 de abril del 2016

cuyo




Cuestionario

Instrumento de recoleccion utilizado:
Fraseo exacto con el quese aplico y se
obtuvo la respuesta

1.- Este afio habré elecciones para elegir Gobernador
en Tamaulipas, si hoy fueran las elecciones para elegir
gobernador de su estado, (Por cudl partido votarfa
usted?.

2.Ysi no puediera votar por el partido que acaba de
mencionar, ¢Por cual otro partido votaria usted para
Gobernador de Tamaulipas?

3. ¢Por cual partido nunca votaria para gobernador de
su estado? (espontédnea)

4. Si el dia de hoy fueran las elecciones para escoger al
préximo gobernador de Tamaulipas, éPor cudl de los
siguientes candidatos votaria? (leer y rotar opciones)
Francisco Garcia Caheza de Vaca del PAN; Baltazar
Hinojosa Ochoa del PRI_Partido Verde y Nueva Alianza;
Jorge Valdéz Vargas del PRD; Armando Vega Garcia del
Partido del Trabajo; Gustavo Cardenas Gutiérrez de
Movimiento Ciudadano, Héctor Garza Gonzalez de
MORENA; Abdies Pineda Morin del Partido Encuentro
Social; José Francisco Chavira Martinez, como
candidato independiente, Otros, NInguno, No voy a
votar, No sabe y No contestd.

Cuestionario

Instrumento de recoleccion utilizado:
Fraseo exacto con el que se aplicé y se
obtuve la respuesta

5. Si no pudiera votar por el candidato que acaba de
mencionar, éPor cudl otro candidato votaria usted
para Gobernador de Tamaulipas? Francisco Garcia
Caheza de Vaca del PAN; Baltazar Hinojosa Qchoa del
PRI-Partido Verde y Nueva Alianza; Jorge Valdéz Vargas
del PRD; Armando Vega Garcia del Partido del Trabajo;
Gustavo Cardenas Gutiérrez de Movimiento Ciudadano,
Héctor Garza Gonzalez de MORENA; Abdies Pineda
Morin del Partido Encuentro Social; José Francisco
Chavira Martinez, como candidato independiente,
Otros, NInguno, No voy a votar, No sabe y No contesto.
6. ¢Por cudl candidato nunca votaria para gobernador
de su estado?

7. Independientemente de por quién vaya a votar o
inclusc si no piensa participar en la eleccién, en su
opinidn, équién cree que vaya a quedar como
gobernador?

8. Independientemente de por quien vaya a votar, ¢Hay
algun partido con el que se sienta mas cercano que |os
demas? (Si responden PAN, PRI, PRD, PVEM O MORENA.
preguntar si mucho o algo)

Estimadores e
intervalos de
confianza

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza: Probabilidad de
que el pardmetro a estimar se encuentre

en el intervalo de confianza, representado R

por frecuencias y estimadores

Con un nivel de confianza de 95%, el error tedrico es de
+-2.46% a nivel estatal. El calculo de las estimaciones y
de sus respectivos intervalos de confianza serealiza en

Software para
procesamiento

Denominacidon del software utilizado para
el procesamiento de datos: Paquete R,
Excel, Clean up en SPSS, Paqueteria Office,
Geo control, Stata

The R Project for statistical Computing
Statistical Package for the Social Sciencies (SPSS)

(R)

Base de datos

Archivo de origen: (no PDF o imagen) en
donde se registran los datos recabados y
en el que proteja la identidad del
entrevistado

Se anexa archivo de excel




Resultados del levantamiento:
Representados en porcentajes de

Prinicipales Resultados Gobernador, (intencion del

voto)
Francisco Garcia Cabeza de Vaca del PAN 27.0%

Baltazar Hinojosa Ochoa del PRI/PVEM/NA 30.8%
Jorge Valdéz Vargas del PRD 0.5%

Armando Vera Garcia del PT0.7%

Gustavo Cardenas Gutiérrez del MC 3.9%

Héctor Garza Gonzalez de Morena 7.7%

AEsy oS fi ias por partido politico
referen ; . . .
p . ol 1 'p. : Abdies Pineda Morin del PES 2.2%
candidato y coaliciones
losé Francisco Chavira Martinez IND 9.0%
Otro 0.1%
Ninguno 5.0%
No voy a votar 0.1%
No sabe 7.9%
No contestd 5.1%
a).- Persona fisica o moral que patrociné o |Bufete de Proyectos, Informacién y Andlisis, S.A. de C.V.
pago la encuesta (Gabinete de Comunicacidn Estratégica)
b}.- Persona fisica o moral que disefid y Bufete de Proyectos, Informacidn y Analisis, S.A. de C.V.
llevé a cabo la encuesta (Gabinete de Comunicacidn Estratégica)
c).- Persona fisica o moral que solicitd, Bufete de Proyectos, Informacion y Andlisis, S.A. de C.V.
ordend o pagé la publicacion de la encuesta|(Gabinete de Comunicacion Estratégica)
d).- Medio de publicacion de la encuesta No definido por la empresa
e).- Logotipo: Distintivo grafico de —
Autorfa y ‘ ”JGCG

financiamiento

identificacidén de |la persona fisica o moral
responsahble de la encuesta

Goonee os Comupcacdn Emakoco

f).- Persona fisica o moral: Razdn social o
nombre de |la persona fisica o moral
responsable de la encuesta.

Bufete de Proyectos, Informacidn y Anélisis, S.A. de C.V.
(Gabinete de Comunicacidn Estratégica)

g).- Nombre del representante: Director
de la empresa o representante |egal

Adrian Villegas Carrasco
Sergio Barranon

h).- e-Datos: Incluye los medios
electronicos o telefénicos de la empresa o
persona fisica

www.gabinete.mx
sbarranon@gabinete.mx

Recursos
aplicados

Recursos econémicos/financieros
aplicados: Informe acompafiado de la
factura (incluyendo nombre de la persona
fisica o moral que contrato el estudio),
explicitando el monto y proporcién que
corresponde efectivamente al monto dela
publicacién. Cuando es la misma persona
fisica o moral quien realicey publiquela
encuesta, se debera presentar un informe
del costo del estudio realizado.

$379,200.00




Antecedentes
profesional y/o
académico

Experiencia profesional y formacién
académica de la persona que realizé la
encuesta, incluyendo documentacién que
lo demuestre

El responsable del estudio es Adrian Villegas Carrasco,
quien cuenta con mas de 26 afios dirigiendo etudios de
opinién publica y electoral. Fue Vicepresidente de la
AMAI (Asociacién Mexicana de Agencias de Mercado y
Opinién Pablica); miembro de WAPOR y de AAPO,
Profesor en el 4rea de Posgrado del ITAM sobre
Investigacion de Mercados y Opinién Publica). Con
estudios de Ingenieria en la ESIME (Escuela Superior de
Ingenieria Mecénica y Eléctrica del IPN) y de posgrado
en Comunicacion Social en el Emerson College en
Boston Mss. Comentarista semanal en medios
electrénicos sobre temas de opinidon publica (NRM,
Teleférmula, MVS) y ponente en congresos Yy
conferencias sobre opinién publica, tanto nacionales
como internacionales.
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